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Die Suchmaschinenoptimierung befindet 

sich in einem stetigen Entwicklungsprozess. Ein 

Meilenstein war die Einführung von ChatGPT 

Ende 2022, die das digitale Marketing nach-

haltig verändert hat. Eine Vielzahl innovativer 

Tools und Techniken hat den Weg in den Arbeits-

alltag von SEO-Experten gefunden. Besonders 

vielversprechend ist die KI-gestützte Automati-

sierung wiederkehrender SEO-Aufgaben.

Fundamente der KI-Automatisie-
rung im SEO-Kontext

Um das volle Potenzial der KI-Automati-

sierung in der Suchmaschinenoptimierung zu 

erschließen, ist ein tiefgreifendes Verständnis 

der zugrunde liegenden Konzepte unerlässlich. 

Ein Schlüsselaspekt ist die Differenzierung zwi-

schen generativer und diskriminativer KI.

Generative KI zeichnet sich durch ihre 

Fähigkeit aus, neue Inhalte zu kreieren. Im SEO-

Bereich kann das die automatische Erstellung 

von Meta-Daten wie Titles und Descriptions, die 

Generierung von FAQ-Elementen oder sogar die 

Produktion vollständiger Texte umfassen.

Im Gegensatz dazu konzentriert sich diskri-

minative KI auf die Analyse und Kategorisierung 

existierender Datensätze. Bei vorhandenen 

gelabelten Daten kann diskriminative KI die dar-

aus extrahierten Muster auf neue, ungelabelte 

Datensätze übertragen. Das ermöglicht bei-

spielsweise ein effizientes Clustering von SERPs 

oder eine präzise Klassifizierung von Suchan-

fragen.

Das fundierte Verständnis dieser Grund-

konzepte bildet das Fundament für den erfolg-

reichen Einsatz von KI in der Suchmaschinen-

optimierung. Es befähigt SEO-Experten, die am 

besten geeigneten Tools und Methoden für ihre 

spezifischen Anforderungen auszuwählen und 

so das volle Potenzial der KI-Automatisierung 

auszuschöpfen.

KI-Prompt-Frameworks: 
der Schlüssel zur effektiven 
KI-Nutzung in der SEO

In der KI-Automatisierung für die SEO spie-

len Prompt-Frameworks eine zentrale Rolle. Sie 

dienen als Leitfaden für die präzise Formulie-

rung von Anweisungen (Prompts) an KI-Modelle, 

um optimale Ergebnisse zu erzielen.

Während zu Beginn der ChatGPT-Ära viel 

über den „perfekten“ Prompt diskutiert wurde, 

Die Arbeitswelt der Suchmaschinenoptimierung erfährt durch künstliche Intelligenz 
einen tiefgreifenden Wandel. KI-Systeme übernehmen zunehmend zeitaufwendige Routi-
neaufgaben und schaffen so Freiräume für SEO-Experten. Die können sich nun verstärkt 
auf strategische Planung und kreative Lösungsansätze konzentrieren. Doch wie genau 
verbessern KI-Tools die SEO-Abläufe und welche Herausforderungen sind dabei zu meis-
tern?
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Umgang mit KI-Modellen. Ein gut for-

mulierter Prompt kann den Unterschied 

zwischen mittelmäßigen und herausra-

genden Ergebnissen ausmachen.

	» Klare und präzise Formulierungen: 
Mehrdeutigkeiten sollten vermieden 

und der KI alle notwendigen Informa-

tionen zur Verfügung gestellt werden.

	» Spezifische Anweisungen: Je detail-

lierter die Vorgaben sind, desto 

besser kann die KI die Erwartungen 

erfüllen.

	» Iterativer Ansatz: Es empfiehlt sich, 

mit verschiedenen Formulierungen 

und Frameworks zu experimentie-

ren, um die effektivste Methode zu 

finden.

	» Feedback-Schleife: Der KI sollte 

Rückmeldung zu ihren Ergebnissen 

gegeben werden, um kontinuierliche 

Verbesserungen zu ermöglichen.

Durch die Anwendung dieser Best 

Practices und die Nutzung von Frame-

works wie SPEAR können SEO-Experten 

die Leistungsfähigkeit von KI-Tools 

optimal ausschöpfen und ihre Arbeits-

abläufe effektiv optimieren.

KI-Automatisierung 
und APIs: die Brücke 
zwischen SEO und 
künstlicher Intelligenz

Die Einbindung von KI in etablierte 

SEO-Tools und -Plattformen erfolgt 

hauptsächlich über APIs (Applica-

tion Programming Interfaces). Diese 

Schnittstellen ermöglichen den Daten-

austausch und die Kommunikation 

zwischen verschiedenen Softwarean-

wendungen. Im Bereich der KI-Automa-

API-Nutzung einsetzen. Auch wenn die 

Interaktion bei APIs weniger dynamisch 

ist, kann ein gut vorbereiteter Prompt 

nach dem SPEAR-Framework die Quali-

tät der Ergebnisse deutlich verbessern.

Beispiel: Erstellung einer Meta 
Description mit ChatGPT

Nehmen wir an, wir möchten eine 

Meta Description für einen Artikel über 

„KI-Automatisierung in der Suchmaschi-

nenoptimierung“ erstellen. Ein SPEAR-

konformer Prompt könnte so aussehen:

1.	 Start with a problem: „Ich brauche 

eine überzeugende Meta Description 

für einen SEO-Artikel über KI-Auto-

matisierung.“

2.	 Provide examples/formatting gui-
dance: „Die Description sollte maxi-

mal 155 Zeichen lang sein, Keywords 

enthalten und zum Klicken anregen.“

3.	 Explain the situation: „Der Artikel 

behandelt Vorteile der KI-Automati-

sierung für die SEO und gibt prakti-

sche Umsetzungstipps.“

4.	 Ask: „Bitte formuliere eine passende 

Meta Description.“

5.	 Rinse and repeat: Bei Bedarf um 

Verbesserungen bitten.

Best Practices für erfolgrei-
ches Prompt-Engineering

Die Entwicklung effektiver Prompts, 

auch als Prompt-Engineering bezeich-

net, ist eine Schlüsselkompetenz im 

hat sich inzwischen herauskristallisiert, 

dass sich die meisten Aufgaben auf 

wenige grundlegende Prompt-Frame-

works reduzieren lassen. Besonders 

effektiv ist das SPEAR-Framework, ent-

wickelt von Britney Muller, einer renom-

mierten KI-Beraterin.

Das SPEAR-Framework strukturiert 

die Kommunikation mit KI-Modellen 

und macht sie zielgerichteter. Es hilft 

SEO-Experten dabei, präzise Anwei-

sungen zu formulieren und so die 

gewünschten Ergebnisse zu erzielen.

Praktische Anwendung 
von Prompt-Frameworks 
in der SEO

Prompt-Frameworks wie SPEAR 

lassen sich sowohl in der direkten Inter-

aktion mit KI-Chatbots als auch bei der 

KI-REVOLUTION IN DER SEO: 
wie Automatisierung die 
Suchmaschinenoptimierung 
transformiert

TIPP

Das SPEAR-Framework für effektive 
KI-Prompts
» �Start with a problem: Definiere die 

Aufgabe klar.
» �Provide examples/formatting guidance: 

Gib Beispiele oder Formatierungshin-
weise.

» �Explain the situation: Erläutere den 
Kontext. 

» �Ask: Formuliere eine konkrete Frage 
oder Aufforderung.

» �Rinse and repeat: Wiederhole und  
verfeinere bei Bedarf.

WICHTIG

In diesem Zusammenhang muss erwähnt 
werden, dass ChatGPT keine Zeichen-
vorgaben einhält. Meta-Daten lassen sich 
am besten im Playground oder über die 
API schreiben, da sich die Zeichenaus-
gabe dort begrenzen lässt.

Abb. 1: Das SPEAR-Framework für Prompt-Engineering, entwickelt von KI-Expertin Britney 
Muller (Quelle: Claneo)
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Die Bedeutung der Modellauswahl
Bei der Integration von KI über 

APIs spielt die Wahl des geeigneten 

KI-Modells eine entscheidende Rolle. 

Es existiert eine Vielzahl von Large 

Language Models (LLMs) wie GPT-4, 

Claude oder Gemini, die sich in ihren 

Stärken und Schwächen unterscheiden. 

Einige Modelle eignen sich besser für 

die Textgenerierung, während andere 

bei der Datenanalyse oder der Beant-

wortung von Fragen überzeugen. Es ist 

ratsam, verschiedene Modelle zu testen 

und dasjenige auszuwählen, das den 

individuellen Anforderungen am besten 

entspricht.

Die kontinuierliche Weiterent-

wicklung der einzelnen Modelle führt 

zu steigender Leistungsfähigkeit und 

neuen Funktionen. Zudem kommen 

regelmäßig neue Modelle auf den 

Markt. Daher ist es empfehlenswert, 

die aktuellen Entwicklungen im Auge 

zu behalten und die Auswahl des KI-

Modells entsprechend anzupassen.

Praktische Anwendungs- 
beispiele der KI-Automati-
sierung in der SEO

Die Einsatzmöglichkeiten von KI 

zur Automatisierung von SEO-Aufgaben 

Python-basierte Lösungen
Für anspruchsvollere Aufgaben 

und individuelle Anpassungen bieten 

sich oft Python-basierte Lösungen an. 

Jupyter Notebooks (zum Beispiel Goo-

gle Colab) können zur Datenanalyse, 

zum Training von KI-Modellen und zur 

Erstellung von Skripten für die Auto-

matisierung von SEO-Aufgaben genutzt 

werden. Eine weitere Option ist Stream-

lit, eine Python-Bibliothek zur Entwick-

lung bedienfreundlicher Webanwen-

dungen, die die Visualisierung und den 

Austausch von KI-Analyseergebnissen 

ermöglicht.

Individuelle Entwicklung
Unternehmen mit eigenen Ent-

wicklungsteams haben die Möglichkeit, 

maßgeschneiderte Oberflächen und 

Schnittstellen zu gestalten, um KI-

Modelle nahtlos in ihre bestehenden 

SEO-Tools und -Workflows zu integ-

rieren. Dieser Ansatz bietet die größte 

Flexibilität und ermöglicht eine pass-

genaue Lösung, die exakt auf die spezi-

fischen Unternehmensanforderungen 

zugeschnitten ist.

tisierung bedeutet dies, dass SEO-Tools 

mittels APIs auf KI-Modellfunktionen 

zugreifen können, um beispielsweise 

Texte zu generieren, Daten zu analysie-

ren oder Prognosen zu erstellen.

Für die Integration von KI über 

APIs in SEO-Workflows existieren ver-

schiedene Herangehensweisen. Die 

Auswahl des passenden Ansatzes hängt 

von mehreren Faktoren ab, darunter die 

technischen Kompetenzen des Teams, 

das verfügbare Budget und die spezi-

fischen Projektanforderungen.

Integrationsmöglichkeiten für 
unterschiedliche Anforderungen

Low-Code-Plattformen
Unternehmen mit begrenzten oder 

fehlenden Programmierkenntnissen 

können auf Low-Code-Plattformen 

wie Make (vormals Integromat) oder 

Zapier zurückgreifen. Diese Plattformen 

ermöglichen die Verknüpfung verschie-

dener Anwendungen und APIs ohne 

umfassende Programmierkenntnisse. 

So lassen sich beispielsweise Arbeits-

abläufe erstellen, bei denen neue Blog-

artikel automatisch durch ein KI-Modell 

zur Erstellung von Meta Descriptions 

geleitet werden.

Abb. 2: Visualisierung eines KI-gestützten Automatisierungsablaufs mit Make.com und ChatGPT (Quelle: Make.com)
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erstrecken sich über ein breites Spek-

trum. Von der Generierung von Meta-

Daten über die Keyword-Recherche bis 

hin zur Analyse der thematischen Auto-

rität einer Website bietet KI vielfältige 

Unterstützung. Im Folgenden werden 

konkrete Beispiele für den praktischen 

Einsatz von KI in der Suchmaschinen-

optimierung vorgestellt:

Generierung von 
Meta Descriptions und Titles

KI-Modelle sind in der Lage, auto-

matisch Meta Descriptions und Titles 

zu erstellen, die präzise auf den Inhalt 

einer Website abgestimmt sind und 

relevante Keywords beinhalten. Bei die-

sem Prozess ist die Einhaltung der Zei-

chenbegrenzung von großer Bedeutung, 

um ein Abschneiden der Meta-Daten 

in den Suchergebnissen zu verhindern. 

Hilfreich sind dabei Tools wie das 

Playground-Feature von OpenAI, die 

eine effektive Kontrolle der Textlänge 

ermöglichen.

Redirect-Mapping bei 
Website-Migrationen

Im Rahmen von Website-Migratio-

nen oder URL-Änderungen ist es essen-

ziell, eine korrekte Weiterleitung von 

alten auf neue URLs sicherzustellen. KI 

unterstützt diesen Prozess, indem sie 

passende Redirect-URLs identifiziert. 

Das geschieht durch die Umwandlung 

Abb. 3: Anwendungsbeispiel eines Google 
Colab Jupyter Notebooks zur KI-basierten 
Meta-Daten-Automatisierung (Quelle: Claneo)

WICHTIG

Trotz der vielfältigen Automatisierungs-
möglichkeiten durch KI-Tools im SEO-
Bereich bleibt die menschliche Expertise 
unerlässlich. Eine sorgfältige Überprü-
fung und gegebenenfalls Anpassung der 
KI-generierten Ergebnisse ist notwendig, 
da KI-Modelle als Sprachmodelle und 
nicht als Wissensmodelle konzipiert sind. 
Sie können daher Fehler produzieren 
oder ungenaue Informationen liefern.
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unterstützt, ihre Arbeit effizienter und 

effektiver zu gestalten. Unternehmen 

und Fachleute, die sich intensiv mit 

diesem Thema auseinandersetzen, 

werden von den zahlreichen Vorteilen 

profitieren und sich optimal für die 

Zukunft der Suchmaschinenoptimierung 

positionieren.

Die Integration von KI in SEO-Pro-

zesse markiert einen bedeutenden 

Schritt in der Evolution der Branche. 

Sie bietet nicht nur die Möglichkeit, 

bestehende Arbeitsabläufe zu optimie-

ren, sondern eröffnet auch neue Pers-

pektiven für innovative SEO-Strategien. 

Suchalgorithmen und Nutzungsverhal-

ten entwickeln sich ständig weiter – die 

Fähigkeit, KI-Technologien effektiv 

anzuwenden, wird zu einem entschei-

denden Wettbewerbsvorteil in der digi-

talen Marketinglandschaft. ¶

Der Integrationsprozess von KI in 

die SEO-Abläufe eines Unternehmens 

erfordert ein durchdachtes Change-

Management. Es ist entscheidend, die 

Mitarbeitenden in diesen Prozess ein-

zubeziehen und mögliche Bedenken 

gegenüber der neuen Technologie 

abzubauen. Gezielte Schulungen und 

Workshops können dazu beitragen, das 

Verständnis für KI zu vertiefen und die 

Akzeptanz innerhalb des Unternehmens 

zu fördern.

Die Zukunftsaussichten für KI in der 

Suchmaschinenoptimierung sind viel-

versprechend. Mit der kontinuierlichen 

Weiterentwicklung der Technologien 

und deren zunehmender Integration in 

bestehende Prozesse werden sich neue 

Möglichkeiten eröffnen. Ein besonders 

interessanter Aspekt ist die Verbindung 

von Multimodalität und KI, die eine 

automatisierte SEO von Videos und 

anderen Medienformaten ermöglicht.

Aber: Die KI-Automatisierung stellt 

kein Allheilmittel dar. Vielmehr han-

delt es sich um ein leistungsstarkes 

Werkzeug, das SEO-Experten dabei 

von URLs und zugehörigen Meta-Daten 

in Vektoren, die anschließend vergli-

chen werden. Auf diese Weise können 

semantisch ähnliche Seiten erkannt und 

miteinander verknüpft werden.

Keyword-Daten-Anreicherung 
und -Clustering

KI-Tools bieten die Möglichkeit, 

Keyword-Listen automatisiert mit rele-

vanten Informationen wie Suchvolu-

men, Suchintention und SERP-Features 

anzureichern. Darüber hinaus können 

sie ähnliche Keywords basierend auf 

SERP-Überschneidungen gruppieren 

(clustern). Diese Funktionen optimieren 

die Keyword-Recherche und ermögli-

chen eine zielgerichtete Content-Erstel-

lung.

Analyse der Topical Authority
Die Untersuchung der thematischen 

Autorität einer Website liefert Erkennt-

nisse darüber, welche Themenbereiche 

Google als relevant für die jeweilige 

Seite einstuft. KI-Modelle unterstützen 

diesen Prozess, indem sie thematische 

Cluster und semantisch verwandte 

Suchanfragen aus Google-Search-Con-

sole-Daten identifizieren. Das ermög-

licht eine fundierte Bewertung der 

thematischen Autorität und bietet wert-

volle Einblicke für die Gestaltung der 

Content-Strategie.

Zukunftsperspektiven der 
KI-Automatisierung in der 
SEO

Die Implementierung von KI zur 

Automatisierung wiederkehrender SEO-

Aufgaben bringt erhebliche Vorteile mit 

sich. Sie führt zu einer Steigerung der 

Effizienz, sorgt für zufriedenere Mit-

arbeitende und schafft Freiräume für 

kreative Ideen und innovative Ansätze. 

Für Unternehmen ist es daher ratsam, 

sich frühzeitig mit dieser Technologie 

auseinanderzusetzen und die Beleg-

schaft im effektiven Umgang mit KI-

Tools zu schulen.

Abb. 4: Implementierung von KI-gestützten Redirects mittels Streamlit und FAISS (Facebook AI 
Similarity Search) (Quelle: Claneo)


