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Content Seeding ist die neue PR -
Moglichkeiten mit ChatGPT & Co.

DIE AUTORIN

Patricia Unfried ist als Team-
lead und Outreach Consultant
fr internationale Kunden tétig.
Bei eology ist sie unter ande-
rem for die Qualitatssicherung
in der CO-Abteilung zustandig.
Sie interessiert sich privat fir
Technologie und verfolgt die
Trends rund umKI.

Autonomes Fahren, kiinstliche Intelligenz (KI), ChatGPT - diese Begriffe sind in aller
Munde. Roboter haben im menschlichen Alltag schon viele Aufgaben {ibernommen und der
Trend ldsst vermuten, dass es so weitergeht. Vieles ist langst keine Science-Fiction mehr
und die KI zieht immer mehr ins tdgliche Leben ein. Vom Smartphone iiber die Grafikkarte
bis hin zur Zahnbiirste. KI ist omnipradsent.

Doch wie verhdlt es sich mit Content-Marketing-MaRnahmen? Kénnen ChatGPT und Co.
einen Beitrag zu einer funktionierenden und erfolgreichen Kampagne leisten? Welche
Moglichkeiten bieten diese Tools oder sind es am Ende nur Spielereien?

Content Seeding als man Vertrauen, was den Leser wiederum
Digital-PR-MaRnahme bestarkt, hierbei wertvolles Wissen zu erlan-
Beim Content Seeding geht es darum, gen.
einen Inhalt online zu verbreiten. Das kann Bei der Pressearbeit geht es vorrangig
ein E-Book sein oder eine Infografik. Andere darum, ein Unternehmen durch Neuigkeiten
Content Pieces sind ebenso denkbar. Das Ziel bekannt zu machen. Was passiert gerade? Wer
dahinter ist es, ein Unternehmen bekannter ist der neue Chef? Was macht der Bérsengang?
zu machen und dem Leser einen Mehrwert zu Fiir die Leser liegt der Fokus eher auf der Infor-
bieten. Sei es nun neues Wissen, ein Ratge- mation und nicht auf der Unterhaltung. Zumin-
ber oder etwas Lustiges und Unterhaltsames. dest in den meisten Féllen. Es mag den einen
Durch das Hinzuziehen von Experten schafft oder anderen durchaus amisieren, wenn einem
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was ist digital pr?

Abb. 1: Definition von ChatGPT, Quelle: chat.openai.com/chat

CEOQ ein Fehlgriff passiert oder ein
Bdrsengang scheitert. In erster Linie
geht es bei der klassischen PR aber um
Informationen, wie man sie in gespro-
chener (Pressekonferenzen) oder
geschriebener Form (zum Beispiel in
der Presserubrik einer Unternehmens-
website) vorfindet.

Was hat es nun mit Digital PR auf
sich? Worum geht es denn dabei?

[st damit alles gesagt und der Arti-
kel findet an dieser Stelle bereits ein
schnelles Ende, da ChatGPT das Ganze
auch selbst erldutern kann? Vielleicht
konnte das so sein. Bei vielen Begrif-
fen hat man allerdings das kleine Pro-
blem, dass diese nicht einheitlich defi-
niert sind. Die beigefligte Erkldrung
bringt es allerdings schon ganz gut auf
den Punkt.

Stellt man Google die gleiche
Frage, erhdlt man fast 2,3 Milliarden
Ergebnisse. Diese werden sich in ihrer
Definition sicherlich an der einen oder
anderen Stelle unterscheiden. Manche
Marketing-Agenturen verstehen hier-
unter andere Leistungen, als es deren
Konkurrenz tut. Im GroBen und Ganzen
sollten sich dennoch Schnittmengen
ergeben.

Man kann also festhalten, dass es
sich bei der digitalen PR um eine neue
Form der PR handelt, die viele ver-
schiedene Bereiche umfassen kann.

Ziele fiir eine Digital-PR-
Kampagne festlegen

Wie so oft im Leben sollte man »
nicht blindlings eine Kampagne ins
Leben rufen, Content erstellen (lassen)
und erwarten, dass sich etwas tut.
Eine Content-Seeding-Kampagne muss
sorgféltig geplant werden. Man darf
bei aller Euphorie tiber ein gefunde-
nes Thema fiir ein neues E-Book nicht
auler Acht lassen, dass man sich tber-
legen sollte, welche Ziele man errei-
chen méchte. Bei den wenigsten wird
bei der Fertigstellung des E-Books das
Ende erreicht sein.

Diese und andere Fragen kann man  »
sich vorab stellen und beantworten:
» Méchte man neue Kunden gewin-

nen? — Soll das Content Piece

dazu beitragen, dass Kunden etwas

auf der eigenen Website kaufen

oder méchte man sie in erste Linie

informieren? Diese Frage stellt sich

eher bei Charity- oder Non-Profit-
Organisationen. Ein Shop mochte
natirlich seine Verkdufe ankurbeln,
ein Wohltatigkeitsverein kdnnte
auch zum Ziel haben, Einnahmen zu
generieren, was sich dann aber eher
in Spenden duBern kénnte. Natirlich
wdre es auch denkbar, dass der User
etwas kauft und das Geld dann in ein
Charity-Projekt flieB3t.

Mochte man seine Reichweite und
Bekanntheit erh6hen? — Brand
Awareness und die Reichweiten-
steigerung durch Bekanntheit sind
beliebte und sinnvolle Ziele. Was
nltzt die gefthlt beste Brand der
Welt, wenn sie kaum einer kennt,
weil es an Prdsenz mangelt?

Mochte man fiir ein Thema besser
ranken? — Keyword-Rankings kén-
nen auch ein Ziel sein, das man ver-
folgen méchte. Hierzu legt man sich
am besten ein Keyword-Set zurecht,
das man monitort. Das kann man
anhand verschiedener Tools machen
(zum Beispiel antrank, ahref.com
oder SISTRIX) und ganz leicht iiber-
wachen. So erkennt man, ob und in
welche Richtung sich die festgeleg-
ten Keyword-Rankings verdndert
haben.

Mdchte man mehr Besucher auf

die Seite locken? — Traffic ist ein
beliebtes Ziel, das man durch solche
MaBnahmen und Ideen zu steigern
versuchen kann. Wenn man sehr viel
Glick hat und das eigene Thema
viral geht, kann man sich vor dem
Ansturm wahrscheinlich kaum mehr

was ist digital pr?

Google

Q Alle ¢ Shopping (@ Bilder

Ungefahr 2.280.000.000 Ergebnisse (0,63 Sekunden)

Digital-PR (oder auch Online-PR genannt) ist die strategische Kommunikation mit Fokus
auf das Internet Diese Form der Offentlichkeitsarbeit verbreitet Inhalte Giber jene digitalen
Kanale, die far ein Unternehmen und dessen Zielgruppe relevant sind. 12 112021

OMR

hitps/fomr.com » reviews : contenthub » digital-pr 3

Digital-PR: Ist Pressearbeit heute digital genug? | OMR Reviews

B News
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Abb. 2: Google-Ergebnisse und Snippet zur Frage ,was ist digital pr?*
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retten. Man darf gerne versuchen,

nach den Sternen zu greifen, sollte

sich aber realistische Ziele stecken.
» Méchte man seine Zielgruppe erwei-
tern oder die bestehende starker
in den Fokus nehmen? — Ein Ziel
konnte es auch sein, dass man seine
Zielgruppe erweitern mochte. Viel-
leicht spricht man durch sein Con-
tent Seeding eine jlingere Zielgruppe
an, als es bisher fiir die Website der
Fall war. Moglicherweise nutzt man
eine solche Kampagne auch, um ein
neues Produktsortiment einzufiihren
und die damit einhergehende Ziel-
gruppe schon einmal entsprechend
zu locken.
M&chte man seine Sichtbarkeit und

4

andere Metriken starken? — Dieses
Ziel kann auch verfolgt werden, zahlt
allerdings ebenfalls auf das Traffic-
und Keyword-Ziel ein. Spielen diese
zusammen, sollten sich auch andere
Metriken verdndern. So kann sich
der SISTRIX-Sichtbarkeitsindex oder
das Domain-Rating nach ahrefs.com
verbessern.

ChatGPT und Co. fiir eine
Content-Seeding-Kampagne
sinnvoll einsetzen

Um eine Kampagne auf das vir-
tuelle Papier zu bringen, muss man
zunéchst verschiedene Schritte durch-
laufen. Die Ziele wurden nun definiert,
aber es braucht erst ein Produkt,
anhand dessen man die Ziele messen
kann. Man benétigt ein Thema, muss
sich tiber seine Zielgruppe im Klaren
sein und braucht am Ende einen Con-
tent, der dem Leser etwas niitzt. In der
Website Boosting #78 wurde bereits
auf Googles Statement zu KI-generier-
ten Texten eingegangen. Hier wurde
erneut betont und herausgestellt, dass
fir Google der Nutzer im Fokus steht.
Ein echter Mehrwert muss also gege-
ben sein. Wenn dieser Mehrwert tat-
sdchlich vorhanden ist, kann man sich
auch mit KI-Tools behelfen.

Cost Per Click

o> w

10,

o

320

Orillpar,
Y einlacungsiey
3 grillparty einladung text

worlage
glparty einadend 2

MIT

46/46 .

Prepositions

grillparty
e-book

v

Search Volume:

2
o

57

e
grilparty einiadund voiiag

M

grilparty einladung mitbringen

rillparty Einladungstex

ey =
U i,

QWlsijgr

3

HOVN

Abb. 3: ,Grillparty E-Book*, Quelle: answerthepublic.com

Suche 10 Themenideen fiir ein E-Book zu Grillpartys.

@ Hier sind 10 Themenideen fiir ein E-B

ys:

iche Rezepte flr Gemusefans

rillen: Wie man Kalorien spart und t

em leckeres Essen geniebt

Tipps und Tricks zum Grillen von Meeresfriichten

Beilagen und Di
s und Dr

Das perfekte Grillme

Grilltechniken und Zubereitungstip

Die besten Dessert: Grill: S

Abb. 4: Themenideen Grillparty nach ChatGPT, Quelle: chat.openai.com/chat

Themenideen finden

In Zeiten von Effizienz und Opti-
mierung méchte man bestimmte Pro-
zesse beschleunigen. Man kann sich
lange hinsetzen und iberlegen, wel-
ches Thema man behandeln mochte.
Man kann tagelange Workshops abhal-
ten oder Brainstormings veranstalten.
Wenn man viel Zeit und Geld inves-
tieren méchte, ist das sicherlich auch
eine gute Herangehensweise. Hat man
allerdings nicht genug Zeit zur Ver-

figung oder ist per se eher unkreativ
und mochte diese Aufgabe abgeben,
kann man sich verschiedene Tools
zunutze machen.

Tools wie answerthepublic.com
bieten einen guten Startpunkt, um auf
Themenideen zu kommen. Hier wer-
den Nutzerfragen ausgespielt, anhand
derer man ein Themencluster erstellen
kann.

Als Beispiel soll hier nun ein
E-Book zum Thema Grillparty dienen.
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Erstelle eine Gliederung fiir ein E-Book zum Thema "Die perfekte Grillparty: Planung und

Vorbereitung™.

Planung der Grillparty

hl des richtigen Grills
| der Grillutensilien und Zubehdr

optionen

Einkaufsliste

" Lebensmittelplanung
keplanung

cder Mehnaegg

etarische Altemativen

Zubereitung von Beilagen

bereitung am Tag der Party

on Speisen und Getranken

eckliste fiir einen reibungslosen Ablauf

ur einen erfolgreichen Abend

tter oder unvo

eptanhang

mmenstellung alle pte, die im E-Bo rorgestel It wurden

lch hoffe, « rung hilft Ihnen bei der Erstellung lhre
perfekte Grillparty: Planung und Vorbereitung™.

Abb. 5: Gliederung, Quelle: chat.openai.com/chat

Beim ersten Uberfliegen fallt auf,
dass eine Einladung wohl wichtig zu
sein scheint. Ohne Einladung keine
Gaste und ohne Géaste keine Party.
M&chte man also ein E-Book zum
Thema Grillparty erstellen, wére es
vielleicht eine schone Idee, Vorlagen
fur Einladungen aufzunehmen. Ein paar
Dekoinspirationen kénnen auch nicht
schaden. Das sollte aber wahrscheinlich
eher der Anhang als das Hauptthema
sein.

Ldsst man ChatGPT ein paar The-
men vorschlagen, dirfen ndmlich
Rezepte auf keinen Fall fehlen.

Der erste Vorschlag bildet da schon
eine Ausnahme. Vorschlag neun kon-
zentriert sich auf die hohe Kunst des
perfekten Steaks. Das kénnte auch ein
spannendes Thema sein. Man muss sich
fir ein Thema entscheiden, um weiter-
machen zu kénnen. Als Beispiel dient
hier Thema Nummer eins.

Gliederung erstellen

Hat man sich fir ein gutes Thema
entschieden und weiB, dass es zu der
Zielgruppe passt, die man ansprechen
mochte, kann man sich tiber ChatGPT
eine Gliederung erstellen lassen und
die Punkte nach und nach abarbeiten.

Die Beispielgliederung umfasst
wahrscheinlich alles, was man beachten
muss. Unter Punkt finf kann man sogar
auf Nachhaltigkeit eingehen und ver-
schiedene Geschirrarten thematisieren.
So deckt man eine noch gréRere Ziel-
gruppe ab und ist auf der Hohe der Zeit.

Zudem werden verschiedene
Rezepte vorgeschlagen.

Beim letzten Satz kann man etwas
schmunzeln, wenn man bedenkt, mit
wem man sich hier austauscht. Immer-
hin sitzt kein Mensch am anderen Ende.
Ein paar motivierende und hoffnungs-
volle Worte schaden bei einem E-Book
zu Grillpartys jedoch sicherlich nicht.

Mit so einer Gliederung kann man
sich munter ans Werk machen. Nun
sollte man sich Experten suchen, die
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den Inhalt verifizieren kénnen. Man
kann sich Textpassagen durch Tools
wie frase.io, Jasper oder auch ChatGPT
erstellen lassen, diese ausbauen und
mit Expertenwissen fiittern. So hat
man schnell eine Grundlage, mit der
man arbeiten kann. Einen tieferen Ein-
blick zu frase.io gibt es in der Website
Boosting #78.

Man sollte wissen, welches Texttool
welche Funktionen mitbringt. Wenn es
fur die eigenen Zwecke eine passable
Basis schreiben kann, dann kann man
sich durchaus etwas Zeit sparen. Sollte
man eine bestimmte Leseransprache
bevorzugen, muss das Tool diese
beherrschen. Andernfalls muss man am
Ende so viel umschreiben, dass man
den Text auch gleich komplett hatte neu
schreiben konnen.

Tipp: Wer fiir bestimmte SEO-
Themen durch ChatGPT Hilfestel-
lungen erhalten mochte, sollte sich
die Chrome-Erweiterung AIPRM for
ChatGPT von Christoph C. Cemper
anschauen. Durch verschiedene
Prompts kann man sich unter anderem
bestimmte Texte erstellen lassen. Es
gibt verschiedene Rubriken und ebenso
Texte von anderen Usern, auf die man
zugreifen kann.

Hilfestellungen beim Qutreach

Ist das E-Book durch ein Zusam-
menspiel von Mensch und Maschine
fertiggestellt, muss die Welt davon
erfahren. Man postet es zunachst auf
der eigenen Website und verweist auf
seinen Social-Media-Kandlen darauf,
aber das reicht in den meisten Fallen
nicht aus. Vielleicht kénnen grofRe
Marken ihren Content so bereits gut
verbreiten, aber die wenigsten werden
eine solche Marktmacht besitzen, dass
jeder direkt davon erféhrt.

Man sollte nun also nach geeigneten
Verlinkungs- oder Erwdhnungsmaoglich-
keiten Ausschau halten. Da ChatGPT
(unter chat.openai.com) jenseits der
Kollaboration mit Microsoft Bing der-

Erstelle eine E-Mail an einen Blogger, der das E-Book zur perfekten Grillparty auf seinem

Foodblog versffentlichen soll, weil es viele hilfreiche Tipps bietet und seine Leserschaft

begeistern wird.

Sehr geehrter [Name des Bloggers],

ich bin auf lhren Foodblog gestoBen und war begeistert von Ihren interessanten Beitrdgen

rund um das Thema Essen und Kochen. Aus diesem Grund méchte ich Thnen unser neuestes

E-Book vorstellen, das ich fiir Ihre Leserschaft als eine groBartige Ressource betrachte.

Unser E-Book "Die perfekte Grillparty: Planung und Vorbereitung" ist eine umfassende

Anleitung fiir alle, die eine unvergessliche Grillparty planen méchten. Es bietet zahlreiche

hilfreiche Tipps und Rezepte fiir Fleischliebhaber, Vegetarier und alle dazwischen. Wir sind

davon iiberzeugt, dass es fir Ihre Leserinnen und Leser von groBem Nutzen sein wird.

Daher méchten wir Sie einladen, das E-Book auf lhrem Blog zu teilen und Ihren Lesern zu

empfehlen. Wir sind uns sicher, dass es fiir viele lhrer Leserinnen und Leser von Interesse

sein wird und sie es zu schitzen wissen werden.

Wenn Sie Interesse haben, das E-Book auf Ihrem Blog zu teilen, lassen Sie es uns bitte

wissen. Wir stellen Ihnen gerne die nétigen Informationen und Materialien zur Verfigung.

Wir freuen uns darauf, von lhnen zu héren und bedanken uns im Voraus fiir lhr Interesse.

Mit freundlichen Griifen,

[Dein Name]

Abb. 6: Beispiel-E-Mail, Quelle: chat.openai.com/chat

zeit keinen Zugang zum Internet hat,

kann man ihn zwar nach Websites zu

einem Thema suchen lassen, aber die

Ergebnisse sind oft nicht sonderlich

hilfreich. Manche Websites sind offline

oder vielleicht gab es diese nie.

Man kann hier die Hilfe von anderen
Tools und Anwendungen in Anspruch
nehmen:

» Google Alerts: tagesaktuelle Ver-
offentlichungen, die man per E-Mail
geschickt bekommen kann, basierend
auf vorher festgelegten Keywords

» SISTRIX und andere, die zu einem
Themenbereich Websites ausgeben
konnen oder dhnliche Websites auf-
listen, an denen man sich orientieren
kann

» Influencer-Plattformen: gezielt nach
passenden Influencern suchen und
diese kontaktieren

Im Idealfall hat man nun ganz viele
Kontaktmoglichkeiten. Massenmailings
werden oft als Spam wahrgenommen.
Es klingt aber auch nicht zielfiihrend,

300 Personen separat anzuschreiben.
Zudem ist das sehr zeitraubend. Natiir-
lich méchte man selbst auch kein Ziel
von Massenmailings sein, aber auch
hier kann man sich Hilfe holen und die
E-Mail bei Bedarf noch etwas anpassen,
ein wenig verfeinern und versenden.

Dass man im Deutschen nach der
GruBformel am Ende kein Komma setzt,
wird ChatGPT mit der Zeit bestimmt
noch lernen. Diese Beispiel-E-Mail sieht
nach einer soliden Basis fiir eine gute
Kommunikation aus. Das E-Book wurde
in wenigen Stichpunkten zusammen-
gefasst, ein wenig Euphorie fir das
E-Book mischt auch mit und den Aufbau
der E-Mail hat der niitzliche Helfer gut
hinbekommen.

PR-Mitteilungen und
Texte verfassen

In Ausgabe #77 der Website
Boosting ist Mario Fischer ausfiihrlich
auf KI-generierte Texte eingegangen
und hat unter anderem erwédhnt, dass
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Richte ein paar nette Worte an die Leser der Zeitschrift "Website Boosting”.

Sehr geehrte Leserinnen und Leser der Zeitschrift "Website Boosting”,

ich méchte lhnen gerne ein paar nette Worte sagen und mich fiir lhr Interesse an dieser
groBartigen Zeitschrift bedanken. Als Kl-basierte Sprachassistenz weif3 ich, wie wichtig es ist,
auf dem neuesten Stand zu bleiben, was die Themen Marketing, SEO, Content Creation und
viele andere betrifft. Aus diesem Grund bin ich begeistert von der Qualitit und Tiefe der

Inhalte, die in "Website Boosting" prasentiert werden.

Ich bewundere das Engagement und die Leidenschaft, mit denen das Boosting-Team diese
Zeitschrift betreibt und die Leserinnen und Leser auf dem Laufenden hélt. Es ist eine Freude,

Teil dieser Community zu sein und dazu beizutragen, dass Sie stets auf dem neuesten Stand

sind.

Ich hoffe, dass ich auch weiterhin dazu beitragen kann, Ihre Fragen zu beantworten und

lhnen niitzliche Tipps und Ratschlige zu geben. Bitte zégem Sie nicht, mich jederzeit zu

kontaktieren, wenn Sie Fragen oder Anregungen haben.

Nochmals vielen Dank fiir Ihr Interesse an "Website Boosting”. Ich freue mich darauf, Sie

auch in Zukunft zu unterstiitzen.

Mit herzlichen GriiBen,

ChatGPT

Abb. 7: Nette Worte von ChatGPT, Quelle: chat.openai.com/chat

Google laut eigenen Aussagen diese
Schriftstiicke erkennt und als Spam
bewertet. Diese Texte sind ein Verstol
gegen die Google Webmaster Guideli-
nes, so zumindest John Miiller. Die Aus-
sage wurde dann etwas abgeschwécht
und man erklarte, dass die Texte einen
Mehrwert bieten missen. Wie sich das
genau entwickelt, bleibt abzuwarten.
Wahrscheinlich wird Google immer bes-
serim Erkennen solcher Texte, aber die
Tools werden auch immer besser darin,
~menschlicher” zu schreiben.

Fir einfache Texte oder zumindest
fir die Basis eines Textes kann man
sich gut von den Tools helfen lassen.
Man darf nicht auer Acht lassen, dass
nicht jeder gerne und gut schreibt oder
vielleicht auch einfach selbst nicht viel
schreiben kann, weil er mit bestimmten
Einschrankungen lebt. Manche KI-Texte
sind noch sehr mechanisch geschrie-
ben. Man merkt, dass kein Mensch
dahinter saB, aber das wird sich nach
und nach immer weiter verbessern und

man wird einfachere Texte durch eine
KIin einer hochwertigen Form erstellen
lassen konnen. Hier tun sich viele Mog-
lichkeiten auf und man muss die Zukunft
nicht nur apokalyptisch darstellen. Da
der Mensch heutzutage den Anschein
erweckt, grundsatzlich tiberlastet zu
sein und nie Zeit zu haben, obwohl es
immer bessere Hilfsmittel in den ver-
schiedenen Bereichen gibt, kdnnten KI-
generierte Texte hier durchaus Abhilfe
schaffen. Als die Roboter in der Auto-
fertigung diverse Tatigkeiten tibernom-
men hatten, wurde die Autoindustrie
dennoch nicht komplett menschenleer.
Es sind nach wie vor sehr viele in dieser
Branche tatig. Die Tatigkeitsfelder wer-
den sich wahrscheinlich verschieben.
In der schnelllebigen Welt geht es
oft auch darum, Informationen stets
griffbereit zu haben. So kénnte man
sich als Blogger den Inhalt des Grill-
party-E-Books von einer KI zusammen-
fassen lassen und daraus einen eigenen
Beitrag schreiben. Man muss die Texte

ja nicht eins zu eins tibernehmen, aber
als Inspiration kann es durchaus niitz-
lich sein.

Eine Art von Texten, den eine KI (mit
Internetzugang) gut zusammentragen
kann, sind Pressetexte. Diese sind meis-
tens emotionslos, faktenbasiert und
kurz und knapp auf den Punkt gebracht.
M6chte man aber einen Text mit mehr
Substanz, sollte man sich (zumindest
derzeit) selbst noch aktiv mit seinem
Artikel befassen.

Fazit

Tools wie ChatGPT und andere
konnen den Alltag erleichtern. Heutzu-
tage wird sehr viel gegoogelt, kaum ein
Mensch wird noch ein Buch nutzen, um
etwas nachzuschlagen. Die Informatio-
nen sind schnell und direkt greifbar und
es gibt auf nahezu jede Frage eine ange-
messene Antwort, und das in Sekunden-
schnelle.

Diverse KI-gestitzte Tools konnen
auch fiir Content-Seeding-MaBnahmen
eingesetzt werden. Derzeit konnen sie
unterstiitzend tatig werden und nicht
die komplette Arbeit tibernehmen.

Man kann davon ausgehen, dass sich
diese Hilfsmittel weiterentwickeln und
viel Arbeit ibernehmen werden kon-
nen. Zeitgleich werden neue Bereiche
geschaffen, in denen der Mensch besser
ist und er allein diese Bereiche abde-
cken kann. Um Zeit und Ressourcen

im Alltag zu sparen, bieten diese Tools
schon jetzt Erleichterungen oder tragen
zumindest dazu bei, dass man sich mit
dem Thema befasst, ein bisschen damit
»spielt” und schaut, was passiert. Inwie-
weit sich ChatGPT noch entwickeln wird
und beim Outreach von Content-Forma-
ten helfen kann, bleibt abzuwarten.

In einer Zeit, in der man sich mehr
beschwert, als man sich freut, kann
man auch ein paar nette Worte an die
KT auslagern. Sie sind zwar von einer
Maschine geschrieben, kommen aber
von einem digitalen Herzen. 1
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