MARIO FISCHER

Die Wiederaufnahme der Site-Klinik in der Website Boosting
ist auf ein erstaunlich starkes Echo in unserer Leserschaft
gestoRen. Wir haben eine ganze Menge Bewerbungen bekom-
men und sehr nette Mails. Ein Shopbetreiber schrieb uns:
»Eigentlich wollte ich schon langst im Bett sein, aber eure
Rubrik mit der Site-Klinik {iber pixblick.de hat mich komplett
vereinnahmt. Das war sehr spannend zu lesen.” Der Betrei-
ber des nachsten Shops, den wir fiir diese Ausgabe ausgewahlt
haben, liel’ uns wissen, dass er und seine Frau ihren Eiskunst-
laufshop mit wenig Budget und viel Leidenschaft betreiben
und man sich freuen wiirde, wenn wir helfen, den eigenen
,Tunnelblick” etwas abzumildern.

Wir haben uns den Shop ndher angesehen und wie immer vor
allem Dinge ausgewahlt, von denen moglichst viele Leser Lear-
nings haben konnen. Viel Spalk beim Lesen!
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im lce Shop!

Seit 2008 lhr professioneller Partner, wenn es um Eislaufen geht.

Bei uns bekommen Sie alles, was Sie fiir den Eiskunstauf-Sport bendtigen. Ob Schlittschuhe und Kufen
far Einsteiger und Profis, ob passende Kleider und Trainingskleidung oder Ausriistung for das Training -
in unserem umfangreichen Eiskunstlauf Online Shop kénnen Sie einfach und sicher bestellen und
bekommen es bequem nach Hause geliefert
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Beste Qualitit renommierter Marken-Hersteller

Abb. 1: Die Startseite des Shops

Die erste Frage, die man sich als
Website-Betreiber stellen muss ist,
was die ,First Impression“ist. Also der
erste Eindruck, den ein Erstbesucher
nach nur wenigen Sekunden bekommt.
Und da haben die Betreiber hier sehr
viel richtig gemacht (Abbildung 1). Man
kann sofort erkennen, worum es hier
geht, und die Optik wirkt recht profes-
sionell und nicht nach den oft etwas
lieblos wirkenden Standardvorlagen.
Die wichtigsten Kategorien werden
optisch ansprechend gesondert her-
ausgehoben und laden zum spontanen
Klicken ein.

Der erste Eindruck

In Abbildung 1 kann man durch die
aus Platzgriinden hier verkleinerte Dar-
stellung erkennen, dass die Textpassage
im oberen Bereich etwas zu klein ist
bzw. die Schriftgrée durchaus etwas
groBer gewdhlt werden kénnte. Der Text
enthalt durchaus wichtige Informatio-
nen wie zum Beispiel, dass der Shop
seit 2008 besteht (Vertrauen). Platz
daftr ist vorhanden und das Gesamt-
design wiirde etwas harmonischer
wirken - ohne optische ,,Einschniirung®
durch den Textblock. Fiir die Ansicht
auf Smartphones passt die SchriftgroRe
allerdings gut.

Vertrauen zu erzeugen
ist wichtig

Apropos Vertrauen. Wie in Abbil-
dung 2 zu erkennen ist, enthalt die
Startseite bereits wichtige Elemente,
die auf eine Erhohung des Vertrauens
eines Ersthesuchers einzahlen. Ziffer 1
zeigt eine Trusted-Shops-Zertifizierung,
den Versand mit DHL - klimaneutral -
und die Mdglichkeit einer kostenlosen
Rickgabe in Deutschland. Das Logo
von Trusted Shops lduft rechts beim
Scrollen mit bzw. bleibt fix an dersel-
ben Stelle stehen und ist somit immer
gut zu sehen. Auch die Bewertung
von 4,93 Sternen wirkt unmittelbar
vertrauenserweckend. Das Zeigen

33



34

von in der Eislaufbranche bekannten
Logos (Ziffer 3) sowie die iiber 2.000
positiven Kundenbewertungen wirken
zusatzlich positiv. Diesen Umstand
sollte man nicht unterschdtzen. Gerade
mit kleineren Nischenshops kann es ja
durchaus immer wieder zu Problemen
kommen, wovon viele Onlinebesteller
ein Lied singen kdnnen. Das beginnt
bei langen Antwortzeiten bei Anfragen,
langen Lieferzeiten und einer manchmal
mindestens zu vermutenden Prozess-
verzégerung, um die Rickgabefristen
zu unterlaufen bzw. zu Uberziehen.
Man hat es also mit der Summe der
Erfahrungen von Shoppenden zu tun
und unwillkdrlich fragt man sich beim
Betreten eines kleineren Shops, ob man
hier ohne vielleicht bereits erlebten
Arger und Frust einkaufen kann bzw.
sollte. Dieser unausgesprochenen
Frage im K&duferhinterkopf stellt sich
die Startseite und versucht, Bedenken
proaktiv entgegenzuwirken. Ganz unten
in der FuRzeile findet man dann noch
weitere Hinweise, die Vertrauen schaf-
fen - nicht zuletzt der Hinweis auf das
Ladengeschéft in Dresden mit komplet-
ter Adresse. Hier hat man es also mit
Menschen zu tun, die sich nicht in der
Distanz des Webs verstecken (kénnen
und wollen). Was auffallt, ist, dass

der Shop zwar laut Kopfbereich ,Ice
Expression® heiBt, aber unter der URL
eiskunstlauf-shop erreichbar ist. Letzte-
res ist auch aus SEO-Aspekten deutlich
besser als ,Ice Expression®.

Potenzielle Kaufer schauen durch-
aus vor einer Entscheidung in Bewer-
tungen anderer Kaufer. Bei Google hat
der Shop bisher elf Bewertungen. Eine
davon hat nur einen Stern und textet
»Sehr unserioser Shop! Total unfreund-
lich und dreist! Wir konnten die
gakaufte Ware nicht zuriickschicken, da
der Shop diese nicht mehr akzeptiert
hat, obwohl wir als Kaufer eindeutig ein
Riickgaberecht besitzen. Kann ich auf
keinen Fall weiterempfehlen!” Autsch.
So eine AuBerung kann einen durch-
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Abb. 2: Die Startseite enthalt wichtige Elemente, die Vertrauen schaffen

Lara K
7 Rezensionen - 1 Foto

vor & Jahren

iy Gefalit mir

Antwort vom Inhaber vor 6 Jahren

Sehr unserigser Shop! Total unfreundlich und dreist! Wir kennten die gakaufte Ware nicht
zuriickschicken, da der Shop diese nicht mehr akzeptiert hat, obwohl wir als Kaufer eindeutig ein
Rickgaberecht besitzen. Kann ich auf keinen Fall weiterempfehlen!

Sehr geehrte Frau L Koren, bitte verdffentlichen Sie hier keine unwahren Behauptungen!
Selbstverstandlich gewahren wir jedem Kunden das gesetzlich geregelte Widerrufsrecht. Da Sie uns
benutzte Schiittschuhe mit deutlichen Verschmutzungen und Gebrauchsspuren zuriickgesendet haben,
hatten Sie im Widerrufsfall nicht den gesamten Warenwert erstattet bekommen. Das ist ein ganz
normales Yorgehen und entspricht selbstverstandlich allen gesetzlichen Bedingungen sowie den
Aussagen in unseren AGB. Sie lehnten dies jedoch ab. Nun zu behaupten, wir akzeptieren
Riicksendungen nicht. ist daher schlichtweg falsch!

Abb. 3: Negative Bewertungen kommen vor - wichtig ist, dass und wie man darauf reagiert

aus zum Nachdenken bringen. Wer

im Internet anbietet, ist vor solchen
Bewertungen bekanntlich nicht gefeit
und sie kommen immer wieder vor. Die
meisten Menschen wissen aber auch
durchaus, dass man es nicht jedem
rechtmachen kann und es auch Kaufer
gibt, denen irgendwie gar nichts passt.
Daher ist es sehr wichtig, dass man als
Betroffener antwortet und ein mog-
lichst detailliertes Feedback gibt. Dabei
sollte man im Auge behalten, dass man
diese Antwort in erster Linie nicht fir
den Beschwerdefiihrer schreibt, son-
dern fiir alle anderen, die sich an dieser
Stelle fragen, was denn da passiert

ist. Der Shop hat sich geduBert und
erklart, wie es denn wohl wirklich war.
Aufmerksame Betrachter wiirden sogar
erkennen, dass ,,Lara K* in der Antwort
mit ,,L. Koren* angesprochen wurde.
Das ist also keine Floskelantwort, son-
dern der Fall ist bekannt oder man hat
recherchiert.

Wer die Antwort gelesen hat, neigt
wohl eher dazu, dem Shopbetreiber zu
glauben. Der negative Beigeschmack ist
verflogen. Der Eindruck, dass ,,Lara K*
eher dazu neigt, Laden und Restaurants
mit einem Stern runterzumachen, ver-
starkt sich, wenn man alle anderen
Rezensionen dieser Person liest - Goo-
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Filtern nach

Filter entfernen x

Marke

7 Artikel gefunden Sortiert nach:  Relevanz ¥

["] Agiva Spertkleidung Aktive Filter
[ EliteXpression
] Intermezzo

Jerry’s Skating World

Farbe: blau X Farbe: schwarz X Armel langarm X

EliteXpression Eiskunstlaufkleid ,Tango”, 15990 €
Farbe

schwarz-rot
‘b‘lau Schickes Kirkleid geeignet fir Tangomusik.

ila
[ pink
[ rot
schwarz
Produkt anzeigen

Armel
] kurzarm
Eoriganss [3500¢ EliteXpression Eiskunstlaufkleid .Royal 11490 €

Princess Beaded" +45-96
Préchtiges Kiirkleid aus Samt mit Riischen-Armeln
und mehrlagigem, strukturiertem Rock.

[] armellos

Produkt anzeigen

2

- | Inline-Skates = | k.

Startseite | Infine-Skate Kll'@k
Inline-Skates o

Inline-Kunstlauf oder Inli
Das Laufen auf einem In|
werden und es kénnen

rtistic Skating ist eine tolle Altel } ison, wenn viele Eishalle
Kunstlaufgestell ist sehr ahnlich 8l-Modelle der Schlittsch
Iben Schritte, Pirouetten und 5

Fir ein einsatzishiges Inline-Kunstlauf-Set werden Stiefelun || Inline-Ge
|

il
_I: Inline-Rollen

AnA

A |nline-Zubehér fiten und SH 51
Stiefel ung T
Inline-Stiefel Inline-GestallEl Inline-

1 Artikel I Sortiert nac
1 A t - k l Kunstlauf Set 24990 €
. 3
H r I e Inline-Kunstlauf-Set flir Einsteiger
1

n gedbt werden wie auf dem Eis.

Abb. 5: Die Klicklogik der Hauptnavigation ist tricky
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Fir Einfachspriinge, GréBen 30-44, Leder-Schlittschuh
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Sie kdnnen benachrichtigt werden, wenn das Produkt wieder verfugbar ist.

ihremail@email.de a Speichern

199,90 €

Preis inkl. Mwst. zzgl. Versandkosten (300 Versandpunkte)

Abb. 6: Vorbildlich - lass dich benachrichtigen, wenn mal was gerade nicht auf Lager ist

gle macht das ja durch einen Klick auf
den Rezensenten transparent. Auch
andere Anbieter wurden mit ,,Abzocke*,
Lunverschamt” und offenbar unkorrek-
ten Behauptungen tiberzogen. Natiirlich
kann man als Auenstehender nicht
wirklich wissen, was da jeweils passiert
ist, und es steht jedem frei, Leistungen
nach eigener Einschdtzung mit ungend-
gend zu besternen. Wichtig bleibt aber
der Eindruck, den man beim Lesen von
Vorwurf und Replik bekommt. Sachlich
antworten, freundlich und demiitig in
den Formulierungen bleiben und die
eigene Sicht darstellen. Mehr kann man
nicht tun - aber man sollte es auch kei-
nesfalls unterlassen.

Immer fur einen guten
Uberblick sorgen

Ubersicht in das Angebot bringen
Filtermdglichkeiten, die sich kombinie-
ren und auch leicht wieder deaktivieren
lassen (Abbildung 4). Gerade wer in
einzelnen Kategorien viele Produkte
anbietet, sollte sich immer darum kiim-
mern, wie man nach Kaufabsicht filtern
mochte und was hier Sinn macht. Das
Angebot hier ist nicht so umfangreich,
ansonsten wére ein Preisfilter wahr-
scheinlich noch nitzlich. Oder ein Fil-
ter, der reduzierte Artikel hervorhebt.
Eiskunstlauf ist eine durchaus teure
Angelegenheit und gerade fiir Hobby-
ldufer wére so etwas sicher nitzlich.
Geld spart jeder gerne.

Die Hauptnavigation ist begrifflich
klar (Abbildung 5). Allerdings lauert
hier ein kleiner Fallstrick. Klickt man
auf den Navigationsbereich (Ziffer 1),
offnet sich eine Seite, die eigentlich alle
Unterbereiche nebeneinander anzeigt.
Unten jedoch dominiert das Ergebnis
der jeweils ersten Kategorie. Hier kann
man schnell den falschen Eindruck
bekommen, dass es nur einen Artikel
(siehe Abbildung 5) gibt. Experimen-
tiert man aber und entdeckt, dass man
auch auf das kleine Dreieck (Ziffer 2)
klicken kann, klappt stattdessen ein
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Untermeni aus. Hier kann Unsicherheit
bei der Bedienung entstehen - gerade
war da doch noch eine Ubersicht
(sprich Untermenii), jetzt ist die weg?
Am besten entscheidet man sich fiir
eine der beiden Moglichkeiten.

Wie Abbildung 6 zeigt, kann man
sich per Mail (Ziffer 2) benachrichtigen
lassen, wenn ein aktuell nicht verfiig-
bares Produkt oder eine GréRe nicht
verfiigbar ist (Ziffer 1). Hier gibt es
allerdings keinen Double-Opt-in-Pro-
zess. Das konnte dazu fiihren, dass man
sich eine Abmahnung einhandelt, wenn
man jemandem per Mail in diesem
Fall durchaus werbliche Nachrichten
schickt. Das Risiko ist aber wahrschein-
lich extrem gering.

Juristenkram

Apropos juristische Fallstricke.
Im Bestellprozess muss man die AGB
bestatigen (Abbildung 7). Unterlésst
man das, erscheint eine Meldung, dass
man dieses Késtchen anklicken misse,
wenn man fortfahren will. Besser ware
natiirlich zu sagen, dass man die AGB
mit einem Klick bestatigen muss - nicht
um einfach nur weiterzumachen. Weiter
hinten bei der Wahl der Zahlungsart
muss man dann erneut bestatigen, die
AGB gelesen zu haben. Juristisch sind
beide Abfragen unnétig. Eine gesetzli-
che Vorschrift, dass man aktiv abfragen
muss, dass jemand die AGB gelesen
hat, gibt es namlich nicht. Es gentigt ein
Hinweis im Bestellprozess, der auf die
AGB verweist und deutlich erkennbar
verlinkt ist. Damit wird der Gang zur
Kasse ein wenig einfacher fiir den kauf-
willigen Besucher.

Wie sieht es mit
dem Ranking aus?

Was das Ranking des Shops angeht,
kénnen die Betreiber relativ zufrieden
sein. Die Search Console zeigt fiir einen
Shop dieser GroBe eine respektable
Leistung. Argerlich: Fiir eines der wich-
tigsten Suchworte, namlich ,,Schlitt-
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|:| Bestatigung der AGB und Datenschutzinformation

u Klicke dieses Kastchen an, wenn du fortfahren machtest.

r Datenschutzinformationen.

Abonnieren Sie unseren Newsletter

Keine Adress-Weitergabe an Dritte + jederzeit abbestellbar!

SEPA

] ich habe die Allgemeinen Geschaftsbedingungen gelesen und stimme ihnen

uneingeschrankt zu.

SEPA

Lastichrirt

Abb. 7: Die AGB muss man im Bestellprozess zweimal bestatigen. Rechtlich braucht man das

eigentlich Giberhaupt nicht
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Abb. 8: Ausgerechnet den dritten Platz ,versteckt” Google hier zwischen den Boxen

schuhe”, fiigt Google eine Menge
besonderer Ergebnisboxen ein. Und
ausgerechnet Platz drei fiir den Eis-
kunstlaufshop quetscht man zwischen
Bilder, ,,Ergebnisse finden auf“ und
einen Maps-Auszug (Abbildung 8). Dort
kann das organische Ergebnis leicht
tibersehen werden.

Und das wird es offenbar auch,
wie ein Blick in die Search Console
von Google zeigt (Abbildung 9). Man

kann hier wunderbar sehen, dass die
Position mit den tblichen Schwankun-
gen zwar relativ stabil geblieben ist,
die Klicks auf das Suchergebnis aber
wahrscheinlich durch die immer voll-
gestopfteren Ergebnislisten dramatisch
abgenommen haben.

Die CTR, also die Klickrate, liegt
hier laut Search Console bei unter 1 %.
Auf Platz vier! Das ist bitter. Unter-
schiedliche Studien zeigen fur Platz vier
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Abb. 9: Fatal: Trotz anndhernd gleicher Position sinken die Klicks laut Search Console dramatisch

in etwa eine durchschnittliche Klickrate
um die 7 bis 8 % und fiir Smartphones
immerhin noch um die 4 bis 5 %. Das
Gerangel unterschiedlichster Ergebnis-
boxen zwischen den frither als ,ten blue
links“ bekannten Ergebnissen kann sich
also durchaus in einem deutlichen Ver-
lust an Traffic und damit letztlich auch
in einem Umsatzriickgang auswirken.
Der Eiskunstlaufshop hat zum Gliick
noch den Vorteil, mit vielen einschla-
gigen Begriffskombinationen auf den
vordersten Pldtzen zu ranken. Das kann
zwar viel auffangen und bekanntlich
konvertieren Mehrwort-Suchphrasen in
der Regel besser als sogenannte Short-
heads wie ,,Schlittschuhe®, trotzdem ist
dies keine schéne Entwicklung.
Oft macht eine umfassende Ande-
rung an den URLs am Ende Probleme
Der Shop hatte Ende letzten Jahres
ein gréReres Update, weil man sich ent-
schieden hat, ein Angebot fiir mehrere
Sprachen aufzubauen. Daher hat man
die bestehenden Seiten in das Unter-
verzeichnis /de/ verschoben. Englische
Seiten findet man nun unter /en/. Das
ist eine typische menschliche Denk-
weise. Deutsche Seiten bitte jetzt in
/de und andere Sprachen entsprechend
im Landeskiirzel ebenso in Verzeich-
nissen. Dabei hindert einen niemand
daran, einfach alle deutschen Seiten so
stehen zu lassen, wie sie sind. Die eng-
lischen Seiten werden dann unter
/en und spanische unter /es etc.
erzeugt. Das Muster sdhe dann so aus:
» www.shop.de/eislaufschuhe-damen.
html fiir Deutsch
» www.shop.de/en/ice-skates-ladys.html
fur Englisch
» www.shop.de/es/patines-de-hielo-
senoras.html fiir Spanisch

Ein alter Spruch bei SEO lautet:
Never touch a winning url. Man soll
seine wichtigen URLs also immer stabil
halten. Technisch ist das auch meist
kein Problem, denn selbst bei einem
Wechsel des Shop- oder Content-
Management-Systems kann man oft
URLs vorgeben und eben die bisherigen
verwenden. Sofern das System das
zuldsst bzw. man das richtige ausge-
wahlt hat. Das durchaus verstandliche
menschliche Streben nach Ordnung
und vor allem Symmetrie verleitet dann
aber immer wieder, die Speicherstruk-
tur am Ende doch zu verdndern. Hier
im Shop hat diese Aktion dazu gefiihrt,
dass Giber 1.000 Umleitungen ein-
gerichtet wurden bzw. aktiv sind. Fast
800 davon wurden mit dem Statuscode
302 weitergeleitet. Fiir einen dauer-
haften Adresstausch verwendet man
klassischerweise eine permanente Wei-
terleitung per 301. Der Code 302 sagt
Suchmaschinen eigentlich, dass die
neue Adresse nur vorldufig (temporér)
ist und die alte URL ggf. wieder zurlck-
kommt. Von Google gibt es unterschied-
liche Aussagen, ob es nun tatsdchlich
vorteilhafter wére, den Code 301 zu
verwenden. Verwunderlich bleibt, dass
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viele Systeme schon seit Anbeginn der
Webzeitrechnung mit nur temporéaren
Weiterleitungscodes arbeiten. Am Ende
verliert man dann leicht den Uberblick.
Tools finden beim vorliegenden Shop
denn auch einige Hundert URLs, die auf
einen 404-Fehler laufen. Das ist an sich
noch kein Beinbruch, aber aus Hygiene-
griinden konnte es durchaus passieren,
dass Google einer Domain mit prozen-
tual zu vielen echten oder vermeint-
lichen Seitenfehlern ein schlechtes
Signal verpasst.

Stukturprobleme -
das Ubliche

Ganz generell sollte die Seiten-
struktur des Shops einmal feucht durch-
gewischt werden. Google zeigt eine ver-
gleichsweise groBe Zahl an blockierten,
nicht auffindbaren Seiten sowie viele
Duplikate an. Unter den per noindex
aufgefiihrten Seiten befindet sich unter
anderem auch das Impressum. Gerade
diese Seite kann fir Trust-Signale
durchaus wichtig sein, Experten emp-
fehlen daher, sie fiir Suchmaschinen
transparent bzw. lesbar zu machen.

Ganz unabhdngig vom Grund des
noindex-Tags empfiehlt sich die Ver-
wendung auch schon deswegen nicht,
weil ein ,noindex“ dazu fiihrt, dass
Google die Seite nicht mehr rendert
und damit die Links von dort ,,zurtick®
in die anderen Teile der Website nicht
mehr erkannt bzw. verarbeitet werden.

/Adresse

https://www.eiskunstlauf-shop.def
https://www.eiskunstlauf-shop.de/de
https://www.eiskunstlauf-shop.de/de/122 taschen/
https://www.eiskunstlauf-shop.de/page/12-schlittschuhgroessen

https://www.eiskunstlauf-shop.de/page/31-anleitung-kufenschoner-zuschneii

https://www.eiskunstlauf-shop.defen/33-bags/
https://www.eiskunstlauf-shop.defen
https://www.eiskunstlauf-shop.de/66-bunga-pads-gel-polster.html
https://www.eiskunstlauf-shop.de/retoure
https://www.eiskunstlauf-shop.de/page/30-schuhgroesse-ermitteln
https://www.eiskunstlauf-shop.de/en/122-bags/

https://www.eiskunstlauf-shop.de/790-jackson-mystigue-mit-mark-ii-kufe.htr

https://www.eiskunstlauf-shop.de/840-mitchel-king-galaxy.html
https://www.ei k

https://www.eiskunstlauf-shop.de/998-risport-cleaning-and-conditioning-crea

https://www.eiskunstlauf-shop.de/1354-sagester-jacke.html
https://www.ei f-shop.de/geschaeft-dresden

https://www.eiskunstlauf-shop.de/84s-risport-schnuersenkel-beige.html
ter-474-eiskunstlauf-leggings.ht

if-shop.de/13 g

https://www.ei
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if-shop.de/8 | hkarte-schlittschuh-lebku

| v | Status- -T| Status |~ | Indexierbarkeit |~ |Indexierbarkeits ~|
302 Moved Nicht indexierbar Umgeleitet
302 Moved Nicht indexierbar Umgeleitet
301 Moved Permanently Nicht indexierbar Umgeleitet
301 Moved Permanently Nicht indexierbar Umgeleitet
301 Moved Permanently Nicht indexierbar Umgeleitet
302 Moved Nicht indexierbar Umgeleitet
302 Moved Nicht indexierbar Umgeleitet
302 Moved Nicht indexierbar Umgeleitet

301 Moved Permanently Nicht indexierbar
301 Moved Permanently Nicht indexierbar
301 Moved Permanently ' Nicht indexierbar

Umgeleitet
Umgeleitet
Umgeleitet

302 Moved Nicht indexierbar Umgeleitet
302 Moved Nicht indexierbar Umgeleitet
302 Moved Nicht indexierbar Umgeleitet
302 Moved Nicht indexierbar  Umgeleitet
302 Moved Nicht indexierbar Umgeleitet
301 Moved Permanently Nicht indexierbar Umgeleitet
302 Moved Nicht indexierbar Umgeleitet
302 Moved Nicht indexierbar Umgeleitet

02 Y NV tig vy ¥ VY

Abb. 10: Anderungen an der URL-Struktur machen oft eigentlich sonst unnétige Umleitungen

notig
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Da man derartige Seiten rein aus recht-
lichen Griinden von jeder Seite der
Domain aus verlinken muss, sammelt
sie eine enorme Linkpower auf. Die
wird tiber die von dort abgehenden
Seiten nicht mehr zurlickvererbt. Sie
geht schlicht verloren (siehe dazu auch
den Beitrag tber rel="nofollow" in den
Website Basics dieser Ausgabe). Dies
gilt analog auch fir die Datenschutz-
hinweise, Unternehmensinformationen
oder die AGB.

SEO Basics

Weiterhin haben wir bei dem Audit
weitere SEO-Basics gefunden, die man
bei Gelegenheit beheben sollte, bevor
sie zu einem echten Problem werden
konnen. So hat man wahrscheinlich aus
Zeitmangel fiir alle englischen Seiten
die gleichen Title und Descriptions wie
auf den deutschen Seiten eingesetzt.
Selbst wenn das Ranking fiir die andere
Sprache noch keine Rolle spielt, emp-
fiehlt Google eindringlich immer wie-
der, dass jede Seite einen einzigartigen
Titel haben sollte. Ebenso fehlt vielen
Seiten ein selbstreferenzielles Cano-
nical-Tag. Dieses zeigt bei Kopien das
Original an und hilft Suchmaschinen,
schneller die richtigen Seiten zu finden
(Abbildung 11 und Abbildung 12). In
der Clustermap des SEO-Tools ahrefs
(Abbildung 14) kann man anhand der
Zahlen gut erkennen, dass ein syste-
misches Problem mit Seiten besteht,
die sehr dhnliche Inhalte haben (near
duplicates). Das ist allerdings gleich-
zeitig eine gute Nachricht, weil dies
durch immer die gleiche und eben nicht
durch unterschiedliche Problemstellen
erzeugt wird.

Arbeitet man mit mehrsprachigen
Inhalten und setzt daftir das sogenannte
hreflang-Tag ein, ist zu beachten, dass
die unterschiedlichen Sprachen sich
gegenseitig im Head referenzieren
missen. Die deutsche Seite enthalt
einen Hinweis auf diese Seite in Eng-
lisch, aber - und das ist der springende

<title>Impressum</title>

<meta name="robots™

<meta name="description™ content="Impressum">
content="noindex" >

Abb. 11: Das Impressum wurde von der Indexierung ausgeschlossen

URLs 4
¥ Sitemaps | '
Alle 3574
LRLs in der Sitemap 1.274
URLs nicht in der Sitemap 354
Werwaiste URLs 58
Micht indexierbare URLs in der Sitemap 55

Abb. 12: Mit Tools wie z. B. dem Screaming Frog findet man schnell und einfach strukturelle Feh-
ler einer Domain

Canonicals: Canonicalised

|Problemtyp

O Fehler

Antwort-Codes: Interner Client-Fehler (4xx) D Fehler @ Hoch 365
Paginierung: Paginierungs-URL nicht im Anchor-Tag & Fehler @ Hoch 60
Hreflang: Fehlende Riickverweise O Fehler @ Hoch 5
Hreflang: hreflang-URLs ohne Status-Code 200 & Fehler Hoch 4
[Sicherheit: HTTP-URLs © Fehler @ Hoch 3
Seitentitel: Fehlende O Fehler Hoch 1
Search Console: Verwaiste URLs © Fehler ) Mittel 2186
Eilemaps: URLs nicht in der Sitemap O Fehler ) Mittel 354

itemaps: Verwaiste URLs O Fehler ) Mittel 58
Sitemaps: Nicht indexierbare URLS in der Sitemap © Fehler ) Mittal 55
H1: Fehlende i Fehler O Mittel 1
Bilder: Fehlender Alt-Text i Fehler Niedrig 473
Paginierung: Sequenzfehler 1 Fehler Niedrig 74
URL" Mehrere Slashes i Fehler Niedrig 2

A% Warnung
¥ A n q

A Problemprioritat

@ Hoch

Hoch 542
Al 4

Abb. 13: In der neuen Version zeigt der Screaming Frog auch Problemtypen und -prioritat an

Clusters of pages with near duplicate content &

® Canonical matching 4 @ Canonical not matching 227 @ Canonical not set 36

Near duplicates | Exact duplicates

Abb. 14: Die Clustermap von ahrefs zeigt auf, dass es einige Seiten mit sehr dhnlichen Inhalten

gibt (near duplicates)

Punkt - das funktioniert nur, wenn das
englische Pendant auch wieder einen

Riickverweis auf die deutsche Seite ent-

halt. Fehlt dieser Riickverweis, akzep-

tiert Google das hreflang-Tag nicht bzw.

der Einsatz wird nutzlos. Ebenso wird
der Einsatz des sogenannten x-default-
Eintrags empfohlen, der die Standard-
sprache festlegt, falls sich technische
Zuordnungsprobleme ergeben. Auch
dieses Tag fehlt hier.

Die tiberwiegende Anzahl der Besu-
cher kommt tiber Smartphones, was
kdufertypisch wohl leicht erklarbar ist.
Wenn man den Eislaufsport austibt,
entsteht haufig der Gedanke oder der
Wunsch nach den Produkten, die der
Shop anbietet. Dann ist man unter-
wegs und sucht eben sofort mobil. Die
Performancewerte sind laut der Goo-
gle-Chrome-Nutzerdatenbank gut und
bis auf wenige Seiten mit schlechten
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Sitemap vs. gecrawlte Seiten

A\ sitemap nicht gefunden Details anzeigen

Abb. 15: Gibt man die ungewdhnliche URL der Sitemap nicht manuell an, finden Tools wie hier

semrush und auch andere sie nicht

CLS-Werten (Cumulative Shift Layout,
also die Summe der optischen Spriinge
bzw. Verschiebungen, die eine Seite im
sichtbaren Bereich beim Seitenaufbau
macht). Die von Google iiber Lighthouse
rein analytisch errechneten Labor-
werte sind allerdings deutlich im roten
Bereich. Die wenigen Seiten, fiir die
bisher gentigend Traffic fiir eine Daten-
ausgabe aufgelaufen sind, melden wie
erwdhnt allerdings keine echten Prob-
leme bei den Nutzern. Das ist ein gutes
Zeichen und zeigt, dass Google hier
offenbar sehr viel strenger ,rechnet®,
als es der Realitdt drauBen entspricht.
Trotzdem muss man die Entwicklung
hier durchaus im Auge behalten.

Wenn schon eine Sitemap,
dann richtig

Verwendet man fir eine Sitemap
abweichend von der tiblichen Adresse
(www.shop.de/sitemap.xml) fiir eine
Sitemap z. B. wie hier www.eiskunst-
lauf-shop.de/1_index_sitemap.xml und
verweist nicht in der robots.txt auf
diese nicht dem Standard entspre-
chende Adresse, kénnen automatisierte
Systeme diese natirlich nicht finden.
Wie auch, der Fantasie fiir abweichende
Dateinamen sind ja keine Grenzen
gesetzt.

Fiir Google wurde die URL der Site-
map zwar korrekterweise in der Search
Console eingerichtet, Google kennt
sie also, dennoch suchen alle anderen
Suchmaschinen und auch SEO-Tools

an einer anderen Stelle (Abbildung 15).
Da diese URL mit hoher Wahrschein-
lichkeit vom Shopsystem oder einem
Plug-in erzeugt wurde, fragt man sich
erneut, was die Erbauer solcher Sys-
teme umtreibt, vom Ublichen abzuwei-
chen und den Verwendern damit ohne
zumindest erkennbare Note Probleme
zu bereiten, von denen die gar nichts
ahnen - schlieBlich sind sie in der Regel
keine IT-Spezialisten.

Das Problem lieRe sich sehr leicht
beheben, wenn die folgende Zeile in der
robots.txt eingetragen wiirde:

Sitemap: https:// www.eiskunstlauf-
shop.de/1_index_sitemap.xml

Hat man mehrere Sitemaps, tragt
man natirlich auch diese in weiteren
Zeilen entsprechend ein. Fiir einen
Shop dieser GroBe ist eine Sitemap
aber eigentlich nicht notwendig, fir das
Ranking schon gar nicht.

Wie sieht es
mit dem Content aus?

Was den Contentumfang angeht,
liegt der Shop im Mittelfeld. Die meis-
ten Seiten halten um die 400 Worte
fur die inhaltliche Analyse fiir Goo-
gle bereit, wie eine Auswertung des
SEO-Tools Ryte zeigt (Abbildung 16).
Transaktionsorientierte Websites, allen
voran natirlich Onlineshops, brauchen
auch nicht so viel Textumfang. Zu viel
Content kénnte Google zu der Vermu-
tung bringen, dass hier eher Informa-
tionen angeboten werden und keine
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Produkte zum Kauf. Baut man allerdings
eine sogenannte entkommerzialisierte
Zone auf, die nicht verkauften soll, son-
dern informiert und letztlich eben auch
Backlinks anzieht, braucht man aller-
dings meist doch deutlich mehr Con-
tentumfang. Google weist zwar immer
wieder darauf hin, dass die Anzahl
Worte kein Rankingfaktor ware. Das ist
sehr spitzfindig formuliert und stimmt
streng genommen auch. Wer allerdings
die richtigen Worte auswahlt und durch
mehr (sinnvollen) Contentumfang mehr
Wortkombinationen erzeugt, wird
schnell feststellen, dass ein intelligent
aufgebautes ,Mehr* selbstverstand-
lich zu einem besseren Ranking fiihrt.
Punkt.

Die Qualitdt von Backlinks
zu beurteilen wird immer
schwieriger

Ein analytischer Blick auf Backlinks
mit LRT (LinkResearchTools) und SEM-
RUSH zeigt in beiden Féllen, dass die
Zusammensetzung laut Einschatzung
dieser Tools nicht unproblematisch ist
bzw. sogar gefahrlich. Natirlich muss
man im Kopf behalten, dass dies die
algorithmische Bewertung genau dieser
Tools ist. Google beurteilt das sicher-
lich anders, die Frage bleibt natirlich:
Wie viel anders?

Sieht man sich die als toxisch mar-
kierten Backlinks genauer an, zeigen
viele von diesen auf Bilddateien des
Shops. Das ist ein leider tibliches Ver-
halten von Spammern, die aus Urheber-
rechtsgriinden fir ihre Seiten keine
kopierten Bilder verwenden, sondern

Wortanzahl (Gruppe)

194

0 0 12

Keine 0-100 Wérter 100-200

200-300

4an
423

333

300-400 400-500 500-600

600-700

393

248

147
72

700-800 800-800 900+ Wérter

Abb. 16: Das Tool Ryte zeigt die Verteilung hinsichtlich der Anzahl Worte
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Bilder anderer Domains direkt per Link
einbinden (sog. Hotlinks). So passiert
es, dass Links zur eigenen Domain

auf oft sehr zweifelhaften Seiten auf-
tauchen. Zudem besteht bei vielen
Spammern noch die Vorstellung, dass
Links zu ,guten” Websites die Reputa-
tion der Spamseite bei Google anheben
wirde. Daher bekommt man durchaus
auf ,optimierte” Backlinks, die man gar
nicht haben mochte. Wer das Risiko sol-
cher Links etwas vermindern mochte,
kann die zweifelhaften Domains bei
Google via Disavow File hochladen bzw.
melden. Mehr Infos dazu gibt es direkt
bei Google unter support.google.com/
webmasters/answer/2648487 ?hl=de.

Broken Links stellen eine
Verschwendung von Ran-
kingpotenzial dar

Im Laufe der Zeit passiert fast
unvermeidbar, dass gerade altere und
durchaus wertvolle Backlinks durch
URL-Verschiebungen und Umleitungen
irgendwann Fehler erzeugen und damit
eine 404 Seite. Abbildung 18 zeigt bei-
spielhaft einen Ausschnitt. Dort sieht
man auf der linken Seite die URL, die
von anderen Domains verlinkt wird/
wurde, und rechts, wie der Shop diese
URL aufldst. Im ersten Fall wird sie
viermal umgeleitet und lduft anschlie-
Rend auf einen Fehler. Die zweite Zeile
zeigt eine URL, die wohl eine niitzliche
GroBentabelle enthielt. Gleich 16-mal
wurde sie von auBen verlinkt. Auch sie
existiert am Ende nicht mehr. Die Power
aller broken links geht somit verloren.
Backlinks sind eine wertvolle Ressource
fir das Ranking und man sollte keines-

229

2149

Hohes Domain DTOXRISK®

Il seheriearg sa

Gesamter Toxizitéits-Score

Hoch inr Backiink-profit sient gefahrich aust
79 122

53,3% toxisch 18,4% pot. toxisch 28,4% nicht toxisch

Zu priifende Backlinks i

® Toxisch i 1526
Wl viecio 25 : _jm
@ Potenziell toxisch 1 1678
Unterdurchschniich 7
[ mitel 15 @ Nicht toxisch i 1384
[l Overaurchschnitiich s Whitelist 1 &
W rocn st

Abb. 17: LinkResearchTools (links) und SEMRUSH (rechts) warnen beide, dass ein hohes Risiko

bei den Backlinks bestiinde

falls auf sie verzichten. Daher empfiehlt
es sich, dies regelmaRig zu priifen und
die ,alten* URLs am besten direkt per
301 auf eine passende Seite umzulei-
ten. Das erhalt die Linkpower bzw. stellt
sie wieder her. Und: Wenn die Linkge-
ber irgendwann selbst eine Linkprifung
durchfiihren und alle Links entfernen,
die Fehler erzeugen bzw. nicht mehr
vorhanden sind, ist man den wertvol-
len Backlink wahrscheinlich fiir immer
los. Auf Marktplatzen fiir Linkverkauf
werden fiir gute Backlinks mehrere
Hundert Euro aufgerufen - nicht selten
sogar vierstellig. Das soll nur noch ein-
mal verdeutlichen, was Sitebetreiber
hier wegwerfen! Der Eiskunstlaufshop
steht hier beileibe nicht allein da. Bei
fast allen SEO-Audits finden wir eine
nennenswerte Anzahl an Backlinks, die
vollig unnotig ins Leere laufen und Ran-
kingpower verschwenden.

Wirkt das Ranking stabil?

Die Rankingverteilung aller
Keywords tiber die ersten zehn Ergeb-
nisseiten bei Google zeigt eine sehr
gute und gesunde Entwicklung, wie
ein Blick in die SISTRIX-Toolbox

zeigt (Abbildung 19). Das sieht man
daran, dass die meisten Rankings auf
Seite eins liegen und der prozentuale
Abstand zwischen den Seiten tiber die
Zeit gleich bleibt. Wiirde zum Beispiel
die rote Linie (Seite 1) langsam nach
unten gehen und die blaue (Seite 3)
ansteigen, bedeutet das in der Regel,
dass die Rankings langsam nach ,,hin-
ten” durchwandern und die Domain
wahrscheinlich ohne wirkungsvolle
Gegenmalnahmen langfristig immer
mehr organischen Traffic verlieren
wird. Die Visualisierung der Ranking-
verteilung tiber die Zeit ist fast wie eine
kleine Patientenakte, aus der man den
Krank- oder Gesundheitsverlauf recht
gut ablesen kann - und ein klein wenig
in die Zukunft sehen kann, sofern keine
Updates oder wesentliche Anderungen
einer Domain die Rahmenbedingungen
oder die Spielregeln dndern.

Kleines Optimierungsvieh
macht auch Mist

Die Uberschriftenstruktur der
Seiten, also die Verwendung von H1,
H2, H3 etc., ist in Ordnung und richtig,
es gibt keine sogenannten broken Hx

5" www.eiskunstlauf-shop.de/280-jalie-schnittmuster-gymnastik-body-2792.html

5 www.eiskunstlauf-shop.de/page/11-groessentabelle-sagester

https://www.eiskunstlauf-shop.de/280-alie-schnittmuster-gymnastik-body-2792. htm|
p.de/de/jalie-schnittmuster-gymnastik-body-2792.html

http:/www.eiskunstlauf-shop.de/280-jalie-schnittmuster-gymnastik-body-2792 html
de/280-jalie-schnittmuster-gymnastik-body-2792.html

https://www.eiskunstlauf-shop.

https://www.eiskunstlauf-sho

% https://www.eiskunstlauf-shop.de/de/jalie-schnittmuster-gymnastik-body-2792. htm!| )

hitp://www.eiskunstlauf-shop.de/page/11-groessentabelle-sagester

essentabelle-sagester

https://www.eiskunstlauf-shop.de/page/11-gro

®  https://www.eiskunstlauf-shop.de/page/11-groessentabelle-sagester EEQ

Abb. 18: Eine Priifung, ob Backlinks noch ihr Ziel erreichen oder auf Fehler laufen, ist immer empfehlenswert (hier im SEOQ-Tool SISTRIX)
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Abb. 19: Der Rankingverlauf zeigt eine gesunde Entwicklung (SISTRIX-Toolbox)

https://www.eiskunstlauf-shop.de/de/elitexpression-eiskunstlaufkleid-classic-velvet-be,

B 3 headings

em EliteXpression Eiskunstlaufkleid ,Classic Velvet Beaded*, pflaume

B EliteXpression Eiskunstlaufkleid ,Classic Velvet Beaded®, pflaume

B2 GroRentabelle EliteXpression

https://www.eiskunstlauf-shop.de/de/edea-spinner-ba

B6 headings

https://www.eiskunstlauf-shop.de/de/mitche
B2 headings

&= Mitchel & King MK Phantom
&= Mitchel & King MK Phantom

@ EDEA E-Spinner Bahamas
EZ EDEA E-Spinner Bahamas

EZ3 E-Spinner von EDEA, Design ,Bahamas*
EDEA hat den bewé&hrten Spinner Uberarbeitet:

oem Nac D A Enca

Abb. 20: Die Hx-Struktur ist zwar korrekt, aber man sieht hier gut den Misshrauch zur reinen

Formatierung

Chains (also eine falsche Reihenfolge
der Hierarchie der Uberschriften). Aller-
dings zeigt eine kurze Analyse (Abbil-
dung 20), dass man hier keine echten
Uberschriften verwendet hat, die ein
Dokument sinnvoll unterteilen und mit
sinnhaften ,Kapiteliberschriften ver-
sehen sollen. Die gleichen Uberschrif-
ten innerhalb eines Dokuments werden
mehrfach verwendet. Das ist nicht
schlimm und es gibt keinerlei Strafe von
Google dafiir. Die Maschine kann aller-
dings hier sehr leicht erkennen, dass es
sich eben um keine echen Uberschrift-
zeilen handelt. Entsprechend weniger
Gewicht bekommt dieser Text und wird
wahrscheinlich wie eine normale Text-
zeile bei der Topic-Analyse verwendet.
Damit verzichtet man a) auf die Mog-
lichkeit, wichtige Worte bewusst etwas
wichtiger bewerten zu lassen, und b)
macht man es der maschinellen Analyse
schwieriger, den Aufbau eines Doku-
ments zu ,verstehen®.

Semantische Scharfe wird
immer wichtiger

Was die Verwendung von bestimm-
ten Worten zur Verbesserung des Ran-
kings angeht, hat die Domain auf jeden
Fall noch spiirbares Potenzial. Dazu
prift man mit speziellen Tools den
Content der fiir eine Suchphrase am
besten rankenden Seiten. Besonders
zielfiihrend ist es, wenn man fir die
eigene Domain nachschaut, welche URL
fir wichtige Keywords auf Positionen
ab Seite zwei bei Google rankt. Diese
lassen sich durch Ergénzen wichtiger
Proof-Keywords (Co-Occurenzen) fiir
ein Thema oft und mit relative wenig
Aufwand auf die erste Seite bringen.

Ein Beispiel: Der Eiskunstlauf-
shop rankt fir ,,hautfarbene thermo-
strumpfhose” mit der URL www.eis-
kunstlauf-shop.de/de/16-strumpfhosen/
schwankend zwischen der dritten und
dem Ende der zweiten Ergebnisseite.
Ein inhaltlicher Vergleich dieser URL
mit den am besten Rankenden mit dem
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TOOLTIPP ZU UBERSCHRIFTEN
BZW. HX:

Die Uberschriftenstruktur eines Doku-
ments kénnen Sie wie in der Abbildung
20 gezeigt mit dem kostenlosen Brow-
ser-Plug-in ,Web Developer Toolbar*
von Chris Pederick visualisieren. Dort
ruft man unter ,Information” den Punkt
»Document Outline* auf und sieht dann
nur die Uberschriften eines Dokuments
und deren Inhalt. Die Toolbar enthalt
tibrigens noch sehr viel mehr niitzliche
Tools.

Expertentool Termlabs.io wird aus-
schnittweise in Abbildung 21 wiederge-
geben. Die rosa Spalte ,Ref“ (Referenz)
zeigt die Verwendung bestimmter
Worte (in den Zeilen). Griine und blaue
Kastchen sind gut bzw. top, grau ist ver-
besserungswiirdig und kein Kastchen
zeigt das Fehlen dieses Wortes an - auf
der entsprechend hisher rankenden
Seite des Shops. Die Spalten 1-16 (hier
abgeschnitten) zeigen die jeweilige Ver-
wendung bei den URLs, die auf Position
1, 2, 3 etc. ranken. Hier féllt sofort ins
Auge, dass das Wort ,thermostrumpf-
hose® gar nicht auf der Seite des Shops
vorkommt! Auch andere offenbar wich-
tige Worte fehlen.

Sieht man sich die Seite genauer
an (Abbildung 22), erkennt man, dass
es sich um eine Kategorieseite handelt,
die einen mehr oder weniger optimier-
ten Text enthalt und bei der sich Google
offenbar schon recht gut aus anderen
Begriffen zusammenbastelt, dass es
hier ,hautfarbene thermostrumpfhose”
zu finden gibt, obwohl es so gar nicht
auf der Seite steht. Was ist zu tun?
Schreibt man genau diese Phrase ein-
oder zweimal auf die Seite (bei einem
Produkt und/oder in den Text oben auf
der Seite), miisste sie beim nichsten
Crawling aller Erfahrung nach in die Top
Ten schieBen.

Ahnlich geht man beim semanti-
schen Optimieren dann auch fiir andere
Rankings vor. Man sucht wichtige
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www.eiskunstlauf-shop.de/de/16-strumpfhosen/
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Abb. 21: Ein semantischer Vergleich mit den am besten rankenden Seiten (Tool: Termlabs.io)

Strumpfhosen

Jede Sportlerin benétigt eine Strumpfhose, die gut sitzt und hohen Tragekomfort bietet. Deswegen gibt es

1 o

iell fiir den Eisk

)

hochwertige Str 1. Neben den dinneren

pfhosen, die sp f-Sport hergestellt
Kiirstrumpfhosen sind das die besonders dicken Strumpfhosen, die beim Training auf dem Eis schén warm halten. Je
nach Vorliebe gibt es Strumpfhosen, deren FuBenden mit im Schlittschuh getragen werden sowie Overboot-

Strumpfhosen, die auBen am Schlittschuh enden. Fiir die ganz besonderen Auftritte empfehlen sich zudem die

eleganten Strumpfhosen, die mit Glitzersteinchen verziert sind. Erhaltlich in Kinder- und DamengréBen.

29 Artikel gefunden

.

Sortiert nach: Relevanz -

Sagester Strumpfhose Nilit® Innergy ohne Full 3290 €

mit Glitzersteinen

Hautfarbene Performance-Strumpfhose ohne Fu
mit Glitzersteinen (Sag. 3098 SW239).

Produkt anzeigen

Sagester Strumpfhose Nilit® Innergy ohne FuBB 20,90 €

Hautfarbene Performance-Strumpfhose chne Fu
(Sag. 3098).
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Abb. 22: Der Inhalt der Seite, der fiir ,hautfarbene thermostrumpfhose* rankt

rof{=ISeiteninichtiindexierbarioderiblockiert:
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o
sogere®

Abb. 23: Eine visualisierte Seitenstruktur der Domain

Keywords jenseits der Top Ten und ana-
lysiert mittels professioneller Tools feh-
lende Worte oder ob man die Frequenz
bestimmter Worter erhohen sollte.

Fazit

Der Eiskunstlaufshop ,Ice Expres-
sion” lduft in Summe gesehen bereits
recht gut und macht sehr viel richtig.
Man spirt die Leidenschaft dahinter,
und das ist fiir Besucher immer ein
gutes Signal. Hinsichtlich einiger Klei-
nigkeiten bei der Bedienung des Shops
und vor allem beim Thema SEO gibt es
noch ein wenig Luft nach oben. Das ist
ja immer die gute Nachricht, dass man
mit einigen Mallnahmen noch mehr
erreichen kann und noch nicht das Ende
der Fahnenstange erreicht ist. Natiir-
lich ist es nicht einfach, sich auch noch
auf SEO-MaRnahmen einzulassen bzw.
eigentlich standig unter diesem Aspekt
Verbesserungen vorzunehmen - das
kostet nicht unerheblich Zeit, ganz
unbestritten. Nach dem Pareto-Prinzip,
dass man mit 20 % Aufwand 80 %
Erfolg erzielen kann, gilt natirlich auch
hier. Bereits das Erganzen von Such-
begriffen, fir die man bereits rankt, die
aber noch nicht einmal auf der Seite in
dieser Schreibweise vorhanden sind,
konnen bereits fiir einen ordentlichen
Umsatzpush sorgen. Namlich immer
dann, wenn ein Suchergebnis von einer
Position, auf der sie noch nicht gefun-
den wird, so weit nach vorne poppt,
dass sie auf das Radar von Suchenden
kommt. Unser Tipp: einfach mal auspro-
bieren. Wenn man spirt, welche Hebel
man hier in den Handen hat, nimmt
man sich unter Umstanden sehr schnell
mehr Zeit fur dieses Thema ... 1

Méchten Sie sich flr eine Site-

Klinik bewerben und persénlich und
detailliert von den Optimierungstipps
profitieren? Dann senden Sie uns doch
einfach eine E-Mail unter:
redaktion@websiteboosting.com!
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