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MIT SEARCH CONSOLE
KNIME: CONTENT-
DAUERBRENNER UND
L AHME ENTEN SICHTBAR

MACHEN ..o

Die Analyse von grofRen Dokumenten und Keywordlisten ist oft miihselig und echter
Erkenntnisgewinn schwierig. Eine Analyse von N-Grammen kann dabei eine vollig neue
Perspektive er6ffnen, Zusammenhdnge aufzeigen und Potenziale veranschaulichen -
sowohl bei der Wettbewerbsanalyse als auch bei der eigenen Website und der Keyword-
Recherche. Michael Gopfert zeigt IThnen, wie Sie mit dem kostenlosen und wirklich von
jedermann bedienbaren Tool KNIME recht einfach Antworten auf solche Problemstellun-
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Michael Gopfert arbeitet
gerne mit Rohdaten, um
diese in maBgeschneider-
ten Analysen flr seine Kun-
den aufzubereiten.

gen erhalten.

Ein haufig gehortes Versprechen von SEOs
lautet: Ist ein hochwertiges Stiick Content erst
einmal erstellt, bringt dieses tiber einen langen
Zeitraum kontinuierlich Traffic Giber Suchma-
schinen. Doch welche Inhalte einer Website
konnen dieses Versprechen wirklich einlésen?

Analysiert wird diese Fragestellung haufig
wie folgt:

» Betrachtung der URLs mit den meisten
Klicks: Einzelereignisse, die viel Traffic brin-
gen, oder Saisonalitdten werden dabei nicht
beriicksichtigt.

» Betrachtung einzelner URLs im Zeitverlauf:
Dabei werden zwar saisonale Effekte sicht-
bar, die Analyse konzentriert sich jedoch nur
auf einzelne URLs.

w f'\

Beide Herangehensweisen haben ihre Stér-
ken (die Seiten mit dem meisten Traffic werden
sichtbar), haben aber auch blinde Flecke. Hau-
fig finden sich auf einer Website Seiten, die im
Schatten der Top-Performer kontinuierlich Traf-
fic bringen. Um das Identifizieren solcher Ever-
green-URLs soll es in diesem Beitrag gehen.

Dabei wird ermittelt, an wie vielen Tagen
im Jahr jede URL einer Website Klicks Gber
die Google-Websuche bekommt. Die Analyse
beantwortet unter anderem folgende Fragestel-
lungen:

» Welche Seiten sind ,echter” Evergreen-Con-
tent und bringen der Website an vielen Tagen

im Jahr Traffic?

» Welche der Seiten bekommen schon lan-
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ger keinen Klick mehr und sollten Export der Daten aus der
deshalb aktualisiert oder gelscht Google Search Console

werden? Nach der Installation von Search N

Die Daten dazu liefert die Google Analytics for Sheets ldsst sich die Requests Backups About
Search Console (GSC), die Auswertung  Erweiterung direkt in Google Sheets z
der Daten erfolgt tiber das kostenlose unter dem Meniipunkt ,Erweiterungen® Verified Site:
Datenanalyse-Tool KNIME. aufrufen. AnschlieBend miissen noch bbb e :
Da bei dieser Art der Analyse sehr folgende Einstellungen (Abb. 2) vorge- I'n‘m
viele Daten anfallen, reicht es nicht, nommen werden: 202108 o] 0zor
die Daten aus dem Leistungsbericht » Verified Seite: Die GSC Property aus- Search Type:
der GSC zu exportieren, da die Exporte wihlen, die abgefragt werden soll ik e 5
auf 1.000 Zeilen limitiert sind. Um » Date Range: einen Zeitraum von 365 Fomounthe
diese Beschrankungen zu umgehen, Tagen auswahlen “m“m
konnen die Daten tiber die API der » Group By: Date und Page Filter By:
Search Console geholt werden. » Haken setzen bei Include fresh data Filter #0
Leider bietet KNIME keine native Rer il ceent contain s
Integration der API der GSC. Durch Alle anderen Einstellungen konnen [# |
einen kleinen Umweg iiber Google unverdndert bleiben. AnschlieRend AL
Sheets kbnnen die Daten aber trotzdem  kann die Tabelle als CSV exportiert . e s
via API gewonnen werden. Das Google-  werden. [ ome ]
Sheets-Add-on ,,Search Analytics for Add Filter
Sheets” ermdglicht es GSC-Usern, die Import der Daten in KNIME Aggregation Type:
Daten aus dem Leistungsbericht direkt Liegen die Daten als CSV-Datei auf By Page s

in eine Google-Tabelle zu importieren.  der Festplatte, konnen diese in KNIME Rows returned:

Everything 3
=Roculic Sboat:
- - — - - - Create New Sheet -
Settings  Transformation = Advanced Settings  Limit Rows  Encoding  Flow Variables = Memory Policy
“Input location v Include fresh data (less than a day old)

Read from  Local File System

R t Data
Mode O File Files in folder

File /michael/Documents/Projekte/Tools/Knime/_import Data/Website Boosting/Ausgabe 7 ¢ Browse... d

Reader options
Format

Autodetect format o

Column delimiter Row delimiter © Line break Custom \n

Abb. 2: Die wichtigsten Einstellungen in

Quote char a Quote escape char Search Analytics for Sheets
# Comment char HINWEIS
Has column header Has row ID
Support short data rows Prepend file index to row ID Bei dieser Art der Abfrage fallen groBe
Preview Mengen an Daten an, die das Zeilen-
Data lysis successfully d .. .. .

° i limit von Google Sheets iiberschreiten
[[S|Date |[S]Page [1]Clicks ||D]Impre... [S|CTR [ konnen. Bei gréBeren Websites kann
2021-12-25 https://www.fed .com/garmin-fenix-karten-i I / 84 577 14,56% 1 g s
2021-12-26 huttps://www.federweg.com/garmin-fenix-karten-installieren/ 71 499 14,23% 1 daher n SearCh Analyhcs fOI’ Sheets
2022-04-22 https://www.fed com/garmin-fenix-6 jkarten-installi... 69 514 13,42% 1 ein Filter gesetzt werden, damit nur ein
2021-09-05 https://www.fed .C igation-g: fi / 68 1.358 5,01% 1 . . . )

2021-12-25 https://www.federweg.com/navigation-garmin-fenix/ 66 1.211 5,45% 1 Teilbereich (z. B. ein bestimmtes Ver-
2022-01-29 hutps://www.federweg.com/garmin-fenix-karten-installieren/ 66 487 13,55% 9 . . . . . .
2022-04-09 https://www.federweg.com/garmin-fenix-6 karten-installic... 66 423 15,6% 1 zeichnis) der Website abgefragt wird.
2022-01-23 https://www.fed .com/garmin-fenix-karten-i i / 65 523 12,43% 9 o 88 ] a_
2022-02-05 hitpe./ v foderwe.com/aarmin-fonix_korten-installoren/ 63 53 oosx 1 Auch kénnen kanonisierte Seiten (Sei
2021-11-25 https://www.federweg.com/garmin-fenix-karten-installieren/ 64 515 12,43% 1 ten mit # in der URL oder AM P.Seiten)
2022-01-30 https://www.fed .com/garmin-fenix-karten-installieren/ 64 540 11,85% 1 i X . X .
2022-01-31 https://www.federweg.com/garmin-fenix-karten-installieren/ 64 458 13,97% 1 direkt bei der Abfrage tber ,Filter By
2022-05-29 https://www.federweg.com/garmin-fenix-6/karten-installie... 64 642 9,97% 1 h f

2021-11-27 https://www.federweg.com/garmin-fenix-karten-installieren/ 63 459 13,73% 1 erausge lltel’t Werden.

Abb.1: Import der CSV-Datei mit dem CSV-Reader in KNIME
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|[s] Date |[S] Page |[1] Clicks |[D] Impre... |[S|CTR  |[S] Position
2021-12-25 https://www.federweg.com/garmin-fenix-karten-installieren/ 84 577 14,56% 10,2
2021-12-26 https://www.federweg.com/garmin-fenix-karten-installieren/ 71 499 14,23% 12,2
2022-04-22 https://www.federweg.com/garmin-fenix-6/karten-installie... 69 514 13,42% 11,9
T|PP 2021-09-05 https://www.federweg.com/navigation-garmin-fenix/ 68 1.358 5,01% 12,2
2021-12-25 https://www.federweg.com/navigation-garmin-fenix/ 66 1.211 5,45% 11,3
. . 2022-01-29 https://www.federweg.com/garmin-fenix-karten-installieren/ 66 487 13,55% 9,9
Wie Sie an das kostenlose Tool KNIME 2022-04-09 https://www.federweg.com/garmin-fenix-6 /karten-installie... 66 423 15,6% 13,2
kommen und wie es prinzipiell fUﬂktiO- 2022-01-23 https://www.federweg.com/garmin-fenix-karten-installieren/ 65 523 12,43% 9,8
. . .. 2022-02-05 https://www.federweg.com/garmin-fenix-karten-installieren/ 65 653 9,95% 19,3
niert, fmden Siein dEI' AUSgabe 53 oder 2021-11-25 https://www.federweg.com/garmin-fenix-karten-installieren/ 64 515 12,43% 12,5
Online frei als HTML oder PDF unter 2022-01-30 https://www.federweg.com/garmin-fenix-karten-installieren/ 64 540 11,85% 10,7
. ) 2022-01-31 https://www.federweg.com/garmin-fenix-karten-installieren/ 64 458 13,97% 11,7
hTl‘,O-'//ei/7fGC/7<Sf//<mm€53. 2022-05-29 https://www.federweg.com/garmin-fenix-6 /karten-installie... 64 642 9,97% 16,9
2021-11-27 https://www.federweg.com/garmin-fenix-karten-installieren/ 63 459 13,73% 13,6
Ausgabe#53r Ausgabe #52 2022-03-27 https://www.federweg.com/garmin-fenix-6/karten-installie... 63 535 11,78% 16,2
S T 2022-01-23 https://www.federweg.com/navigation-garmin-fenix/ 61 1.174 5,2% 12,8
iWEBSITE BODSTING IWEBSITE BOOS! 2022-05-22 https://www.federweg.com/garmin-fenix-6 /karten-installie... 61 533 11,44% 15,0
e : & 2021-11-26 https://www.federweg.com/garmin-fenix-karten-installieren/ 60 500 12% 13,3
2022-01-21 https://www.federweg.com/garmin-fenix-karten-installieren/ 60 486 12,35% 13,3
2021 no no L fad L i Eamive L fmctalls Lra caa 10 070 1c 4

Abb.3: Die importierte CSV-Datei

FROG V10 Ufller

GSC-Daten mit Spalten
“Datum", "URL" und "Klicks"
importieren

Dialog - 3:2 - String to Date&Time (Datumsspalte)

[ Options | Flow Variables  Memory Policy

CST;IA:G« : i O Manual Selection Wlldci::‘dcllzzgex Selection
om Y Filter Y Filter
importiert werden. Zundchst sollte ein E:cr%‘ > Jofjeicee
neuer Workflow in KNIME erstellt wer- >
den. Anschlieend kann aus dem Node ;
Repository die Node CSV Reader auf S P

die Arbeitsflache gezogen werden. e
Mit einem DOppElklle an dle Node Append selected columns  suffix of appended columns: (Date&Time)

O Replace selected columns

6ffnet sich ihr Konfigurationsmend. Type and Format Selecton

Dort kann die CSV-Datei mit den GSC- Eeme o ot e ’

Daten ausgewdhlt werden. Der CSV- Abb.4: Anderung des Datentyps in Date&Time

Reader erkennt in der Regel von selbst, i i ]

wie die CSV-Datei aufgebaut ist, sodass SIS1e Pialog - 3150 - Row Flter (Spalten herausflliern,)

keine weiteren Einstellungen vorgenom- ( Filter Criteria | Flow Variables  Memory Policy

men werden miissen. : ' i _ =
Durch einen Rechtsklick auf die Cotumn totest: [ Chcks

.. . filter based on collection elements
Node und das Auswdhlen des Menii-

~Matching criteria
punkts ,Execute” lasst sich die Node use pattern matching

ausfiihren, und die Daten werden =i
=locluderowe o attlbuteiolie— case sensitive match contains wild cards

importiert. Durch erneutes Aufrufen
© Exclude rows by attribute value

des Kontextmeniis der Node per Rechts- [eodlagexniession

Include rows by number

klick und Auswahl des Punkts ,File Exclude rows by number ) (B ER
Table” l&sst sich die importierte Tabelle Include rows by row ID lower bound:

. . . « Exclude rows by row ID
anzeigen. Sie sollte die Spalten ,,Date”, Y upper bound: 0

LURLY, ,Clicks*, ,Impressions®, ,CTR®
und ,Position” enthalten (Abb. 3).

only missing values match

Datumsfunktionen
in KNIME Abb. 5: Herausfiltern der Zeilen, die O Klicks beinhalten
Um mit Daten in Form von Tagen,
Monaten oder Jahren zu arbeiten, falls vom Repository auf die Arbeits- Alle anderen Spalten sollten in den
muss zundchst der Datentyp der Spalte  fldche gezogen und an den schwarzen Bereich ,,Exclude® verschoben werden
,Date“ von String (= Text) in ein Datum Dreiecken mit dem CSV-Reader verbun-  (Abb. 4).
umgewandelt werden. Diese Prozedur den werden. Mithilfe des Buttons Guess data
ist vielen aus Excel bereits bekannt. In der Konfiguration dieser Node type and format kann die Node erken-
In KNIME gibt es dazu die Node muss zundchst nur die Spalte ausge- nen, in welchem Format das Datum in
String to Date&Time. Diese kann eben-  wahlt werden, die das Datum enthalt. der Spalte ,,Date” aufgebaut ist, und die
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[ WON ] Dialog - 3:42 - Sorter (Nach Datum)

Sorting Filter | Advanced Settings  Flow Variables =~ Memory Policy ) )
Spalte in den Datentyp ,Date&Time*
umwandeln.

= AL Im nachsten Schritt werden mi
Sort by m ndchsten Schritt werden mit
B Date O Ascending der Node Row Filter alle Zeilen heraus-
Descending gefiltert, die in der Spalte ,,Clicks*” eine
0 stehen haben (Abb. 5). SchlieBlich
bezieht sich die Analyse ausschlieBlich
o auf URLs, die auch Klicks bekommen.
= Add sorting criterion ) ) .
Nun wird die Tabelle so sortiert,
Abb.6: Nach Datum absteigend sortieren dass das alteste Datum am Anfang der
Tabelle steht. Dazu gibt es die Node
@ [ ] Dialog - 3:3 - GroupBy (Nach Seite gruppieren)
Sorter. Hier werden in der Konfigura-
Description  Flow Variables  Memory Policy . . “ . g .
tion die Spalte ,Date” und die Sortier-
Groups  Manual Aggregation = Pattern Based Aggregati Type Based Aggregatis . . .
- Aggregation settings methode , Ascending* gewéhlt (Abb. 6).
- Available columns ~Select — ___Tochange multinle columns use right mouse click for context menu.
Column Aggregation (click to change) Missi... Parameter
1] cli | 1] Clicks Sum .
D] Impressions [ Date Unique count Gruppleren der Da-ten
'S|cTR % Date First
] B o - . .
8] Postion pos g : fiir erste Insights
Aktuell enthalt die Tabelle fiir jedes
add all >>
Datum und jede URL eine Zeile. Mithilfe
<< remove . .
der Node GroupBy wird die Tabelle nun
Abb. 7: Gruppieren und neue Spalten erzeugen auf eine Zeile pro URL reduziert. Die
Werte aus der Spalte ,Date” werden
[ ] o Group table - 3:3 - GroupBy (Nach Seite gruppieren) . . .
File Edit Hilite Navigation View genutzt, um zu ermitteln, an wie vielen
' Tagen eine jede URL Klicks bekommen
[1]sum(Clicks) [ 1] Unique count(Date) | First(Date)
https://www.federweg.com/ 744 365 2021-07-08 2022-07-07 hat
Ps:/Jwww.lederweg.com... 757 365 2021=07-08 20220707 .
https: /) .fed X ... 574 365 2021-07-08 2022-07-07 : : “ :
hﬁﬁlum‘mmﬁiﬁﬂuzm 365 2021-07-08 2022-07-07 Dazu wird im Tab ,Groups®in der
https://www.federweg.com... 393 364 2021-07-08 2022-07-07 . . .
https://www.federweg.com... 58 365 2021-07-08 2022-07-07 Konf]gurat]on der Node GroupBy die
https://www.federweg.com... 23 365 2021-07-08 2022-07-07
https: .fed X ... 61 365 2021-07-08 2022-07-07 “« a2 :
h::::%mj:d:::g.:::m 624 365 2021-07-08 2022-07-07 Spalte ,,Page aUSgeWé\hlt. Anschlie-
https://www.federweg.com... 40 364 2021-07-08 2022-07-07 . . . «
https://www.federweg.com... 350 365 2021-07-08 2022-07-07 Bend W]rd m Tab ,,Manual Aggregat]on
https://www.federweg.com... 251 364 2021-07-08 2022-07-07 . . “ . . .
e o T sy die Spalte , Clicks* hinzugefiigt und im
https: / /www.federweg.com... 612 365 2021-07-08 2022-07-07 . « .
bitns: s eclerwec com. 183 202 20010731 >n25-a7-0 Feld ,Aggregation” wird Sum ausge-

wahlt. Das bewirkt, dass zu jeder URL
die Summe ihrer Klicks ermittelt wird.
Zuséatzlich wird dreimal die Spalte
»Date“ hinzugefuigt und im Feld ,,Aggre-
gation” wird jeweils Folgendes (Abb. 7)

ausgewahlt:
e Dialog - 3:28 - Column Rename (Spalten Umbenennen) » unique COunt: DieS ermittelt, an Wie
Flow Variables  Memory Policy vielen Tagen eine URL Klicks bekom-
- Col St h . .
clumn Seare UnioteeonntDate) Remove men hat. Jeder unique Wert in der
’F";e;n‘:"“°“5 @ Change: Tage mit Kiicks (1] Invalue Spalte wird ermittelt und gezahlt.
. Remove » First: Diese Einstellung erzeugt eine
| 1| Ssum(Clicks) .

] Unique councoare N s Tug it Kllck 1 LocalDaievalie neue Spalte mit dem Datum, an dem
B Lastioate) — Remove die URL zum ersten Mal einen Klick
 Change: Letzter Tag mit Klick [ LocalDatevalue bekommen hat.

» Last: Diese Einstellung erzeugt eine
Sum(Clicks) Remove
neue Spalte mit dem Datum, an dem
@ Change: Klicks [1] Intvalue . ) )
die URL zum letzten Mal einen Klick
bekommen hat.

Abb. 9: Umbenennung der Spalten
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Fur jede der getroffenen Einstellun-
gen erzeugt die Node eine neue Spalte
mit den Werten, die sich aus den
getroffenen Einstellungen ergeben. Die
Tabelle besteht nun aus den folgenden
Spalten (Abb. 8):

» Page: die URL

»  Sum(Clicks): die Summe aller Klicks
der jeweiligen URL

» Unique Count(Date): Anzahl an
Tagen, an denen die URL mindestens
einen Klick bekommen hat

» First(Date): das Datum, an dem die

URL ihren ersten Klick bekommen

hat. Die Node nimmt hier von oben

nach unten den ersten Wert, den sie
fur jede URL in der Spalte ,Date”
findet.

» Last(Date): das Datum, an dem

die URL das letzte Mal einen Klick

bekommen hat. Die Node nimmt hier

von oben nach unten den letzten

Wert, den sie fiir jede URL in der

Spalte ,Date” findet. Deshalb ist die

absteigende Sortierung aus dem vor-

herigen Schritt ganz entscheidend.

Nun sind schon erste Ergeb-
nisse sichtbar: In der Spalte Unique
Count(Date) zeigt sich, an wie vielen
Tagen jede URL mindestens einen Klick
bekommen hat.

Um die Namen der Spalten etwas
selbsterklarender zu machen, kdnnen
diese mit der Node Column Rename
umbenannt werden.

Berechnen eines
~Evergreen Scores”

Beim Betrachten der Tabelle zeigt
sich jedoch ein Problem: Ist eine URL
seit weniger als einem Jahr live, kann
diese noch so haufig Traffic bekom-
men, sie wird vermutlich nicht so viele
Tage mit Klicks haben wie eine éltere
URL. Deshalb ist es sinnvoll, einen
Wert zu ermitteln, der auch diesen
URLs gerecht wird. Dies kann erreicht
werden, indem berechnet wird, an wie
viel Prozent der Tage Klicks auf eine

current execution date&time
O fixed date&time

previous row

[ ] ® Dialog - 3:43 - Date&Time Difference (Wie viele Tage sind seit)
Options = Flow Variables = Memory Policy
Base column
Date&Time column | [ Erster Tag mit Klick
r Calculate difference to
second column Date: 2022-07-08 @ Time: 1807:45 =
current execution date&time
O fixed date&time Time Zone: Europe/Berlin
previous row
~Output options
O Granularity Days
Duration
New column name: Tage seit dem 1. Klick
Abb. 10: Ermitteln, wie viele Tage seit dem ersten Klick auf eine URL vergangen sind
Math Expression =~ Flow Variables = Memory Policy
Column List Category Description
ROWINDEX All
ROWCOUNT
Klicks Function
[ 1] Tage mit Klicks
Tage seitdem 1. Klick ROWCOUNT
ROWINDEX
pi
e
COL_MIN(col_name)
COL_MAX(col_name)
COL_MEAN(col_name)
COL_MEDIAN(col_name)
COL_SUM(col_name)
COL_STDDEV(col_name)
COL_VAR(col_name)
Flow Variable List
Expression
I 1 $Tage mit Klicks$ / $Tage seit dem 1. Klick$ * 100
© Append Column:  Evergreen Score
Replace Column: Tage seit dem 1. Klick
Abb. 11: Berechnen des ,Evergreen Scores*
@ [ ] Dialog - 3:33 - Date&Time Difference (Differenz zum)
| Options | Flow Variables  Memory Policy
(_Options )
Base column
Date&Time column  [5] Letzter Tag mit Klick
rCalculate difference to
second column Date: 2022-07-07 @ Time: 181334 =

Time Zone:

Europe/Berlin

~Output options

O Granularity Days
Duration

New column name: Tage seit letztem Klick

OK - Execute

Apply Cancel ®‘

Abb. 12: Ermitteln, wie viele Tage seit dem letzten Klick vergangen sind
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RE
Show 10 4 entries Search:
Tage Letzter Tage seit Tage seit
mit Erster Tag Tag mit dem 1. letztem
RowID Page Klicks Klicks mit Klick Klick Klick Klick Evergreen Score
[l Row0  https://www.federweg.com/ 744 315 2021-07-08 2022-07-07 365 0 86.3013698630137
M Row1 https://www.federweg.com/3-laender-enduro-trails/ 757 243 2021-07-08 2022-07-07 365 0 66.57534246575342
[l Row2 https://www.federweg.com/albtrauf-mtb/ 574 271 2021-07-08 2022-07-07 365 0 74.24657534246575
I Row3 https://www.federweg.com/alpencross-packliste/ 2727 349 2021-07-08 2022-07-07 365 0 95.61643835616438
W Row4  https://www.federweg.com/altlacher-hochkopf-trail/ 393 180 2021-07-08 2022-07-06 365 1 49.31506849315068
W Row5  https://www.federweg.com/andechser-holy-trails/ 558 250 2021-07-08 2022-07-07 365 0 68.4931506849315
[l Row6  https://www.federweg.com/ausruestung/ 23 23 2021-07-16 2022-06-24 357 13 6.442577030812324
I Row7 https://www.federweg.com/ausruestung/mountainbike- 61 55 2021-07-11 2022-06-19 362 18 15.193370165745856
bekleidung/
M Row8  https://www.federweg.com/ausruestung/mountainbike- 624 283 2021-07-08 2022-07-07 365 0 77.53424657534246
schuhe/
M Row9  https:/www.federweg.com/axa-greenline-30/ 40 35 2021-07-18 2022-06-06 355 31 9.859154929577464
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Abb. 13: Die finale Tabelle
o Workflow

URL kommen. Dieser Wert ist unabhan-
gig davon, wie alt eine URL ist.

Dazu muss zunéchst ermittelt wer-
den, wie lange der Tag mit dem ersten
Klick zuriickliegt. Dazu bietet sich die
Node Date&Time Difference an. Um
den Wert zu ermitteln, muss die Node
wie in Abbildung 10 konfiguriert wer-
den.

Das eingestellte Datum im Bereich
»Calculate difference to” sollte dabei
dem letzten Tag des Zeitraums, der fiir
den Export der Daten aus der GSC aus-
gewdhlt wurde, plus einen Tag entspre-
chen. Warum plus einen Tag? Ganz ein-
fach: Die Datumsauswahl in der Node
»Date&Time Difference” berticksichtigt
alle Tage bis zum gewé&hlten Datum,
aber nicht einschlieBlich.

Nun kann mit der Node ,Math
Formula“ die Spalte , Tage mit Klicks*
durch die Spalte ,,Tage seit dem ersten
Klick” geteilt und mit 100 multipliziert
werden (Abb. 11). Diese Werte werden
mit der Einstellung ,Append Column*®
in eine neue Spalte mit dem Namen
~Evergreen Score” geschrieben.

Der sogenannte ,,Evergreen Score®
zeigt nun an, an wie viel Prozent der
Tage, seitdem die URL das erste Mal
einen Klick bekommen hat, die Seite
weitere Klicks bekommen hat.
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Abb. 14: Ziehen Sie einfach den fertigen Workflow direkt in KNIME

Ebenfalls hilfreich ist die Angabe,
wie viele Tage vergangen sind, seitdem
eine URL das letzte Mal einen Klick
bekommen hat. Damit lassen sich Sei-
ten aufdecken, die schon ldnger keinen
Traffic mehr bekommen und eventuell
aktualisiert oder geloscht werden soll-
ten.

Das Vorgehen ist hier dhnlich
wie bei der Ermittlung des Zeitraums
seit dem ersten Klick, nur dass in
der Konfiguration die Spalte , Letzter
Tag mit Klick® ausgewdhlt werden
muss (Abb. 12). Auf das Erweitern der
Datumsangabe um einen Tag kann hier
verzichtet werden.

Um die Spalten noch in eine attrak-
tivere Reihenfolge zu bringen, kdnnen
diese mit der Node Column Resorter
nach Belieben umsortiert werden.

Zum Schluss kann die Tabelle noch
mit der Node Table View visualisiert
werden. So entsteht eine filter- und

sortierbare Tabelle mit den erhobenen
Daten, die mit der Node Excel-Writer
auch in das bekannte Excel-Format
exportiert werden kann.

Fazit

Die Kombination aus Search-Con-
sole-Daten und KNIME ermoglicht
spannende neue Insights, ganz ohne
programmieren zu missen. Oder wuss-
ten Sie, wie viele Threr URLs seit tiber
100 Tagen keinen Traffic mehr bekom-
men?

Probieren Sie es also am besten
selbst mal aus. Wie immer kann der
fertige Workflow auch heruntergela-
den werden. Dazu missen Sie einfach
nur mit der Maus das gelbe viereckige
Symbol rechts oben in der Kopfzeile
der Seite auf die Arbeitsflache von
KNIME ziehen (Abb. 14): http://einfach.
st/knime9. 1



