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Stephan Czysch

Besser suchen & finden
mit reguldren Ausdriicken:
RegEx im Google-Search-Console-
Leistungsbericht

DER AUTOR

Stephans  Leidenschaft
gilt besseren Websites. Er
beschéftigt sich intensiv
mit dem Thema daten-
getriebenes  Online-Mar-
keting und arbeitet aktuell
an einem Tool rund um die
Google Search Console.
Stephan spricht regelméBig
auf Konferenzen zu Themen
wie Online-Marketing-Stra-
tegien und datengetriebe-
nes SEO. Sein Wissen teilt
er zudem in Fachartikeln
und  bdchern sowie in
Seminaren.

Im Leistungsbericht stecken fiir viele Online-Marketer die spannendsten Daten
der Google Search Console. Im Bericht ldsst sich - wenn aufgrund ausgeblende-
ter Suchanfragen auch nicht vollstandig - nachvollziehen, {iber welche Suchan-
fragen Nutzer auf die eigene Website gekommen sind. Denn in Webanalyse-Tools
steht als Suchanfrage fast ausschlieflich (not provided).

Fiir die Optimierung der Website ist das Verstandnis der Suchanfragen und
Nutzerintention enorm wichtig. Bisher konnten die Daten im Leistungsbericht
anhand von ,ist exakt”, ,enthdlt” oder ,enthdlt nicht” gefiltert werden - seit
April 2021 steht zusdtzlich die Filterung mittels requldrer Ausdriicke (Englisch:
regular expressions, kurz RegEx) zur Verfiigung. Somit haben Sie ab sofort ein
sehr mdchtiges Filterwerkzeug zur Verfiigung, mit dem praktisch auch sehr
komplexe (Filter-)Abfragen moglich werden. Der Nachteil? ,RegEx” sieht auf den
ersten Blick deutlich komplizierater aus, als es tatsachlich ist - wie man beim
Selbst-Ausprobieren recht schnell erkennen kann.

Welche Moglichkeiten sich durch die Einfiihrung dieser Neuerung ergeben

und wie Sie diese selbst nutzbringend anwenden konnen, zeigt Thnen Stephan
Czysch.
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Suchanfrage

FILTERN

Suchanfragen mit

Suchanfragen ohne

Exakte Anfrage

fingeben

Benutzerdefiniert (Regex)

ABBRECHEN  ANWENDEN

Abb. 1: In der Google Search Console kdnnen sowohl Suchanfragen als auch Adressen anhand
reguldrer Ausdriicke durchgesucht werden; zudem steht die Funktion fir Vergleiche zur Verfu-

gung

Im Sommer 2020 gab es in der
Google-Search-Console-Hilfe ein kurz-
zeitiges Mysterium zu entdecken: Dort
wurde davon gesprochen, dass der
beliebte Leistungsbericht mittels regula-
rer Ausdriicke durchsucht werden kann.
Abseits des Hinweises in der Hilfe gab es
in der Search Console selbst jedoch kein
Anzeichen dafiir, dass diese Méglich-
keit besteht. Und so schnell der Hinweis
online war, so schnell war er auch wie-
der verschwunden.

Bis zum 7. April 2021 war es um das
Thema RegEx und die Google Search
Console ruhig - bis Google im Blogbei-
trag ,Improved data filtering and com-
parison on Performance reports“ (http://
einfach.st/gscblog3) die Funktion 6ffent-
lich ankiindigte und im Leistungsbericht
als neue Filteroption ,Benutzerdefiniert
(RegEx)“ erschien.

Im Vergleich zu den bisherigen
Filtern bieten reguldre Ausdriicke mehr
Flexibilitat, da z. B. mehrere unter-
schiedliche Zeichenfolgen gesucht wer-
den konnen. Das ist unter anderem beim
eigenen Markennamen relevant. Ein Bei-
spiel: Nach dem Modehéandler ,Peek &
Cloppenburg® wird u. a. tiber Suchanfra-
gen wie ,,p und ¢, ,p&c”, ,pundc”, , peek
cloppenburg® oder auch tber Falsch-
schreibweisen wie ,,peak cloppenburg®
gesucht - all diese Varianten lassen sich

mittels des ,Suchanfragen mit“-Filters
schwer treffen. Zwar enthalten alle Such-
anfragen z. B. ein ,,p“ am Anfang - doch
bei ,Suchanfragen mit® ist es komplett
egal, wo das ,,p“ auftritt. Gezielt nach
,Beginnt mit p“ ldsst sich im Bericht mit
den Standardfiltern also nicht suchen.
Und diese Einschrankung wiirde zudem
Suchanfragen wie ,pullover” oder ,,polo-
shirt* einschlieBen. Unter anderem
hierbei helfen reguldre Ausdriicke. Diese
zusétzliche Suchoption steht fir die
Filterung sowohl von Suchanfragen als
auch URLs zur Verfligung.

TIPP

Bevor Sie anfangen, die hier gezeigten
reguldren Ausdriicke abzutippen: Unter
http://einfach.st/scregex konnen Sie sich

diese komfortabel kopieren. Dort lade
ich jeden ein, weitere interessante Aus-
driicke als Kommentar zu hinterlassen.

Ein paar handliche RegEx
fiir Thre Analysen

Als Einstieg in die Welt der regula-
ren Ausdriicke werfen Sie am besten
einen Blick auf meinen Beitrag in der
Website Boosting #60. Und auch wenn
reguldre Ausdriicke auf den ersten
Blick wie ein Buch mit sieben Siegeln
erscheinen: Bleiben Sie am Ball und
arbeiten sich nach und nach in das
Thema ein. Durch Ubung und Hilfear-
tikel im Netz ldsst sich fiir (fast) jedes
Problem eine Lésung finden. Bei regu-
laren Ausdriicken gibt es in der Regel
mehr als eine mégliche Umsetzung.
Doch dazu spéter mehr.

Suchanfragen mit dem eigenen
Markennamen finden

Um verschiedene Schreibweisen
des eigenen Markennamens zu finden,
kann die ,,oder“-Verkniipfung verwen-
det werden. Das ,oder” wird bei regula-

ren Ausdriicken durch ,|“ definiert.

% Leistung x  +

€« > C a

= Google SearchConsole

Leistung

Fo62FwwCy 7CWen%20.4%7C

¥ EXPORTIEREN

‘wie komme ich bei google auf seite 1

was sind gute keywords

‘welche backlinks entwerten

{iber welche keywords wird meine seite gefunden

wie homepage bei google sichtbar machen

‘was sind nofollow backlinks

- I E———) -+ e

Zuletzt aktualisiert: vor 4 Stunden @

ZeilenproSeite: 10 v 1bis10von 159 >

Abb. 2: Mit wenig Aufwand lassen sich tiber reguldre Ausdricke unterschiedliche Nutzerfragen
ermitteln, zu denen die Website aktuell gefunden wird
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Fur Peek & Cloppenburg sieht ein
(vermutlich unvollsténdiger) regularer
Ausdruck fur die Anzeige von Marken-
suchen also so aus:

p&c|peek|peak|cloppenburg-
|pundc

Dieselbe Logik kann zudem verwen-
det werden, um z. B. nach allen Such-
anfragen zu filtern, die ,kleider” oder
,hosen“ beinhalten.

kleider|hosen

Suchfragen mit Fragen finden
Wer die Clusterung von Suchanfra-
gen weiterdenkt, der landet schnell bei
Fragewdrtern. Auch diese lassen sich
tiber einen RegEx mit wenig Aufwand
identifizieren. Einfach die unterschied-
lichen Frageworter miteinander kom-
binieren und schon liefert Google im
Leistungsbericht die Daten zuriick.
Schauen wir in diesem Zusammen-
hang einmal auf das Thema, dass unter-
schiedliche regulédre Ausdriicke das-
selbe Ergebnis liefern. So liefert z. B.

wer .*|lwem .*|wen .*|uessen
Flwie .*lwann *¥|wo .*|wel-
che .*|lwas .*|wobei .*|womit
wobei

*|woran .*¥|wohin .¥

*|weshalb .*|warum .*|wieso
*|worauf .*¥|worum .*|wovor
*|wodurch .*¥|woher .*|weswe-

gen .*|woraus .*

eine ganze Reihe an Suchanfragen
mit Fragewdrtern. Das Leerzeichen
nach jedem Fragewort bendtigen wir,
da eine Suche nach ,wer* auch ,Wer-
bung” oder ,Wertung" zurtckliefern
kénnte. Das ,,.*“ sorgt dafiir, dass jedes
beliebige Zeichen (.) in beliebiger Hau-
figkeit (*) nach dem Leerzeichen kom-
men kann.

Doch ist dieser reguldre Ausdruck
bereits fehlerfrei? Aktuell wird nicht
definiert, ob vor z. B. dem ,wer “ noch

regex101: build, test, and debug X | =+ o

<> e

& regex101.com

regular o @regexi01 $ donate ¥ sponsor & contact 4 bug reports & feedback  wiki B whats new?

SAVE & SHARE REGULAR EXPRESSION
EXPLANATION v
& M save Regex ctrlss (s wer- ng | G v / Ever- / mg
FLAVOR S v 1st Capturing firoup (s|®y
v 1st Alternative {[§
2 <> PCRE2(PHP>=7.3) " 8 matches any whitespace character (equivalent to [\riyn\t\f
jrer-nutzt.ecosia® v
</» PCRE (PHP <7.3) E -
@ I J Ingwer-kaufen- ~ 2nd Alternative {
«/> ECMAScript (avascript) kredi tJiBRR 1 st-kreditnehmer- B asserts position at start of a line ®
&, python2y werbung wer + matches the characters wer « literally (case sensitive)
~ Global pattern flags
<> Golang S
- m modifier: multi line. Causes X and § to match the begin/end of
o Javas each line (not only begin/end of string)
g modifier: global. All matches (don't return after first match)
FUNCTION
>~ Match v
¥ Substitution
= MATCH INFORMATION v
Unit Teste
u nieTests Match 1 6-4 wer: th
ToOoLs

Group 1 @-6
& Code Generator

% Regex Debugger Match 2 37-42 -wer-

Group 1 37-38 «

Abb. 3: Da vor der Zeichenfolge ,wer “ nur ein Leerzeichen oder nichts kommen darf, ist ., Ingwer
kaufen® kein Treffer; auch ,werbung” wird nicht erfasst, da der reguldre Ausdruck zwingend ein
Leerzeichen nach dem Fragewort erfordert

Suchanfrage

FILTERN
Benutzerdefiniert (Regex) ~ 5o venvendes

“google

ABBRECHEN  ANWENDEN

Abb. 4: Durch die Angabe des " vor der gesuchten Zeichenfolge wird definiert, dass die anzuzei-
genden Suchanfragen mit der gewiinschten Zeichenfolge google beginnen miissen

- o x
regex101: build, test, and debug X = = [~]
€ 5 C i regexi0lcom LN A R IS
@regex101 $ donate ¥ sponsor M contact 4 bug reports & feedback B wiki B whats new?
SAVE & SHARE REGULAR EXPRESSION
° 5 matches, 19 steps (-0ms) [HNIININISNN o
B save Regex ctrls \d{L,31w o .
L] R + Nd matches a digit (equivalent to [@-9])
TET SRS [EET matches the previous token between 1 and 3 times, as many
2 o orcre2pHrsT) v times as possible, giving back as needed (greedy)
——— oatsome- 50g° [ matches any word character (equivalent to [a=zA=26-9_1)
@ L =) koawach- 5BBE - v Global pattern flags
/> ECMAScript (avascript) milka-mix-340g- g modifier: global. All matches (don't return after first match)
-3 <> Python 2.7 milch-1-5-fett- m modifier: multiline. Causes A and & to match the begin/end of
& @i HB8R- schokolade: each line (not only begin/end of string)
L]
& Javas nutella-30g
MATCH INFORMATION v
FUNCTION
N s
. [l
A . Match 1 8-11 s50g
% substitution
_ Match 2 20-24 500g
S Lst
¥ UnitTests
Match 3 35-39  340g
TooLs
B Code Generator Match 4 55-59 100g -
# Regex Debugger
QUICK REFERENCE v

Abb. 5: In diesem Beispiel wurde nach 1 bis 3 aufeinanderfolgenden Ziffern gesucht - und zusatz-
lich definiert, dass direkt hinter der Ziffer ein Buchstabe kommen muss
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- a x
regex101:build, test and debus X+ o
<« C @ regex101.com LN A
@regex101 $ donate ¥ sponsor H contact 4 bug reports & feedback M wiki B whats new?
g P e R 0 0 - O o z
[ asserts position at start of a line @
FLAVOR TEST STRING N
s v 1st Capturing Group ({#)
<> PCRE2(PHP>=7.3) Vv = = R v [l matches any word character (equivalent to [a-zA-26-9_1)
& FEEEDED) Bl -eywordescrapel [ matches the previous token between one and unlimited
(-] - kcogle suchvorschlage times, as many times as possible, giving back as needed
<> ECMAScript (JavaSeript) website-aus-google-1&schen (greedy)
B & python27 meta:noindex-nofollow B matches any whitespace character (equivalent to F\F\nVE\F\¥
- ¢ ol noindex-nofollow s —
& B0 google-seite-aus:index-entfernen
keyword-scraper- MATCH INFORMATION v
FUNCTION website-aus-google-entfernen
. . h &
S e ) seiten-aus-google-index-entfernen Match 1 ©-20 serp-keyword-scraper a
hemlnoindex-nofollow
¥ Substitution . Group 1 ©-4  serp
onetrust-1éschen
AL robots -noindex-nofollow
¥ UnitTests sea-keywords Match 2 76-91 meta-noindex-nofollow
roots webseite-16schen Group 1 70-74 meta
website:18schen
B Code Generator google-webseite-entfernen ad
# Regex Debugger seite-aus-google-index-entfernen
metasrobots QUICK REFERENCE v
meta-nofollow Search reference Asingle character of:a, borc  [abel *
oo cztie e i) A character except: a, b or ¢ [*abc]
seite-bei-google-1éschen & AllTokens
. A character in the range: a-z [a-2]
seditesaus«googlessuche-entfernen * Common Toke... v/
google-search-console-seite-entfernen ® General Tokens RN EEsea o]
s seite-aus-google-entfernen & MEms A character in the range: a-.. [a-zA~Z]
Moovw=8 _ i eta Sequences
° seite-soll-nicht-von-google-gefunden-werden: B Atternate- matcheitheraorb _ alb I8

Abb. 6: Durch den Ausdruck *(\w+)\s\w+\s\w+$ werden Drei-Wort-Suchanfragen als Ergebnis

geliefert

etwas kommen darf oder nicht. Und ein
~wer “steckt z. B. in ,Ingwer kaufen®
drin - das ist allerdings keine Frage.
Wie kann der regulédre Ausdruck
also verbessert werden? Wir méchten
Suchanfragen angezeigt bekommen, die
entweder mit ,wer “ beginnen oder bei
denen vor dem ,wer “ maximal ein Leer-
zeichen kommt. Es ist ndmlich nicht
immer der Fall, dass das Fragewort am
Anfang steht. Die Suchanfrage , iber
welche keywords wird meine seite
gefunden® ist dafr ein Beispiel. Um
zu definieren, dass vor dem Fragewort
entweder nichts oder ein Leerzeichen
steht, kénnen wir auf die Angabe ,,(\s|")
wer “ zuriickgreifen. Das \s steht dabei
fur Leerzeichen, und das " definiert,
dass vor dem ,wer* alternativ nichts
kommen darf. Diese beiden Angaben
mit dem bekannten oder (,,|*) verkniip-
fen und schon wurde der bisherige Aus-
druck verbessert.

(\s|Mwer .*|lwem .*|wen
Flwessen ¥|uie .*|wann .*|wo

*|lwelche .*|was .*|wobei

Flwomit .¥|uoran .¥|uohin

*|uobei .*¥|weshalb .*|warum
*|lwieso .*|worauf .*|worum
*|lwovor .*|wodurch .*|woher

.*|ueswegen *|woraus .*

Wenn wir uns nochmals den bis-
herigen reguldren Ausdruck vor Augen
fuhren, dann fallt auf, dass alle Zeichen-
ketten mit einem w beginnen. Kein
Wunder, wir suchen schlieBlich nach
W-Fragen. Anstatt ,wer “ oder ,was “
zu suchen, kénnten wir das ,w*“ auch
einmalig als zwingend definieren. Das
machen wir, indem wir das ,w" ganz
nach vorne stellen und direkt eine
runde Klammer anschlieBen. Zusam-
mengesetzt ergibt sich aus den einzel-
nen Angaben folglich ,wer , ,wem®,
~wessen “etc. Die ndchste Verbesse-
rung ist:

(\s|Muw(er .*lem .*|en
¥|essen .*
¥lelche .*|as

*|loran .*¥|ohin .¥|obei

ie .*

ann .*|o

*|obei .*¥|omit

*|eshalb .*¥|arum .¥|ieso
Xlorauf .*|lorum .*¥|ovor
*|lodurch .*|oher .*|eswegen

*|loraus .%)

Doch auch dieser Ausdruck kann
noch verschonert werden, denn hinter
jedem unserer nun zusammengesetzten
Fragewdrter haben wir ein Leerzeichen
als zwingend erforderlich angegeben.
Dem Leerzeichen kénnen sich durch die
Angabe ,.*“ beliebige andere Zeichen
mit einer Haufigkeit von O bis unend-
lich anschlieBen. Um nach einem Leer-
zeichen zu suchen, kénnen wir alterna-
tiv auf den bereits bekannten Operator
\s zuriickgreifen. Und das ,,.** brauchen
wir fiir unseren Zweck nicht zwingend.
Das Ergebnis ist:

(\s|™Muw(er|emlen|lessen|ielan—
nlolelchelas|obeilomit|oran]o-
hin|lobeileshalblarum|ieso|o-
rauf|orum|ovor|odurch|oher—

|eswegen] oraus)\s

Bl regexiOn: bk, test and debug x|

€ 5 C @ regexidicom

regular expressions

REGULAR EXPRESSION.

@ SAVE & SHARE

$ donate ¥ sponsor i contact 4 bug reports & feedback M wiki [ whats new?.

@ Jovas seite-be - EoosTCHINRENN

seite-aus- googlessuche+eRETErAeR

FUNCTION google:search: console: seite-GnEFErnan
> Match v seite-aus-googlesEREFEFRE

% substitution webseite:!

seite-soll-nicht-von-google- gefunden-werden

= st
. webs te-aus- google:suche- entfernen
unierests noindex-nofollow:meta- tag
To0Ls meta-robots- tag

Code Generator robots nofollow

N internetseite-dschen

5 e webseite: Tlassen
sichtbarkeit-seo
internetseite:l8schen-lassen
google-search: console-dsgvo:
seiten-aus-den- googlesindex-Enerernen
meta-robots-nofollow
seo-sichtbarkeit

$ EEn ur- [5Sehen google
- noindex, -nofollow
Moovw=B
* texet

Jamstack at scale.

EXPLANATION v
B saveRegex  culss cogtelvebs] antrarnenl 6scheniiltentfernenltsochendlll / & T T T
a g T T T TR (e st o et
FLAVOR googlejpwe v 1st Alternative entfernen
entfernen matches the characters ent fernen literally (case
2 <> PCRE2(PHP>=7.3) v TEST STRING sensitive)
@ < PCRE (PHP <7.3) - - v 2nd Alternative 18schen
seite:aus googlerindex-Entfarnen sschen sschen
& EETe 13schen matches the characters 13schen literally (case
meta-robots: sensitive)
8 & pythonz7 meta-nofollow v [l matches any character (except for line terminators) @
- ¢ s ‘googleIeTEa RERNR [ matches the previous token between zero and unlimited +

MATCH INFORMATION v
Group 2 864-870  google o

Group 3 &77-886 entfernen
Watch 18 929-943 l8schen-google

Group 4  929-936 1dschen

Group 5 937-943 google

QUICK REFERENCE v

© General Tokens Kecurse suopattern caiiea .. \:vsname;

@ Anchors Pre-define patterns... (2 (DEFINE).....)
© Meta sequences Positive Lookahead (2=
© Quantifiers Negative Lookahead (ST
0 Group constr... v Positve Lookbehind (e
00 Character Classes Negative Lookbehind e
M Flags/Modifiers Control verb (+ACCEPT)

Abb. 7: Hier wird es schon etwas komplexer: Google oder Website sollen zusammen mit entfernen
oder l6schen in den Suchanfragen vorkommen - unabhéngig davon, welche der beiden Wortgrup-

pen zuerst vorkommt
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Transaktionale Suchanfragen
identifizieren

Die Verkntipfung mit ,,oder” kann
allerdings auch fiir ganz andere Zwecke
eingesetzt werden. Wen es z. B. inter-
essiert, welche Suchanfragen ,trans-
aktional® sind, also Wérter wie kaufen
oder bestellen beinhalten, der greift
ebenfalls zu dieser Verknlpfung. Eine
Suche nach

kauf|bestellen

zeigt beispielsweise die entspre-
chenden Suchanfragen an.

Suchanfragen finden, die mit
einer bestimmten Zeichenfolge
beginnen

Einer der grolRen Vorteile der RegEx-

Suchfunktion ist, dass definiert werden
kann, wo eine Zeichenfolge vorkommen
soll. Dazu wird das " der Zeichenfolge

vorangestellt. Durch die Filterung nach

“google

werden nur die Suchbegriffe
zuriickgeliefert, die mit google begin-
nen. Da nicht definiert wird, ob und
falls ja, was sich dieser Zeichenfolge
anschlielen soll, ist auch ,,googlebot®
ein moglicher Treffer.

Suchanfragen finden, die auf
eine bestimmte Zeichenfolge
enden

Wenn die gewiinschte Zeichenfolge
am Ende der Suchanfrage stehen soll,
dann ist die Nutzung von $ der richtige
Operator. Durch den Ausdruck

google$
erscheinen nur Suchanfragen, bei

denen google am Ende der Anfrage
steht.

% Leistung x  +

- o x

€ > C @ searchgoogle.com/search-c

= Google SearchConsole

Leistung

¥ EXPORTIEREN

= & [T———r

SUCHANFRAGEN SEITEN

Filtern nach Haufigste Suchanfragen

Enthéltnicht ¥ aus

LANDER GERATE

Zuletzt aktualisiert: vor 4 Stunden @

DARSTELLUNG IN DER SUCHE ZEITRAUME

Haufigste Suchanfragen

google seite I6schen

google website [5schen

webseite I6schen

google indexierung lschen

google index Ioschen

website I6schen

google seiten loschen

webseite [6schen lassen

Abb. 8: Durch den Trichter oberhalb der Datentabelle lassen sich die angezeigten Daten noch-
mals filtern - im Beispiel werden alle Suchanfragen, die ,aus“ beinhalten, ausgeblendet

Suchanfragen finden,
die aufeinanderfolgende
Zahlen enthalten

Es kommt immer wieder vor, dass
Nutzer in einer Suchanfrage z. B. das
aktuelle Jahr oder Abmessungen bzw.
GroRen angeben. Wéhrend sich ein ein-

zelnes Jahr leicht mit den bisherigen Fil-

tern finden l&sst, ist die Suche anhand
von Ziffern flexibler — wahlweise mit
einer gewiinschten Haufigkeit. Fiir die
Suche nach Ziffern kann ,\d“ verwendet
werden, fiir die gesuchte Haufigkeit die
Angabe {min,max}. Die Angabe

\d{1,2}

fiihrt z. B. dazu, dass eine ein- oder
zweistellige Zahl Teil der Treffermenge
ist. Auch hier gibt es wie gewohnt
unterschiedliche Moglichkeiten, dies in
einem reguldren Ausdruck zu beschrei-
ben. So kann statt \d auch der Bereich
von [0-9] angegeben werden, damit
eine Zahl zwischen O bis 9 gesucht
wird.

Uber reguldre Ausdriicke l4sst
sich mit geringem Aufwand z. B. nach
Suchanfragen suchen, die Gewichts-
angaben beinhalten. Denken Sie hier
an Keywords rund um Lebensmittel. Im

Beispiel aus Abbildung 5 wurde nach
\d{1,3N\w

gesucht, um Suchbegriffe anzu-
zeigen, die aus 1 bis 3 Ziffern bestehen
und denen sich ein Buchstabe
anschliel8t. Entsprechend fallt ,milch 1
5 fett” durch das Suchraster - denn an
die Ziffern schlieBt sich nicht direkt ein
Buchstabe, sondern ein Leerzeichen an.

Suchanfragen mit einer

bestimmten Wortanzahl finden
Dank reguldrer Ausdriicke ist es

problemlos moglich, Suchanfragen

mit einer bestimmten Wortanzahl zu

finden. Hierzu wird das Leerzeichen als

Indikator genommen. So findet

*A\w+)\s\w+\s\u+$

alle Suchanfragen mit drei Wortern.
Die Angabe \w steht dabei fiir einen
beliebigen Buchstaben oder eine belie-
bige Zahl und durch das + wird defi-
niert, dass mindestens ein Buchstabe
oder eine Zahl vorkommen muss. Das
Dollarzeichen am Ende definiert, dass
hinter dem letzten ,Wort“ nichts Wei-
teres kommen darf. Ohne diese Angabe
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wiirden auch Suchanfragen mit mehr
als drei Wortern angezeigt.

Entweder Zeichenfolge A oder B
und Zeichenfolge C oder D - oder
in umgekehrter Reihenfolge

In der Beispiel-Keywordliste kom-
men die Themen ,l6schen” bzw. ,ent-
fernen” sowie ,Google” und ,Website*”
immer wieder in unterschiedlichen
Kombinationen zusammen vor. Auch
diese Begriffe lassen sich mit etwas
Kombinatorik finden:

((google|webs\w+).*(entfern—
enll'cischen))|(entfernen|lﬁ—

schen).*(google|webs\w+)

Dieser reguldre Ausdruck besagt,
dass die Zeichenfolge ,,google” oder
webs“ (um Website oder Webseite
zu matchen) enthalten sein muss und
dass sich diesen Begriffen entweder
~entfernen“ oder ,l6schen® anschlie-
Ben soll. Zudem wurde die Syntax
noch mal umgedreht, da auch ,,url
l6schen google® in die Trefferliste mit
aufgenommen werden soll.

An diese Stelle mochte ich auf den
Tabellenfilter oberhalb der Daten-
tabelle hinweisen. Durch diesen
konnen irrelevante Zeilen einfach
aushlendet werden. Zur Erinnerung:
Der Filter oberhalb des Charts des
Leistungsherichts definiert, welche
Daten abgefragt werden sollen. Diese
erscheinen anschlieBend in der Daten-
tabelle unterhalb des Charts - und fiir
die Tabelle gibt es einen separaten
Filter. Dieser Filter verdndert nicht die
Anfrage, sondern blendet Zeilen ein
oder aus.

Leben wir nun in der perfekten
Google-Search-Console-Welt?
Manchmal treibt — zumindest
mich - die RegEx-Filterung der Such-
analysedaten zur WeiRglut. Nicht nur,

dass ich bei meinen Ausdriicken etwas
ibersehe oder vergesse: Es werden vor
allem nicht alle Ausdriicke unterstiitzt,
da Google die RE2-Syntax nutzt. Wel-
che Angaben aktuell unterstiitzt wer-
den, ist unter http://einfach.st/github43
nachlesbar. Am schmerzlichsten wird
eine Méglichkeit des Ausschlusses
vermisst, also z. B. alle Suchanfragen
anzuzeigen, die nicht den eigenen
Markennamen betreffen. Ich habe viel
rumprobiert, aber keine Losung dafir
gefunden. Wer eine hat: immer her
damit! :)

Wahrend in Google Analytics
iber die Auswahl von ,einschlieBen®
oder ,ausschlieRen” eine einfache
Moglichkeit vorhanden ist, genau das
Gegenteil eines aktuellen reguldren
Ausdrucks als Ergebnis zu erhalten,
fehlt dies in der Search Console
(noch?). Doch wenn alles klappt, dann
ist die neue Filterung auf jeden Fall
eine Arbeitserleichterung, um sowohl
Suchanfragen als eben auch in URLs
zu suchen. Da es in den Beispielen zu
kurz gekommen ist: Reguldre Ausdri-
cke konnen in der Search Console auch
innerhalb von Vergleichen fiir Suchan-
fragen oder URLs genutzt werden. In
diesem Fall werden die Suchanfragen
der einzelnen Gruppen allerdings nicht
angezeigt. Das macht auch Sinn, da
Google bei Vergleichen in der Tabelle
die einzelnen Werte vergleichen
wirde.

Wie gehe ich mit dem Fehlen der
,Nicht“-Option um? Ehrlicherweise
arbeite ich selten mit dem Leistungs-
bericht im Interface der Google Search
Console und frage die Daten statt-
dessen tber die API ab. Denn das
Interface hat seine Schwachen: Neben
der Beschrankung auf maximal 1.000
Zeilen blicke ich vor allem bei Erstana-
lysen auf die Gegentiberstellung von
Suchanfrage und Einstiegsseite - das
geht im Interface nicht.

Und Analysen, die ich regelméRig
in identischer Form wiederhole (Wel-
che Suchanfragen sind Fragen? Wie
viele Branded-Keywords gibt es? ...),
kann ich auBerhalb der GSC einfach
besser Gber Vorlagen durchfiihren.
Jedes Mal die gewiinschte Konfigu-
ration in der Search Console wieder
zusammenklicken? Nein, dann lieber
direkt die Leistungsdaten Gber die API
abfragen, anreichern und dann weiter-
arbeiten. Uber Bookmarklets lassen
sich zwar direkte Einstiege in der Goo-
gle Search Console bauen und gewisse
Einstellungen direkt hinterlegen, aber
irgendwie ist es das nicht fir mich.

Infokasten: Uber Bookmarklets las-
sen sich Arbeitsschritte abkiirzen. So
ist es z. B. moglich, den Domainnamen
der gerade aufgerufenen Webadresse
auszulesen und an die Google Search
Console oder viele beliebige SEO-Tools
zu libergeben. Ein Klick, und schon
erscheinen die z. B. auf Deutschland
vorgefilterten Suchanalyse-Daten der
Domain oder einzelnen URL auf dem
Bildschirm. Unter http://einfach.st/
stefanczysch sind ein paar der Book-
marklets zu finden, die mir die Arbeit
erleichtern.

Das Schone: Es gibt eine ganze
Reihe an fertigen Guides, um mit
wenig Aufwand die Google-Search-
Console-API anzuzapfen. Und bei
Guides hort es nicht auf: Mit kosten-
freien Tools wie Search Analytics for
Sheets (https://searchanalyticsfors-
heets.com/) lassen sich die Suchana-
lyse-Daten fiir die eigene Website in
Windeseile und ohne jegliche Pro-
grammierkenntnisse in Google Sheets
importieren. Liegen die Daten erst mal
in Tabellenform vor, dann lassen sie
sich einfach anreichern. Google Sheets
kann hier groBartig helfen, da das
kostenlose Tabellenprogramm regulare
Ausdriicke unterstitzt!
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