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In den letzten beiden Ausgaben
50 und 51 mussten wir leider aus
Platzgrinden auf das Vorstellen
eines weiteren SEO-Tools verzich-
ten. Hier setzen wir die Reihe nun
fort. Mittlerweile erreichen die
Redaktion immer mehr Mails mit
Wunschen und Fragen zu sol-
chen Tools. Recht haufig steht auf
der Wunschliste der Screaming
Frog ganz oben, den wir daher in
der vorliegenden Ausgabe gerne
fUr Sie vorstellen.

Die Software lauft im Gegensatz
zu vielen anderen Tools nicht als
Software as a Service auf einem
Server im Internet, sondern klas-
sisch auf dem eigenen Computer.
Wahrend der Dauer einer Jahresli-
zenz kann man das Tool daher so
oft und so intensiv benutzen, wie
man mochte. Der Frog wird von
vielen SEOs auch tatsachlich in der
taglichen Arbeit verwendet, well
man vor allem die erhobenen Daten
1:1 exportieren und diese beliebig
weiterverarbeiten kann. Dem Auf-
bau eines eigenen Analyse-, Moni-
toring- und Berichtssystems sind
wegen der hohen Flexibilitat somit
fast keine Grenzen gesetzt. Und
auch fur Betreiber kleiner Web-
prasenzen gibt es eine gute Nach-
richt: Bis zu 500 URLs kann man
das Tool — mit einigen funktionellen
Einschrankungen — auch kostenfrei
nutzen.
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Bisher in der SEO-Tool-Serie erschienen:

Sistrix Toolbox:
LinkResearchTools:
SEO-Tools fur Excel:

XOVI SEO-Tool:

SEO-Diver:

linkbird:

Audisto:

SEMrush:

Screaming Frog (SEO Spider):

Das liebevoll oft nur ,,Frog"
genannte Tool gibt es bereits seit
2011, sowohl als Freeware als auch als
Bezahlversion fiir etwa 165 € fir die
Jahreslizenz (149.- britische Pfund). Fiir
die Qualitat des Tools spricht sicher,
dass es ohne Marketing oder Werbung
und nur durch Mund-zu-Mund dber
100.000-mal heruntergeladen wurde.
Selbst 2014 gab es noch keinen ein-
zigen Mitarbeiter, der fiir den Vertrieb
zustandig war. Im gleichen Jahr gewann
das Tool dann den UK Search Award for
helping to ‘inspire and revolutionise
the UK search industry’. Mittlerweile
besteht das Unternehmen aus einem
40-kopfigem Team. Der Name des Tools
stammt tibrigens vom Griinder Dan
Sharp. Er startete seine SEO-Beratungs-
karriere unter dem Namen ,Screaming
Frog*.

Ausgabe #42
Ausgabe #43
Ausgabe #44
Ausgabe #45
Ausgabe #46
Ausgabe #47
Ausgabe #48
Ausgabe #49
Ausgabe #52

Wie viele SEO-Tools war auch der
Frog zundchst ein internes Tool fiir
die Beratung und Analyse, bevor es
professionalisiert als Produkt angebo-
ten wurde. Eigentlich heiBt das Tool
offiziell ,SEO-Spider*, aber da sich im
Markt eher Screaming Frog (SF) durch-
setzte, wird diese Bezeichnung bzw.
die Abkirzung auch hier im Folgenden
verwendet.

SF l&uft erfreulicherweise unter
den drei Betriebssystemen Windows,
Mac und Linux und kann daher prinzi-
piell von jedem genutzt werden.

Wem niitzt der
Screaming Frog?
Wie erwdhnt nutzen viele SEOs
das Tool bei ihrer taglichen Arbeit
und es ist daher ein fast unverzicht-
barer Bestandteil der Basisausstattung
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Abb. 1: Der prinzipielle Aufbau des Screaming Frog

geworden. Die eigene Webprasenz
kann mit wenigen Mausklicks durch-
sucht werden und je nach Umfang bzw.
der Laufzeit aufgrund der Anzahl an
Webseiten liegen sofort entsprechende
Ergebnisse auf dem eigenen Rech-

ner. Das verleiht dem Werkzeug eine
sehr niitzliche Flexibilitat fir viele
Einsatzzwecke, egal ob nun schnelle
Ad-hoc-Ergebnisse gefragt sind oder
eben das eigene Monitoringsystem

mit aktuellen Zahlen gefiittert werden
soll, um aus der Betrachtung von Ver-
anderungen Gber die Zeit Erkenntnisse
zu gewinnen. Selbstverstandlich kann
man damit auch beliebige andere
Domains durchsuchen, sofern man
beachtet, fremde Server nicht durch
zu schnelles Crawlen und die damit
ggf. verbundene Belastung aus dem

Takt zu bringen. Hier empfiehlt es sich,
die Geschwindigkeit tiber die Einstel-
lungen entsprechend herabzusetzen,
um nicht in Verdacht zu kommen, eine
sog. Denial-of-Service-Attacke (DoS)
zu fahren, was unter ungiinstigen
Umstédnden rechtliche Konsequenzen
haben kdonnte. Viele Anwender limi-
tieren bei solchen Abfragen daher
Geschwindigkeit und Anzahl gleich-
zeitig abzuholender Seiten und hinter-
legen sicherheitshalber die Signatur
des Googlebots bzw. diesen als User-
Agent, weil das bei weniger versierten
Systemadmins weniger verddchtig
erscheint, sollte ein Crawling-Vorgang
doch einmal via Logfiles auffallen.
Die meisten Webserver stecken solche
Crawls jedoch in der Regel bestens
weg, sofern man die Abfragen nicht

ibertreibt. SEO-Agenturen stimmen
mit ihren Kunden oft auch ab, wann
solche Analysen gestartet, werden,
und man verlegt sie sicherheitshalber
in den spaten Abend, die frithen Mor-
genstunden oder auf das Wochenende,
wenn nur wenig Traffic anfallt. Exper-
ten empfehlen bei besonders lang-
samen Servern oder generell fir ein
»sanftes” Crawlen die Einstellungen
unter ,Configuration/Speed* auf zwei
Threads und ein oder zwei URLs pro
Sekunde zu reduzieren. Voreingestellt
sind fiinf Threads URL-Begrenzung.
Das dauert zwar langer, ist aber deut-
lich schonender fiir den Server.

Als Anhaltspunkt: Bei der Ein-
stellung 2/2 dauert das Crawlen von
ca. 10.000 URL etwas langer als eine
Stunde. Dass man zu schnell crawlt,
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TIPP: GROSSE WEBSITES CRAWLEN

StandardmaRig legt SF die ermittelten
Daten wegen der hoheren Geschwindigkeit
im Hauptspeicher ab. Wer umfangreiche
Websites crawlen méchte, kann unter
,Configuration/System/Storage“ auf einen
Festplattenspeicher (Database Storage)
umstellen (Abbildung 2). Auch der Umfang
der Hauptspeichernutzung kann einge-
stellt bzw. erhéht werden. Damit ist der
Datenumfang im Wesentlichen durch die
GroBe des Massenspeichers begrenzt. Laut
dem Anbieter sollten z. B. mit einer 500
GB SSD und 16 GB Hauptspeicher etwa

10 Mio. URLs zu erfassen sein. Trotzdem
sollte man immer vorher genau tber-
legen, ob man wirklich so viele bzw. alle

kann man an der Anzahl stei-
gender Serverfehler in der
Spalte ,Status Code® an den
Werten 5xx erkennen. Dann
sollte man den Crawl sofort
abbrechen und verlangsamen.
Die Analyse hilft ja am Ende
auch wenig, wenn wichtige
Daten fehlen, weil Seiten
nicht Ubertragen wurden.
Fiir viele Anwender ist
oft aber genau auch das der
Einsatzzweck des SF: Mit-
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Made

URLs einbeziehen muss. Intelligentes SEO

bewerbersites untersuchen
und mit den eigenen Daten
vergleichen. Und das miissen
bei Weitem nicht nur SEO-relevante
Daten sein, auch Preisvergleiche oder
die Verfligbarkeit definierter Produkte
konnen mit erhoben und ausgewertet
werden.

Aufbau und Funktionsweise
Die Grundfunktionalitat des SF ist
schnell beschrieben: Es handelt sich
dabei im Kern um einen Crawler, der
nach Vorgabe eine Website oder Teile
davon abscannt und viele vordefinierte
Datenpunkte wie z. B. Title, (berschrif-
ten, (intern) ein- und ausgehende Links
erfasst, Statuscodes, Weiterleitungen
und Canonical-Tags abspeichert, die
Wortanzahl ermittelt und einiges
andere mehr. Dieses bereits fest ein-
gebaute Set ldsst sich iber eigene
Datenpunkte erweitern, doch dazu
spater mehr. Alle so gesammelten Daten
lassen sich einzeln oder in der Zusam-
menschau im Tool analysieren und zum
Teil auch strukturell darstellen. Je nach
Analysezweck kann man sie aber auch
komplett oder gefiltert exportieren und
entsprechend weiterverarbeiten. Dabei
gibt es unter ,Reports* fertige Ausga-
beformate fiir hdufige Fragestellungen
bei der Suchmaschinenoptimierung,
wie z. B. die Fehlersuche bei href-
lang-Tags (fiir Lander- und Sprachzu-
ordnungen), Fehler beim Canonical-Tag
oder Weiterleitungsketten. Wer hier ein

kommt in der Regel mit einem drastischen
Bruchteil aus, z. B. einem Set typischer

buntes Blinki-PDF erwartet, wird sicher
enttauscht sein. Die Ausgabe erfolgt
ausschlieBlich in (Roh-)Datenform zur
Weiterverarbeitung z. B. in Excel. Wer
einen Moment nachdenkt, wird das
auch gut finden. Was niitzt einem ein
30-seitiges PDF - schlieBlich muss man
damit ja weiterarbeiten und die Fehler
beheben oder beheben lassen. Dazu ist
es von Vorteil, Reports datenbasiert in
einem ,form- und erganzbaren“ Format
vorliegen zu haben. Hibsche, aber
starre Ausdrucke sind etwas fiir Mee-
tings, Datenreports fir Profis, die damit
arbeiten wollen und auch missen.
Nach einem Crawl lassen sich alle
Daten abspeichern und zu einem spé-
teren Zeitpunkt bei Bedarf jederzeit
genau so einfach wiederherstellen. Wer
also z. B. jeden Freitag praventiv einen
Crawl laufen l&sst und abspeichert,
hat bei Bedarf jederzeit Riickgriff auf
Vergleiche mit der Vergangenheit. Dies
gibt fiir Analysen bei Verdnderungen
eine wirklich gute Moglichkeit eines
Rollbacks. Angenommen, Ranking und
Traffic brechen spiirbar ein, dann kann
ein aktueller Scan mit einem von vor
einem oder zwei Monaten verglichen
werden. Legt man die Daten in Excel
nebeneinander, werden die Unter-
schiede schnell transparent. Wer diese
mit entsprechendem SEO-Know-how

R® Storage Mode
Select how you would like craw! data to be stored.

Memory Storage
All crawl data is stored in memory (RAM).

Database Storage
Increases the number of URLs that can be crawled for a given memory setting. An internal sc
recommended for this option. We strongly recommend against using a network drive,

Memory Storage ~

v Memory Storage

Database Storage

Abb. 2: Wenn es knapp wird, lagert man
die Daten einfach auf die Platte aus

Seiten mit unterschiedlichen Vorlagen
oder bestimmten Verzeichnissen.

betrachtet, bekommt nicht immer,

aber nicht selten schon nach wenigen
Minuten ,Aha“- und ,Logisch, kein
Wunder“-Effekte. Aber auch umgekehrt
sind solche Vergleiche nitzlich: Falls
es namlich keinerlei nennenswerten
Anderungen gibt, weil man, dass man
die Griinde an anderen Stellen suchen
muss, z. B. bei Backlinks, Besuchsdauer
oder anderen Metriken, die vermutlich
als Rankingsignale verwendet werden
konnten.

Machen wir uns nichts vor. Wenn
mehr als ein Mensch an einer Website
arbeitet, konnen immer unbemerkt
Dinge passieren, die man selbst nicht
auf dem Schirm hat. Wer in gréReren
Unternehmen SEO verantwortet, kann
nicht nur ein Lied, sondern ganze Arien
davon singen. Hier sind neben einer
Uberwachung auch regelmaRige archi-
vierte Snapshots wirklich nitzlich.

Ein ganz wesentlicher Punkt muss
vorab an dieser Stelle noch erwahnt
werden. Uber die API-Funktion (Daten-
schnittstelle) des SF lassen sich zu den
URLs mit wenigen Mausklicks Daten aus
Google Analytics und der Search Con-
sole abziehen und dazu speichern. Man
hat also zu jeder URL (sofern Daten bei
Google dazu vorhanden sind) die Ran-
kingdaten (CTR, durchschn. Position,
Klicks, PI) plus die gewiinschten Met-
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riken aus Analytics wie z. B. Eingange,
Exits, Bounce-Rate, Seitenverweildauer,
Speed etc. Jetzt wird der Schuh fiir Ver-
gleiche bzw. das Nebeneinanderlegen
der Daten der Gegenwart mit denen der
Vergangenheit noch ein ganzes Stiick
groRer! Uber eine intelligente Zellver-
kntpfung und -formatierung springen
die Veranderungen direkt ins Auge.

Zwei prinzipielle Arten
der Datenerhebung

Uber den Reiter ,Mode* dsst sich
die Arbeitsweise des Crawlers beein-
flussen. Im Modus ,,Spider” (Standard)
gibt man eine Start-URL ein und jetzt
lduft SF genauso wie der Bot einer
Suchmaschine los und holt je nach Ein-
stellung automatisch auch alle Seiten,
Bilder, Skripte etc., die von dort aus
verlinkt sind. Und dann alle, die von
denen aus verlinkt sind - und so weiter,
bis am Ende alle Seiten gecrawlt wur-
den. Problematisch kann es dann wer-
den, wenn die Website so konfiguriert
ist, dass durch das Anhdngen von Para-
metern standig neue URLs generiert
werden. Dann holt sich SF ohne Benut-
zereingriff genauso wie der Googlebot
ein Magengeschwdir. Hier wei3 man
sofort, dass man ohne GegenmafBnah-
men ein Problem mit Suchmaschinen
hat. Fiir den SF lassen sich bestimmte
Muster hinterlegen und vom Crawling
ausschlieBen (Abbildung 3, Ziffer 2),
die in einer URL typischerweise bei
angehdngten Parametern verwendet
werden, wie z. B. ,,?=".

Abbildung 3 zeigt die beiden Modji
(Ziffer 4) und noch die Moglichkeit, fiir
eine hochgeladene Liste mit Title und
Description das Aussehen in den Such-
ergebnissen (SEPR) zu simulieren.

Der Modus ,List“ verlangt eine
Ubergabe einer eigenen URL-Liste, die
entweder tber den Zwischenspeicher
(Paste) oder ein File iibergeben wird.
AnschlieBend arbeitet SF genau diese
Liste ab, statt wie im Modus ,,Spider*”
allen Links hinterherzulaufen.
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e Screaming Frog SEQ Spider 9.4 - Spider Mode
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Abb.3: Wie hdtten Sie es denn gerne? Was der SF macht, ist (fast) beliebig steuerbar!

8 Screaming Frog SEO Spider 9.4 - Spider Mode

Configuration Mode  Bulk Export  Reports

Sitemaps

Open Ctrl+0O

Open Recent k

'ptm:uh Response Codes | _URI Page Tit

Load Recent (N

Crawl Recent

Exit Save As..

Save Current Configuration As Default
Clear Default Configuration

Abb. 4: Je nach Analysezweck vorgenommene Konfigurationen lassen sich nach dem Speichern
beliebig oft wieder aufrufen - das spart Zeit und verhindert Fehler

Spider: Crawling mit
Startadresse

Wie in Abbildung 3 und Abbildung
5 zu sehen ist, kann der Crawlvorgang
durch den Spider sehr umfassend
beeinflusst bzw. gesteuert werden.
Wem es z. B. nur um HTML-Seiten geht,
der schlieft einfach Bilder, CSS, Java-
Script und andere Dateien aus (unter
,Basics*, Ziffer 1). Das spart Zeit und
Ressourcen. Wie sollen ,nodindex®,
~nofollow“. ,Next/Prev (Blatternaviga-
tion), Canonical-Tags oder ein ,href-

lang“ behandelt werden (,,Basics” und
LAdvanced®, Ziffer 3)? Wie tief soll der
Crawler bohren (,Limits*, Ziffer 2) und
wie viele URLs sollen maximal geholt
werden? Da Google bekanntlich in
letzter Zeit immer wieder an der Lange
von Title und Description herumdreht,
kann man diese Praferenzen in Zeichen
und Pixelbreite ebenso manuell anpas-
sen (,Preferences®, Ziffer 4) wie die
Langen von Hx-Uberschriften.
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TIPP: SEITEN RENDERN LASSEN

SF kann bei entsprechender Einstellung
tiber die Engine des Browsers auch

alle gecrawlten Seiten rendern und zu-
sammen mit dem Quelltext auch als Bild
bzw. Screenshot abspeichern. Da dies
allerdings viel Zeit und Speicherplatz
bendtigt, empfiehlt sich dies nur bei ent-
sprechendem Analyse- und/oder Doku-
mentationsbedarf. Tipp: Wer von einigen
ausgewahlten Adressen Screenshots
braucht, verwendet einfach den Listen-
modus und ldsst die bisher manuelle
Arbeit automatisch von SF erledigen.

Abb.5: Der Crawlvorgang und
die Datenerhebung lassen sich
detailliert vorgeben

List: Eine eigene URL-Liste
Dieser Erhebungsmodus erlaubt
eine recht individuelle Datenerfas-
sung. Wie erwdhnt wird nur die tber-
gebene Liste abgearbeitet. Damit
kann man gezielt Daten — meist fiir
Vergleiche — generieren. Ziel ist also
hier nicht, die Struktur einer Domain
zu analysieren, sondern tatsachlich
flexibel Daten zu erheben. Das kann z.
B. eine Liste mit den 30 am besten zu
einem Keyword rankenden URLs sein
oder die Daten der 80 gesammelten
und wichtigen URLs von Mitbewer-
bern. Aber auch zur schnellen Priifung
des Erfolgs eigener Tasklisten kann
man den Listenspider einsetzen. Hat
die IT alle an sie gemeldeten Weiter-
leitungen richtig umgebogen? Sind die

R Spider Capfiguration
1
. == T ——
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404-Fehlerseiten richtig weitergeleitet
worden oder hat sich der Textumfang
bestimmter iberarbeiteter Seiten wie
geplant verdndert und welche Auswir-
kungen hat das auf die Besuchsdauer
oder das Ranking? Mit einem Set von
URLs kann man praktisch innerhalb
von Sekunden oder Minuten solche
und viele Fragen mehr beantworten
bzw. Umsetzungen validieren.

Einfache Weiterverarbei-
tung der Daten in Excel
und Erkennung von
Duplicate Content

Abbildung 6 zeigt beispielhaft
Datenausziige aus einem Crawl nach
dem Export in Excel. In den Zeilen
stehen jeweils die einzelnen URLs

& Spider Configuration
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(Ziffer 1) und es folgen wichtige Basis-
daten wie z. B. Statuscode, Title,
Description, Hx, deren Langen und
mehr. SF zahlt bei jeder Seite auch
gleich die Anzahl Worter mit (Word
Count, Ziffer 2), sodass man einen
Eindruck Giber den textlichen Content-
umfang erhalt. Der ndchste Abschnitt
(roter Rahmen, Ziffer 3) gibt an, wie
die jeweilige Seite in der internen
Sitestruktur verankert ist: Auf welcher
Hierarchiestufe liegt sie bzw. wie
viele Klicks ist sie von der Startseite
entfernt? Wie viele Links zeigen auf
sie, wie viele gehen intern und extern
weg, wie viele davon sind unikal? Zif-
fer 4 zeigt einen wichtigen Wert an,
den ,Hash“-Code. Diese Kennziffer
berechnet SF anhand des Contents.
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Abb. 6: SF iibergibt umfassend Datenpunkte zur bequemen Weiterbearbeitung
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gleichnamigén. ..

Reset Title & Description

Title | Website Boosting das Magazin fiir SEC | SEM | USABILITY | E-COMMERCE Devic

Description | Das Magazin / die Zeitschrift Website Boosting erscheint alle 2 Monate und fihrt die
Inhalte des gleichnamigen Fachbuchs konsequent weiter. Jetzt abonnieren!

Mobile  ~

Desktop
Keywordd |_ I

Description Prefid | 13p1at %

Rich Snippet ™

Website Boosting das Magazin fur SEO | SEM | USABILT S Pixels
hitp-//www websiteboosting.com/ ~

Displayed Truncated Length Available Remaining
Das Magazin / die Zeitschrift Website Boosting erscheint alle 2 Monate und fihrt die Inhalte des Title 67 54 13 532 475 -57

BasEitte iyl Lt S .

None -

None x

Abb. 7: Hier besteht fiir die Darstellung auf mohilen Endgerédten Optimierungsbedarf!

Haben zwei oder mehrere Seiten den
gleichen Content, sind also Dubletten,
zeichnet sie ein identischer Hash-
Code aus. Sortiert man in Excel nach
dieser Zahl, ist echter Duplicate Con-
tent leicht aufzustobern.

~Response Time* (Ziffer 5) zeigt
an, wie lange das Laden der jeweiligen
Seite gedauert hat. In dem Beispiel in
Abbildung 6 sieht man nicht nur auf
einen Blick, dass die Seiten viel zu
langsam sind - in Verbindung mit dem
Word Count kann man die Speedwerte
bei sehr groBen Contentseiten etwas
leichter relativieren.

Ziffer 6 und 7 zeigen beispielhaft
Daten aus Google Analytics und der
Search Console, die fiir den Crawl
mit angebunden wurden. Wer E-Com-
merce-Tracking betreibt und sauber
eingestellt hat, bekommt hier den
Wertanteil jeder einzelnen URL, Con-
version-Zahlen oder Daten zu einge-
richteten Zielvorhaben. Hier geht dem
wahren Analysten das Herz auf, weil
man SEO-Aufgaben nicht nach Bauch-
gefuihl, sondern datengetrieben nach
Umsatzanteil und -verantwortung
priorisieren kann. Die Ranking- und
Klickwerte (Ziffer 7) geben weitere
wertvolle Hinweise, aber auch Mog-
lichkeiten fiir weitere Prioritatsfilter
und -sortierungen.

Einfache
Anwendungsbeispiele

Die Moglichkeiten, aus den erho-
benen Daten Erkenntnisse fir Opti-
mierungsmalnahmen zu finden, sind
recht umfangreich und laden durchaus
auch zum Experimentieren ein.

Housekeeping:
Title, Description, Hx

Zu den Basishausaufgaben bei der
Suchmaschinenoptimierung gehért
eine saubere Struktur bei Title und
Uberschrift-Tags (Hx). Fiir die Klick-
entscheidung der Suchenden ist
eine gute Description forderlich. Das
Problem im werkzeuglosen Zustand
besteht darin, dass es sehr miihevoll
ist, im Backend nach Potenzial zu
suchen. Nach einem Crawl mit dem
SF stehen die Werte fiir alle URLs in
Tabellenform zur Verfiigung. Man kann
sie direkt im SF in den entsprechen-
den Spalten einsehen und sortieren,
ebenso ihre Lange in Buchstaben und
Pixel. Bei einem Klick auf eine URL in
der Liste und dem Reiter ,SERP Snip-
pet“ unten im FuBbereich des Tools
wird simuliert, wie Title und Descrip-
tion in Suchergebnissen aussehen
(Abbildung 7). Uber das Pulldown
,Device" wahlt man das Aussehen fiir
die Endgerate Desktop, Mobile und
Tablet aus.

Will man richtig mit solchen Listen
arbeiten, l[ddt man sie am besten im
CSV- oder Excel-Format herunter. Dort
kann man nach Belieben sortieren, fil-
tern und kleine Berechnungen durch-
fiihren. Uber das ,bedingte Forma-
tieren® farbt man die Problem-URLs
ein und hat somit eine abhakbare
Arbeitsliste. Idealerweise editiert man
Title und Description direkt in Excel.
Mochte man das Ergebnis noch einmal
vorab priifen, tibergibt man die Liste
an SF im Modus ,Mode/SERP* (siehe
oben) und bekommt eine erneute
Ansichtssimulation.

Broken Links oder
,verwaiste” Seiten finden

Links, die auf 404-Seiten fihren,
sind nicht nur fiir Besucher &rgerlich,
sondern auch Suchmaschinen kénnen
einer Domain bei vermehrtem Auftre-
ten etwas Liebe entziehen. Das geht in
SF relativ einfach. Nach einem Crawl
l4dt man sich tber ,Bulk Export/Res-
ponse Codes* die ,Client Errors (4xx)
Inlinks“-Liste herunter. Wahlweise
kann man auch Listen mit 3xx-Codes
(Weiterleitungen) oder 5xx (Serverfeh-
ler) genieren. Natiirlich kann man sich
diese Listen auch erst mal direkt im
SF ansehen (im Tab ,Response Codes”
und ,,Client Error®).

Uber den Reiter ,,Reports* und
,Orphan Pages® (Abbildung 8) lassen
sich diejenigen Seiten herausfiltern,
die beim Crawlen zwar gefunden wur-
den, fiir die aber tiber Google Analy-
tics und/oder iiber die Search Console
(fir den gewdhlten Zeitraum!) keine
Daten zurtickgeliefert wurden. Dies
bedeutet, dass diese Seiten keinerlei
Besuche hatten (Analytics) oder bei
keiner Suche in Google auftauchten.
Dieser Waisen (engl. Orphans) sollte
man sich annehmen und nach dem
Grund suchen. Fiir den zweiten Fall
sind meist zu schlechte Rankings ver-
antwortlich, was einen Hinweis geben
kann, dass man hier mit Optimie-
rungsmalnahmen ansetzen kann oder
sollte. Der erste Fall ist vielleicht noch
schlimmer: Diese Seiten hatten keiner-
lei Besucher und sind somit bisher vél-
lig nutzlos. Liegt der Grund in einer zu
tiefen Hierarchie? Hier hilft ein etwas
versteckter Report, der nicht tiber das
Meni erreichbar ist. Man aktiviert im
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TIPP: GESCHUTZTE BEREICHE
ANALYSIEREN

Uber das Hinterlegen eines Zugangs-
passworts konnen auch Websites oder
Teile davon, die sich noch in Entwick-
lung befinden und noch nicht 6ffentlich
zugdnglich sind, gecrawlt werden. Das
erlaubt, Fehler zu ermitteln, noch bevor
Menschen und die Suchmaschine die
neuen Inhalte zu Gesicht bekommen,
und erméglicht so bereits vor dem Go-
live mit der Optimierung und SEO-Ana-
lysen zu beginnen. Uber Configuration/
Authentication kann man solche
Zugangsdaten hinterlegen.

Wichtige Warnung: Wenn Sie SF (oder
auch jeden anderen Crawler) iiber
einen Zugang auf das Backend Ihres
Shops oder CMS loslassen, droht IThnen
ggf. ein massiver Datenverlust. Inhalte
lassen sich in den Admin-Systemen

oft tiber Links l6schen. Natdrlich rufen
Crawler solche Links ebenfalls auf und
l6sen somit umfassende Loschvorgénge
aus! Sie missen also unterscheiden
zwischen Webseiten fiir Besucher,

die (noch) iiber eine Zugangssperre
geschitzt sind, und echten Administra-
tions-Webseiten. Diesen Zugang sollen
Sie niemals, wirklich niemals () einer
Crawlingsoftware tibergeben.

SF die Zeile mit der verwaisten URL
und tber einen Klick mit der rechten
Maustaste erscheint iber das Kontext-
meni ,,Export“ und dort ,,Crawl Path
Report“. Nun erhdlt man die Klickwege
zu dieser URL von allen Seiten, die
auf die betroffene URL verlinkt haben.
Ist bereits der kiirzeste Weg mehrere
Klicks lang, hat man den Grund wahr-
scheinlich schon gefunden.

Ist der Klickpfad nicht zu lang, gibt
es vielleicht heftige Usability-Hiirden
fur Besucher, den Link zu finden bzw.
zu erkennen. Was auch immer der
Grund sein mag, hier wird bzw. wurde
Zeit und Geld verschwendet und man
muss sich entscheiden, wie man damit
in Zukunft umgeht. In jedem Fall sollte
es ein Einstiegshinweis sein, das Prob-
lem zu beheben.

Weiterleitungsketten aufstobern
Man hat von HTTP auf HTTPS
umgestellt. Man leitet von fehlendem
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File Configuration Mode Bulk Export REEDrE Sitemaps  Licence
Scre% ming Crawl Overview .
: % Redirect Chains -

Internal | External | Protocol | Response Cg : Meta
| Camonical Errors

Filter: | HTML - Export

A ok Expo . Rel Mext Prev Errors
| Hreflang k|

1  hitp:fiwww websiteboosting.com/ |

2 | hitp:/iwww. websiteboosting.com/abonneme Insecure Content

3 | hitpiwww. websiteboosting.com/datenschu SERP Summary

4 hltp:!.-Www.webs!tebﬂost!ng_mrmfemzelhe firhhérﬁ?_’aigeé'\ =

5 | hitp:fiwww websiteboosting.com/events hjmssiis e

6 | hitp:iwww websiteboosting.com/glossar. il

7 | hitpfiwww websiteboosting comfalossarfdetails/301-redirect. hitml

Abb. 8: Welche Seiten nutzen offenbar niemandem?

www. auf eine Version mit www. wei-
ter. Geloschte URLs werden auf eine
andere umgeleitet. Nachdem diese
spdter auch geldscht wurde, wird sie
wiederum auf eine andere weiter-
geleitet. Dann gibt es einen Relaunch
und weitere umfangreiche Weiter-
leitungen. Das ist durchaus tbliche
Praxis und haufig anzutreffen. Beim
Klicken auf eine Site merkt man das
als Nutzer gar nicht, denn die Weiter-
leitungen werden im Hintergrund vom
Webserver verarbeitet und man erhalt
am Ende die aktuell giiltige Ziel-URL.
Trotzdem sollte man sich regelmalig
um solche Ketten kiimmern. Zum einen
belastet jede Weiterleitung den Web-
server unnotig, was im schlimmsten
Fall durchaus bei viel Traffic einen
splrbaren Effekt auf den Site-Speed
haben kann. Das ist fiir Besucher
unschon und Google steht bekannter-
malen ja auch auf moglichst schnelle
Seiten. Werden die Ketten zu lang bzw.
beinhalten tber fiinf Weiterleitungen,
bricht der Googlebot ab und geht erst
zu einem spdteren Zeitpunkt tiefer. Das
kann ggf. einen Zeitverzug beim Aktua-
lisieren von Seiten fiir das Ranking zur
Folge haben. SF hat auch fir dieses
Problem einen eigenen Report namens
»Redirect Chains®. Er stellt eine Excel-
liste fir alle weitergeleiteten URLs zur
Verfligung und gibt alle Zwischenziele
und das Endziel an. Uber einfache

Formeln oder Umkopieren lassen sich
die Zwischenziele eliminieren und das
Ergebnis ist eine Liste, die man im bes-
ten Fall einfach der IT tibergeben kann,
die das Problem fixt. Achtung: Damit
dieser Report nutzbar ist, muss man die
Standardeinstellungen fiir den Crawl an
einer wichtigen Stelle abandern. Dazu
aktiviert man ganz einfach den Haken
bei ,Always Follow Redirects” (siehe
Abbildung 5, Ziffer 3, dort die dritte
Option in der Auswabhlliste).

Prinzipiell lassen sich noch sehr
viel mehr Basisanalysen und Reports
generieren, und alle zu beschreiben,
wiirde den Rahmen hier bei Weitem
sprengen.

Screaming Frog ist calling:
API-Schnittstellen

Ganz besonders nitzlich ist die
Moglichkeit, den Crawler iiber eine ein-
gebaute Schnittstelle (API; Abbildung 3,
Ziffer 3) mit Google Analytics und/oder
der Google Search Console zu verkniip-
fen. Dann werden zu jeder gefundenen
URL der eigenen Domain die Metriken
aus beiden Tools dazu geholt. Selbst-
verstandlich lassen sich auch hier
alle notigen Einstellungen hinterlegen
(Abbildung 9). So z. B. der gewiinschte
Zeitraum und welche Metriken abgeholt
werden sollen. Diese einfache Ergédn-
zung sollte man nicht unterschatzen.
Denn neben den Strukturdaten einer
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& Google Analytics X
| User Account | Date Range | Metrics | Dimensions | General |
Select the metric items you would like to display (Maximum of 30 at a time).
You can find details of each of these metric items here .
Note: The following items cannot be unselected: ga:sessions, gazbounceRate.
¥ [=] All Metric Groups -
¥ |V User
|V/| ga:percentNewSessions
v/| ganewUsers
L \/ | Session
» |=| Page Trackin:
= Feg i & Google Search Console X
» |=| Goals
> [[] Ecommerce | User Account | Date Range | Di Filter |
> [E :
Wl Adwords Show results for device: | Mobile e
> || Site Speed =
Country Filter: | Austria - |
Total metric items selected: 11 =
Search Query Filter: None >

Abb. 9: Wirklich niitzlich - zu jeder URL Analytics- und Rankingdaten dazu holen

URL erfdhrt man damit auch, wie viele
Aufrufe diese tatsichlich (mit welchem
Geréat, in welchem Land etc.) hatte, ob
und wie oft sie Einstiegs- oder Aus-
stiegsseite war, die Aufenthaltsdauer,
wie hoch die Bounce- oder Abbruchrate
ist, wie oft sie bei Google-Suchen ange-
zeigt und geklickt wurde, wie hoch die
Klickrate (CTR) ist und vor allem, wie
die durchschnittliche Position in den
Suchergebnissen ist - und vieles mehr.
Dies alles hilft bei der Beurteilung und
weiteren Analyse enorm weiter. Wer
Zugénge zu den SEO-Tools Majestic,
MOZ und Ahrefs hat, kann tiber die API
von dort zusdtzliche SEO-Kennzahlen
zu jeder URL abrufen.

Advanced:
Komplexere Analysen

Unter ,,Configuration® und ,,Cus-
tom*“ verbirgt sich eines der méchtigs-
ten Werkzeuge des SF fiir Anwender,
die etwas Vorwissen Giber HTML und
den Aufbau einer Webseite mitbringen.
Uber die Funktion ,Search* kénnen
die gecrawlten Seiten nach beliebigen
Texten oder Programmieranweisungen
durchsucht werden. Uber ,Extraktion®
(Abbildung 10) l&sst sich das sog. Web
Scraping realisieren. Hier hinterlegt
man z. B. die Elementadresse aus dem
HTML-Baum (DOM) als sog. XPath, eine
CSSPath-Adresse oder auch eine sog.
Regular Expression (RegEx). Damit ist
man prinzipiell in der Lage, jedwede

Information einer HTML-Seite zu extra-
hieren. In dem Beispiel in Abbildung
10 wurden via XPath von Produkt-
seiten jeweils der Normalpreis und/
oder Angebotspreis, der Produktname
und die hinterlegte Beschreibung aus
einem grofRen Shop gezogen. Wahrend
die Preisinformationen betriebswirt-
schaftlich interessant vor allem im Ver-
gleich mit den eigenen Produkten sind,
konnen die Felder ,Produktname® und
,Beschreibung® fiir SEO wichtige Hin-
weise liefern. Und im eigenen Shop
lassen sich so Produkte mit zu knap-
pen Beschreibungen beziehungsweise
zu wenig Text schnell finden.

Wie man schnell und ohne groBe
Programmierkenntnisse an den XPath
eines Seitenelements wie z. B. den
reinen Produkttext herankommt,
wurde bereits ausfihrlich in der
Website Boosting 45 im Titelbeitrag
»Content-Tracking“ erklart. Dort ging
es darum, den sog. ,,Primary Content*
zu extrahieren (S. 112-114). Prinzipiell
ldsst sich diese Methode aber auf alle
Elemente anwenden. Es stehen pro
Crawl bis zu zehn solcher Datenextrak-
toren zur Verfligung.

Bulk E

Spider
robots.txt » Nermalpreis X
it toco' Angebotspreis x
URL Rewriting  —
L Exp Produktname x
Include =
Beschreibung
Exclude
Speed
User-Agent Normalpreis 1
69,99
HTTP Header
_ Sear ;;{-)930
User Interface
AEYPEoE 25,99
149,99

Authentication

o

Extract selected elements of internal HTML pages. See our User

XPath e /¥ @id="normalPriceAmount”]
XPath = | | //"|@idzgducedPriceAmount”]
Inactive

id="detailview"]/divi3)/div2l/div1 [idiv[2lh1

J|@id="description"]

Angebotspreis 1 Produktname 1

adidas Originals Sweatshirt

29,99 adidas Performance Funktionstig...

17,99 AJC 5-Pocket-Jeans beschichtete..
Arizona R&amp;ouml;hrenjeans C
A.S5.98 Bikerboots

1.049,00 Bosch vollintegrierbare Einbau-K..

99,99 Bruno Banani Jerseysakko Waifel..
Clementoni Nageldesignstudio, &...
Elektronik-Spielk&amp;uuml;che, _

19,99

de for examples. The results can be seen in the Custom Tab in the Extraction filter.

% | & | ExtractInner HTML =

x| o | Extract inner HTML -

% | & | ExtractInner HTML - |
v

Extract Inner HTML =

Beschreibung 1 y
Das kuschelige Sweatshirt von adidas Originals gibt schn&.
Die Funkfionstights von adidas Performance &amp;uumi;t:
Farb-Flash! Die Sireichjeans von AJC schi&amp;aumi;gt je!
Mit dieser Slim-fit-Jeans setzt Arizona die Figur in Szene!
Die Stiefelette aus dem Hause A.S.98 8amp;uuml;berrasas
Sparen Sie mit dieser ECO vollintegrierbaren Einbau-K&
Smart und mit unz&amp;aumi;hligen Stylingm&amp;oumi;<

Einen farbenfrohen Empfang bereitet die Fu&amp;szlig:m;

5 St =il o to £y .

Abb. 10: Normal- und Sonderpreise, Produktnamen und -beschreibungen aus einem Shop ziehen? Kein Problem fiir den SF!
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Weitere Shortcuts zur Datenextraktion

In der Grundkonfiguration zieht SF nur die mit H1 und
H2 getaggte Uberschrift. Wer den Inhalt tieferer Gliede-
rungsebenen extrahieren méchte, kann dies iiber Custom/
Extraction manuell machen. Als XPath tragt man einfach //
h3 bzw. entsprechend //h4 oder //h5 ein. Méchte man die
Anzahl einer bestimmten Uberschriftenebene ermitteln,

z. B. Ebene 2, tragt man count(//h2) ein und erhélt eine
numerische Zahl als Ergebnis fiir jede gecrawlte URL.

Der Eintrag //*[@hreflang] mit der Extraktionsmethode
LExtract HTML Element® (im Pulldown rechts auswéhlbar,
siehe Abbildung 10) liefert die Eintrége fiir die Lander- und
Sprachzuordnungen fiir einzelne URLs zuriick (z. B. <link
href="/DE/* hreflang="de-DE" rel="alternate“>, was fiir die
Fehlersuche ein sehr hilfreiches Instrument sein kann. Ver-
wendet man stattdessen //*[@hreflang]/@hreflang, erhalt
man nur den inneren Teil ,,de-DE“ zuriick, was je nach
Zweck tbersichtlicher sein durfte.

Weitere nitzliche Eintragsmoglichkeiten sind z. B.

Eintrag im Extraktorenfeld Extrahiert ...

/[*[@itemtype]/@itemtype ... verwendete Schema.

org-Typen

... den definierten Title in
Facebook Open Graph Tags

//meta[starts-with(@property,
,og:title’)]/@content

/[meta[starts-with(@property,
,og:url‘)]/@content

//a[starts-with(@href,
,mailto’)]

... den hinterlegten Link in
Facebook Open Graph Tags

... E-Mail-Adressen, sofern
sie auf der Seite vorhanden
sind

[ IUA-*),] ... im Modus ,,Regex" fur jede

URL die Google-Analytics-1D
bzw. ldsst erkennen, wo die-
ser Eintrag vergessen wurde

Preise und ,Free Version“-Test-Account

Wie bereits erwdhnt dsst sich der SF vorab als Free-Version
ausfihrlich testen. Das Crawl-Limit ist bei der kostenlosen
Version auf 500 URLs beschréankt, was fiir viele kleinere
Sites bereits ausreichen sollte. Trotzdem sollte man sich die
funktionellen Einschrankungen der Free-Version genauer
ansehen. Fiir ein ernsthaftes Arbeiten lohnt sich die
Anschaffung der Vollversion allemal und die umgerechnet
knapp 14 € pro Monat sollten sicherlich auch kleine Bud-
gets nicht Giberstrapazieren.

Ab fiinf Lizenzen greift eine Mengenstaffel, die den Lizenz-
preis jeweils um zehn Pfund pro Lizenz vergiinstigt. Ab 20
Lizenzen werden dann 134 € pro Lizenz féllig. Einen Ver-
gleich zwischen Free-Version und der Vollversion hinsicht-
lich der Einschrankungen findet man auf www.screaming-
frog.co.uk/seo-spider/pricing.
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Fazit
Auf den Punkt gebracht: Der SF ist ein wirklich sehr flexib-
les Tool zur umfassenden Datenbeschaffung, -verdichtung
und -verwaltung. SEO-Wissen muss man jedoch haben,
denn Hinweise auf Fehler und was zu tun ware, gibt das
Tool nicht. Man muss wissen, was und warum man etwas
tut. Wer also selbst SEO macht und sich nicht auf maschi-
nell erzeugte Ratschlage verlassen will, findet im SF eine
wirklich scharfe Waffe, die sowohl mit Schrot also auch per
Laser punktgenau treffen kann. Die hohe Flexibilitdt und
damit die groBe Zahl an Einsatzmoglichkeiten lernt man
wahrscheinlich erst nach und nach bei der Nutzung kennen
und schatzen. Noch blutige Einsteiger miissen sich von den
durchaus ausfiihrlichen Tutorials an die Hand neben lassen
und Einarbeitungswillen mitbringen. Wer sich schon langer
mit SEO beschéftigt, dem wird sich das Potenzial sicher
schneller erschlieRen. Trotzdem hilft auch hier noch der
eine oder andere Blick in den User Guide (engl.), wo sich
wirklich gute Tipps, Ideen und Step-by-Step-Anleitungen
auch fir verzwickte Analysen verstecken. Der Screaming
Frog gehort in Summe betrachtet fiir ernsthafte SEO-Ana-
lysen sicherlich in jede Werkzeugbox.
Weitere Infos unter www.screamingfrog.co.uk.

ACHTUNG - UPDATE

Kurz nach Redaktionsschluss gab es
beim SF ein Update auf die Version

10. Eine wesentliche Neuerung ist

ein zeitgesteuertes Crawling. So kann
kiinftig z. B. automatisch zu bestim-

men Zeitpunkten ein Crawl durchgefiihrt
werden. Neu ist auch die Priifung auf die
Indizierbarkeit einer URL und deren Indexierungs-

status.

Ab der neuen Version ist es auch moglich, nach einem
Crawl den internen PageRank als Wert zwischen O und 100
sowie einige andere Metriken berechnen zu lassen. Sehr
hilfreich fir das Verstandnis der internen Verlinkung ist die
Méglichkeit, diese visualisieren zu lassen. Zum einen steht
ein statisches Baumdiagramm zur Verfligung, zum anderen
greift der SF nun auf einen speziellen Visualisierungsalgo-
rithmus (Forced-Directed) zuriick und erzeugt dynamische
Netzwerkabbildungen, wie man sie z. B. aus Gephi kennt.
Dies kann auch per Rechtsklick auf eine URL im Kontext-
menii unter /Visualisations angestoRen werden. Eine
genauere Beschreibung dieser und weiterer Neuerungen
finden Sie unter: www.screamingfrog.co.uk/seo-spider-10.
Einen Test der neuen Funktionen reichen wir in der
nachsten Ausgabe nach.




