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Mario Fischer

Ganze zehn Jahre ist es seit der
ersten SEO Campixx in Berlin her.
Aus einer Idee, eine ,,Unkonferenz”
fiir SEOs im heimeligen Umfeld zu
machen, wurde eine stabile und
bestens organisierte Dauerveran-
staltung am Miiggelsee. Fast 120
Vortrage machten die Auswahl wie
immer besonders schwer und boten
fast alle fachlichen Facetten in

unterschiedlicher Tiefe. Auch wenn dieses Jahr wegen des fritheren Zeitpunkts, der Kalte
und der Grippe die Anzahl der krankheitsbedingten Ausfdlle etwas hoher war, fanden sich
dennoch 580 Teilnehmerinnen und Teilnehmer ein. Wahrend die Konferenz in friiheren
Jahren traditionell am Wochenende stattfand, lag sie diesmal etwas familienfreundlicher
unter der Woche. Website Boosting sah sich wie immer fiir Sie um und brachte rein sub-
jektiv einige Informationsperlen mit.

Der Veranstalter, Marco Jank, kann tatsach-
lich sehr stolz auf sich und sein Team sein. Auch
nach zehn Jahren hat die SEO Campixx trotz des
Wachstums nichts an Charme und inhaltlicher
Ausgewogenheit verloren. Der Wohlfiihlfaktor
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abseits der Vortrage und vor
allem die Méglichkeiten zum aus-
giebigen Networken waren durch
die groBziigigen Pausen nach
jedem Vortrag und das bunte
Rahmenprogramm wieder sehr
hoch.

Auch Texte
haben Emotionen

Den Eréffnungsvortrag hielt
Roland Kahlert, der die Ergeb-
nisse seiner Masterarbeit mit
dem Schwerpunkt Data Science
vorstellte. Er nahm sich vor, eine
Erkennungslogik fir Emotionen
in Texten auf Basis des Machine
Learnings zu entwickeln. Da ihm
keine Referenzdaten vorlagen,
bediente er sich der Bewertungs-
buttons bei Facebook, also des
likenden Daumens, des Herzens
und der lachenden, erstaunten,
traurigen und wiitenden Smileys.
Uber die Graph-API von Facebook
wertete er so die publizierten
Artikel von sechs Zeitungen mit
den dafir bei Facebook von Usern
gewadhlten Feedbacks aus. Als

Werkzeug fiir die linguistische Analyse verwen-
dete er u. a. Python mit spaCy als Bibliothek ftr
die Erkennung von Abhédngigkeiten und die sog.
»Named Entity Recognition” und Word2Vec von
Google. Damit versuchte er, Giber Trainingsdaten
ein Vorhersagemodell zu erstellen. Die geringsten
Fehler erzeugte dabei nach seiner Analyse das
,Text-Bag-of-Words-Tf-ldf“-Verfahren (fiir Inter-
essierte: http://einfach.st/bowtf). Aber auch alle
anderen untersuchten Verfahren blieben mit den
Fehlern unter der Referenzlinie, so Kahlert. Echte
Ergebnisse bzw. Anwendungsmdglichkeiten blieb
er zwar schuldig, stellte aber mit dem sogenann-
ten ,Semantic Folding® sein nachstes Projekt vor.
Damit soll es gelingen, Themen in Texten sogar
sprachibergreifend zu identifizieren.

Bilder-SEO 2018

Bekanntlich wird Google durch den Einsatz
kiinstlicher Intelligenz immer besser bei der
inhaltlichen Erkennung von Bildern. Bild-Ran-
kingexperte Martin Mifeldt stellte die neuen
Rankingfaktoren fiir Bilder-SEO vor und plauderte
dabei wie immer nicht nur aus seinem Nahkdast-
chen, sondern zeigte ganz offen Zahlen, Daten
und Fakten seiner eigenen Websites. Und einem
Menschen, der davon lebt, iiber ein gutes Ranking
hauptsachlich seiner Bilder gentigend Traffic zu
generieren, dem sollte man gut zuhoren. Auf sei-
ner erst Mitte Januar gestarteten Site ,,Blutwert.
net“ sammeln sich bereits nahezu 200 Besucher
pro Tag und in einem Jahr sollen es schon 5.000
sein. Und das prinzipiell nur Gber Bilder. Frither
konnte es schon mal mehrere Wochen oder
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,yGoogle
indexiert
nicht DEIN
Bild, sondern
DAS Bild!“

Martin Mifsfeldt

Abb.1: Veranstalter Marco Jank feierte das
zehnjahrige Bestehen der SEO Campixx

Monate dauern, so Mifeldt, bis neue
Bilder in der Suche bei Google auftauch-
ten. Das hangt damit zusammen, dass
der Googlebot selbst zwar schnell neue
Seiten crawlt, die Bild-URL aber tiber
einen Zwischenspeicher dem Bild-Bot
tiberldsst. Eine Analyse kann erst statt-
finden, wenn dieser das Bild abgeholt
und zur Verarbeitung weitergereicht hat.
Mittlerweile wurde dieser Vorgang aber
deutlich beschleunigt, sodass sich hier
ein gut bespielbares SEO-Feld auftut.
Besonders wichtig ist es zu wissen,
so MiBfeldt weiter, dass Google nicht das
Bild zu einer URL ablegt, sondern eigen-
standig ,.ein“ Bild mit einem Bezug zur
URL. Das Bild wird also zu einem eige-
nen Objekt, zum Meta-Bild. Taucht es auf
mehreren Webseiten oder Websites auf,
werden alle URLs dazugespeichert. Nur
bei nennenswerten inhaltlichen Abwei-
chungen entscheidet ein Algorithmus, ob
tatsdchlich eine neue ,Karteikarte” fiir
ein neues Bild angelegt wird.
BekanntermalRen sind ein sprechen-
der Dateiname eines Bildes, der Alt-Text,
und auch die Bildunterschrift (im Quell-
text moglichst nah am Bildverweis)
besonders wichtig. Aber auch sog. Exif-

Daten kénnen hier helfen, die man mit
Tools den Bildern als Metadaten hinzu-
fligen kann. Moderne Kameras setzen zu
diesen z. T. bereits z. B. Geo-Daten der
Aufnahme hinzu. Pro Bild l&sst sich so
ein Keyword viermal unterbringen, ohne

Abb.2: Roland Kahlert zeigte Ergebnisse seiner
Masterarbeit zum Thema Emotionsanalyse

irgendeinen Spamverdacht zu erregen.
Bei langeren Seiten oder sog. Onepagern
kann man diese Zahl problemlos mehr
als verzehnfachen. Und eigene, gute
Bilder erzeugen oft mehr Einzigartig-
keit als Text, der sich haufig ahnlich

Googlebot

Seiten-Index
ToDo
Googlebot | ‘Bilder-Index Bild-Analyse
Tonoﬁ",,/ :
e Meta-Bilder-

= Meta-Bilder-Index

> Algorithmus

Abb.3: So funktioniert grob die Bildersuche (Quelle: Martin MiRfeldt, Bilder-SEQ E-Book, S. 45)
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,Bilder
starken die
Keyword-
Relevanz

einer Seite*
Martin Miféfeldt

noch auf anderen Webseiten befindet.
Findet man die richtigen Themen bzw.
Keywords, ist tiber Bilder nach Mei-
nung von Milfeldt einfacher ein gutes
Ranking zu erreichen und damit sind
schneller echte Besucher auf die Seite
zu bringen. Dies erzeugt Glaubwiirdig-
keit und meist folgen schnell auch
Backlinks. Und natiirlich werden so
auch bereits sehr gute Usersignale an
Google gesendet. Dies kann dann auch
eine Verbesserung beim ,,normalen®
Ranking der Seite nach sich ziehen.

MiBfeldt gab den Zuhorern noch als
Tipp mit auf den Weg, alle eigenen Bil-
der sauber und tibersichtlich zu verwal-
ten. Fiir das Web erzeugt man jeweils
drei Versionen: klein fiir eine Vorschau
bzw. Thumbnails, mittel fir die eigent-
liche Darstellung und eine grofRe, hoch-
auflosende Version zur VergroBerung.
Ein Ordnungssystem erleichtert den
Mehrfachgebrauch enorm, sodass man
durch Bearbeitungen und die damit ent-
stehenden weiteren Bilder viel Zeit und
Geld sparen kann. Eigene Bilder solle
man moglichst mehrfach nutzen, denn
Kopien bzw. unterschiedliche Versionen
sind nach seiner Meinung ein wichtiger
Rankingfaktor. Wahrend man Elemente
auf einer Webseite problemlos verén-
dern kann, gilt das fir Bilder nicht. Ein
einmal publiziertes Bild wird gewertet,
wie es ist. Verdnderungen am Bild fiih-
ren allenfalls dazu, dass es als neues
Bild aufgenommen wird. ,On-Picture”
ist also unveranderlich, erklarte MiB-
feldt. Der Bewertungsalgorithmus greift
immer auf das zuerst erzeugte Meta-
Bild zu.
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Abb.4: Die Rankingfaktoren fiir Bilder (Quelle: Martin MiBfeldt)

Wer Stockfotos verwendet, dem
empfahl Mikfeldt, nicht in der Stichwort-
suche der Anbieter zu suchen, sondern
direkt bei Google. Dazu verwendet man
in der Bildersuche den ,,Site*-Parameter
(Abbildung 6, Ziffer 1, gelb markiert),
gefolgt von einem Leerzeichen und dann
dem gewiinschten Keyword (Ziffer 2,
blau markiert). Google wirft nun, bezo-
gen auf diese Domain (,,site:”), das aus
algorithmischer Sicht bereits beste Bild
aus. Dies sollte man dann ggf. auch ver-
wenden, da bei Google bereits eine His-
torie und der ,beste” Keyword-Bild-Zu-
sammenhang ermittelt wurden. In der
Stichwortsuche des Anbieters nach
»Smartwatch” wird dieses Bild tibrigens
nicht einmal auf der ersten Seite ausge-
geben. Das ist auch klar, weil dort ganz
andere, eigene Gewichtungskriterien
angelegt wurden. Die Auswahl Uber Goo-
gle vorzunehmen, ist also tatsachlich ein
echter Power-Tipp!

Natirlich entscheiden auch andere
Aspekte bei der Bildauswahl - wenn es
aber eher um SEO geht, erscheint diese
Vorgehensweise nicht verkehrt. Wer tie-
ferin das Thema Bilder-SEO einsteigen
mochte, findet in dieser Ausgabe eine
Rezension des neuen E-Books von Mar-
tin MiBfeldt, das Gbrigens auch von John
Miller von Google empfohlen wird.

¢
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Abb.5: Martin Mikfeldt erlduterte ausfihrlich
Rankingfaktoren fiir Bilder

Diversifikation als Chance
auf die Top 10

Jonas Weber visualisierte in seinem
Beitrag die Wichtigkeit von Nischen
beim SEO. Viele betrachten oft nur die
Websites grolRer Unternehmen und
versuchen, von denen ,abzuschauen®.
Natiirlich kann man davon (manchmal)
lernen, aber man fokussiert sich dann
allzu leicht auf deren Keywords, fiir
die zu ranken eben auch sehr, sehr
anspruchsvoll sein kann. Wiirden Aliens
die Erde beobachten und die Laden
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Go gle site:https://de.fotolia.com/ [Smartwatch!
& g
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Abb.6: Eine Site-Abfrage bei Google bringt das ,,beste” Bild
eines Stockfoto-Anbieters (hier: Fotolia, aus lizenzrechtlichen
Griinden verpixelt)

,Du musst Fielmann
sein, um in die
Fufdgangerzone

zu kommen - ein
falscher Ruckschluss“

Jonas Weber

analysieren, kdmen sie wahrscheinlich Suchergebnisse bei ,,USP“ bei Google sichtbar noch im Quellcode, wie Abbil-
ohne weitere Informationen zu dem in der Text- und dazu verglichen in der dung 10 zeigt.

Eindruck, man misse Fielmann sein, Bildersuche sind. Die normale Suche Man muss daher seinen ,Markt-
um einen Platz in der FuBgéngerzone zu  wirft als Top-Ergebnisse ausschlieRlich platz” gut kennen und fir wichtige
bekommen. Weber empfahl dringend, Websites aus, die sich auf das ,,Allein- Suchbegriffe eben auch das Umfeld
diese Strategie einer sog. Copy Cat zu stellungsmerkmal®, also den USP kon- und die bereits bei Google vertretenen
verwerfen. Man sollte tunlichst kein zentrieren. Die Bildersuche bringt zu bzw. befriedigten Suchintentionen

Businessmodell auf Basis der Rankings USP fast ausschlieBlich Waffen zum Vor-  beriicksichtigen. Dazu schlug Weber vor,
anderer Unternehmen aufbauen, sie also  schein. Das ist kein Fehler, sondern die verniinftige Wettbewerbsanalysen zu

nicht einfach zu kopieren versuchen. im Laufe der Jahre gewonnene maschi- erstellen und fiir jeden Top-10-Treffer
Dies proklamiert die moderne Betriebs-  nelle Erkenntnis der Suchmaschine, dass  OnPage- und Contentsignale zu ana-
wirtschaft im Hinblick auf ein aktives hier unterschiedliche Suchabsichten lysieren, aber auch die Linkreputation,
Innovationsmanagement schon seit tiber  vorliegen. Nutzersignale und deren Intention. Als
dreiBig Jahren (siehe z. B. Porter oder Allerdings kiimmern sich Unter- Beispiel zeigte er u. a. Ladenzeile.de, wo
Pfeiffer), aber bei vielen Online-Mar- nehmen derzeit zum Teil offenbar noch man mit sehr viel weniger indizierten
keters scheint sich das noch immer nicht ~ immer nicht um die einfachsten Basics Seiten (~100 Tsd. zu > 7 Mio.) und sehr
richtig herumgesprochen zu haben. Wer  der Suchmaschinenoptimierung. So viel weniger Domain-Backlinks (2 Tsd.

kopiert, kann bestenfalls aufholen, aber  fiihrt Visa den Begriff ,Kreditkarte” gar zu 14 Tsd.) gegeniiber idealo.de 2015

niemals einholen. nicht auf der Startseite und das weder in etwa den gleichen errechneten SEO-

Man misse sehr viel mehr auf
die unterschiedlichen Absichten der
Suchenden eingehen und ggf. stérker
diversifizieren. Google zeige, so Weber,
auch gerne unterschiedliche Arten von
Suchergebnissen, um die Suchenden
bestens zu bedienen. In Abbildung 9
ldsst sich dies beispielhaft fir den Such-
begriff ,Kreditkarte* erkennen. Hier gilt
es zu hinterfragen, fiir welche der vielen
Suchintentionen man eine Landingpage
baut. Die einfachste Unterscheidung der
Suchintention bzw. die erste Ebene stellt
dabei die bekannte Aufteilung in ,infor-
mativ®, ,transaktional” und ,navigatio-

Wir spielen Google: 2 x 3 Freiwillige

nal“ dar. Als gut verstandliches Beispiel Abb.7: Vier Mitspieler, vier Absichten: Jonas Weber zeigte mit Teilnehmern, wie gleiche Such-

zeigte Weber, wie unterschiedlich die

worte unterschiedliche Suchassoziationen hervorrufen kénnen
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»Glaubt

mir, den
PageRank
gibt es
immer noch*

Jonas Weber

Wert auf Basis von AdWords-Preisen
erwirtschaftete und zum Teil mit einzel-
nen URLs fiir Tausende von Keywords
rankt.

Seine Botschaft war, dass sich mehr
Seiten den PageRank (grob: Googles
~Wichtigkeitsmal*®, das iterativ iber
eingehende Links berechnet wird)
untereinander teilen miissen und damit
in Summe schwécher sind. Ausmisten,
lautet die Devise, die man immer wie-
der auf Konferenzen von Experten hért.
Nicht benotigte oder besuchte Seiten
kénnen und sollten ersatzlos gel6scht
werden (Weiterleitung nicht vergessen).
Meist honoriert Google das mit einem
Anstieg der bereits vorhandenen Ran-
kings.

Content:
Failure is predictiable

Thomas Midnich crawlt nach eige-
nen Angaben seit 2012 regelméaRig das
komplette deutsche Web und verwen-
det die Daten fiir sein Tool und entspre-
chende Analysen.

Auch er bestatigte, was Jonas Weber
postuliert hatte: Wer den User Intent
nicht entsprechend beriicksichtigt, hat
heute keine Chance auf Top-Rankings
mehr. Und wer seine Besucher nicht
gliicklich macht, indem er sie mit gutem
Content versorgt, braucht gar nicht erst
anzutreten. Fiir die unterschiedlichen
Informationsabsichten verwendet Goo-
gle heute verschiedene Algorithmen,
so Midnich. Man sollte niemals unter-
schiedliche ,Intents” in einem Doku-

Durchschnittl. Suchanfragen Gebot fur obere Positionen
[0 Keyword proMonat  'Wettbewerb {obeos Baraich)
[0 typo3seo 100-1Tsd. Gering 4019¢€
D google seminare 10-100 Mittel 3986 €
[ seoconsulting stuttgart 10-100 Mittel 2621¢€
D professionells seo beratung 10-100 Hoch 2579 €
[ seoberatung stundensatz 10-100 Hoch 2576 €

Abb.8: Die Klickpreise in AdWords steigen z. T. mittlerweile in schwindelnde Héhen, der Wetthe-
werb wird immer harter (Quelle: AdWords Keywordplaner)

Kreditkarte — Wikipedia®
https://de wikipedia. orgiwikiiKreditkarte +

Eine Kreditkarte (in der zweiten Halfte des 20. Jahrhunderts entstandene Lehnibersetzung aus dem
englischen credit card) ist eine Karte zur Bezahlung von Waren und Dienstleistungen. Die meisten
Kreditkarten sind weltweit einsetzbar, sowohl im realen taglichen Geschafts- wie Privatleben als auch

bei ...
Geschichte - Rechtsnatur - Technik - Gebihren

Kreditkarte: Weltweit bargeldlos bezahlen - Sparkasse.de®

hitps:/fwww sparkasse.de/unsere-loesungen/privatkunden/karten/kreditkarte.html »

Der grifite Vorteil fir Sie: Als Besitzer einer Kreditkarte sind Sie unabhangig von Bargeld. Sie zahlen
bequem per Karte und mit lhrer Unterschrift. Oder Sie heben damit Bargeld am Geldautomaten ab. lhre
Kreditkarte wird weltweit akzeptiert. Das macht sie zu einem attraktiven Zahlungsmittel. Und auch im

Internet kaufen ...

Kreditkarten Vergleich: Top-Konditionen 03/2018 sichern | CHECK24®

https:/iwww.check24.de/kreditkarte/ v

% J ok Bewertung: 4,9 - 784 Abstimmungsergebnisse
CHECK24 Kreditkarten Vergleich: + tber 70 Kreditkarten + exklusive Pramien & telefonische

Expertenberatung = schnell, einfach und kostenlos. Gebiithren und Leistungen auf einen Blick: Mit

Abb.9: Google stellt Top-Treffer (hier ,Kreditkarte®) oft fur unterschiedliche Suchabsichten

zusammen
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Abb.10: Visa verwendet den Begriff ,,Kreditkarte” nicht auf der Startseite und verzichtet damit

auf Rankingvorteile

ment mischen. Die Suchabsicht ist also
weit wichtiger als die bloBe Reichweite
der Keywords, auf die haufig noch flei-
Rig geschielt wird.

L Wir verkaufen individuelle Humi-
dore fiir Zigarren. Unsere individuellen
Humidore fiir Zigarren sind handgemacht.
Wenn Sie einen individuellen Humidor fiir
Zigarren kaufen méchten, wenden Sie sich
an unsere Spezialisten fiir individuelle
Humidore fiir Zigarren unter individuelle.

humidore.zigarren@example.com.” Die-
ser Beispieltext aus den Richtlinien von
Google zeigt, wie man Texte eben nicht
erstellen sollte (http://einfach.st/gwrl).
Eine Suchmaschine baut auf den
Prinzipien des Information Retrieval
auf und diese Prinzipien sind natr-
lich keine Geheimwissenschaften. Die
Relevanz und die Ndhe von Worten
zueinander wird u. a. durch sog. Vec-
tor-Space-Modelle und die bekannte
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Abb.11: Thomas Midnich hielt wohl einen der
brillantesten Vortrage

TF-IDF-Formel ermittelt. Die Relevanz
fir Terme ist umso héher, je haufiger
sie im Dokument vorkommen, aber
umso kleiner, je haufiger sie in allen
anderen Dokumenten vorkommen.
Wenn z. B. ein Dokument mit ,Son-
nenbrand®, ,Hauttyp®, ,Haut", Haut-
krebs“ und ,Blasenbildung* ranken
soll, sollten diese tunlichst auch die
héchsten TF-IDF-Werte haben. Beim
uniiberlegten Storytelling kénnen sich
hier nattrlich hdufig Spannungen erge-
ben, so Midnich. Und natirlich sollten
sich die wichtigen Begriffe auch im
sog. Main-Content finden, denn deren
Gewichtung im Wortvektor hangt auch
davon ab, welche Dokument-Elemente
(z. B. Title, Menii, Teaser, Footer, Side-
bar, Main-Content) betrachtet werden.

Midnich nannte als wichtige Metrik
fur die Suchqualitat die sog. ,Search
Task Completion“: Wie wahrscheinlich
ist es, dass die zehn Ergebnisse die

Informationsbediirfnisse eines Suchen-

pHeute
brauchst du
ein Doku-
ment, das
zum User

Intent passt*
Thomas Midnich

den komplett befriedigen kdnnen?
Wenn hier noch etwas fehlt, konnte
das die Liicke sein, die man dann viel
leichter fillen kann, als eine andere
bereits gut passende Antwortkategorie
verdrangen zu wollen.

Zur Unterstltzung erstellt man sich
am besten eine Feature Map mit The-
men bzw. Suchbegriffen, die anschlie-
Rend zu den unterschiedlichen Such-
intentionen geclustert werden. Damit
fallt es leichter, fiir ein Dokument eine
sinnvolle Auswahl zu eben diesen Fea-
ture-Abdeckungen entsprechend den
Bediirfnissen der Suchenden und den
eigenen Zielen zu treffen.

SEOs selbst ausbilden
Traditionell geht es auf der SEO
Campixx nicht immer nur um Algorith-

men, sondern auch um flankierende
Themen. Eines davon ist die Aus- und
Weiterbildung. Der Arbeitsmarkt ist
bekanntermaBen leer und gutes Perso-
nal ist schwer zu finden. Da die meisten
Hochschulen und andere Institutionen
hier noch immer schwécheln oder aus
dem Boom heraus eher zweifelhafte
Schulungsangebote anbieten, bleibt

oft nur die eigene Aushildung. Nicole
Mank hielt zu diesem Thema einen lei-
denschaftlichen Vortrag, wie man die
Ausbildung von SEO-Trainees gestalten
kann. Hierbei ging sie besonders auf
die neuen Herausforderungen im Markt
ein und zeigte den Lehrplan, der in
ihrer Agentur zur Ausbildung entwickelt

wurde. Bei der Auswahl solle man unbe-
dingt auf eine passende Personlichkeit
achten und diese den einzelnen Berei-
chen (Technik, Kreation, Datenanalyse
etc.) zuordnen. Vor allem die Freizeit-
gestaltung der Bewerber hilft laut Mank
enorm bei dieser Einschatzung. Alles
andere kann man lernen. Nattrlich und
inshesondere miissen auch der Spirit
und die Kultur in einem Unternehmen
passen. In muffigen Blirordumen wird
man stark motivierte Bewerber schwer-
lich halten kénnen. Externe Speaker
sollten dabei zum festen Ausbildungs-
programm gehdren, nicht nur der
Abwechslung wegen.

Nach etwa einem Dreivierteljahr
sollten Trainees einen Test absolvieren,
der ihre Qualifikationen fiir den aktuel-
len Arbeitsmarkt konsolidiert oder aber
neue Ansatzpunkte zur Fortbildung
und ggf. fir Spezialisierungen aufzeigt.
Nach etwa einem Jahr kénnen dann
erste kleinere Kundenprojekte iiberge-
ben werden, die tiber ein Buddysystem
(feste Zuordnung eines erfahrenen
Beraters) abgesichert werden.

Fazit

Bisher lohnte sich der Besuch des
alljghrlichen ,Klassentreffens“ der SEQOs
in Berlin noch immer. Und so war es
auch in diesem Jahr. Die Mischung der
Themen halt fiir jeden etwas bereit,
sodass niemand ohne geniigend Wissen
und/oder gute Ideen im Gepéck den
Heimweg antreten muss. Als sehr gut
erwies sich abermals das groRziigige
Pausenkonzept. Statt von Vortrag zu
Vortrag zu hetzen, findet man geniigend
zeitlichen Raum fur tiefer gehende
Gesprache mit Referenten und Teilneh-
mern, fiir Erfahrungsaustausch und zum
Kntipfen wichtiger Kontakte, die tiber
ein oberflachliches Hallo-was-machst-
Du-so deutlich hinausgehen kdnnen.

Weitere Infos unter www.campixx.
de/seo-campixx/



