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Unter SEOs gab es friher haufig Diskussio-
nen, ob man der Datenbank eines Toolanbie-
ters — egal welchem — seine Backlinks anver-
trauen sollte. Ein echtes Backlinkmanagement
braucht ja zusatzlich oft recht intime Daten,
z. B. Preise fur einen Backlink oder auch die
Kommunikation mit dem potenziellen Back-
linkgeber. Insofern wurden solche Tools ab
und an mit etwas Argwohn beobachtet. Der
Name des SEO-Tools , linkbird* I&sst vermu-
ten, dass es im Kern noch immer um das
Thema Backlinks geht. Dem ist aber bei
Weitem nicht so. In den letzten Jahren hat
sich das Tool recht umfassend in Richtung
Content-Verwaltung gemausert. Wer also

Bisher in der SEO-Tool-Serie
erschienen:
Sistrix Toolbox: Ausgabe #42
Ausgabe #43
Ausgabe #44
Ausgabe #45
Ausgabe #46

Ausgabe #47

LinkResearchTools:
SEO-Tools fur Excel:
XOVI SEO-Tool:
SEO-Diver:

linkbird:
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bei dem Namen noch immer an Links denkt, sollte sich den nachfolgenden Beitrag vielleicht etwas genauer
ansehen. Vom ersten Augenblick der Erstellung einer Seite bis zum nachhaltigen Beobachten und Optimieren
ist mittlerweile eine ansehnliche und vor allem umfassende Workflowunterstitzung fur Content-Marketing ent-

standen.

Eines gleich vorweg: Die Ober-
flache von linkbird ist nicht an allen
Stellen immer selbsterkldrend. Die
eine oder andere Funktion erschlieBt
sich vielleicht erst beim zweiten oder

dritten Blick, weil typische Bedienungs-

elemente manchmal etwas atypisch
zu handhaben sind. Unter ,Settings”
ist die Menustruktur nicht mit der teil-
weise erscheinenden Reiterstruktur
konsistent, sodass man sich anfangs
tatsdchlich etwas eingewdhnen muss.
Insofern kann der allererste Eindruck
durchaus etwas unverstandlich wir-
ken und ungeduldige Menschen sind
vielleicht geneigt, das Tool deswegen
recht schnell beiseite zu legen. Das
wadre allerdings ein Fehler, denn die
Unterstltzung fiir viele SEO-orientierte
Funktionen, insbesondere beim Con-
tent-Marketing, ist vergleichsweise

beachtenswert und zum Teil einzigartig.

In diesem Beitrag fiihren wir Sie durch
die Bedienung und zeigen, was derzeit
funktionell moglich ist. Da der Anbieter
einen kostenlosen Test ohne eine lds-
tige automatische Verldngerung anbie-
tet, kénnen Sie alles auch selbst nach-
vollziehen. Denn wie immer sind die
angebotenen Funktionen solcher Tools
in Summe viel zu umfangreich, als dass
man sie hier wirklich alle gebiihrend
und im Detail darstellen kénnte. Wir
beschrénken uns daher auf uns wichtig
erscheinende und besondere Méglich-
keiten.

Zum Start auch gleich ein wichtiger
Tipp: Wenn man die Zugangsdaten
zu linkbird bekommt, sollte man sich
die Einstiegs-URL am besten gleich
bookmarken, denn das erspart spéteres
Suchen. Es gibt namlich kein zentrales

Log-in auf der normalen Website von
linkbird. Man steigt iber eine geson-
derte Subdomain fiir die eigene Web-
site ein, die man wissen muss.

Ein Projekt anlegen

Das Anlegen eines neuen Projektes
unter Settings/Verwaltung ist in vier
Schritten erledigt, die meniigestitzt
ablaufen (Abbildung 2). Die Nachfrage
nach den Benutzern des Projektes zeigt
schon, dass linkbird mehrere Personen
bzw. Rollen verwalten kann. Interes-
sant und ungewohnlich ist die Funktion
,Neue Links automatisch finden“ (Ziffer
1in Abbildung 2). Ist diese aktiviert,
sucht bzw. tiberwacht das Tool selbst-
standig neue Backlinks auf die Domain
und gibt diese gesondert zur Ansicht
aus. Natrlich findet weder dieses noch
alle anderen SEO-Tools tatsachlich alle
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Abb.1: Die Menistruktur von linkbird

Neues Projekt anlegen

Projekt

Ihre Webseite?

I hitp-ifwww websiteboosting.com Deutsch

Unter welchem Brand ist Ihre Webseite bekannt?

I Website Boosting
[) Opticnale Angaben

Welche Benutzer arbeiten an diesem Projekt? @

Themen Ihrer Webseite? @

[ [ Neus Links automatisch finden @ ¢

Subdomains / Redirects Ihrer Webseite einschiieBen? @

= websiteboosing com

Notiz:

Sprache der Webseite?

Abb. 2: Der erste Schritt - ein Projekt anlegen

Backlinks, die irgendwo gesetzt werden.
Dazu misste man wie Google Uber 80
Trillionen Webseiten kennen, standig
neu abrufen und dazu auch noch die ca.
1,3 Mio. Webseiten neu dazu nehmen,
die weltweit jede Sekunde erstmalig ans
Netz gehen.

Im n&chsten Schritt (2 - Kon-
kurrenten) werden die Mitbewerber
hinterlegt. Hier bietet das Tool keine
Unterstitzung beim Auffinden, d. h.,
man sucht die iber wichtige Keywords
rankenden Mitbewerber selbst aus den
Suchergebnissen oder gibt diese bei
Kenntnis direkt ein. Der dritte Schritt
ist mit ,,Apps® vielleicht etwas missver-
standlich bezeichnet. Hier geht es um
die Verbindung tiber Schnittstellen (API)
zu Google Analytics, der Google Search
Console, Twitter und Facebook, eine
CMS-Anbindung und eine Content-Me-
diathek via FTP.

Die beiden Anbindungen an die Goo-
gle APIs sind relativ klar. Nach der Frei-
gabe durch den Benutzer kann linkbird
Bewegungsdaten (Visits, Dauer etc.) von
Analytics und SEO-Daten wie Klicks,
Impressions in Suchergebnissen etc. aus
der Search Console holen und verarbei-
ten. Eine Verbindung zu Twitter und
Facebook erlaubt spater, neuen Content
direkt aus dem Tool heraus in diesen
Netzwerken zu posten und gleichzeitig
den Erfolg dieser Posts tiber relevante
KPIs zu beobachten. Als CMS-Anbindung
steht aktuell bisher nur Wordpress zur
Verfligung. Verbindet man das Tool an
dieser Stelle, ldsst sich Content direkt
aus linkbird heraus veroffentlichen. Der
letzte Punkt, die FTP-Verbindung, dient
dazu, Bilder, Videos oder andere Dateien
automatisch auf einem eigenen Server
abzulegen.
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Im vierten Schritt wahlt man die
Suchbegriffe fiir die Rankingabfrage
aus. Entweder tibernimmt man sie
(sofern verbunden) direkt aus der
Search Console von Google (Abbil-
dung 4, Ziffer 1) oder gibt sie einfach
manuell ein (Ziffer 2). Weiter unten
gibt es dann noch die Mdglichkeit,
sog. Brand(Marken)-Keywords zu
spezifizieren. Im einfachsten Fall hin-
terlegt man hier den Domainnamen.
Sog. ,Money Keywords“ (Ziffer 4) sind
Begriffe, Uber die man Geld verdient.
Ein Beispiel: Fiir die Domain ihr-schrei-
ner-meier.de waren sinnvolle Brand-
bzw. Marken-Keywords der Domain-
name selbst, aber auch ,,schreiner”
und ,meier®. Money Keywords waren
beispielsweise ,Schrank bauen las-
sen”, ,Schrank verkleinern” etc., also
alles, was werthaltig bei der Auffind-
barkeit, aber eben nicht im Domain-
namen verankert ist. Der Unterschied
ist spater fur die Beurteilung des
Backlinkprofils wichtig. Wahrend man
theoretisch (mit Ausnahmen) beliebig
viele Backlinks mit dem Ankertext des
Domainnamens haben kann, gilt ein zu
hoher Anteil an Ankertexten mit Money
Keywords fast als Garant, sich eine
Strafe bei Google einzuhandeln, weil
dies unnatirlich wirkt.

Der fiinfte und letzte Schritt hat
keine inhaltliche Relevanz, denn jetzt
hat man das Projekts bereits angelegt
und muss mit einem Klick auf ,Wizard
abschlieBen® nur noch - abschlieBen.

Nach dem Anlegen eines Projektes
empfiehlt es sich, auch gleich Benut-
zer, Autoren und ggf. ,,Beobachter”
anzulegen.

Benutzern lassen sich unterschied-
liche Rechte und Projekte zuordnen.
Zwei Besonderheiten missen hier
erwdahnt werden. Zur Kostenkalkula-
tion lassen sich fiir einzelne Personen
die Kosten fiir Content-Erstellung
(Kosten pro Wort oder Content) hinter-
legen. Des Weiteren verwendet link-
bird standardmaRBig eine Mailadresse
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M Google Analytics
Status: nicht verkniipft

Twitter
Status: nicht verbunden

© Account hinzufiigen

CMS Anbindung
Status: nicht verbunden

Google Search Console
Status: nicht verkniipft

Facebook
Status: nicht verbunden

© Account hinzufiigen

Content Mediathek FTP
Status: nicht verbunden

Abb. 3: linkbird bietet niitzliche Verkntpfungen zu Datenquellen, Social-Media-Accounts und

Wordpress

Google Domain der Rankingabfrage?

google.de

% 99 von 100 Keywords venwendeat
[#) Opticnale Angaben
Brand Keywords: &

\Website Boosting e

Money Keywords: [ 7]

Qﬁ.us Google Search Conzole importieren e Keywords manuell eingeben

Keywords fir die Rankingabfrage hinzufligen? [ 2]

il O Keyword(s) werden bereits fiir dieses Projekt iberwacht

SEO Magazin, Usability Magazin, Zeitschrift fir eine bessere Online Welt -)

4] Keywords fiir die Rankingabfrage als Money Keywords dibemehmen

Abb. 4: Keywords anlegen und klassifizieren

Absender E-Mail Adresze:

I maricu.ﬁsuher@mmw@ilebnnsling co.mylinkbin | @

Abb. 5: Die generierten Mailadressen wirken nicht so schén und sind leider auch nicht komplett

einsehbar
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Dashboard > Verwaltung > Themen
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© Thema anlegen

Aktion Thema
Name:

# Bearbeiten | v | Aligemein I Teitkng o —
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@ Ubersetzungen
& -

I ground pork| m|

# Bearbeiten

a Liichen.}:.:r

# Bearbeiten | v | Mode

# Bearbeiten | v | Reise & Urlaub

Abb. 6: Unter ,,Settings* lassen sich umfangreiche Voreinstellungen vornehmen.

¥ E Christian sagt...
!

x : Chnsti t... x
\ i' ristian sag N y

kg

Abb. 7: Etwas ablenkend wirken die stdndig wechselnden Reitertexte im Browser, die offenbar

einer automatischen Chatfunktion geschuldet sind

iber die angelegte Subdomain. Diese
ldsst sich leider nicht einsehen, weil
sie rechts abgeschnitten wird und
man nicht hineinklicken kann, um sie
z. B. herauszukopieren (Abbildung 5).
Zudem wirkt die verkiirzte (eigene)
Domain als Subdomainname vielleicht
nach aullen hin nicht sonderlich ver-
trauenswiirdig. Uber Settings/Ver-
waltung/Benutzer und dann den Reiter
»E-Mail-Versand® lassen sich aber
eigene Mailadressen hinterlegen. Dazu
muss man zundchst eine Domain anle-

gen und Gber DNS-Einstellungen verifi-

zieren. Das Tool gibt hier keinerlei Hil-
festellung, sodass Unkundige dafiir am
besten den Administrator der eigenen
Domain hinzuziehen. AnschlieBend
konnen eigene Mailadressen angelegt
werden.

Unter Settings/Verwaltung
erscheint bei /Benutzern und /Projek-
ten oben eine Reiterleiste (Abbildung
6, Ziffer 1). Hier lassen sich u. a. wirk-
lich umfassende Voreinstellungen fiir

Kategorien wie z. B. an spater zuzuord-

nenden Themen vornehmen. Legt man
ein Thema an (Ziffer 2), kann man auch
gleich eine englische Ubersetzung
(Ziffer 3) hinterlegen, was interna-
tionalen Usern die Arbeit erleichtert.

Leider lieRen sich bei unserem Test
angelegte Themen und auch einige
andere hinzugefligte Daten zunachst
nicht mehr [6schen (Ziffer 4). Mit dem
sehr schnellen Support war das Pro-
blem dann aber bald gefunden: Auf
Win10-Systemen mit Touchscreen las-
sen sich einige Elemente nicht sauber
mit der Maus selektieren. Laut Support
funktioniert das aktuell aber mit dem
Edge Browser von Microsoft.

Wer seinen Content kontinuierlich
ausbaut, wird die Rolle von ,,Autoren®
sehr zu schatzen wissen. Hier kann
man (auch externen) Texterstellern
Zugang zu einzelnen Projekten geben
und wie bei Benutzern auch Kosten-
daten hinterlegen. Somit kann das Tool
schon bei der Planung die Kosten einer
Seite bzw. eines zu erstellenden Textes
kalkulieren. Weiterhin sind ,Beobach-
ter” anlegbar, die lediglich Datenein-
sicht bekommen, aber selbst keine
Veranderungen vornehmen kénnen.

Am besten geht man die komplette
Reiterleiste zu Beginn durch und legt
Personen, Daten und Datenfelder
gemdfB dem eigenen Bedarf an.

Unter dem Reiter (Abbildung 6)
ldsst sich unter , Textbestellungen®
eine Datenverbindung zu textbroker.

de erzeugen. Wer dort Texte einkauft,
wird von dieser Méglichkeit sicher
stark profitieren.

Eine Content-Strategie
festlegen

Der Begriff Strategie wird sicher-
lich gerade in der Online-Welt tiber-
strapaziert und in der Regel in einem
zeitlich véllig falschen Zusammenhang
verwendet. Man figt einfach ,Strate-
gie“ zu irgendetwas hinzu, um Klang
und Wirkung anzuheben. Generell
unterscheidet man zwischen opera-
tiven, taktischen und strategischen
MalBnahmen. Das Operative betrifft
das Tages- oder Wochengeschaft,
Strategisches beschaftigt sich mit lang-
fristig Gberlebenswichtigen Fragen
und Uberlegungen - in der Regel mit
mehrjahrigem Bezug. Taktische Mal3-
nahmen liegen dazwischen und dienen
dazu, die Strategieziele zu erreichen.
Bei linkbird hinterlegt man tatsachlich
eine Vision, die Autoren hilft, zu ver-
stehen, in welchem Zusammenhang
Texte mit dem Unternehmen zu sehen
sind. Weiterhin hinterlegt man eine
Content Story (Abbildung 8, Ziffer 1),
Kommunikationsziele und Markenver-
sprechen. Unter ,Priorisiertes Ziel im
Content-Marketing“ beschreibt man,
was der Content erreichen soll. Eine
Reichweitenerhohung? Imagebildung?
Mehr Verldufe? All das hilft den am Pro-
zess der Content-Erstellung beteiligten
Personen, besser einschétzen zu kén-
nen, was zu tun, worauf zu achten ist
und wie am Ende der Erfolg gemessen
wird.

Weiterhin unterstiitzt das Tool
den User bei der Hinterlegung sog.
Personas. Das sind Vertreter typischer
Nutzergruppen, die namentlich benannt
und anhand ihrer Charakteristika
beschrieben werden. Was ist ihr Hin-
tergrund, demografische Merkmale,
ihre Angste, Motivationen, Hobbies
etc.? Personas sind immer dann
besonders wichtig, wenn man gezielt
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Dashboard > Venwallung > Projekie » website-boosting de » Conlent Strategie

= Content Strategie drucken

Top Level & Strategie -

Vision®  Content Story @ | Kommunikationsziel @ | Markenversprechen @ | Priorisiertes Ziel im Content Marketing®@  Guidelines @
Schliefit an an den Eeitrag uber Mammelade einkochen und soll iberleiten zum Butterbrot streichen. Bildet also die Briicke zwischen den beiden schen

vorhandenmen Beitragen.

Details

© Customer Joumey Phase hinzufigen © Call-o-Action hinzufiigen

Personas (0) | Customer Journey Phasen (3)

Content Ziele (1)

Call-to-Actions (1)

Aktion MName Angelegt von Angelegt am
# Bearbeiten | v | Awareness & Attention 5 A vr 09.10.2017 18:53
rd B&ﬁen - Interest & Trust + n MFI 09.10.2017 18:53
# Bearbeiten | v Desire & Conversion <3 o BN 09.10.2017 18:53

Abb. 8: linkbird erlaubt das Hinterlegen echter Content-Strategien

Content fuir Besuchergruppen erstellen
mochte. Einen Text fiir die Persona
,Gerda Miller-Ludenscheid” wird man
bzw. die beauftragten Autoren sicher
anders verfassen als einen fiir ,,Kevin
Alfinger*, weil beide sich natiirlich

per Beschreibung extrem voneinander
unterscheiden. Wie in Abbildung 8

zu erkennen ist, kommen auch Uber-
legungen zur Customer Journey, den
Content-Zielen und einem definierten
Call-to-Action nicht zu kurz. Sehr viel
besser kann man die Autoren eigentlich
nicht briefen, um sie tatsdchlich in die
beabsichtigte Richtung zu lenken. Sind
Guidelines des Unternehmens vorhan-
den, werden auch diese hier hinterlegt.
Wer bis dato keinerlei Guidelines hat,
sollte in Sachen Content-Erstellung
ohnehin nachsitzen. Insofern wird auch
deutlich, was eine wichtige Nebenwir-
kung dieser umfassenden Datenabfrage
des Tools sein diirfte: Man wird sich
bewusst, welche Informationen eigent-
lich n6tig sind, um wirklich gute Texte
entstehen zu lassen, und wie man diese
Infos am besten durchstrukturiert.

Keywords recherchieren

Die Keyword-Recherche startet man
im Keywordhunter tiber die Eingabe
eines Themas, Produktnamens oder z.
B. einer Dienstleistung (Abbildung 9).
Dabei stehen Filterfunktionen (Ziffer 1)
und diverse Kennzahlen zur Verfiigung.
Der LTE (linkbird Traffic Estimation,
Ziffer 2) gibt an, wie viel Traffic man
im Monat erwarten kénnte, wenn man
15 % des Suchtraffics bekame. Der LTV
(linkbird Traffic Value, Ziffer 3) rech-
net den LTE mittels des CPC (Cost per
Click, also die potenziellen Kosten fiir
eine Schaltung in Google Adwords) in
einen Eurobetrag um. Im Beispiel in der
ersten Zeile in Abbildung 9 wére dann
die Rechnung wie folgt: Suchvolumen
fur Quittengelee 18.100, davon 15 %
mal einen CPC von 0,19 €. Das ergibt
einen Keyword-,Wert“ von 515,85 € pro
Monat.

Ein Klick auf die Zeile, in der das
Keyword steht (Ziffer 4), aktualisiert
auf der rechten Seite die Daten zu die-
sem Keyword aus Google Trends (Ziffer
5) und blendet darunter die aktuellen
Suchergebnisse von Google dazu ein

(Ziffer 6). Markiert man interessante
Suchergebnisse und wahlt unten tiber
~Aktion auswahlen” dann den einzigen
Eintrag ,Links der Konkurrenz finden®,
werden diese automatisch an das Link-
modul bzw. den Sitehunter ibergeben.
Dazu gleich mehr.

Linkbird bleibt aber nicht bei einer
einfachen Keyword-Recherche stehen,
sondern bietet weitere Tools dazu
an. Im ndchsten Reiter findet man
»W-Fragen®, die nach Eingabe eines
Suchwortes wirklich brauchbare Inspi-
rationen fiir neuen Content liefern. Sinn
und Zweck von W-Fragen ist es, die
Informationsbediirfnisse der Suchen-
den besser zu erfassen und im neuen
Inhalt zu berticksichtigen. Wie im Bei-
spiel mit dem Keyword ,Marmelade®
in Abbildung 10 zu sehen ist, kann
man sich je nach eigener Intention die
interessanten Fragen heraussuchen und
per Klick entweder als Content-Idee
festhalten (Ziffer 1) oder alle Sucher-
gebnisse von Google zu der jeweiligen
Frage anzeigen lassen. Ist es leichter,
mit dem Suchwort ,Marmelade® unter
den Top 10 zu ranken, oder bringt die
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Griindung des Unternehmens bzw. seit
wann ist das Tool am Markt verfiighar?
Auf dem Markt seit 2012.

Rechtsform und Sitz des Unterneh-
mens:
GmbH, Berlin

linkbird hat sich ja in den letzten Jah-
ren von einem Nischen-Tool (Back-
links) zu einer umfassenden Con-
tent-Marketing-Plattform entwickelt.
Was waren denn die Griinde fiir diesen
Richtungswechsel?

Wir wissen, dass auf Basis eines tech-
nisch ausgereiften
allem hochwertige Backlinks und immer

Fundaments vor

mehr auch umfassende und nutzerzen-
trierte Inhalte die fir den Erfolg einer
Website entscheidenden Faktoren dar-
stellen.

linkbird wird von marktfiihrenden
Agenturen und Hunderten SEO-Teams
in Unternehmen eingesetzt, die unsere
Linkbuilding-Workflows sehr schatzen.
In enger Absprache mit unseren Nutzern
haben wir dann entschieden, das Kon-
zept der Workflows auch auf die Pro-
zesse in der Content-Planung, -Erstel-
lung und -Vermarktung auszuweiten. So
erreichen wir die sinnvolle Zusammen-
arbeit zwischen SEO-, Content-, PR- und
Social-Media-Teams und brechen mit
unserer Plattform das Silodenken der
Abteilungen auf. Als einen Richtungs-
wechsel empfinden wir das nur bedingt,
eher als eine sinnvolle Konsequenz und
als logisches Ergebnis in Bezug auf die
Weiterentwicklung unserer Nutzer und
der Branche. Um diese Weiterentwick-
lung zu verdeutlichen, wird sich auch
bald etwas in Bezug auf unseren Namen
dndern ;)

ernehmensd
|

Was war der
(,,ziindende*)  Anlass
zur Griindung des Unternehmens
bzw. spater zur Entwicklung des Tools?
Als (berzeugte ,Digital Natives® sind
wir selbst seit mehr als zehn Jahren im
Online-Marketing aktiv. Da es damals
keine passende Losung am Markt gab,
die alle Arbeitsschritte und die Zusam-
menarbeit im Content-Marketing und
SEO auf einer Plattform vereinte, haben
wir das Produkt fir unser eigenes Team
gebaut, eingesetzt und dann 2012 - nach
Optimierung mit ersten Nutzern i
und Partnern aus der Branche - \\'
auf den Markt gebracht.

Anzahl Mitarbeiter
17 - und stetig auf der Suche nach
talentierten Birds!

Sind fiir die nahe Zukunft neue Fea-
tures geplant (sofern man das schon
verraten mochte)?

Wir arbeiten an vielen niitzlichen Fea-
tures. Derzeit beschaftigen wir uns
zum Beispiel damit, wie Content-Er-
folge besser gemessen werden oder
wie aus den Lesern dann tatsachlich
auch Kunden generiert werden kdnnen
- diesheziiglich kommt von uns zeit-
nah ein bisher einzigartiges Produkt auf
den Markt. Dartiber hinaus bauen wir an
unserem Okosystem und implementie-
ren immer mehr Partner, wie bald zum
Beispiel das CMS Typo 3. Ein sicherlich
spannendes Feature in unserer Analyse
ist auch der neu veréffentlichte ,,Content
CPC* und ,,Content Traffic Value®, der auf
einfach verstandliche Art die Profitabili-
tat und den Wert erstellter Inhalte aus-
werten kann.

Wer ist Ansprechpartner fiir das Tool,
wo findet man entsprechende Infos im
Web?

Das Einfachste ist es,
Plattform
www.linkbird.com/de/products/free-trial/
- im Log-in wird dann auch direkt ein

unsere

kostenlos zu testen:

personlicher Ansprechpartner angezeigt,
da wir jeden Interessenten und Kunden
individuell betreuen.
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Keywordhunter |~ W-Fragen | Sitehunter | Themen Alerts

Marmelade] Q ‘ Deutschland

Keyword von
Aktion Keyword Suchvolumen
# Conlenterstellen | v | quitiengelee: 18100
# Conlenterstellen | v | erdbeermarmelade 14300
# Contenterstellen | ~ | marmelade 12100
# Conlenterstellen | v | | quitenmammelade 8100
# Contenterstellen | v | | aprikosenmarmelade 6600
# Contenterstelien | v | | brombeemarmelade 6600
& Conlenterstellen | v | apfelmamelade 5400
# Contenterstellen | v | | johannisbeermarmelade 5400
# Contenterstellen | ~ | thabaroer marmelade 5400
# Contentersiellen | v || orangenmammelade 4400
# Contenterstellen | v | | hagebuttenmarmelade 4400
# Contenterstellen | ~ | kirbismarmelade 4400
# Contentersiellen | v | gelee 4400
# Contenterstellen |+ | marmelade kochen 4400
# Contenterstellen | v | | feigenmamelade. 3600
& Contenterstellen |+ | | konfitiire 3600
# Contenterstellen | + | | holundergeles 3600
& Contenterstelien | v | | himbeermarmelade 3600

[ Aution auswihlen a

bis

x| v Deutsch X v

Keywords (673) = Google Trends =

von °s von || bis von || bis von bis
v CPC LTE v Wettbewerb
019€ 2715 e 51585€ ° -
045¢€ 2220 999 o
033€ 1815 598.95€
0.16¢€ 1215 1944€ m
028¢€ 990 2772¢€
027 990 267.3¢ m
007€ 810 S6TE m
023¢€ 810 1883¢€
047€ 810 3807€
0.15€ 660 99€ a»
045¢€ 660 3036¢€
024 660 158.4€ Q
008€ 660 528€
029¢€ 660 191.4€
0.16€ 540 s64€
032¢€ 540 1728€
019€ 540 1026 € a
031 540 167.4€ -

Q Keyword Ideen abrufen

Interesse im zeitlichen Verlauf Go: glt‘

Weltweit. 01.01.04 bis 06.11.17.

® quitiengelee

01.01.2004 01.03.2014

Google Suchergebnisse -

1 Quitiengelee Rezept - [ESSEN UND TRINKEN] =

e 2 Quitiengelee (Rezept mit Bild) von Aurora | Chefkoch.de

3 Quitiengelee Rezepte | Chefkoch de
4 Quitiengelee Rezept - [ESSEN UND TRINKEN]

5 Quittengeles Rezepte - kochbarde

6 Quitiengelee selber machen - so geht's | LECKER

7 Quitiengelee Rezept | Mamas Rezeple - mit Bild und Kalorienangaben
3 Quitiengelee Rezept | Kiichengolter

9 Quitiengeles Rezept | Kiichengolter

10 | Grundrezept zur Herstellung von Quitten Gelee:

11| Ouitlengelee Rezepte | DasKochrezept de

(& Aktion auswahlen & © Mehr Ergebnisse zeigen

Abb. 9: Der Keywordhunter erlaubt vielféltige Recherchen

Keywordhunter ~ W.Fragen | Sitehunter = Themen Alerts

Mamelade Q| | peutsen v

Wer Marmelade Wie Marmelade

+ 8 wer hat marmelade erfunden

+ 8 wer darf marmelade verkaufen
+ & wer stellt tamara marmelade her
+ 8 wer zu wem marmelade

+ & wie marmelade lagem

Wo Marmelade Warum Marmelade

+ & wo marmelade aufbewahren

+ 8 wo marmeladenglaser kaufen

+ 8 wo marmeladenglaser entsorgen
+ 8 marmeladenglas wo kaufen

+ & mameladenglaser wo kaufen

Wieso Marmelade

8 wieso marmeladenglaser auf den kopf stellen
)50 schimmelt marmelade

Wieso stellt man marmelade auf den kopf
Wi + & wieso darf man marmelade nicht mehr sagen
P

A+

Ba v oo yew g 4 v R

Q Fragen finden

+ 8 wie marmeladenglas sffnen

+ 8 wie marmelade kochen
+ 8 wie marmelade haltbar machen +3
+ 8 wie marmelade in glaser fiillen
+ & wie marmelade verteilen candy crush -
+ 8 wie marmeladenglaser sterilisieren
+ 8 wie marmelade in berfiner

+ 8 wie marmeladenglaser steril machen +
+ 8 wie marmelade verteilen bei candy crush soda

+ 8 warum mamelade im kupferkessel kochen
+ 8 warum mamelade umdrehen +
+ & warum marmelade auf den kopf stellen
+ 8 warum mameladenglaser hei@ ausspilen
+ 8 warum mamelade abschaumen +
slade im kupfertopf kochen
de zu flissig

Was Marmelade

+ 8 marmelade was ist das

+ 3 marmelade was passt zu heidelbeeren

+ 2 marmelade was passt zusammen

marmelade was passt zu johannisbeeren

+ 8 marmelade was passt zu himbeeren

8 was heillt marmelade glatt rahren

+ 3 was heilt marmelade auf englisch

+ 3 was haben marmelade und erdnussbutter gemeinsam
3 was macht marmelade haltbar

+ 3 was wenn marmelade nicht fest wird

Wann Marmelade
+ 3 wann marmeladenglaser wieder umdrehen
& wann marmelade fest
+ & wann marmelade und konfitiire
+ 3 wann marmeladenglaser verschiiefen
3 wann marmelade pirieren
+ & wann marmelade in glaser fiillen
3 wann marmelade auf platzchen

+3
+ & marmelade wann essen

e' & “ b wann marmelade fir baby
Google Ergebnisse anzeigen

Abb. 10: Das W-Fragen-Tool erlaubt die direkte Ubernahme als Idee in die Content-Erstellung

gezielte Beantwortung von Fragen zum
Thema - vielleicht sogar mit mehreren
Artikeln = in Summe mehr Traffic tiber
gute ,Nischen“-Platzierungen? Warum
muss man Marmelade auf den Kopf
stellen? Warum schimmelt sie und wie
kann man das verhindern? Ab welchem
Alter darf man einem Baby Marmelade
geben? Zur Erinnerung: Diese Fragen
werden von Menschen im Web gestellt
und sie suchen dazu Antworten. Warum

ihnen diese nicht geben und einen Teil
davon Uber sanfte Call-to-Action in den
Verkaufsbereich ziehen? Warum nicht
Google die Chance geben, die eigene
Domain bei all den guten Content-Stii-
cken als gute Instanz zum Thema Mar-
melade zu erkennen? Dass das tumbe
Verkaufen aufgrund des hohen Ran-
kingdrucks immer aufwendiger wird,
misste sich ja bereits herumgespro-
chen haben. Ersetzen Sie einfach die

Marmelade durch eines Threr Themen
und probieren Sie aus, welche offenen
Fragen da drauBen im Web dariiber her-
umschwirren.

Bei der Erstellung einer solchen
Content-Idee erscheint dann eine
umfangreiche Maske, in der man diese
naher spezifizieren, einen ,Manager*
sowie einen Autor fiir das Thema
zuordnen, die geplante Wortanzahl
hinterlegen, ein Veroffentlichungs-
datum und neben weiteren Angaben
auch ein umfassendes Briefing mittels
eines integrierten Texteditors erstellen
kann. Dieser initiale Workflow-Start
stellt sicher, dass nichts vergessen
wird, alles kontrollierbar bleibt, und
tragt vor allem der Notwendigkeit Rech-
nung, eine anstandige Beschreibung
zu hinterlassen, die erklart, was man
eigentlich damit bewirken méchte. An
dieser Stelle wird besonders deutlich,
was linkbird von den meisten anderen
SEO-Tools unterscheidet - namlich eine
wirklich durchdachte Prozesssteuerung,
die am Ende nicht nur viel Zeit spart,
sondern vor allem Transparenz fir alle
Beteiligten erzeugt und das Durchden-
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ken und Dokumentieren an den richti-
gen Stellen erzwingt. Wem das alles zu
viel Arbeit ist, der wird am Ende viel-
leicht eher eklektisch Texte auf Zuruf
erzeugen oder erzeugen lassen, aber
eben nicht nachhaltig und zielorientiert
wirklich guten Content aufbauen.

Im ndchsten Reiter ,,Sitehunter® las-
sen sich tber diverse Einstellungen und
Angaben Webseiten finden, die fiir eine
themenorientierte Verlinkung infrage
kommen kénnten. Dazu werden tber
ein Suchfeld Vorschlage generiert und
passende Keywords wandern dann in
den Suchcontainer (Abbildung 11, Zif-
fer 1). In jedem Fall sollte man den Jager
iber weitere Einschréankungen (Ziffer 2
und 3) scharfen, damit die Ausbheute
nicht zu breit wird und zu viele falsche
Treffer enthilt. Uber eine Angabe von
Mitbewerberdomains ist es auch még-
lich, deren Linkgeber zu identifizieren.

Content planen
und erstellen

Im Planungsmodul hat man ggf.
bereits erste Content-Ideen aus dem
Recherchemodul in der Anzeige. (ber
die sog. Smartbar behilt man den Uber-
blick tiber alle Ideen und deren Status
wie z. B. ,,Abgelehnt*, ,in Produktion®,
»in Korrektur® oder ,Freigabe“ (Pipe-
line-Fortschritt). Alle Content-Items
werden hier gelistet und sind direkt
zugénglich bzw. konnen weiter bearbei-
tet werden. Der Content-Manager behalt
im Tool jederzeit den Uberblick iiber
die Arbeit der Autoren und jede Einstel-
lung fiir einen Content (z. B. Zuordnun-
gen zu Persona, der Customer Journey,
dem Suchvolumen oder Wert). Neben
der Content-Pipeline gibt es auch eine
Link-Pipeline, in der Ziele, statistische
Daten und der Fortschritt einseh- und
bearbeitbar sind.

Das Tool spielt vor allem in Agen-
turen mit mehreren Mitarbeitern seine
wahren Starken aus. Folgerichtig lasst
sich sehr viel den eigenen Anforderun-
gen, Workflows und Designs anpassen.

WEBSITE BOOSTING » 01-02.2018

Webseiten finden

Google Ergebnisse  Ahnliche Webseiten finden

¢ Finden Sie mit unserem Sitehunter passende Seiten fiir Ihr Content-Seeding und Linkbuilding
¢ linkbird zeigt Ihnen die gefundenen Seiten binnen weniger Minuten an und qualifiziert diese anhand unterschiedlicher und filterbarer Metriken fur Sie vor.
¢ Anschiiefiend kbnnen Sie die relevanten Seiten in die Quellen Gbernehmen und fiir die Kommunikation verwenden

Welche Google Domain méchten Sie verwenden? Welche Suchbegriffe mochten Sie beriicksichtigen?

google de ~ 80 magazin

° usability magazin

@ Geben Sie Suchbegriffie kommasepariert oder untersinander ein

@ Nutzen Sie die "Suchbegriff finden" Funktion, um passende Suchbegrifie zu erhalten

Fidr Job iibernehmen | :chen Sie nach exakten Suchbegrifien, indem Sie Anfiinrungszeichen (z.B. "Suchbegriff’)
renden

Suchbegriffe finden: @

| conversionoptimierung|

conversion optimi tools
landing page conversion optimierung o Sitehurter Job kinnen maximal 20 Suchbegrifie berlicksichtigt werden

hliefen B .
‘cowaum einschrinken: @

Kommentar:
Beliebiger Zeitraum ¥

Maochten Sie nach spezifischen Webseiten suchen? (7]

URL soll enthalien @
[ Titel soll enthalten @ '*’{ SEO Magazine Ubersicht
Text soll enthalten o
Forum @&

Blog @

Eigene Parameter @

Wie machten Sie nte Werte mi verkniipfen? e

Alle Werte mussen vorhanden sein -

o Alle Spezifikationen entfernen

Machten Sie etwas ausschliefen? @

o o Ausschlussmoglichkeiten hinzufugen

¥ Sitehunter starten @ Abbrechen

Abb. 11: (ber den Sitehunter lassen sich iiber Suchbegriffe passende Webseiten fiir eine poten-
zielle Verlinkung finden

Dashboard > Planung > Content Pipeline

Oconnt e erssen | tren vervten [Tl e

Status

Content Manages o v vp v Vsuchen || D zuricksetzen

Projes © Typen

Tags

Templates Content Briefings
Erstelite Content Ideen

Pipeline Fortschritt

e i

o - —

06112017 07112017 08112017 09112017 10112017 207

Abb. 12: In linkbird lasst sich praktisch alles den eigenen Wiinschen anpassen
Uber Editoren kann man Vorlagen wie Management mit wenigen Mausklicks
die des Content-Briefings entsprechend  von der Hand und spart enorm Zeit.
verdandern, auch das Layout fiir den

Content (Abbildung 12). Die Vorlagen Die Distribution

fur Briefings sind bereits vorbelegt,
sodass man gleich zum Start vom Wis-
sen des Anbieters profitieren kann,
welche Fragen gestellt und beantwortet
werden missten. Es macht wenig Sinn,
das Rad jedes Mal neu zu erfinden, und
so muss man lediglich ggf. Anpassun-
gen oder Erganzungen vornehmen. Der
Vorteil liegt klar auf der Hand. Hat man
einmal alle Felder, Prozesse, Verant-
wortlichkeiten, Mailadressen, Vorlagen,
Kunden etc. definiert, geht spater das

Stehen Content-Bestandteile und
sind sie auf der Website publiziert,
sollte man das der Welt da drauBen
auch mitteilen. Dazu hinterlegt man ini-
tial seine im Lauf der Zeit gesammelten
Quellen in Form von URL, einer The-
menzuordnung, Namen und E-Mail der
Kontaktperson und bei Bedarf weitere
Felder wie Tel.-Nr., Status und mehr.

Uber Themen und Projekte ordnet
man dann neuen Content einem bzw.
mehreren moglichen Distributionska-
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Content Informationen
@ Deutsch @ 07.11.2017 12:57:39 von Mario Fischer
f4 Blogpost o} In Produktion s
™ Metibroichen M K vorhander s
W el B2 websiteboosting.com
& Mario Fischer ¥ Keine Kampagne zugeordnet 4
(# Mario Fischer © Keine Kommentare
w1200 @ 1Beobachter (oL cia)
@ Keine Kosten vorhanden

Eigene Werte:
B Keine URL vorhanden Ein eigenes Testfeld: Kein Wert vorh o "4
B 22.11.2017

Aufgaben:
Es wurden keine Aufgaben gefunden!

O Neue Aufgabe

Content Editor

I Testbeitrag ~ Briefing & Ideen
Bearbeiten ~  Einfigen > Ansicht ~  Tabelle =
a

= = I

4 # B [ Y 5 Fomae- A - [l -iE- IS~
Blogbeitrag (DE)

SRR ET RN ES S e —
Pressemiieiung (DE)

Precukibeschretung (DE)

1n diesam Editor lassen sich direkt Taxte afassen, formatinren und gof. mit Bildern versehan. Eing
WODF*IDF sowie sine Lesbarkeitsanalyse kann auf der rechten Seite angestoBen werden, EBanso wird
eErik. ob de Verwendung von Kepverds stimmig ist und vieles mehr: ——
SRR itertragen. Freigaben und letite Ratgeber (DE)
Blognost {EN)
Press Releass (EN)

Product Descrigbon (EN}

A Ende lisst wich der Battrag direkt
Chacks als positiv vorausgesstzt.

O In Komektur | » ™

Abgelehnt
Idee ~ WDF*IDF Analyse 0 staten

Abzeptiert
- ~ Textanalyse arke = 3 )

£ InProduktion it v
~ Keywords @ © hinzutigen
Freigabe
2 Vestffenticht : v Social Beitrage @ © Hewsr Beirag
e .-. 'u Wi aten 5wt/ I B hem Textbest- om0

Abb. 13: Content-Prozesse detailliert und transparent erstellen, steuern und den Uberblick behalten

Content importieren

Bitte wihlen Sie das Projekt aus fur das Sie bereits bestehenden Content importieren machten? @

websiteboosting com -

Content (13)

URL Filter
Titel URL
abo-code - Website Boosting websileboosting com/aktionen/abo-code

‘Website Boosting Magazin - Das Magazin fir SEO | SEM | USABILITY
websileboosting com/blog

Fragen direkt an Google Stellen - exklusiv in Website Boosting websileboosting.com/blog/198-fragen-an-googie-stellen

‘Addon Firegloves (News in Website Boosting) ist offline ing.com/blog/212-addon-fireglove t-offline-website-boosting-22

‘Woran erkennt man serioese SEQ - Website Boosting

g.comiblog/37- kennl-man-serioese-seo

Glossar - Website Boosting ing.com/glossar/eintrag/gl itsfwerben. htmi

W v\

Abb. 14: Da niemand bei null anfangt, erméglicht linkbird den Import bereits bestehender Con-
tent-Bestandteile

nélen zu. Das Tool iibernimmt auch hier  jeweilige Ubersicht halt die sog. Smart-

die komplette Prozesskette und weist
am Ende aus, welche Antwort- und
Erfolgsraten erzielt werden konnten.
Uber die hinterlegten Mailadressen fiir
beide Kommunikationsrichtungen geht
nichts verloren oder muss erst jeweils
einzeln zusammengesucht werden. Eine

bar vor.

Erfolgsanalysen

Das Modul ,Analyse” erlaubt einen
wirklich umfassenden (berblick iiber
den veroffentlichten Content, sein Ran-
king und die Sichtbarkeit in Google und

ordnet tber verkniipfte Schnittstellen
(API) zu Google auch gleich die Anzahl
der organischen Besucher zu. Per
Liniendiagramm lassen sich wichtige
Metriken, wie z. B. der AdWords CPC,
sicht- oder nicht sichtbare Keywords,
Links oder z. B. die Absprungrate
miteinander vergleichen. Anhand
bereits rankender Keywords lasst sich
bestehender Content in das Tool impor-
tieren (Abbildung 14).

Nach dem Import bereits vorhande-
ner URLs geht linkbird in seinen Daten-
banken auf die Suche nach bereits vor-
handenen Backlinks und stellt diese im
Unterpunkt ,,Links* zusammen. Diese
werden mit wichtigen Metriken erganzt,
die eine recht umfassende Abschatzung
der Qualitat der Linkgeber erlauben.
Besonders hervorhebenswert sind
dabei die letzten beiden Spalten ,,Besu-
cher (30 Tage)“ und ,,Besucher (ab
Eintrag)“. Sie zeigen, ob und wie viele
Besucher iiber den jeweiligen Backlink
auf die eigenen URLs gekommen sind.
Es geht also nicht um tumbes Linkzéh-
len und theoretische Metriken, son-
dern man erkennt auf einen Blick, wie
erfolgreich ein Backlink tatsachlich ist.
Und dabei geht es ja nicht nur darum,
tatsachlich zusatzliche Besucher zu
bekommen. Experten weisen immer
wieder darauf hin, dass Links, die auch
wirklich geklickt werden und reale
Besucherbewegungen verursachen, bei
Google besonders stark auf das Ranking
wirken - oder Gberhaupt erst dann fiir
eine Bewertung herangezogen werden.

Wer mit bezahlten oder gemieteten
Backlinks arbeitet, wird die Moglichkeit
schatzen, die komplette Budgetverwal-
tung dieser Kosten und die zugeordne-
ten Kontakte Gber das Tool abwickeln
zu kénnen. Der guten Ordnung halber
sei erwahnt, dass Google und andere
Suchmaschinen rein gar nichts gegen
Linkkauf oder -miete zum Zweck der
Traffic-Akquisition haben - solange
diese mit dem Attribut ,,nofollow*
gekennzeichnet sind. Freilich beherzi-
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gen nicht alle Unternehmen solche Vor-
gaben bzw. Richtlinien.

Das Analysemodul ,,Rankings®
ermoglicht einen komplexen Einblick
in die Folgen des Content-Marketings
bzw. eben der Zusammensetzung der
erreichten Positionen. Per Klick wird
deutlich, wo und wann es Ups und
Downs im Ranking gab bzw. gibt und
welches die zehn starksten Gewinner
oder Verlierer sind. Ausgehend von
Letzteren kann man sofort handeln,
die Ursachen suchen und tiber weitere
Optimierungen am Content und ggf. der
Backlinkstruktur versuchen, dem ent-
gegenzuwirken.

Sehr niitzlich durfte fir die meisten
Unternehmen der sog. Brand Alert sein
(Abbildung 15). Hier lassen sich eigene
Markenbegriffe (oder Domainnamen)
oder auch die der Mitbewerber iber-
wachen. Findet der linkbird-Crawler
auf Webseiten eine Erwdhnung der
hinterlegten Begriffe, wird dies ent-
sprechend vermerkt. Laut dem Anbieter
werden aktuell derzeit ,,... ca. 300 Mio.
Online-Medien, tiber 1000 Print-Me-
dien sowie die 100 wichtigsten TV- &
Radiosender im deutschsprachigen
Raum® durchsucht. Dieses Set wird lau-
fend erweitert.

Uber Filterméglichkeiten (Ziffer
1) behélt man auch bei umfassenden
Dateneintragen den Uberblick. Auch
hier zeigt eine Smartbar die wichtigsten
Metriken wie ,,Erwdhnungen® im Zeit-
ablauf (Ziffer 2), in welchen Segmenten
(Blog, News o. a., Ziffer 3) der Content
entdeckt wurde und via Sentimentana-
lyse, ob die Grundstimmung eher posi-
tiv, neutral oder negativ ist (Ziffer 4).
Bei dieser maschinellen Einschatzung
sollte man sich aber bewusst sein, dass
sie wegen der enormen sprachlichen
Komplexitat nicht so exakt ist. Vor
allem mit Ironie kommen Maschinen
noch immer nicht so gut zurecht. Wer
es jeweils genau wissen will, kann aber
auf die fraglichen Seiten durchklicken
und selbst nachlesen, was tber ihn
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Themen Uberwachen
VO,

Welches Thema mochten Sie iiberwachen lassen? @

I Vebsite Boosting Magazin

I Deutsch

websiteboosting.com

wichentlich

Kommentar:

Finden Sie mit unserem Themen Alert Seiten, auf denen ihr Suchbegriff erwahnt wurde
linkbird zeigt Ihnen taglich neue Seiten an und qualifiziert diese anhand unterschiedlicher und filterbarer Metriken fiir Sie

Anschliefend kinnen Sie die relevanten Seiten in die Quellen Gbemehmen und fiir die Kommunikation verwenden

Geben Sie hier ein Thema wie z.B. "Content Marketing” an.

Fiir welche Sprache mochten Sie das Thema iiberwachen lassen?

Machten Sie den Themen Alert einem bestimmten Projekt zuordnen?

IZ Machien Sie regelmaRig per E-Mail dber die neuesten Ergebnisse informiert werden? 2]

Wie haufig mochten Sie iiber neue Ergebnisse informiert werden?

P

B Alert anlegen ® Abbrechen

Abb. 15: Die Uberwachung von Themen iiber Alerts bringt mehr Transparenz und Reaktionsmog-

lichkeiten

berichtet wird. Besonders wertvoll sind
natlrlich Erwdhnungen ohne gesetzte
Backlinks (Ziffer 5). Hier lohnen sich
auf jeden Fall eine Priifung und ggf. ein
freundliches Nachfragen beim Inhaber
der Domain, dass man sich tber die
Erwdhnung freue, aber dass doch ein
Link zu der entsprechenden (eigenen)
URL dessen Besuchern vielleicht wei-
terhelfen wiirde? Leichter lassen sich
in der Regel natiirliche Backlinks nicht
aufbauen bzw. die Erfolgsquote ist
hier erfahrungsgemaR recht hoch. Die
Ergebnisse selbst lassen sich entspre-
chend mit eigenen Daten erweitern und
zuordnen, wie Abbildung 15 und dort
beispielhaft Ziffer 6 zeigt.

Toolbar
Fur Chrome und Firefox ist eine

Toolbar installierbar, die nach einer
Verkntpfung mit den eigenen Tool-Zu-
gangsdaten beim Surfen die jeweilig
aufgerufene Website mit nitzlichen
Daten anreichert. So kann man z. B.
sofort erkennen, wie viele Backlinks
die Domain bzw. die URL hat oder wer

der Eigentlimer ist. Hat man die URL
bereits in der eigenen linkbird-Daten-
bank, bekommt man auch hier einen
entsprechenden Hinweis. Findet man
eine Seite fiir ein eigenes Projekt, z. B.
zum Backlinkaufbau, gut, kann man sie
tiber die Toolbar per Klick automatisch
zur eigenen Sammlung fiir eine spétere
Weiterbearbeitung hinzufiigen. Damit
gehort Copy & Paste und das geson-
derte Wegspeichern moglicher Gelegen-
heiten der Vergangenheit an. Auch das
spart Zeit. Allerdings muss man sich
der Tatsache bewusst sein, dass wie bei
allen derartigen Browsererweiterungen
theoretisch Bewegungsprofile im Web
aufgezeichnet werden kdnnten.

Hilfestellungen

Unter linkbird.zendesk.com findet
man gerade zum Start viele nitzliche
Hilfestellungen zu linkbird. Uber das
Fragezeichen rechts oben im Tool fin-
det man weiterhin eine Guided Tour,
Artikel, weiterfiihrende Ressourcen
und natirlich auch eine Telefonnummer
fiir den Kundensupport, der zwischen
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Dashboard > Analyse > Brand Alerls > Details

Uberwachte Parameter (Keyword: Website Boosting | Sprache: Deutsch)
Gesami x| v Ervwahnungen mit Lin
Smartbar

Erwdhnungen
j©

KW 37/2017

&0

N | |

KW 29/2017 KW 33/2017

q v ¢ er Y v dec/ o

o

KW 41/2017

xfor 1

Segment

e Segmente

KW 45/2017 ’

= Blog 46
- MNews 30
Sonstiges: 53

Kontakt vorhanden v

~

+

¥ Suchen ‘D Zuriicksetzen v Advanced Filter

e Erwahnungen mit Link

= positiv: 121
neutral: 5 0 129
= negativ: 3

o Sentiment

aine

Gefundene Ergebnisse (129) & -
Aktion Webseite Datum Themen Links Name E-Mail Telefon Kontakt
v Links auf Webseite Quellen
@ Quele hinzufiigen |~ [e1=0R B gcorg-a en-verkaufsmo. 05112017  Metibrotchen 0 0 0 Vomame Nachname E-Mail Telefon
® Quelle hinzufiigen | ~ | | [s¥=h ' blog bib M102seo-sea 03112017 | Gesundheit 0 0 0 Vomame Nachname E-Mail Telefon
® Quelle hinzufiigen | ~ | o=l ' docplaye stes-unter-kont 02112017 Shopping 0 0 0 Vomame Nachname E-Mai Telefon
@ Quelle hinzufiigen | ~ | [oY=] vt kon rersion-optimie... | 07.10.2017 || 0 Vomame Nachname E-Mail Telefon
@ Quele hinzufiigen | ® pressew complexcberiin.. | 03.09.2017 | Algemein 0 Vomame Nachname E-Mai Telefon
Finanzen
@ Quelle hinzufiigen | ~ vinformiert zu 03092017 | Gesundheit 0 Vomame Nachname E-Mail Telefon
H B
@ Quele hinzufiigen | ~ 03.09.2017 0 Vomame Nachname E-Mail Telefon
Metibrolchen ‘h
@ Quele hinzufiigen | ~ 4402 03092017 | Mode 0 Vomame Nachname &' E-Mail Telefon
P8 & Uriaub

Abb. 16: Der ,,Brand Alert*“ ldsst sich zu einem umfassenden Radar ausbauen

15.30 und 18.00 Uhr erreichbar ist.
Neukunden werden nach dem kostenlo-
sen Test bei der Einrichtung (Onboard-
ing) unterstitzt.

Preise

Auf der Website findet man nir-
gends einen Hinweis auf Preismodelle.
Diese werden je nach den Anforderun-
gen und der Anzahl der Benutzer vom
Anbieter individuell auf Nachfrage kal-
kuliert. Dem Vernehmen einiger Kunden
nach ist linkbird zwar nicht billig, aber
durchaus im besten Wortsinn fiir die
gebotene Leistung preiswert. In persén-
lichen Gesprdachen mit Agenturen gaben
alle an, ohne das Tool keinesfalls so
effizient und hinsichtlich des Contents
so hochwertig und transparent arbeiten
zu konnen oder zu wollen.

Fazit

Wer verstanden hat, dass bereits
heute und vor allem kiinftig nicht nur
beim SEO, sondern auch bei Besuchern
qualitativ hochwertiger Content nétig
ist und die Erstellungsprozesse sowie
die Vermarktung desselben nicht dem
Zufall oder Zuruf tiberlassen bleiben
sollten, fiir den kann linkbird sicherlich
eine echte Unterstiitzung bieten. Vor
allem Agenturen, aber auch Freelancer

Content Marketing

im Unternehmen implementieren

Eine Praxisorientierte Roadmap fiir die
Integration von Content Marketing
in Threm Unternehmen
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Abb. 17: Ein kostenloses Whitepaper ist unter
www.linkbird.com herunterladbar

mit vielen Kundenprojekten behalten
damit deutlich leichter den Uber-

blick und jederzeit Kontrolle Giber das
Geschehen. Aber auch Unternehmen,
die mit mehreren internen oder exter-
nen Mitarbeitern ihren Content fortlau-
fend ausbauen, werden hier profitieren
konnen. Alle Vorlagen, der Content, die
Kommunikation mit anderen Benutzern,
Texterstellern, Kunden und Linkgebern
lassen sich tiber das Tool in Work-
flows abbilden. Zur Entwicklung und
Sammlung von Content-Ideen bis hin
zur Zuordnung, Erstellung, Publikation,

Steuerung und Uberwachung bekommt
man wichtige Hilfestellungen und den
nétigen Uberblick auch tiber groRe
Projekte und/oder viele Kunden hin-
weg. Wer die Stammdaten, v. a. seine
Kostensatze verniinftig einpflegt, erhalt
bereits im Ideenstadium Hinweise, wie
sich Einzelprojekte oder Seiten rechnen
konnen. Damit spart man nicht nur
Arbeitszeit und somit Arbeitskosten,
sondern kann auch die Time-to-Publish
durch effiziente Prozesse deutlich ver-
kiirzen. Uber kleinere Usability-Prob-
leme, die im Tagesgeschaft dann meist
eh nicht mehr auftreten, kann man dann
auch getrost hinwegsehen.

Hinweise auf technische SEO-Feh-
ler, wie sie eine OnPage- bzw. OnSi-
te-Analyse zutage bringen, findet man
mit linkbird allerdings nicht. Seine
diesbeziiglichen Hausaufgaben muss
man also bereits gemacht haben oder
mit anderen Tools erledigen. Am Ende
bleibt noch ein kleines Mangelchen
bestehen: Der Name des Tools fiihrt his-
torisch bedingt etwas in die Irre. Link-
bird ist priméar eben kein Tool nur ftr
die Backlinkverwaltung, es ist eine fast
komplette Suite fiir alle SEO-Aspekte,
die mit Content und Content-Marketing
zu tun haben, entstanden. 1



