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Nadine Wolff

Strukturierte Daten - relevante
Daten richtig auszeichnen

Optimieren Sie Ihre Suchergebnisanzeigen, indem Sie relevante Informationen zusatzlich
auszeichnen. In diesem Beitrag erkldart Nadine Wolff, welche Auszeichnungsmdglichkeiten
es gibt und wie Sie Thre Informationen dahin gehend bearbeiten, dass sie einen Mehrwert
fiir den Nutzer aufweisen. Mithilfe des Google-Tools konnen Sie Ihre Implementierung

anschliefend kontrollieren. Helfen Sie den Suchmaschinen dabei, die Inhalte Ihrer Web-
seite besser zu verstehen, und erhéhen Sie durch eine auffilligere Optik die Anzahl der
Besucherklicks auf IThre Suchergebnisse.
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Nadine Wolff arbeitet

als  Senior-Online-Mar-
keting-Managerin bei der
internetwarriors GmbH. Sie
ist im Bereich der Such-
maschinenoptimierung und
der Webentwicklung spe-
zialisiert.

Die Optimierung einer Website ist mehr,
als nur Inhalte und technische Konfiguration
entsprechend dem Kodex der Suchmaschinen
anzupassen. Mikrodaten und Metadaten missen
auch SEO-ready sein. Leider ignorieren viele
Webseitenbetreiber diese Bereiche oder verste-
hen sie nicht richtig, somit lauft die Anwendung
in die vollig falsche Richtung und schadet in
nicht wenigen Féllen mehr, als sie nutzt.

Je mehr Sie tber strukturierte Daten wissen,
desto besser werden Sie bei der Optimierung
Threr Website. So stellen Sie sicher, dass Kun-
den oder Nutzer Sie (iber die organische Suche
finden und die Aufmerksamkeit auf Thr Sucher-
gebnis gelenkt wird. Mithilfe der strukturierten
Daten stellen Sie dem Nutzer mehr relevante
Informationen zur Verfiigung und helfen gleich-
zeitig den Suchmaschinen, die Informationen
auf Threr Website oder in Threm Online-Shop
zu verstehen und strukturiert anzuzeigen. Je
mehr Menschen Thre Website finden und auf Ihr
Ergebnis klicken, desto hoher sind die Chancen,
dass Sie Kunden gewinnen, sodass Ihr Unter-
nehmen wachsen kann.

Verschiedene Technologien
fithren zum gleichen Ergebnis
Derzeit existieren drei Technologien fiir
die Erweiterung strukturierter Daten in HTML:
RDFa, Microdata und JSON-LD. In diesem Fall
widmet sich der Artikel einem der bekanntes-
ten und populdrsten Auszeichnungsformate:
Microdata. Mit Microdata kénnen semantische
Informationen in einer vorhandenen HTML-

Webseite gegliedert und inhaltlich zugeordnet
werden. Die Auszeichnung mithilfe von Schema.
org gehdrt zu den Microdata. Dabei handelt es
sich um ein gemeinsames Markup-Vokabular
von Tags.

Schema.org fiigt Tags zu HTML hinzu, um
so zu strukturieren und zu verbessern, wie die
Daten in SERPs von der Suchmaschine verstan-
den und dargestellt werden.

Browser, Suchmaschinen und Webcrawler
sind gleichermalen in der Lage, diese Daten zu
erkennen, zu extrahieren und zu verarbeiten.

Auf diese Weise wird den Besuchern eine
bessere Erfahrung geboten. Suchmaschinen
verwenden die Microdata-Auszeichnungen, um
zu verstehen, welche relevanten Inhalte tat-
sdchlich auf der Webseite existieren, und diese
in durch Rich Snippets angereicherten Sucher-
gebnissen darzustellen.

Google unterstitzt offiziell Microdata und
RDFa. Im Einklang mit sauberem und konsis-
tentem Code stehen Ihnen viele Optimierungs-
moglichkeiten zur Verfiigung. Die am meisten
gewdhlten, die von Google unterstiitzt werden,
sind Schema.org als Vokabular und JSON-LD als
Datendarstellung.

Entwicklung - strukturierte
Daten, Schema und SEO

Bevor die Vielfaltigkeit semantischer Aus-
zeichnungen in diesem Artikel vertieft wird,
geht es einige Schritte in der Zeitachse zuriick,
um zu verstehen, wie sich strukturierte Daten,
Schema und SEO zu ihrem aktuellen Zustand
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Vegane Spaghetti Bolognese - Rezept | EDEKA

» https:/fwww edeka de » Rezepte & Emndhrung » Rezeptsuche »
a Jo¥k Kk Bewertung: 4 - § Abstimmungsergebnisse - 45 Min. -
" Bolognese aus Gemiise und veganem Soja Hack. ..
* 150 ml vegane Gemiisebrihe; Salz, Pfeffer; 1 Prise Cayennepfeffer; 1 EL ...

Kalorien: 556
ltalia Tomaten in Sticken, classic;

Abb. 1: Rezept mit Rich Snippets in den Google-Suchergebnissen

Lasagne Rezept | Kiichengétter

www.kuechengoetter.de » Rezepte -

Fodek & 4/5 - 21 Bewertungen - Von GU - 2 h 25 min - 660 kcal
Vor zwei Wochen habe ich meine komplette Familie eingeladen (11 Personen) und dieses
Rezept einfach ausprobiert (sehr riskant, ich habe noch NIE Lasagne ...

Abb. 2: Rezept mit Rich Snippets in den Bing-Suchergebnissen

entwickelten. Im Mai 20009 fihrte
Google offiziell die erweiterten Such-
ergebnisse Rich Snippets ein. Vorab
existierten schon verbesserte Such-
maschinen-Ergebnisse fiir Plattformen
wie z. B. Yelp, Citysearch und TripAd-
visor. Mit der Einfiihrung von Rich
Snippets begann das Rennen um eine
verbesserte Sucherfahrung. Seit 2009
wuchsen die verschiedenen Arten von
Rich Snippets stetig. Es existieren
zahlreiche Auszeichnungsmaglichkei-
ten fir Informationen tiber Menschen,
Rezepte, Veranstaltungen, Videos,
Newsartikel oder Breadcrumbs (um
nur einige von sehr vielen zu nennen).

Das Ziel war es, Webmastern zu helfen,

ihre Inhalte besser zu vermitteln und
so den Nutzern so viele Informationen
wie moglich zu geben, bevor sie die
Entscheidung treffen, auf eine Web-
seite zu klicken. Die Unterstiitzung fur
die universelle Auszeichnungssprache
Schema.org startete im Juni 2011. Seit
Mitte 2015 kam die Google-Unterstiit-
zung fr JSON-LD.

Ende Dezember im gleichen Jahr

wurden Rich Snippets fiir Artikel einge-

fuhrt. Zur gleichen Zeit begann Google
auch damit, AMP (Accelerated Mobile
Pages) zu unterstiitzen.

Bisher gibt es einige technische
Moglichkeiten fiir den Umgang mit
strukturierten Daten. Google startete
mehrere Entwicklungen, um es Web-
mastern zu erleichtern, strukturierte
Daten-Markup-Formate zu verwenden

und ggf. Fehler in der Darstellung zu
finden und zu korrigieren.

Schema.org — Zusammen-
schluss der GrofRRen
Schema.org (oft als Schema
bezeichnet) ist ein spezielles Vokabu-
lar von Tags (oder Mikrodaten), die Sie
Threm HTML hinzuftigen kénnen, um
die Art und Weise zu verbessern, wie
Thre Seite in SERPs dargestellt wird.
Das Hinzuftigen von Schema-Mar-
kups zu Threm HTML sorgt dafiir, dass
Ihre Suchergebnisse um Rich Snippets
angereichert werden und damit mehr
Aufmerksambkeit auf sich ziehen.

Anwendungsbeispiele -
Schema.org
Suchmaschinen-Ergebnisse werden
mehr und mehr auf die Bedirfnisse des
Benutzers zugeschnitten. Das deut-
lichste Beispiel dafiir sind Rich Snip-
pets, mit denen viele weitere Details
unter dem blauen Titellink auf der
Suchergebnisseite prasentiert werden.
Fast jede Art von Informationen hat
Eigenschaften, die verwendet werden
konnen, um Elemente detaillierter zu
beschreiben.
Informationen, wie beispielsweise
» Bewertungen
» Qrganisation
» Event
» Ort
» Produktdaten (Preis, Verfiigbarkeit
usw.)

Schema.org ist das Ergebnis
der Zusammenarbeit zwi-
schen Google, Bing, Yandex
und Yahoo!, um Ihnen zu
helfen, die Informationen zu

liefern, die Suchmaschinen
bendtigen, um Ihre Inhalte
zu verstehen und die besten
Suchergebnisse zu diesem
Zeitpunkt zur Verfligung zu
stellen.

konnen zusatzlich ausgezeichnet
werden. Eine vollstéandige Liste der
Informationen, die Sie mit Schema
markieren konnen, steht unter schema.
org zur Verfiigung. Andere Suchma-
schinen, beispielsweise Bing, unter-
stlitzen die Auszeichnung mit Schema
ebenfalls, zeigen jedoch deutlich
weniger Rich Snippets in den Sucher-
gebnissen an.

Ob strukturierte Daten die Rang-
folge in den Suchergebnissen beein-
flussen, ist Gegenstand vieler Dis-
kussionen und Experimente. Bisher
gibt es keinen schliissigen Beweis
dafiir, dass diese Markups das Ranking
verbessern. Allerdings gibt es einige
Hinweise, dass die Suchergebnisse mit
umfangreicheren Rich Snippets (wie
die mit Schema erstellten) eine bes-
sere Klickrate haben.

In Abbildung 1 und 2 sind einige
Beispiele fiir Rich Snippets mit seman-
tischen Auszeichnungen aufgelistet.

Rezepte

Hier lassen sich u. a. die Zube-
reitungszeit, die Kalorien oder die
Zubereitungsart auszeichnen. Mehr
Informationen unter www.schema.org/
Recipe.

In dem Beispiel Abbildung 1 von
Google ist im Rich Snippet erkennbar,
dass auch die Breadcrumbs sowie ein
Bild der zubereiteten Speise ausge-
zeichnet wurden. Breadcrumbs eignen

sich hervorragend fiir Auszeichnungen.
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Auf der Webseite Schema.org
sind zu den einzelnen Aus-
zeichnungstypen auch viele
Beispiele mit angegeben,

die das Verstandnis fir den

Aufbau der Struktur naher-
bringen. Zusatzlich sind Aus-
zeichnungsbeispiele in RDFa
und JSON-LD vorhanden.
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Die Darstellung zeigt die Hierarchie
der Seite an und gibt keine URL mit
Parametern an. Fiir die Bewertungen
mit den Sternen wird z. B. die Schema.
org-Eigenschaft/Property ,reviewRa-
ting” definiert. In diesem Fall miissen
die Betreiber der Webseite fokussieren,
dass Nutzer Bewertungen fir ihr Pro-
dukt oder ihre Dienstleistung abgeben.
Wichtig: Die Bewertungen miissen sich
auf eine Dienstleistung oder ein Pro-
dukt beziehen. Es gibt keine Garantie,
dass Google die Sterne-Bewertung oder
die Rich Snippets mit ausgibt. Google
tiberprift grundsétzlich den Mehrwert
und den Nutzen der Anzeige der Rich
Snippets.

Veranstaltungen

Unter diesem Oberbegriff kénnen
Kinovorstellungen, Theater, Konzerte
etc. fallen. Uber Properties werden
kommende Events angezeigt, mit
Datum, Kiinstler und Ortsangabe.
Zusatzlich konnen allerdings auch
Schema.org-Properties mit Auszeich-
nungen fiir Sponsoren, Organisatoren,
Status, fiir entfallende Veranstaltungen
oder ausverkaufte implementiert wer-
den. Mehr Informationen dazu finden
Sie hier: www.schema.org/Event.

Produkte

Auch fiir Produkte gibt es sehr viele
Auszeichnungen, um Thre Suchanzeige
fir den Nutzer attraktiver und informa-
tiver zu gestalten. Beispielsweise kann
der Preis mit ausgezeichnet werden

oder die Farbe und GréRe des Produkts.

Der aktuelle Status, Material, Logo und
Verwendungs-
moglichkeiten

- fir wen ist das
Produkt geeig-
net? Wichtig ist
auch die Verfug-
barkeit. Achten
Sie bei dieser
Auszeichnung
darauf, dass nur

Lido BERLIN - Tickets bei Eventim

www.eventim.de/lido-berlin.html?affiliate=EVE&doc=venuePage&fun... =

%% Jdd Bewertung: 4,4 - 122 Rezensionen

Lido BERLIN - Tickets bei Eventim. Erleben Sie einzigartige Veranstaltungen live, jetzt Tickets bei

Eventim bestellen.
So., 23. Apr.  Mantar: Ode To The Flame Tour

Di., 25. Apr.  Gisela Jodo
Do., 27. Apr.  Fotos

Lido, BERLIN, DE
Lido, BERLIN, DE
Lido

Abb. 3: Veranstaltung mit Rich Snippets in den Google-Suchergebnissen

Beats Solo3 Wireless On-Ear Kopfhérer — Gold - Apple (DE)
https:/iwww.apple.com > Alle Zubehorprodukte » Kopthorer & Lautsprecher »

J k4% * Bewertung: 5 - 2 Rezensionen - 299,95 € - Auf Lager

Mit den Beats by Dr. Dre Solo3 Wireless Kopfhérern kannst du dir deine Lieblingsmusik ohne Kabel
anhdren. Jetzt kaufen und schnell kostenfrei liefern lassen ...

Abb. 4: Produktanzeige mit Rich Snippets in den Google-Suchergebnissen

Hotel Adlon Kempinski: Bewertungen, Fotos & Preisvergleich (Berlin)
https:/fwww tripadvisor. de » Europa » Deutschland » Berin » Hotels Berlin ~

ek Bewertung: 4.5 - 3215 Rezensionen - Preisspanne: 223 € - 759 € (Basierend auf den
durchschnitflichen Preisen eines Standardzimmers)

Hotel Adlon Kempinski, Berlin: 824 Bewertungen, 2 442 authentische Reisefotos und ginstige
Angebote fir Hotel Adlon Kempinski. Bei TripAdvisor auf Platz 16 ...

Abb. 5: Hotelanzeige mit Rich Snippets in den Google-Suchergehnissen

Produkte mit einem festen Preis oder
einer Preisspanne ausgezeichnet wer-
den kénnen. Konfigurierbare Produkte
eignen sich hierftr nicht. Bei falscher
Implementierung wird ein falscher
Preis, im schlimmsten Fall mit O €, aus-
gegeben. Diese Fehler gilt es unbedingt
zu vermeiden. Mehr Informationen zu
der Property fiir Produkte erhalten Sie
hier: www.schema.org/Product.

Hotels

Neben Standard-Auszeichnungen
wie Name, Beschreibung und Bild
konnen hier auch die Preise, der Stand-
ort bzw. geografische Koordinaten,
mogliche Zahlungsarten und auch die

Bewertungen zu diesem Hotel als struk-

turierte Daten implementiert werden.
Weitere Informationen finden Sie hier:
www.schema.org/Hotel.

Auszeichnungen
implementieren

Abhéngig davon, welche Informa-
tionen Sie auf [hrer Webseite anbie-
ten, sollten Sie sich genau tUberlegen,
welche zusatzlichen Auszeichnungen

Sie mit implementieren mochten. Hier
gilt die Denkweise: Quantitat ist nicht
gleich Qualitat. Die Annahme ,,Je mehr
ausgezeichnet wird, desto groRer ste-
hen die Chancen, dass Google diese
Auszeichnungen tibernehmen wird®,
stimmt in diesem Fall nicht. Uberlegen
Sie sich gut, welche Auszeichnungen
einen Mehrwert fiir Lhre User haben
und welche korrekt dargestellt werden
kénnen.

In Listing 1 wird eine Kontaktad-
resse ausgezeichnet.

Der Aufbau fir Schema.org-Aus-
zeichnungen ist unterteilt in Properties
und Types. Eine Property kann einen
Type besitzen, der wiederum Properties
und Types beinhaltet. Das folgende Bei-
spiel zeigt diese Unterteilung:

» Organisation
» Name
» Address
- streetAddress
- postalCode
- addresslLocality

» Telephone

» Faxnumber

» Email
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<div class=“textwidget®>
<div itemtype=“https://schema.org/Organization” itemscope="*“>

<span itemprop=“name“>internetwarriors GmbH</span>

<p></p>

<div itemtype=“https://schema.org/PostalAddress” itemscope=““ itemprop="“address®>
<span itemprop=“streetAddress“>Biilowstrasse 66</span>
<br />
<span itemprop=“postalCode“>10783</span>
<span itemprop="“addresslLocality“>Berlin</span>

</div>
<p>
<span itemprop=“telephone“>+49 (0)30 9700 387 0</span>
<br />
<span itemprop=“faxNumber“>+49 (0)30 9700 387 11</span>
<br />
<a href=“mailto:info@internetwarriors.de>
<span itemprop=“email“>info@internetwarriors.de</span>
</a>
</p>

</div>
</div>

Listing 1: Auszeichnung einer Kontaktadresse

www.timmehosting.de TimmeHosting

nginx-Webhosting
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& hitps/iwww internetwarriors de/

<div class="l-footer™>
<!-- subfoo
<div class=

: top —->
1-subfooter at_top">
<div class="l-subfooter-h i-cf">

<div class="g-cols offset_medium">
<div class="one-third">

style="fonc-size:20px;" i "name">i

<div id="text-2" class="widget widget_Text™> <aiv

class="textwidget”><a href="/kontakt/" style="display:block; margin-top:

-70px;width:150px:padding: 5px: text-align:center;color: white:background: #404850; font—

decoration:none;color:#fffff;border:lpx solid #404850; ">RONTAKT</a></divy

1190 </divy<div id="text-3" class="widget widget text™>
class="textwidger"><div itemscope itemtype="https://schema.org/Organization"><span

iors GmbH</span></p>

& Organization

Organization

<div o
Organization

NEUER TEST o

All(2) ~

0 FEHLER 0 WARNUNGEN v

1D: https://www.internetwarriors.de/ #organization

0 FEHLER 0 WARNUNGEN A

1191 <div itemprop- ress™ i i D ps://schema.org/PostalAddress"><img @type Organization

sre="https://www.internetwarriors.de/up-content/uploads/2015/10/haus.png” name internetwarriors GmbH

5:yle="cnlnr:v{hi\:a: " alt="Adresse"><span itemprop="strestAddress® style="margin- telephone +49 (0)30 9700 387 0

left:12px;">Bilowstrasse 66</span><br />

2 <span itemprep="postalCode" style="margin-left:3Spx:">10783 </span><span faxNumber +49 (0)30 9700 387 11
itemprop="addressLocality">Berlin</span></div> email info@intemetwarriors.de
s <>
1194 <img src="https://www.internetwarriors.de/wp-content/uploads/2015/10/hoerer.png” address

ale="Telefonnummer"” style="margin-top:12px;"><span itemprop="telephone” style="margin- @type PostalAddress

left:15px; ">+49 (0)30 9700 387 O</span><br /> - 66
Abb. 7: Ergebnis aus dem Structured Data Testing Tool von Google

1 1 Exy red Ty Description
In dem oben genannten Beispiel Eesy Eenlles =
. . . . . Properties from Place
ist Organisation ein Type mit den PropemyValue A bropery-value pair an SR AT G
product feature or another characteristic for which there is no matching property in
Properties Name, Address, Telephone, schema.org
. additionalProperty Note: Publishers should be aware that applications designed to use specific schema.org
Faxnumber und Email. Unter Address T (W e ey T S e
http://schema.org/gtin1 3, ...) will typically expect such data to be provided using those
konnen weitere Types deklariert properties, rather than using the generic property/value mechanism.
PostalAddress or Physical address of the item.

werden: streetAddress, postalCode, sadress e

addressLocality.

Uberpriifung der
Einbindung- testen mit
dem Structured

Data Testing Tool

Google bietet ein Tool zur Uberprii-
fung der implementierten Auszeich-
nungen an, das unter www.search.goo-
gle.com/structured-data/testing-tool
kostenlos genutzt werden kann. In dem
Tool kann direkt die URL einer Web-
seite oder lediglich ein Code-Snippet
eingegeben werden, welches tiberpriift
werden soll.

Fehler oder Warnungen kénnen
durchaus auch mit den Einstellungen
in Threm Content-Management ent-
stehen.

Warnungen sind optional, das
bedeutet, wenn es keine Fehler mit
Threm Markup gibt, dann ist dies noch
giltig, aber Sie kénnen es weiter ver-
bessern, indem Sie sicherstellen, dass
optionale Felder auch strukturiert
sind. Jedes Mal, wenn Sie strukturierte
Daten Threr Webseite dndern, sollten
Sie Uberprifen, ob die Validierung
keine Fehler aufweist.

Ubrigens finden Sie auch in der
Google Search Console Informationen

Abb. 6: Ausschnitt aus den Auszeichnungsmoglichkeiten fir ,Place” auf schema.org

zu Thren strukturierten Daten:

Bei Hunderten oder Tausenden
von Seiten auf Ihrer Webseite kann es
durchaus sein, dass Ihnen sehr viele
Datenfehler angezeigt werden. In der
Google Search Console sehen Sie unter
,Darstellungen in der Suche” Thre
strukturierten Daten. Zum einen wird
die Anzahl der Elemente angezeigt, die
im HTML-Code mit den entsprechen-
den Tags ausgezeichnet wurden. Hier
ist wichtig zu wissen, dass eine Seite
auch mehrere Elemente bzw. Daten-
fehler aufzeigen kann. In der Fehler-
darstellung werden alle Elemente mit
mindestens einem Fehler ausgewiesen.
In diesem Beispiel wird die Webseite
eines Verlages gezeigt.

Klicken Sie auf den Fehler (Abbil-
dung 8 und 9), um das Problem zu
sehen, und fiihren Sie einen Live-Test
mit dem Structured Data Testing Tool
von Google durch. Zu dem Live-Test
gelangen Sie direkt Gber die Google
Search Console.

In diesem Fall werden fehlende
Auszeichnungen von Autor, Verdffentli-
chungsdatum, Uberschrift und Heraus-
geber in der Fehleranalyse des Tools

angezeigt. Vergessen Sie anschlieRend
nicht, die Seite tiber die Google Search
Console neu indexieren zu lassen,
damit die Anderungen iibernommen
werden.

Auch die Bing-Webmastertools
stellen einen Markup-Prifer bereit:
Dafiir empfiehlt es sich, Thre Webseite
auch in den Bing-Webmastertools zu
verifizieren. Bing bietet dafiir einen
Markup-Validator. Ahnlich wie beim
Google Structured Data Tool kénnen
Sie hier direkt URLs angeben und die
Seite tberprifen lassen.

Fazit

Strukturierte Daten existieren
schon einige Jahre, und auch wenn
Suchmaschinen (noch) nicht alle Mar-
kups in den Suchergebnissen anzeigen,
andert sich die Darstellung der SERPs
stetig und es kommen neue Rich
Snippets hinzu. Die Informationen auf
Ihrer Website auszuzeichnen, bietet
Ihnen also die Chance auf erweiterte,
deutlich attraktivere Suchergebnisse.
Gleichzeitig ermdglichen es Markups
den Suchmaschinen, Informationen
auf Threr Website oder in Threm
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Strukturierte Daten
|Status: 25.04.17

W 24.259 Elemente @ M 543 Elemente mit Fehlem (2

uf7.269 Seften auf530 Seten

[Elemente.

30000 a0

600
5000 w0
7500 20

0905 1103 1203 1403 1403, 1603, 1803 1603. 2003 2103 2403, 2503 2703. 2903 0104, 0204 0404 0G4 0704 0904 1104 1104 1204 1504 1704 2004 2004 2204 2304 2508,
v o ow w7 ow ow ow w7 ow w w w w w w w7 w 4w w w7 w w7 w7 1w w7 w w w7 w7 w7 o

Herunterladen Anzsigen 26Zeilen~  1-1vontt < >
Datentyp Quetle Seiten Elemente Elemente mit Fehlern ~
hatom Markup: microformats. org 530 530 053
hcard Markup: microformats. org 2 13 o
|WebPage Markup: schema.org 6739 6739 -

Abb. 8: Elemente und Fehlerdaten von strukturierten Daten in der Google Search Console

Article 4 FEHLER 3 WARNUNGEN A
Online-Shop besser zu interpretieren @type Article
und Sie ggf. fiir relevante Suchan- description '“d”ﬁ""“\:f""d'“me"m'""gm“
. . anspruc ler. Vi Spaﬂl
fragen zu ranken. Achten Sie jedoch I
darauf, dass die ausgezeichneten A image I - - Airibut
Daten korrekt sind. Die kostenfreien image.ftemiype enthah einen ungiligen wert )
. © author Fiir das Feld author ist ein Wert erforderlich.

Tools der Suchmaschinen geben Thnen © datepublished i e el daterubiahed ot ein Wort erforderich
tiber die korrekte Implementierung © headline Fiir das Fekl headline ist in Wert erforderlich.
Auskunft und erméglichen Thnen feh- ©  publisher Filr das Feld publisher ist ein Wert

. .. . Das Feld dateModified ist ein empfohlenes Feld. Bitte
lerfreie optimierte strukturierte Daten A dateModified geben Sl cinen Wert e, fals o .
fur Thre Veranstaltungen, Produkte und Das Eald mainEntinnfBane ist oin Eald pitta
mehr. Abb. 9: Anzeige der Fehler im Google Structured Data Tool

www.timmehosting.de TimmeHosting

nginx-Webhosting



