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Alexander Beck

AdWords: Manuelle Anzeigen-
erwelterungen - eine Einfiihrung

In der vorangegangenen Ausgabe (42) der Website Boosting wurden die automatischen
Anzeigenerweiterungen bei AdWords vorgestellt. In Folge gingen zahlreiche Zuschriften
und Anfragen auch zu den manuellen Erweiterungen ein. Dabei wurde klar, dass offen-
bar viele Werbende damit wohl doch noch nicht so vertraut sind, wie man es vermuten
wiirde. Zwar sind die unterschiedlichen Typen von Sitelinks bis zu Preiserweiterungen
weitgehend bekannt, doch scheinen inshesondere das Handling und das Auswerten von
Anzeigenerweiterungen zu irritieren. AdWords-Experte Alexander Beck geht daher fiir Sie
im folgenden Beitrag in grundsatzlicher Art und Weise genau auf diese Punkte ein und

erklart, wie man sie effizient einsetzen kann.

Fur Anzeigenerweiterungen gibt es mehrere
Anlaufstellen in Ihrem Konto. In der Praxis ist es
jedoch zumeist der gleichnamige Reiter Anzei-
generweiterungen. Von dort aus greifen Sie tiber
das Dropdown Anzeigen auf die gewiinschte
Erweiterung zu - einzeln auf die aktuell verfiig-
baren manuellen Erweiterungen, gesammelt auf
den Bericht fur die ,automatischen Erweiterun-
gen“ als letzten Punkt (siehe Abbildung 01).

Reiter Anzeigenerweiterungen

In diesem Bereich kénnen Sie alle manuellen
Erweiterungen neu anlegen, dndern und entfer-
nen. Das konkrete Vorgehen variiert im Detail,
was bei der Unterschiedlichkeit der Anzeigen-
erweiterungen nicht weiter verwundern kann -
doch ist der grundsatzliche Ablauf immer gleich:
Sie bestimmen in der linken Baum-Navigation,
fiir welche Ebene die Erweiterung gelten soll: fir
das gesamte Konto, eine bestimmte Kampagne
oder eine bestimmte Anzeigengruppe. Dann
6ffnen Sie den Reiter Anzeigenerweiterung und
wéhlen die gewiinschte Erweiterung im Drop-
down Anzeigen. SchlieBlich klicken Sie den roten
Button +Erweiterung. Alternativ kdnnen Sie auch
tiber die Buttons Erweiterung aus Kontoebene,
Erweiterung fiir Kampagne oder Erweiterung fiir
Anzeigengruppe gehen (siehe Abbildung 02).

Die meisten Erweiterungen kdnnen mittler-
weile auf Konto-, Kampagnen- und Anzeigen-
gruppenebene hinterlegt werden. Sie ergdnzen
dann alle jeweils darunterliegenden Anzeigen.

Kommt es zu Konflikten, so wird die jeweils

niedrigere Ebene bevorzugt.

Hierzu ein Beispiel: Eine Kampagne beinhal-
tet drei Anzeigengruppen A, B und C. Fiir die
Kampagne sowie fir die Anzeigengruppe A
wurden jeweils Sitelinks angelegt. Erfolgt eine
Anzeigenschaltung aus der Anzeigengruppe A,
so werden die Anzeigengruppen-Sitelinks ver-
wendet. Erfolgt die Anzeigenschaltung aus der
Anzeigengruppe B oder C, so werden die Kam-
pagnen-Sitelinks verwendet.

Beim Anlegen ordnen Sie eine Anzeigener-
weiterung also immer zwingend einer bestimm-
ten Ebene zu. Trotzdem steht sie Ihnen konto-
weit zur Verfiigung. Dies hat inshesondere zwei
Folgen:

» Mdochten Sie eine Erweiterung auch in einer
anderen Kampagne oder Anzeigengruppe ver-
wenden, so missen Sie diese nicht nochmals
anlegen, sondern kénnen sie einfach mit dem
Doppelpfeil auch nach dort tibernehmen.

» Andern oder [schen Sie eine Erweiterung, so
andern oder loschen Sie diese Erweiterung
tiberall dort, wo sie verwendet wird - nicht
nur in der gerade eingestellten Kampagne
oder Anzeigengruppe.

Auch hierzu ein Beispiel: Der Sitelink ,,Pro-
gramm Mérz 2017 soll sowohl der Kampagne
~Rock-Konzerte® als auch der Kampagne ,Opern-
Konzerte* zugeordnet sein. Andern Sie zum
Monatswechsel in der Kampagne ,,Rock-Kon-
zerte” nun den Text auf ,,Programm April 2017,
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so ist es sicherlich von Vorteil, dass er
gleichzeitig in ,,Opern-Konzerte® aktua-
lisiert wird.

Mit nur ein wenig Fantasie kénnen
Sie sich jedoch auch vorstellen, dass es
zu ungewiinschten Anderungen kom-
men kann: Eine zweite Sitelink-Erweite-
rung bewirbt ,20 % Rabatt” fiir beide
Kampagnen. Nur die Rock-Konzerte sol-
len nun 25 % Rabatt erhalten. Andern
Sie den Sitelink-Text in der entspre-
chenden Kampagne ,,Rock-Konzerte®,
so spielt auch ,Opern-Konzerte* 25 %
Rabatt aus - obwohl diese ja weiterhin
nur 20 % Rabatt erhalten. Sie missen
in der Kampagne ,Rock-Konzerte®
daher einen neuen Sitelink fir den
25 %-Rabatt hinterlegen und die Erwei-
terung 20 %-Rabatt entkntpfen.

Bulk-Bearbeitungen
Wie Sie es von anderen Elementen

her bereits kennen, steht Thnen auch

hier eine Bearbeiten-Funktion zur Ver-
figung, mit der Sie mehrere Anzeigen-
erweiterungen gleichzeitig ansprechen
konnen. Sie finden sie direkt neben
dem roten Er6ffnungsbutton (siehe

Abbildung 03). Beachten Sie: Bearbei-

tungen dndern nicht die Erweiterungen

selbst, sondern lediglich deren Zuord-
nung auf Kampagnen und Anzeigen-
gruppen. Dies ist etwa unter dem Rei-
ter ,Anzeigen® anders.

Das Dropdown Bearbeiten hilft
Ihnen hier also, wenn Sie die Auswahl
von Anzeigenerweiterungen tber meh-
rere Kampagnen oder Anzeigengruppen
hinweg andern wollen.

» Stellen Sie zunéachst sicher, dass
Sie die richtige Ebene ausgewahlt
haben, und haken Sie die betroffe-
nen Kampagnen oder Anzeigengrup-
pen an.

» Uber Element dndern (im Beispiel
Sitelinks dndern) kénnen Sie Anzei-
generweiterungen in Threr Auswahl
nun gleichzeitig hinzufiigen, erset-
zen oder entfernen.

» Uber Ausrichtung auf Gerdite éndern
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pagnen Anzeigeng n Einstellungen Anzeigen Anzeigenerweiterungen Keywords
A i Sitelink-Ei gen Alle auBer entfernte Segment « Filter = Spalten «
Sitelink-Erveiterungen 5
g Klicks | 7| + Impressionen | 7 CTR7 Durchschn. Q
Erweiterungen mit Zusatzinformationen
. _ o 0 0.00 %
Snippet-Erweiterungen
i 0 0 0.00 %
Anruferweiteningen
SMS-Erweiterungen
Standorterweiterungen N
Affiliate-Standorterweiterungen
) ) ieiterung auf Kontosbene Erwelterung fiir Kampagne Erweiterung i
Preiserweiterungen
App-Erweiterungen
Rezensionserweiterungen J ) B
literungen hinzugseflgt.
Bericht "Automatische Erweiterungen”  zeigenerweiterung auf Kontoebene hinzuzufigen.
Abb.1: Derzeit aktive Anzeigenerweiterungen
Einstellungen Anzeigen Keywords Zielgruppen Anzeigenerweiterungen Dimensionen -
Anzeigen: Erweiterungen mit Zusatzinformationen Alle auBer entfernte ~ Segment « Filter - Spalten -
Zusatzinformationen Status Klicks | 7| + Impr. | 7 CTR|? Durchschn. CPC 7 Kosten |7 Durchschn.
Fir den ausgew3hlten Zeitraum liegen keine Statistikdaten z
Weitere Informationen zu Erweiterungen mit Zusatzinformationen
+ ERWEITERUNG Bearbeiten ~ I Erweiterung auf Kontoebene Erweiterung fiir Kampagne Erweiterung fiir Anzeigengruppe
|:| Erweiterung mit Zusatzinformationen fiir Anzeigengruppe

Abb.2: Anzeigenerweiterungen anlegen

sitelink-Erwei % Entfernen

[ 20% Rab: Sitelinks andem...

1 20% Rab:

Tabelle hochladen. ..

Bei einigen Messwertel

Letzte Bulk-Anderungen

4= ERWEITERUNG Bearbeiten - Erweiterung fir Kampagne Erweiterung fir Anzeigengruppe

Ausrichtung auf Gerate andem...

Tabellenvorlage herunterladen...

Abb.3: Bulk-Bearbeitung

tun Sie genau das, was der Link ver-
spricht.

Bulk-Uploads erfolgen mithilfe
einer Tabelle, die je nach Erweiterung
unterschiedliche Angaben erfordert.
Die jeweilige Vorlage erhalten Sie
inklusive Hilfestellungen tber den Link
Tabellenvorlage herunterladen. Sobald
Sie das Template korrekt ausgefillt
haben, kénnen Sie es im CSV-, TSV-,
XLS- oder XLSX-Format tiber Tabelle
hochladen wieder einspielen.

Geschaftsdaten

Die Handhabung tiber den Reiter
Anzeigenerweiterungen hat sicher-
lich praktische Vorziige: Sie ero6ffnen
eine neue Kampagne und hinterlegen
sogleich alle sinnvollen Erweiterungen.
Oder Sie holen Versdumtes nach und
machen dies direkt dort, wo die Erwei-
terungen bislang fehlten.

Wie Sie gemerkt haben, ist dies
jedoch nicht wirklich schliissig. Denn
Anzeigenerweiterungen stehen fir das
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Kampagnengruppen

+ ELEMENT
Gemeinsam genutzte
Bibliothek oo
Zielgruppen |
+ Gebotssirategien .
+ Budgets
Iv Geschaftsdaten I °
Hauptieed fir
Preiserweiterungen -

Pnmarer App-Feed

Primarer Feed fir
Bewertungen

Primarer Feed fiir Snippet-
Erweiterungen

Primarer Sitelink-Feed

Primarer Telefonnummem-
Feed

Standardfeed fur
Zusatzinformationen
+ AusZUSCTlellende Reywords

far Kampaane

Alle auBer entfernte ~

Bei einigen Messwerten

Standardfeed flr Zusatzinformationen

Upload-Verlauf

Alle Kampagnen - Typ: Callouts
Attribute: Callout Text (Text)
Alle Entwiirfe
Elemente
Alle Tests

Segment v Filter + Spalten E 3
Bearbeiten
Callout Text Richtliniendetails Klicks 7
7
deutschlandweit aktiv Freigegeben 86.571
professionelle Freigegeben 86.532
Beratung
jahrelange Erfahrung Freigegeben 79.863

© 2017 Google | Redaktionelle Richtlinien | Datenschutzerklarung

Abb.4: Gemeinsam genutzte Bibliothek - Geschéftsdaten - Callouts

Anzeigengruppen Einstellungen Anzeigen Keywords
Anzeigen: Sitelink-Erweiterungen ~ Alle auBer entfernte -
Sitelink Status Impr. |7
[J Oktober 2015 Freigegeben 11.439
7 september 2015 Freigegeben 10.404
L1 November 2015 Freigegeben 10.562
[ Dezember 2015 Freigegeben 8934
[ August 2015 Freigegeben 8.217
L3 Januar 2016 Freigegeben 7.810
Alle Sitelinks insgesamt 14.345

Zielgruppen Anzeigenerweiterungen Dimensionen
Segment - Filter Spalten + 4+ Andeny
Klicks | 7| + Conversions |7 CTR|[? Durchs
1643 46 14,36 %
1533 46 14,73 %
1.530 39 14,49 %
1243 3 1391%
1171 29 14,25 %
1.054 26 13,50 %
2033 54 1417 %

Abb.5: Auswertung ,,Anzeigenerweiterungen®

gesamte Konto zur Verfligung, egal wo

sie ursachlich angelegt wurden. Inso-

fern wére ein Vorgehen wie folgt weit
logischer:

» Sie erstellen die Erweiterung ohne
Zuordnung.

» Dann ordnen Sie sie den gewiinsch-
ten Kampagnen oder Anzeigengrup-
pen zu.

Diesen Ablauf kennen Sie beispiels-
weise von den ,,gemeinsamen Budgets®
oder den ,,negativen Keywordlisten* -
und eigentlich besteht kein Grund,
warum dies hier nicht auch so gehand-
habt werden sollte.

Dies dachte sich wohl auch Google
und positionierte die Erweiterungen
nachtraglich unter den Geschdftsdaten

im Bereich Gemeinsam genutzte Biblio-
thek.

Wahlen Sie einen der Erweiterungs-
typen aus, so bekommen Sie auch hier
alle Varianten angezeigt, die Sie unter
dem Reiter ,Anzeigenerweiterungen®
angelegt haben und abrufen konnen.
Zudem bekommen Sie seine Leistungs-
daten angezeigt (siehe Abbildung 04).
Beachten Sie dabei insbesondere die
zusdtzlichen Spalten, die Sie tiber
Spalten anpassen im Dropdown Spalten
einblenden konnen - unter Detailebene
beispielsweise ,Kampagne®, ,Anzeigen-
gruppe“ und ,,Anzeigen ID*.

Auch im Bereich der Geschaftsdaten
sind Anderungen méglich: Neue Erwei-
terungen kénnen Sie einzeln Giber den

Button + Element anlegen. Per ,Inline-
Editing” kénnen Sie einzelne Erweite-
rungen dndern und anpassen.

Uber das Dropdown bearbeiten kén-
nen Sie Loschungen (entfernen) sowie
Bulk-Bearbeitungen (Tabelle hochla-
den) vornehmen. Am interessantesten
jedoch ist der Punkt Elemente dndern.
Obwohl er ahnlich der Anderungs-
funktion im Dropdown bearbeiten unter
~Anzeigenerweiterungen® erscheint,
hat er eine andere Funktion: Kénnen
Sie dort nur die Zuordnung der Erweite-
rungen dndern, so konnen Sie hier die
Erweiterung selbst bearbeiten.

Wann kénnen solche Anderungen
fir Sie Sinn machen? Die URL einer
Zielseite, die Sie fir mehrere Erweite-
rungen verwenden, hat sich gedndert,
sodass Sie diese anpassen missen.
Oder ein Monatswechsel steht an,
sodass Sie beispielsweise alle Texte,
die Januar ausgeben, in Februar andern
wollen.

Auswertungen je Anzeigen-
erweiterung

Anzeigenerweiterungen miissen von
Google freigeschaltet werden. Danach
sammeln sie Leistungsdaten wie alle
anderen Elemente in Threm Konto auch.
Dass es dabei Unterschiede geben
muss, sehen Sie umgehend ein: Wéh-
rend fur Anrufe etwa die Erfassung der
Gesprachslange sinnvoll ist, sind bei
den Sitelinks die erzielten Klicks inter-
essant. Bei den nicht anklickbaren Cal-
louts kann lediglich die Gesamtwirkung
auf die Anzeige festgestellt werden.

Trotzdem gibt es gemeinsame
Berichte und Abfragen.

Anzeigenerweiterungen:
Standard-Statistik

Wenden Sie sich zundchst dem
Reiter Anzeigenerweiterung zu, den
Sie bereits beim Anlegen aufgesucht
haben. Fiir alle Erweiterungen finden
Sie hier eine immer gleiche ,Standard-
Statistik“. Damit dies moglich ist,
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weist sie eine Besonderheit auf, die Sie

unbedingt kennen sollten: Die Werte

beziehen sich auf die Anzeigen, bei
denen die jeweilige Erweiterung mit
ausgespielt wurde. Sie sind nicht die

Leistungsdaten der Erweiterung selbst.

Leichter verstandlich wird dies an
einem Beispiel wie in Abbildung 6 zu
sehen ist.

In diesem Bericht werden Thnen

die Leistungsdaten nun aus Sicht der

Erweiterung, im Beispiel wiederum der

Sitelinks, angezeigt. Abbildung O7 liest

sich fiir die ersten Spalten wie folgt.

» Der Sitelink , Kontakt ...“ wurde insge-
samt 3.334.730-mal ausgespielt, war
also Teil von 3.334.730 Anzeigen-
schaltungen.

» Von insgesamt 79.239 Klicks ent-
fielen 1.205 auf den Sitelink selbst,
78.034 Klicks auf sonstige Teile der
Anzeige.

» Die Gesamt-Klickrate betragt somit
2,38 Prozent, wobei der Sitelink
eine Klickrate von 0,04 Prozent, alle
anderen Teile eine Klickrate von 2,34
Prozent aufweisen.

Natirlich gibt es immer Ausnah-
men von der Regel, doch werden Sie
typischerweise feststellen, dass die
Klicks auf Erweiterungen nur einen
Bruchteil der Gesamtklicks ausma-
chen. Bei den Conversiondaten ist das
Bild zumeist sogar noch drastischer.

Die Hauptwirkung von Anzeigen-
erweiterungen liegt in den meisten
Fallen somit auf dem Steigern der
Gesamtleistungsdaten: durch mehr
Présenz auf der Suchergebnisseite
von Google und durch vertrauensbil-
dende MaBnahmen vor dem Klick.

Anzeigenerweiterungen:
Klicktyp

Das Dropdown Segment bietet
auch im Bereich der Anzeigenerwei-
terungen eine zweite, noch weiter-
gehende Abfrage: den Aufruf Klicktyp
(siehe Abbildung 06).
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Anzeigen Keywords Zielgruppen Anzeigenerweiterungen Dimen
rnte - Segment ~ Filter - Spalten ~ 4 Anderungsver
Keine Angabe
Impr. = rchschn. Pos. | 7
33347; Zeit y 1,9
Conversions 3
Metzwerk
3.319.4; 19
Metzwerk (mit Partnern im Suchnetzwerk)
r_______________I
1 Klicktyp ]
J 708 Tl e o - ——— 1,9
Gerat
Obere Position im Vergleich zu anderen
2.657.81 . . 1,9
+1-Hinweise
23911 - . - - 149
Diese Erweiterung im Vergleich zu anderen '
Abb.6: Segment - Diese Erweiterung im Vergleich zu anderen
Kampagnen Anzeigengruppen Einstellungen Anzeigen Keywords Zielgruppen Anzeigenerweiterungen Dimen
Anzeigen: Sitelink-Erweiterungen + Alle auBer entfernte + Segment v Filter + Spalten + 4+ Anderungsve
Sitelink Status Impr. 7 Kiicks |7 + CTR 7 Kosten | 7 Durchschn. Pos. 7
[J Kontakt Freigegeben 3334730 79.239 238 % T427381€ 19
Treten Sie mit uns in Kontakt -
Jetzt unverbindlich anfragen!
Diese Erweiterung 7 3334730 1.205 0,04 % 919,75 € 19
Sonstiges 7 3334730 78034 234%  73354,06€ 19

Abb.7: Diese Erweiterung im Vergleich zu anderen - Leistungsdaten

Diese Statistik zeigt Ihnen nicht
nur die Gegentiberstellung der jewei-
ligen Erweiterung gegen , Sonstiges®,
sondern listet Ihnen alles, was bei
einer Anzeigenschaltung angeklickt
wurde, detailliert auf: selbstver-
standlich die Daten der ausgewdhlten
Erweiterung, aber auch sonstige
Erweiterungen sowie die Headline der
Anzeige.

Die ersten Spalten der Abb. 8 sol-
len wiederum interpretiert werden.

Weiterhin wurde der Sitelink
.Kontakt ...“ insgesamt 3.334.730-mal
ausgespielt. Als er ausgespielt wurde,
wurden als klickbare Anzeigenteile
» ebenso hdufig der Anzeigentitel

angezeigt — was ziemlich logisch

ist, denn ohne Anzeige keine Anzei-
genschaltung, ohne Headline (=

Anzeigentitel) keine Anzeige;

» ebenso hdufig Sitelinks angezeigt
- was sogar noch logischer ist, da
~Kontakt ...“ ja selbst ein Sitelink
ist;

» 13.546-mal Anruferweiterungen auf
Mobilgerdten (= Click-to-call) und
1.685-mal Standorterweiterungen
(= Route berechnen) angezeigt.

Anzeigen, die den Sitelink ,,Kon-
takt..“ beinhalteten, wurden insge-
samt 79.239-mal geklickt:

» 75.643 Klicks entfielen auf den
Anzeigentitel;

» 3.556 Klicks wurden auf alle ausge-
spielten Sitelinks getdtigt (wie Sie
von der Abfrage ,Diese Erweiterung
im Vergleich zu anderen® wissen,
entfielen davon 1.205 Klicks auf
den Sitelink ,Kontakt ...“, die rest-
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Kampagnen Anzeigengruppen Einstellungen Anzeigen Keywords Zielgruppen Anzeigenerweiterungen Dime:
Anzeigen: Sitelink-Erweiterungen « Alle auBer entfernte Segment Filter « Spalten + Anderungsve
Sitelink Status Impr. | 7 Kiicks |7 + CTR 7 Kosten 7 Durchschn. Pos. 7
1 Kontakt Freigegeben 3334730 792319 238%  T427381€ 19
Treten Sie mit uns in Kontakt -
Jetzt unverbindlich anfragen!
Anzeigentitel 7 3.334.730 75643 227T% 71.39271€ 19
Sitelink 3.334.730 3556 0,11 % 285409€ 19
Click-to-Call (Mobilgerate) 7 13.546 40 0,30% 27.01€ 17
Route berechnen 1.685 0 0,00 % 000€ 12
Abb.8: Klicktyp - Leistungsdaten
Kampagnen Anzeigengruppen Einstellungen Anzeigen Keywords Zielgruppen
Alle aktivierten Kampagnen - Segment » Filter - Spalten 1~ + K

Bearbeiten

[ . Kampagne Zeit

Keine Angabe

Conversions

Netzwerk (mit Partnern im Suchnetzwerk)

Klicktyp Es sind keine al
Gerat
Gesamt - Alle Test
aktivierten
Kampagnen Obere Position im Vergleich zu anderen
Gesamt - Alle +1-Hinweise
Kampagnen ]
Art der Wiedergabe
Gesamt -
Suchnetzwerk
Gesamt —
Displaywerbung

imatisieren -

4 npagnenuntertyp

Abb.9: Segment auf Kampagnenebene - Klicktyp

Kampagne Budget(?|  Status|?

Gesamt - Alle Kampagnen 2.100,00 €Tag

[EY _Hits_Branding 150,00 Eﬁ% Aktiv

Anzeigentitel 7

Sitelink

Click-to-Call (Mobilgeréte) 7
Route berechnen

Details zum Standort

Impr. |7 Klicks Kosten |7 CTR 7 Durchschn.

7 CPC|7

32857686 170.985 138.79584€  052% 081€
35830 12462  225014€ 3478% 018€
35830 11191 204366€ 3123% 018€
34949 1.051 178826 301% 017€
10.321 201 23636 195% 012€
17.620 18 366€  010% 020¢

49 1 037€  204% 037€

Abb.10: Segment auf Kampagnenebene - Klicktyp - Leistungsdaten

lichen Klicks also auf andere Site-

links);

» 40 Klicks wurden fiir Anrufe getda-
tigt.

Sie erkennen, dass Sie die Leis-
tungsdaten zu den Sitelinks — oder
jeder anderen aufgerufenen Erweite-
rung - durch die Abfrage nach dem
Klicktyp noch detaillierter abrufen

konnen. Inwiefern es Thnen bei der
Beurteilung oder Optimierung Threr
AdWords-Aktivitdten in obigem Bei-
spiel jedoch hilft, wenn Sie Click-
to-call-Daten in Bezug zum Sitelink
~Kontakt ..“ setzen, sei dahingestellt.

Auswertungen aller
Anzeigenerweiterungen
Deutlich sinnvoller kann es sein,
sich die Leistungsdaten nicht aus Sicht
einer Anzeigenerweiterung, sondern
fir Ebenen wie etwa Kampagnen oder
Anzeigengruppen anzusehen.

Kostenpflichtige Klicks
auswerten

Segmentierungen stehen Thnen
bekanntermalen auch fiir Kampag-
nen, Anzeigengruppen, Anzeigen und
Keywords zur Verfiigung. Die Abfrage
Klicktyp kann auch hier unter dem
jeweiligen Reiter tiber das Dropdown
Segment erfolgen - in Abb. 9 bei-
spielsweise fiir Kampagnen.

Abb. 10 zeigt Thnen dann auch
eine Kampagne mit insgesamt 12.462
Klicks, die sich aus kostenpflichtigen
Klicks auf die Headline der Anzeige
(Anzeigentitel) sowie auf diverse
Anzeigenerweiterungen ergeben. Da
diese auch gleichzeitig ausgespielt
werden kénnen, konnen die Impres-
sions der einzelnen Klicktypen in
Summe somit deutlich hoher sein als
die Impressionzahl der Kampagne.
Leistungsdaten wie Klicks oder Kosten
missen natiirlich die Werte in der
Kampagnenzeile ergeben.

Fazit

Als Faustregel kann dienen: Site-
links, Callouts und Snippet-Erweite-
rungen sollten in allen Kampagnen
eingesetzt werden; die weiteren Typen
konnen, missen aber nicht fir Sie
passend sein. Der korrekte Einsatz
von Anzeigenerweiterungen bringt auf
jeden Fall zahlreiche Vorteile: So wird
Ihre Anzeige nicht nur prominenter,
sie kann den User tatsachlich auch
bereits mit wertvollen Zusatzinfor-
mationen versorgen. Ob dies gelingt,
erkennen Sie in zahlreichen oben vor-
gestellten Reportings, die in Threm
Konto zur Verfiigung stehen.{



