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Thomas Horner ist Bera-

ter, Autor, Redner und
Dozent fir E-Commerce
und strategisches Online-
Marketing. Er ist Autor
des Buchs ,Dynamische
AdWords-Anzeigen mit
Parametern und Skripten®.
Seine Schwerpunkte in der
Beratung sind Google (SEO,
SEA,  Analytics)  sowie
E-Commerce-Trends.

Das Wetter, Produktbewertungen aus dem Webshop, ein laufend aktueller Produktpreis
oder der Tabellenstand der Bundesliga sind nur wenige Beispiele dafiir, wie AdWords-

Anzeigen aufgewertet werden konnen. Praktisch alle online verfiigharen Daten konnen
aktuell und automatisiert in AdWords-Anzeigentexte eingeschleust werden. So entstehen
ungewohnliche und aufmerksamkeitsstarke Anzeigenstrategien, die Vorteile gegeniiber

Wettbewerbern verschaffen. Der Fantasie sind bei der Vielzahl mdglicher Online-Daten-
quellen kaum Grenzen gesetzt. Thomas Horner gibt IThnen einen verstandlichen Einblick,

wie man das einfach bewerkstelligen kann.

AdWords-Anzeigen haben einen festen,
unverdnderlichen Text — das zumindest denken
viele Werbetreibende. Manchen ist noch bekannt,
dass dynamisch Keywords oder ein Countdown
in die Anzeigen eingesetzt werden konnen. Aber
selbst AdWords-Experten wissen oft nicht, dass
sogar das Einschleusen von Livedaten aus dem
Internet in die Anzeigentexte méglich ist.

So ist es beispielsweise kein grol3es Problem,
aktuelle Wetterinformationen in Anzeigentexte zu
bringen, wie es die Anzeige in Abbildung 1 zeigt.

Die Idee hinter solchen Anzeigentexten ist
es, eine direkte Betroffenheit bei Beworbenen
herzustellen. Schwitzt dieser gerade wirklich bei

sommerlichen 29 °C, ist die Klick-Wahrscheinlich-

keit auf die Anzeige klar gesteigert. Gleichzeitig
wurde der Rabatt auch noch zeitlich begrenzt

und so ein Handlungsdruck erzeugt, was zusatz-
lich die CTR (Click-Through-Rate) treibt. Und die
hohere Klickrate bringt einerseits natiirlich mehr
potenzielle Kunden auf den Webshop, anderer-
seits verbessert sie auch den Qualititsfaktor (und
damit den Anzeigenrang in AdWords).

Was alles geht

Welche Daten auBer aktuellen Wetterdaten
lassen sich fir derartige Anzeigenkonzepte ver-
wenden? Ganz einfach: Alles, was im Internet tiber
einen HTTP-Aufruf abfraghar ist. Das kann eine
beliebige Internetseite sein, aus deren HTML-Code
die Daten extrahiert werden (Preise, Bewertungen,
Anzahl Produkte einer Kategorie, ...), die Online-
API eines Datendienstes (Wetter, Bundesliga,
Aktien, ...) oder Daten Ihres eigenen Servers.
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29°C ist Ihnen zu hei3? — Klimaanlage mit Hitze-Rabatt
www beispiel.de/hitze-rabatt
Jetzt gleich bestellen: Angebot gilt nur, solange die Temperatur Gber 22°C ist.

Abb.1: Beispiel-Anzeige, in die die aktuelle AuBentemperatur eingeschleust wird

Anzeigentitel 1 |7
Anzeigentitel 2 [7
Pfad 7

www.beis piel de /

Beschreibung |7 ]
22°Cist.

{param1:25)°C ist Ihnen zu heil?

Klimaanlage mit Hitze-Rabatt

hitze-rabatt !

Jetzt gleich bestellen: Angebot gilt nur, solange die Temperatur Gber

Abb.2: Platzhalter fiir den Parameter im Anzeigeneditor

1 function main() {
var campaignName = "Anzeigen Berlin';

4 var adgroupMame = 'Hitzeangebote';
5 var parameterlToBeSet = "29";

'_E if (adgroupIterator.haslext ()} {

}
1 else {

}

25 )
28 1

11 var adgroup = adgrouplterator.next():
12 var keywordIterator = adgroup.keywords().get(): // gebuchte Heywords der Anzeigen
13 while (keywordIterator.haslext()) |

var keyword = keywordIterator.next():

2 // Parameter-Werte, Kampagnen- und Anzeigengruppen-Nemen festlegen

var campaignlterator = RdWordsApp.campaigns().withCondition('Name = ™'+campaignWame+'

if (campaignIterator.hasNext()) { // wenn Kempagne mit diesem Namen existiert
var campaign = campaignlterator.next();
var adgrouplterator = campaign.adGroups().withCondition("Name = "'+adgroupMame+'"")

if (typeof paramToSet[l] '== "undefined’)
keyword.setRdParam(l, parameterlToBeSet); // paraml setzen
if (typeof paramToSet[2] '== "undefined’)

keyword.setAdParam(2, parameter2ToBeSet);

Logger.log('Anzeigengruppe \''+adgroupName+'%\' in Kampagne \''+campaignName+'\' n.

} else { // wenn keine Kampagne mit gesuchtem Namen gefunden
Logger.log('Kampagne ‘. '"+campaignWame+'\' nicht gefunden.'}):

Abb.3: Das Codebeispiel zeigt, wie die Parameter fiir alle Keywords einer Anzeigengruppe

gesetzt werden

Nur eines ist wichtig: Es muss sich
um einen numerischen Wert handeln,
weil die fiir solche Konzepte verwende-
ten Anzeigenparameter in AdWords nur
numerische Werte aufnehmen konnen.
~Numerischer Wert“ ist aber relativ
frei interpretierbar; auch ,EUR 3,25,
,25.4 %" oder ,-3/4“ werden von Google
zugelassen.

Der im Internet abgefragte und in
Anzeigenparametern gespeicherte Wert
wird dann {ber Platzhalter in den eigent-
lichen Anzeigentext integriert, sobald
Google die Anzeigen ausspielt.

Platz halten

An welcher genauen Stelle die einge-
schleusten Werte in den Text eingesetzt
werden, wird iber den Anzeigeneditor

festgelegt. Dort werden die Platzhalter
innerhalb des eigentlichen Anzeigen-
textes eingegeben (zuldssig ist das bei
Anzeigentitel, Beschreibung oder Pfad).
Abbildung 2 zeigt, wie das fiir die Anzeige
aus Abbildung 1 aussieht.

Ein Platzhalter besteht dabei immer
aus einem Paar geschweifter Klammern,
in denen entweder ,param1” oder
~param2" steht. Andere Werte sind nicht
zuldssig, da nur genau zwei Anzeigen-
parameter existieren.

Zusétzlich kann mit Doppelpunkt
getrennt ein Default-Wert angegeben
werden. Er wird in die Anzeige einge-
baut, sollte dem betreffenden Parameter
einmal kein Wert zugewiesen sein (im
Gegensatz zu Parameterwerten kann hier
auch ein ganz normaler Text stehen).

Vom Keyword zur Anzeige

Die fur die Platzhalter param1 und
param2 dann in den Text eingesetzten
Werte werden aber nicht, wie man
zuerst denken konnte, bei der Anzeige
selbst festgelegt. Die Anzeigenparame-
ter sind in AdWords ndmlich den einzel-
nen Keywords zugeordnet. Je nachdem,
welches Keyword eine Anzeigenschal-
tung auslést, werden also dessen Para-
meterwerte in die Anzeige eingebaut.

Das hat eine wichtige Konsequenz:
Prinzipiell kann eine Anzeige ja von
jedem beliebigen Keyword in der
gleichen Anzeigengruppe ausgelost
werden. Und jedem dieser Keywords
kénnen zwei Anzeigenparameter
zugeordnet werden. Es ist daher nicht
festgelegt, welches Keyword welchen
Anzeigentext auslost, und damit auch
nicht, welche Werte an die Platzhalter
ibergeben werden. Deshalb sollten
Anzeigenparameter entweder fiir alle
Keywords einer Anzeigengruppe glei-
chermaBen gesetzt sein (damit kommt
immer der gleiche Wert, egal, welches
Keyword der Ausloser war) oder - was
zu komplexeren Anzeigenkonzepten
fihrt - die gleiche Anzeige zeigt abhén-
gig vom aktivierenden Keyword jeweils
andere Werte an.

Unsichtbare AdWords-
Parameter

Haben Sie im AdWords-Backend
schon nach den Eingabemasken fir
die Parameter gesucht, aber keine
gefunden? Das ist nicht verwunderlich:
Es gibt gar keine (was der Grund sein
dirfte, weshalb sie vielen AdWords-
Nutzern auch nicht bekannt sind).

Auf die Werte fiir param1 und
param2 kann in AdWords nur tiber
Skripte (oder die AdWords-API) zuge-
griffen werden. Diese Skripte sind
kleine Javascript-Programme, die inner-
halb von Google AdWords ablaufen
(sie wurden schon einmal in der Aus-
gabe 7-8/2013 der Website Boosting
zur Automatisierung von AdWords
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var pararvalues = {};:

var url = "http://api.worldweatheronline.com/free/v2/weather.ashx?g=5tuttgartsformat=jsonckey=7986e787c65rdbldwieff3ewsT0%a7";

var response = UrlFetchlpp.fetch(url):
if (responae.getReaponseCode () ==200) {

var weather = J30N.parse (response.getContentText()):
parameterlToBeSet = weather.data.current_condition[0] .temp_C;

!

Abb.4: So einfach kénnen aktuelle Wetterdaten innerhalb von Adwords-Skripten abgefragt werden

eingesetzt). Verwaltet werden sie im
Menipunkt Bulk-Vorgange/Skripts im
AdWords-Backend.

Innerhalb der Skripte stehen die
gebuchten Keywords eines AdWords-
Accounts ebenso als Javascript-Objekte
zur Verfiigung wie z. B. Kampagnen,
Anzeigengruppen oder Anzeigentexte,
um programmatisch auf diese zuzu-
greifen. Mit einem derartigen Keyword-
Objekt kénnen die Anzeigenparameter
dann ganz einfach gesetzt (oder abge-
fragt) werden.

Das Keyword-Objekt selbst kann auf
verschiedene Arten erzeugt werden.
Der Code in Abbildung 3 zeigt bei-
spielhaft, wie anhand des Kampagnen-
Namens (hier ,,Anzeigen Berlin“) und
der darin enthaltenen Anzeigengruppe
(hier ,Hitzeangebote®) alle Keywords
abgefragt und deren Parameter gesetzt
werden.

Der zentrale Aufruf ist die Methode
setAdParam() des Keyword-Objekts,
der als erster Funktionsparameter die
Zahl 1 oder 2 ibergeben wird, was den
Platzhaltern paraml oder param?2 ent-
spricht (in Abbildung 3 sind das die
Zeilen 16 bzw. 18). Im zweiten Funk-
tionsparameter wird der zu setzende
Wert Uibergeben. Achtung: Obwohl hier
nur numerische Werte zugelassen sind,
missen Sie an dieser Stelle den Wert
als String tibergeben, also fiir die obige
Beispiel-Anzeige durch den Aufruf key-
wordobjekt.setAdParam(1,,29°).

Wo kommt das Wetter her?
Anzeigenparameter setzen ist
also recht einfach. Woher aber weif
AdWords, welche AuBentemperatur (im
Beispiel 29°C) herrscht?
Um diese Information zu erhalten,
steht in AdWords-Skripten ein sehr

Bewertung setzen -
Bearbeiten
24.10.2015 14:25:18

Ausfiihren

Temperatur setzen -
Bearbeiten

25.06.2015 12:51:22

Ausfiihren

Haufigkeit
[GMT+01:00) Berlin

Stiindlich =

+ Zeitplan erstellen

Entfernen

Beim Ablauf der Autorisierung per E-Mail benachrichtigen »

Abbrechen

Abb.5: AdWords-Skripte automatisch ausfiihren mit Zeitpléanen

AdWords Skript

M http-Request
Online- )
Datenquelle

V ‘\\ ,,,,,,,, i ,,,,,,,,

(gebuchtes)
Keyword

AdWords
Parameter

w)/“"‘w""'m’

ge mit Hitze-Rabatt

e Temperatu tber 22°C st

Anzeige mit aktuellen Daten

Abb.6: So spielen die verschiedenen Teile zusammen, um Daten aus dem Internet in Anzeigen zu

bekommen

machtiges Werkzeug zur Verfligung: der
URLFetchService. Mit ihm kdnnen aus
dem Skript heraus beliebige HTTP-Auf-
rufe im Internet durchgefiihrt werden.
Aus den erhaltenen Antwortdaten kén-
nen dann Werte fiir die Anzeigenpara-
meter extrahiert werden.

Fiir das Beispiel aktueller Wetter-
daten gibt es verschiedene Online-
Wetterdienste, die tiber eine HTTP-API
verfligen. Das kann z. B. WorldWeat-
herOnline.com (60 Tage kostenfreier
Test, dann US-$ 10,-/Monat) sein, der
auch im Beispiel-Code von Abbildung 4
genutzt wird. Alternativen waren Open-
WeatherMap (komplett kostenfrei, aber
weniger Orte) oder AccuWeather (kos-
tenpflichtig, aber sehr umfangreiche
Wetterdaten).

Nach der kostenfreien Registrierung
erhdlt man einen API-Key als Zugriffs-
berechtigung. Die eigentliche Abfrage
der Wetterdaten ist dann sehr einfach

und ist in Abbildung 4 zu sehen: Mit-
tels UrlFetchApp.fetch(url) erfolgt ein
HTTP-Aufruf, dem als URL-Parameter
insbesondere der Ort, fiir den das Wet-
ter abgefragt werden soll, sowie der
API-Key iibergeben wird.

Die zuriickgelieferten Ergebnisse
sind (wie mit dem URL-Parameterfor-
mat festgelegt) JSON-Daten (fiir alle
Nicht-Techniker: ein hdufig fiir Online-
Datentibertragung verwendetes, leicht
lesbares Textformat). Diese werden
mittels JSON.parse() in eine Objekt-
struktur umgewandelt und die aktuelle
AuBentemperatur daraus ausgelesen.
Sie werden dann in den Anzeigenpara-
meter param1 gespeichert. Analog sieht
das fiir jeden Datendienst mit API aus,
es muss immer nur die Aufruf-URL und
die Art und Weise der Daten-Extraktion
aus der Riickantwort individuell ange-
passt werden.
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Bewertung:
L 4 4 4 44

4,5 von 5 (ermittelt aus 123 Bewertungen)

L]

<div class="review" itemprop="aggregateRating" itemscope="" itemtype="http://schema.org/AggregateRating">

<span>Bewertung:</span>

<img src="Demo-Webshop-Produktseite-Dateien/bevertungssterne.gif"></img>

<span itemprop="ratingValue">4,5</span>
von 5 (ermittelt aus
<span itemprop="reviewCount">»123¢</span>
Bewertungen)

<fdiv>

Abb. 7: Produktbewertung und zugehoriger HTML-Code

Zeitplan festlegen

Immer, wenn dieses Skript aus-
gefiihrt wird, wird jetzt der Anzeigen-
parameter (und damit der Anzeigen-
text) auf die aktuelle, eben abgefragte
Temperatur gesetzt. Das muss natir-
lich regelmédBig geschehen, damit der
Wert auch tber den Tag hinweg aktuell
bleibt. Dafiir [dsst sich in AdWords ein
Ausfiihrungszeitplan fir jedes Skript
festlegen. Abbildung 5 zeigt, wie das
aussieht: Fir das Skript ,Bewertung
setzen“ ist in dieser Abbildung noch
kein Zeitplan erstellt, fir das Skript
~lemperatur setzen® eine stiindliche
Ausfiihrung vorgesehen.

Zwischenfazit

Mit obigem Wissen ist jetzt alles
zusammen, um Livedaten aus dem
Internet in AdWords-Anzeigen zu
bringen: Online-Datenquelle mit Url-
FetchApp.fetch() abfragen, aus der
erhaltenen Antwort den gewiinschten
Wert extrahieren, diesen als Anzeigen-
parameter bei den Keywords setzen
und mittels Platzhalter im Anzeigen-
text ausgeben lassen. Wie bei Google
AdWords alle diese Teile zusammen-
spielen, zeigt Abbildung 6 nochmals
im Uberblick.

Auf Basis dieses Prinzips sind der
Fantasie jetzt kaum Grenzen gesetzt.

Samtliche per HTTP im Internet ver-
fligharen Daten konnen in AdWords-
Anzeigen integriert werden.

Produktbewertungen
in AdWords

Eine Idee kénnte z. B. sein, Pro-
duktbewertungen aus dem Webshop
direkt in die AdWords-Anzeigen zu
ibernehmen. Immerhin ist ja bekannt,
dass gute Bewertungen stark kaufmo-
tivierend (und in Anzeigen stark Klick
fordernd) wirken.

AdWords hat deshalb wohl nicht
zufallig eine Anzeigenerweiterung fiir
Verkduferbewertungen. Das ist aber
eine automatische Erweiterung, d. h.,
Sie konnen weder etwas einstellen
noch die Anzeige irgendwie beeinflus-
sen. Und Google blendet Bewertungen
nur fir den Webshop als Ganzes ein,
nicht fir einzelne Produkte.

Auch in diesem Fall kénnen Url-
FetchService und Anzeigenparameter
die Lésung sein, die Anzeigen und
deren Leistung zu verbessern. Fiir das
folgende Beispiel wird die Demo-Pro-

duktseite http://einfach.st/ebrief ver-
wendet (Achtung: kein funktionieren-
der Webshop, nur Demo-Seite).

Abbildung 7 zeigt als Ausschnitt
aus dieser Seite die dort zu findende
Sterne-Produktbewertung sowie dar-
unter den zugrunde liegenden HTML-
Code.

Um diese Bewertung aus dem
Webshop (immer aktuell) im AdWords-
Anzeigentext zu zeigen, wird mittels
HTTP-Aufruf der HTML-Code der Seite
abgerufen: Er ist die Antwort des Url-
FetchApp.fetch(url)-Aufrufs und kann

so in einer Javascript-Variablen gespei-

chert werden.

Mittels String-Suche und/oder
reguldren Ausdriicken kann der HTML-
Code dann nach dem Snippet der
Bewertung durchsucht werden. Die
genaue Vorgehensweise unterschei-
det sich hier natirlich von Webshop
zu Webshop (da jeder einen anderen
HTML-Code hat), das Prinzip ist aber
immer das gleiche. Ist die Bewertung
einmal extrahiert, kann sie analog
zum vorhergehenden Wetterbeispiel
in Anzeigenparameter gespeichert
und per Platzhalter im Anzeigentext
ausgegeben werden. Einen Beispiel-
Code passend zur oben genannten
Beispiel-Produktseite finden Sie in
Abbildung 9, eine daraus resultierende
beispielhafte Anzeige in Abbildung 8.

rockner mit Top Bewertung — 4,5 von 5 Sterne

www_beispiel deftrockner-4,5

aschetrockner vom Spezialisten. Ausgesuchte Qualititsware, schnell lieferbar.

Abb. 8: Anzeige mit Produktbewertung, die aus Webshop ausgelesen wurde

var url = "http://www.ebriefing.de/buch/reihe-google—effizient/adwords-parameter/Webshop—Demo/Demo-Webshop-Produktseite.html™;

var response = UrlFetchipp.fetch(url);
Logger.log (response.getResponseCode() ) ;
if (response.getResponseCode ()==200) {

var seitenhtml = response.getContentText();

var snippet = seitenhtml.substr(seitenhtml.

Lindexof ("<div class="review" itemprop="aggregateRating" itemscope itemtype="http://schema.org/AggregateRating”>")

regex = /<span[~>»]*?itemprop="ratingValue" [*>]*2>(["<]*)<\/span>/gi
var ratingsnippet = snippet.match (regex);
if(typeof ratingsnippet === 'object') { ratingsnippet = ratingsnippet[0]; };

parameterlToBeSet = ratingsnippet.substring(ratingsnippet.indexOf('>")+1, ratingsnippet.indexOf('</'));

1

Abb.9: Beispiel-Code, um Bewertungen aus einer Website auszulesen
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Unendlich viele
Moglichkeiten

Die zwei gezeigten Beispiele - Wet-
terdaten aus einer Online-API und Pro-
duktbewertungen direkt aus der HTML-
Seite des eigenen Webshops - zeigen das
groRe Potenzial, das in Anzeigenparame-
tern steckt. Mit dem gleichen Vorgehen
kann alles, was an Daten im Internet
verfligbar ist, in Anzeigentexte gebracht
werden.

Von der eigenen Website kénnte ein
sich taglich oder stiindlich &ndernder
Produktpreis automatisch in den Anzei-
gentext eingelesen werden, die Anzahl
der bisherigen Teilnehmer an einem
Gewinnspiel kann als Klick-Motivation
dienen oder die aktuelle K&uferzahl eines
Produkts mit beschrankter Verfiigbar-
keit, z. B. ,,bis heute schon 875 von 1000
verkauft®. Auch sich automatisch aktu-
alisierende, tagesaktuelle Rabatte sind
sicherlich eine anders kaum sinnvoll zu
realisierende Anzeigenkonzeption.

Mittels API-Abfragen oder durch
Abfrage von Daten fremder Websites
(Achtung: rechtliche Zuldssigkeit
priifen) steht eine Vielzahl weiterer
Daten zur Verfiigung. Neben dem oben
verwendeten Wetter gibt es aktuelle
FuBball-Daten, z. B. den Bundesliga-
Tabellenstand. Das kann zu attraktiven
Anzeigenkonzepten fiihren, wenn Sie
z. B. Fanartikel vertreiben. Solche Daten
liefert u. A. beispielhaft football-api.
com fiir alle europdischen Ligen (die
englische Premier League kostenfrei,
alle anderen gegen monatliche Gebiihr).
AuRerdem liefert OpenlLigaDB.de aktu-
elle Spielergebnisse der deutschen
Bundesliga.

Achtung: Ort und Zeit

Zwei wichtige Punkte gibt es aber
noch zu beachten: den Ort und die Zeit.
Denn bei Wetterdaten niitzt es nattirlich
nichts, wenn in der Anzeige die Tempe-
ratur von Miinchen angezeigt wird, der
in Google Beworbene aber in Hamburg
sitzt (wo es vielleicht kiihler ist).

TIPP

Thomas Hérner:
Dynamische AdWords-
Anzeigen mit Parame-
tern und Skripten Ge-
bundenes Buch (32,90 €),
Taschenbuch (24,90 €)

Edition 9,90 €) Gebunde
Ausgabe: 156 Seiten Ebrief-
ing Verlag, ISBN-13: 978-3943409079

Daher muss bei ortsabhangigen
Daten auch gleichzeitig mit den Standort-
einschrankungen in AdWords gearbeitet
werden, sprich: Die betreffende Kampa-
gne wiirde auf den Standort Miinchen
bzw. Siiddeutschland beschrankt, eine
andere auf den Standort Hamburg bzw.
Norddeutschland und so weiter. Den
Keywords jeder Kampagne wiirde dann
als Anzeigenparameter genau derjenige
Wetterwert zugeordnet, der der jeweili-
gen Standorteinschrankung entspricht.

Der andere wichtige Faktor bei Anzei-
genparametern ist der Faktor Zeit. Die
Platzhalter in den Anzeigentexten werden
zwar wirklich live im Moment der Anzei-
genschaltung durch die gespeicherten
Werte der Anzeigenparameter ersetzt.
Das heilt aber nicht, dass auch echte
Livedaten aus dem Internet in den Anzei-
gentext gebracht werden konnen.

Das Problem ist der Zeitplan, nach
dem das Skript automatisch ausgefiihrt
werden kann, um aktuelle Werte aus
dem Internet einzulesen. Google bietet
als Zeitplan fir die automatische Skript-
ausfihrung namlich nur monatlich,
wochentlich, taglich oder stiindlich an.
Folglich kann der - zwar live in die Anzei-
gen eingesetzte — Parameterwert selbst
nur stiindlich automatisch aktualisiert
werden. Zumindest, solange das Skript
mittels Zeitplan automatisch ausgefiihrt
wird.

Probleme wiirde diese Tatsache z. B.
machen, wenn Sie ,noch 23 verfiighar” in
der Anzeige ausgeben wollten. So etwas
nur stiindlich zu aktualisieren, beinhal-
tet die Gefahr, dass das Produkt schon
ausverkauft sein kénnte, cbwohl noch
Verfiigharkeit in der Anzeige beworben
wiirde.

Dynamische AdWords Anzeigen

WEBSITE BOOSTING » 03-04.2017

Im Beispiel FuBball wéren (auto-
matisiert) keine minutenaktuellen
Spielergebnisse méglich, sondern nur

| stiindliche Aktualisierungen. Einen
Ausweg ware es hier allerdings, die
Spiele selbst anzusehen (oder den
Bundesliga-News mit allen Toren zu fol-
gen) und nach jedem gefallenen Tor das
Skript manuell auszulésen. So kénnten
die Anzeigenparameter auch kurzfristiger
als stindlich zeitnah aktualisiert werden
und fast ein Livestand in AdWords-An-
zeigen gebracht werden - nur eben nicht
vollautomatisch.

Und noch mehr ...

Ausgehend vom oben prasentierten
Konzept gibt es eine Vielzahl weiterer
Ansétze, AdWords ,,aufzubohren®. So
kénnte z. B. die aktuelle Temperatur
zusatzlich in benutzerdefinierte URL-
Parameter gespeichert und per Tracking-
Vorlage an bzw. tiber den Google-Tag-Ma-
nager als benutzerdefinierte Dimension
in Analytics tberspielt werden. So héatte
man dort ein Controlling, bei welchen
angezeigten Werten die iber AdWords
gewonnenen Webshop-Besucher wirklich
geklickt und wie viel sie dann bei welchen
Temperaturen gekauft haben.

Und nicht zu vergessen: Mit Daten aus
dem Internet kann man in den Skripten
nattrlich noch mehr machen, als ,,nur”
Anzeigenparameter zu setzen. Es konnte
z. B. die Anzeige fiir Sonnencreme auto-
matisch an- und abgeschaltet werden,
abhdngig vom aktuellen Wetter. Oder es
kénnten Anzeigen automatisch deakti-
viert werden, wenn im Webshop ein Pro-
dukt als nicht verfiighar angezeigt (und
das per URLFetchService festgestellt)
wird.

Kurz: Mit AdWords-Skripten und
deren URLFetchService bietet Google ein
bisher leider nur wenigen Werbetreiben-
den bekanntes Werkzeug, um attraktive
und wirksame Anzeigenkonzepte zu
realisieren. So kann man sich Vorteile im
immer enger werdenden Wettbewerbsum-
feld um die Anzeigenplatze verschaffen.q



