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Content kann fiir eine Domain durchaus
der groBte Hebel sein, sofern die Domain eine
gewisse Starke aufweist. Und dieser Umstand
wird noch immer von zu vielen Sitebetreibern
unterschatzt, so Tobias Fox. Eine semantische

Optimierung kann hier wahre Wunder bewirken.
Er zeigte beispielhaft, wie man tiber ein SEO-Tool

(hier die Searchmetrics Suite) herausfinden kann,

fir welche Keywords pro URL bereits ein Ranking
besteht, und wie man tber ein Mapping seman-
tisch begleitender Begriffe Hinweise erhélt, wie
der jeweilige Text angereichert werden misste.

Neben vielen anderen Tools empfahl der
Experte auch, ab und zu einen Blick auf www.
varvy.com zu werfen. Dort werden wesentliche
Faktoren automatisch und kostenlos gepriift, die
fir ein gutes Ranking besonders zu beachten
sind.

Der bekannte Social-Media-Profi Felix Beil-
harz zeigt u. a., wie man (6ffentliche) Kommen-
tare bei Facebook direkt iber Google suchen
kann. Dazu gibt man die Abfrage

site:facebook.com/*/posts seo day AND
Beilharz

in den Suchschlitz ein. Die fett und kursiv
gekennzeichneten Worte ,seo day” und ,,Beil-
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harz” sind die eigentlichen Suchbegriffe, die
durch ein groBgeschriebenes AND verkniipft
werden. Als Ergebnis erhdlt man alle Postings
bei Facebook, die beide Suchphrasen enthalten.
Uber den Zeitfilter kann man dann bei Bedarf

n in b

noch auf aktuelle Ergebnisse einschrénken.
Somit ldsst sich leicht und ohne teure Tools
ein Teil der Response Uber Facebook zu einem
bestimmten Begriff oder einer Markenbezeich-
nung prifen.

Das gleiche Suchprinzip liegt der folgenden
Suchabfrage zugrunde:

er heute noch nach

, ,auchgefuhl wahllos
moglichst viel Content
produziert, hat nicht
verstanden, dass sich die

Rahmenbedingungen stark
verandert haben.”
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Tohias Fox zeigte, wie unterschiedliche Tools
beim SEO unterstiitzen konnen

Social-Media-Experte Felix Beilharz gab prak-
tikable SEO-Tipps
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Abb. 1: Das Mapping von Keywords auf URL-Basis mit semantisch passenden Begriffen (Quelle:
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Abb. 2: Varvy.com fiihrt in Echtzeit einige wichtige SEO-Priifungen einer Seite durch

site:wikipedia.org suchbegriff
AND ,,Seite nicht mehr aufrufbar®

Als Ergebnis bekommt man hier
Wikipedia-Artikel, die unten im Foo-
ter Quellen (URL oder Links) hinter-
legt haben, die nicht mehr aktuell
sind. Die Absicht dahinter kann sein,
selbst einen passenden (werbefreien!)

Content zu dem Thema zu erstellen
und die nicht mehr aktuellen Quel-
len dadurch zu ersetzen (siehe den
Wikipedia-Ausschnitt in Abbildung
3). Wikipedia hélt iibrigens selbst
ein Verzeichnis bereit, das alle toten
Links der Plattform auffiihrt: http://
einfach.st/wikilinks.

Sebastian Erlhofer: Was kosten verschiedene
Contentarten?

Grundsétzlich sollte man werthalti-
gen Content nicht nur Gber ein Format
(z. B. eine Webseite) vermarkten, so
Beilharz. Fragen wie, wo man das noch
anders aufbereiten kénnte, wen man
dazu vielleicht interviewen kénnte und
wo sich das noch veroffentlichen lieBe,
helfen, hier etwas kreativer zu werden.

Einfach wahllos Content zu produ-
zieren, war wohl noch nie eine gute
Idee. Sebastian Erlhofer gab wertvolle
Tipps, wie man Contentideen auf ihre
Erfolgswahrscheinlichkeit priifen
kann. Hierzu gibt es namlich schon
seit fast hundert Jahren Forschungen,
wann etwas zur Nachricht wird bzw.
welche Faktoren dafiir verantwortlich
sind. Die erste Studie dazu stammt aus
dem Jahr 1922 von dem Amerikaner
Walter Lippmann. Er fand heraus, dass
moglichst viel von den nachfolgenden
Elementen enthalten sein sollte, damit
etwas aufgegriffen und weiterverbrei-
tet wird:

Uberraschung, Sensationalismus,
Etablierung, Dauer, Struktur, Rele-
vanz, Schaden, Nutzen, Prominenz
(bekannte Namen) und (geografische)
Néhe zum Publikum.

Weitere Elemente finden sich zum
Nachlesen unter https://de.wikipedia.
org/wiki/Nachrichtenwert. Wer tiefer
einsteigen mochte in die Analyse der
Publikumsagenda, dem sei ggf. das
Werk von Winfried Schulz empfohlen
(,Die Konstruktion von Realitdt in
den Nachrichtenmedien®), das zwar

vergriffen, aber tiber Bibliotheken zu
haben ist.
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Wenn Martin MiRfeldt tiber SEO spricht, sollte
man tunlichst gut zuhéren

Welcher Aufwand steckt in den
unterschiedlichen Contentarten? Auch
dazu gab Erlhofer einige Einschét-
zungen aus seinem Erfahrungsschatz
preis. Demnach sind die giinstigsten
Contentarten Blogbeitrdge, Postcasts
und Umfragen mit je etwa einem hal-
ben Personentag (PT) Aufwand. Info-
grafiken (1,5 PT), Widgets und White-
papers (3 PT) liegen etwas hoher und
die Spitze bilden Studien und E-Books
(10 PT) sowie Handy-Apps (15 PT).
Alles in allem entstehen damit also
keine prohibitiv hohen Kosten, wenn
man den potenziellen Nutzen in Form
von Traffic, Aufmerksamkeit und (frei-
willigen und daher guten) Backlinks
dagegen aufwiegt.

Aber offenbar geht Erfolg im Web
auch billiger. Prof. Dr. Hektor Haar-
kotter zeigte auf, dass FOCUS Online
laut AGOF im Mai 2016 auf Platz 1
der Nachrichtenangebote steht. Sein
Urteil Gber die Griinde fiel weit ver-
nichtender aus. Seiner Meinung nach
ist das Erfolgsrezept das Klauen guter
Geschichten von anderen, das stiind-
liche Wechseln von Headlines fir die
gleichen Beitrage (wiederholte Besu-
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23,1 htlp:waw_forbrug_dkfpressefnyhederfpressekib’ibookg4fib00k-g4-englishfl(Link nicht abrufbar)l
24. 1 iBook: Danemark legt Apple Daumenschrauben and, macnews.de

25. 1 http:/iwww forbrug.dk/presse/nyheder/pressemeddelelser/appleibookg4/{{Link nicht abrufbar) )

Abb. 3: Die Textmustersuche liefert gebrochene Verweise, fiir die man ggf. eigenen Content als

Ersatz hinterlegen kann (hier Wikipedia.org)

che) kombiniert mit dem Uberschwem-
men von Social Media mit Postings.
Dazu wiirden teilweise Liveticker
angeboten iber Themen, tiber die es
definitiv nichts zu berichten gébe.

Als Beispiel nannte er das Koma von
Schumacher, bei dem es eine explizite
Nachrichtensperre gab. Trotzdem ,ver-
sorgte” FOCUS Online Nachrichten-
siichtige mit einem Liveticker. Auch
mit den SEO’s [sic!] ging er hart ins
Gericht. IThnen fehle Inspiration, sie
hatten keine Message, keinen Respekt
vor den Usern, seien wenig innovativ
und zeichnen sich durch eine man-
gelnde Kommunikationsbereitschaft
aus. Er empfahl, von Journalisten zu
lernen: ,,Schreibe einen guten Text!®,
war da u. a. zu lesen, dass gute Texte
eine eigene Recherche brauchen und
man nicht SEO, sondern Deutsch
schreiben solle.

Martin MiBfeldt wurde seinem Ruf
als vordenkender SEO mit seinem Vor-
trag einmal mehr gerecht. Er stellte
die nachvollziehbare Vermutung auf,
dass wohl nur die Seiten und Sites
freiwillige Backlinks von anderen
bekommen, die fiir ein Thema auch
gut gefunden wiirden. Wie also an
solche Backlinks herankommen, wenn
man mit einem neuen Content eben
noch nicht gut rankt und noch unbe-
kannt ist?

MiRfeldt zeigte, so wie er es immer
tut, anhand konkreter eigener Bei-
spiele einer seiner Sites, wie man fir

,Haufig sind es kleine

.unbedeutende’ Unterseiten, die die

meisten Links bekommen® - Martin MiBfeldt

he future ist
ata (Science)
driven® - Marcus Tober

einen natdrlichen Linkaufbau vor-
gehen kann. Fir ein hart umkampftes
Keywordumfeld bekommt man in der
Regel keine Backlinks oder man muss
viel Geld zum Linkeinkauf bereitstel-
len. Daher empfahl er, auf verwandte
Themengebiete auszuweichen, fiir

die ein Ranking leichter erreicht wer-
den kann. Dazu recherchiert man in
Fragenportalen und sucht u. a. auch
nach Long-Tail-Phrasen, fiir die kaum
Wettbewerb vorhanden ist. Ein Bei-
spiel: Statt auf ,,Bremsscheiben® kon-
zentriert man sich auf Einbauhilfen,
Erklarungen zur Funktionsweise, auf
einzelne Teile etc. Uber Fragenportale
findet man genligend Hinweise, was
Menschen interessant finden und
wissen mochten. Dazu erstellt man
dann hilfreichen, nicht-kommerziellen
Content. Diese Seite wird nun sehr
viel leichter ranken, wenn sie nach
den tblichen SEO-Basics erstellt wird.
Die Eingangsthese war, dass Seiten,
die oben in Google stehen, 6fter (oder
tiberhaupt) gefunden und aufgerufen
werden und dadurch am Ende auch
automatisch natirliche Backlinks
bekommen. Diese von extern ein-
gehende themenrelevante Linkpower
kann man nun intern durch Links auf
die Seite lenken, die in einem kom-
petitiveren Umfeld ranken soll. Und
es funktioniert, wie MiBfeldt anhand
von Screenshots zeigte. In seinem Fall
hatte er seine spezielle ,Long-Tail“-
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Marcus Tober stellte die Ergebnisse seiner neuen Rankingstudie vor

wie gehts wenn ich nix tierisches futtere !, E

Alle Bilder Shopping Videos News Mehr = Suchoptionen

Ungefahr 349.000 Ergebnisse (0,71 Sekunden)

Meintest du: wie gehts wenn ich nix tierisches fiittere

59 Dinge die passiert sind, seit ich vegan lebe - beVegt
www.bevegt.de/59-dinge-vegan-leben/ v

Wenn du anfangst dich vegan zu emahren hérst du auf zu altern. ... Seit August 2010 esse ich nun
schon keine tierischen Lebensmittel mehr. ... fir ein hohes Lebensalter sein, aber wenn es um die
Vermeidung von Tierleid geht, dann ist mir das zu wenig. ... Dann adndert es Gberhaupt nichts ob ihr
Fleisch esst oder nicht .

Interview mit Ex-Veganerin: Warum Sie nach 7 Jahren wieder Fleisch ...
www.rp-online.de/.../interview-mit-ex-veganerin-warum-sie-nach-7-jahren-wieder-fle... ~
21.07.2015 - Far mich war abgespeichert: Tierische Nahrung ist ungesund. ... Wenn der Kérper sagt
"Das geht nicht”, obwohl der Geist sagt "Das muss gehen, das ist gesund’, dann geht .... Aber ich
gebe Ihnen Recht: Wer immer mit dem Verzicht traurig ist, kann sich nichts gutes tun. ... Der wird far
Tierfutter abgeholzt.

Warum Vegan und nichts Tierisches - ISSGRAS

www issgras.at/warum-vegan-und-nichts-tierisches/ v

20.09.2015 - Warum Vegan und nichts Tierisches ... Ich esse aber viel lieber Spirulina, Durian oder
Pilze wenn mein Karper nach Eiweiss verlangt. ... Kihe, Fische und andere Tiere, damit diese ihr
tagliches Futter bekommen. ... selbst bleich wie eine Wand und ausgezehrt durch die Welt geht und

dann noch glaubt

Abb. 5: Google erkennt schon heute immer haufiger die wahre Suchabsicht

Seite in zwei Lehrerportale gepostet
und war damit nach wenigen Tagen
auf Platz 1. Das funktioniert wohl-
gemerkt nur dann, wenn der Content
wirklich werthaltig und niitzlich ist.
Wer auf schnelle Erfolge durch exter-
nen Einkauf billiger SEO-Texte hofft,
wird wahrscheinlich scheitern.
Marcus Tober stellte die Erkennt-
nisse der neuen Rankingstudie von
Searchmetrics vor. Er meinte, use-
rorientierte Inhalte lduten das Ende
statischer Rankingfaktoren ein. Nach
umfassenden Messungen stellt seiner
Meinung nach ,Content-Relevanz®

2016 einen neuen Faktor dar. Wer
kein konkretes Wissen iber das hat,
was er tut bzw. publizieren will, habe
wenig Chancen. Man muss weg vom
Bauchgefiihl und hin zu Daten aus
den besten Informationsquellen, die
man zur Verfligung hat. In der aufwen-
digen Studie fand man heraus, dass
verschiedene Branchen wegen der
unterschiedlichen Suchintentionen
auch verschiedene Rankingfaktoren
haben. Was im Gesundheitsbereich
funktioniert, tut dies noch lange nicht
bei Finanzen oder im Reisebereich.
Trotz alledem bleiben technische

Gero Wenderholm gab einen Einblick in die
nahe SEO-Zukunft

Basics natdirlich nach wie vor wichtig,
so Tober.

Die neue Studie sollte zum
Erscheinen dieser Ausgabe bereits
zum Download auf searchmetrics.com
verfugbar sein.

In einem wirklich wunderbar
gestalteten Vortrag erkléarte Gero
Wenderholm, wie Google heute schon
kiinstliche Intelligenz einsetzt, um
Suchergebnisse auf die wirklichen
Suchabsichten auszurichten. Immer
haufiger missen die Suchworte gar
nicht unbedingt exakt so auf der Seite
vorkommen. So bringt beispielsweise
die Suchphrase ,wie gehts wenn ich
nix tierisches futtere®, hinter der
eigentlich die Suchabsicht ,Folgen
veganer Erndhrung” steckt, gute Such-
treffer.

Alles in allem zeigte der SEO-DAY
erneut, dass die Veranstaltung ein
Muss fir alle SEO-Interessierten dar-
stellt und weiterhin eine gute Empfeh-
lung bleibt. Save the date: Nachstes
Jahr findet er am 19.10. erneut in Kéln
statt. Weitere Infos dazu unter
www.seo-day.de.
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