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Local SEQ: Noch nie so einfach -
noch so effektiv! ...

Lokale Suchmaschinenoptimierung, da war doch was mit Google My Business? Local

SEO umfasst inzwischen weit mehr. Wer das Optimierungspotenzial onpage und offpage
voll ausschopft, verbessert das Ranking lokaler Unternehmen und Filialen und betreibt
zugleich schlagkraftiges Marketing. Der Beitrag von Hans Jung erkldrt detailliert, wie
effektives Local SEO funktioniert. Dabei geht er vor allem auch auf die Top-Local-Ran-
kingfaktoren, OptimierungsmaRnahmen an der eigenen Website, lokale Branchenbiicher
sowie Relevanz- und Vertrauenssignale auf lokaler Ebene ein.

Was bringt Local SEO? Wer sich immer noch

diese Frage stellt, dem sollten folgende Zahlen zu
denken geben:

»
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Die Halfte aller Personen, die Informationen
mit lokalem Bezug wie den Standort eines
Ladengeschafts, dessen Offnungszeiten oder
den Weg dorthin suchen, ist spatestens am
nachsten Tag dort. Und von allen Suchenden
werden 18 % innerhalb eines Tages zu Kun-
den (siehe Studie von Google, PDF kostenlos
unter http://einfach.st/study23).

Nicht nur bei Google weisen lokale Suchan-
fragen eine hohe Konversionsrate auf: 85 %
aller Personen, die auf Yelp suchten, werden
innerhalb einer Woche zu Kunden eines dort
positionierten Unternehmens (Quelle: Nielsen
2014, https://biz.yelp.com).

Eine gute Auffindbarkeit Gber lokale Such-
anfragen, ob liber Google oder andere Plattfor-
men, fihrt also messbar zu neuen Kunden und
mehr Umsatz. Fir regional tatige Unternehmen
ergeben sich einige Optimierungsmaoglichkeiten,
um die Aufmerksamkeit potenzieller Kunden zu
gewinnen. Dieser Artikel geht detailliert darauf
ein.

Standort als Rankingfaktor
Wahrend fiir Google vor einigen Monaten
noch der (vermeintliche) Stadtkern als Ranking-
faktor maRgeblich war, ist es jetzt der tatsachli-
che Standort des Users. Die Rankings variieren

innerhalb einer Stadt in Abhangigkeit vom
GPS-gestitzten Standort stark. Wer den Effekt
bequem vom Sofa aus testen mochte, kann fir
Android Apps nutzen, die den GPS-Standort
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Abb. 1: Individuelle Suchergebnisse mit dem Keyword [Friseur] fiir den Prinzregentenplatz in

Miinchen

manipulieren und Apps damit einen
anderen Standort vorgaukeln.

Der Hauptvorteil fiir regional tatige
Unternehmen: Der Wettbewerb um die
Kunden wird so viel einfacher, da es
schlicht weniger konkurrierende Unter-
nehmen im lokalen Umfeld gibt. Selbst
das zweitbeste Ergebnis findet noch
genug Aufmerksamkeit bei den Kunden
im direkten Umfeld.

Wer einen Friseursalon in Miin-
chen-Haidhausen betreibt, fir den
war es vor einigen Monaten noch sehr
schwierig, fiir Kunden sichtbar zu sein,
die in Miinchen nur nach ,Friseur”
suchen. Mittlerweile sieht das ganz
anders aus und die Friseurladen in
Haidhausen werden prominent bei
Suchanfragen aus dem Stadtteil ange-
zeigt - es entstehen individuelle SERPs
(Search Engine Result Pages) mit hoch
relevanten Eintrdgen flr jeden StraRen-
block (siehe Abbildung 1).

Unterschiedliche Herausforde-
rungen je nach Unternehmens-
struktur

Bei Konzernen mit lokal agierenden
Filialen oder Niederlassungen und zen-
traler Verwaltung sind Google-My-Busi-
ness-Eintrdge einfacher zu verwalten
als bei anderen Unternehmens- und Ver-
triebsstrukturen, bei denen die einzel-
nen Geschafte zum Beispiel von selbst-
standig agierenden Kaufleuten gefiihrt
werden. Ziel aus Konzernsicht sollte die
Datenhoheit tiber die lokalen Eintrdge
sein, damit bei einem Inhaberwechsel
die bisher erarbeiteten Signale fiir den
Nachfolger nutzbar werden und nicht
verloren gehen. Vertragliche Regelungen
schaffen hier Klarheit und legen Verant-
wortlichkeiten fest.

Ein Losungsweg kann sein, die Goog-

le-My-Business-Profile dem Konzern zu
tibertragen, der via API die Datenquali-
tat gewdhrleistet. Dem Einzelhandler
wird als Redakteur Zugriff auf seinen

TIPP

Die drei wichtigsten
Kriterien fiir lokale

Eintrag gewahrt, sodass
Rickmeldungen und

Bewertungen der Kun-  Rankings:

: » Relevanz
den den direkten Weg » Entfernung zum
zum Verantwortlichen Suchenden

finden und wirken kon- > Bekanntheit

nen.

Erfolgsmessung mit lokalem
Ranktracking

Lokale Rankingabfragen und konti-
nuierliches Tracken der Sichtbarkeits-
entwicklung sind bei der Optimierung
im Local SEO Pflicht. Mittlerweile haben
auch einige Anbieter das Tracken lokaler
Suchergebnisseiten als Thema entdeckt
und die Funktion in ihre Softwaresuiten
aufgenommen. Wie beim generischen
Sichtbarkeitsindex sind auch bei den
lokalen Rankings die ermittelten Werte
nur Anndherungen, da die Ergebnisse
fur die Stadtteile und jeden StraRenzug
unterschiedlich ausfallen. Insgesamt
ldsst sich damit eine grobe Richtung
ermitteln, um die Effekte der MaBnah-
men zu messen.

OnPage-Optimierungen im
Quellcode der eigenen Seite
Der erste Schritt zur Optimierung auf
lokale Suchanfragen findet auf der eige-
nen Seite statt. Hier wird sichergestellt,
dass die Seite mit Mobilgeradten genutzt
werden kann, inhaltlich die lokale Rele-
vanz sichtbar ist und die Unternehmens-
daten strukturiert aufbereitet sind.

Mobile Friendlyness

Da 80 % der Suchanfragen mit
lokalem Bezug tiber Smartphones oder
Tablets ausgefiihrt werden, sollten auch
die Zielseiten fiir diese Gerate optimiert
sein. Zum einen gibt hier der Mobile-
friendly-Test von Google Aufschluss,
zum anderen gelten einfache Regeln,
die auch immer mehr fiir Desktop-PCs
relevant sind: Verzicht auf Flash-Inhalte
(die von i0S und Android schlicht nicht
unterstiitzt werden) und Responsive
Design, das die Darstellung von Texten,
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Schaltflachen und Formularen an die
jeweilige Bildschirmgrée anpasst. Hilf-
reich ist zudem Pagespeed Insights, das
Elemente hervorhebt, die fiir Nutzer auf
Mobilgerdten zu eng positioniert sind,
um treffsicheres Navigieren zu ermég-
lichen (siehe Abbildung 2).

Keywordkombination mit Ort
Gute Texte fir Local SEO haben
einen regionalen Bezug, und das spie-

gelt sich auch an den verschiedenen
Stellen auf der Seite wider:
» Title-Tag,
» Hx-Uberschriften
» und IMG Alt-Attribute

fuhren das jeweilige Keyword in
Kombination mit dem Ort. Auf den Ort
zugeschnittene Texte sprechen auch
Nutzer starker an, die erkennen, dass
es sich hier nicht um eine tibergeord-
nete Konzernseite, sondern um ein
ortsgebundenes Geschéaft beziehungs-
weise Leistungen, die an diesem Stand-
ort angeboten werden, handelt.

Filialseiten je Ort

Vervollstandigt werden die Seiten
mit ,NAP”-Daten, dem Firmennamen,
der Anschrift und Telefonnummer -
Letztere im Idealfall so ausgezeichnet,
dass sie auf dem Smartphone per
Klick angerufen werden kann. Fir bis
zu einer Handvoll Filialen eignet sich
daftir gut der Footer der Website, der
sich auch um die Offnungszeiten ergéan-
zen lasst. Bei weiteren Filialen ist eine
eigene Seite je Ort hilfreich, die alle
dort angesiedelten Filialen auffihrt.
Dadurch wird eine Vielzahl an sehr
dhnlichen Seiten mit je einer Filiale
vermieden und Kunden sehen auf einen
Blick, bei welcher Filiale und zu wel-
chen Offnungszeiten sie die Leistungen
in Anspruch nehmen kénnen. Grafisch
rundet eine Google-Maps-Karte mit
Stecknadeln inklusive Firmenlogo das
Gesamtbild ab. Die Bots lesen die struk-
turierten Daten mit den Local-Business-
Informationen aus:
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http://websiteboosting.com/

n Mobil Desktop

LN D) Nutzererfahrung

Disse Seite bestaht den Test auf Opiimierung fir Mobilgerate von Google méglicherweise nicht. Weitere Informationen

n Behebung erforderlich:

Lesbare SchriftgroRen verwenden

» Fehlerbehebung anzeigen

Darstellungsbereich konfigurieren
» Fehlerbehebung anzeigen

.| Behebung empfohlen:
Optimale GréBe von Links oder Schaltfidchen auf Mobilgeréten einhalten

Einige der Links oder Schaltflachen auf Ihrer Webseite sind méglicherweise so klein, dass ein Nutzer sie auf einem
Touchscreen nicht bequem antippen kann. Wir i
bessere Nutzererfahrung zu bieten.

diese Links oder 2u B! um eine

Die folgenden Links und Schaltflachen sind nahe an anderen und bendtigen méglicherweise zusétzlichen Abstand.

Die Schaltfiache oder der Link <a href-*http://websiteboosting. com">Start</a> Und 9 andere liegen nahe an anderen
(Original anzeigen).

+Details

Abb. 2: Pagespeed Insights hebt Links farblich hervor, die zu eng aneinander positioniert sind
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Abb. 4: Stringente Benennung der lokalen Vertretungen am Beispiel Versicherung

<div> itemtype="http://schema.org/

<itemscope itemtype="http://
schema.org/LocalElusiness">
<p itemprop="name”>Firmen—

name</p>

PostalAddress”>
<p itemprop="streetAd-—
dress”>Adresszeile 1</p>

<p itemprop="addresslLocali-
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Abb. 5: Google Maps gibt Aufschluss iiber die Stadtteilzuordnung.

ty”>stadt</p>,

<p itemprop="addressRegi-
on”>Region</p>

<p itemprop="postalCo-—
de”>Postleitzahl</p.

<p itemprop="telephone”>Tele—
fonnummer(/p)

<p itemprop="opening-

Hours® content=“Mo,Tu,We,Th
09:00-18:00“>Montag—Donners—
tag 9-18 Uhr</p>

<meta itemprop="1latitude”
content="LATITUDE” />

<meta itemprop="longitude”
content="LONGITUDE” />
</div>

Die passenden Koordinaten zum
Geschéft liefern Seiten wie http://www.
gps-coordinates.net (siehe Abbildung 3).

Konsistente Eintrdge in
lokalen Branchenbiichern
(NAP)

Als Fundament sind die NAP-Daten
(Name, Address, Phone) auf der eige-
nen Seite gesetzt, der Schliissel zum
Erfolg sind jedoch konsistente Daten
auch auf anderen Seiten und lokalen
Verzeichnissen. Dazu zdhlt Google My
Business genauso wie die Gelben Sei-
ten und Yelp.

Google My Business

Konzerne sollten Eigentimer der Ein-
trage ihrer Filialen und Niederlassungen
sein und eine stringente Benennung
sicherstellen (Abbildung 4). Alternativ
reicht auch eine vertragliche Regelung,
um bei einem Geschaftsfiihrerwechsel
zu garantieren, dass das Profil auf den
Nachfolger Uibergeht und die Nutzer-
bewertungen fiir den Standort erhalten
bleiben.

Auch wenn Google mehrere Katego-
rien fur ein lokales Geschaft akzeptiert,
sollte hier nur die eine Kategorie fest-
gelegt werden, auf die sich das Geschéft
spezialisiert hat. Vollstdndige Angaben
zum Geschéft inklusive der Offnungs-
zeiten und ein enges lokales Kunden-
einzugsgebiet helfen, bei den Google-
Maps-Eintragen positiv berlicksichtigt zu
werden. Professionelle Fotos wirken ein-
ladend und tiberzeugen die Nutzer. Um
konsistente NAP-Daten bereitzustellen,
wird hier — und bei allen anderen Eintréa-
gen - auf individuelle Call-Tracking- oder
0800er-Nummern verzichtet.

Zu guter Letzt wird Uberprift, ob der
eigene Stadtteil sich mit dem in Google
Maps deckt (Abbildung 5). Fiir die Félle,
bei denen es dennoch nicht zu lokalen
Rankings reicht, hat Google hilfreiche
Informationen bereitgestellt (siehe
http://einfach.st/gsupport7091).

INFO

Achtung: Die Bun-
desnetzagentur
entzieht lokale
Telefonnummern,
wenn die Firmen
keinen Standort vor
Ort haben und die
Anrufe an eine Zen-
trale weitergeleitet

Yelp, Apple Maps
und Bing Places
Auf Geréten, die
andere Betriebs-
systeme als Android
nutzen, werden die
Suchergebnisse nicht

) werden (siehe http://
primar aus Google einfach.st/heise22)!
gespeist. Hier gilt es,
die Geschéfte zuerst
bei Yelp einzutragen TIPP

und zu bestatigen,
bevor Eintradge bei
Apple Maps oder Bing
Places erstellt werden,
denn beide ziehen sich
die Stammdaten aus
verifizierten Yelp-Ein-
tragen. Wie bei Google
My Business wirken
sich vollstandige
Profile positiv auf die
Sichtbarkeit aus.

Wer die Eintrage
seiner Kunden

in diversen Ver-
zeichnissen priifen
maochte, ohne dass
sich dort am nachs-
ten Tag der Verkdu-
fer meldet, kann die
Seite omnea-direkt.
de nutzen.

List Local, Omnea, Uberall und
Yext vs. lokale Branchenbiicher

Dienste wie List Local von 1&1
versprechen positive SEQ-Effekte per
Knopfdruck fiir monatlich circa 50 Euro.
Was da in den letzten Wochen intensiv
tiber Blogs und Influencer-Marketing
beworben wird, erinnert ein wenig an
SEO-Spam-E-Mails, die fir kleines Geld
Links aus 100 relevanten Verzeich-
nissen und Top-Rankings versprechen.
Qualitativ schwanken die in den Pake-
ten enthaltenen Verzeichnisse stark und
bei den besseren macht die Sichtbar-
keit im Zweijahresvergleich nur noch
einen Bruchteil aus.

Teilweise wird hier mit groen
Namen wie focus.de geworben. Deren
Branchenbuch wird von YellowMap.de
gestellt, ebenso wie das von web.de,
GMX, lokaleauskunft.de und weiteren.
Die Seite-1-Rankings lassen sich an
einer Hand abzahlen. Fragwiirdig sind
Branchenbiicher wie guidelocal.net
und jelloo.net, die der Firmenadresse
nach in England sitzen, aber weder dort
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noch hier in Deutsch-

Als Sponsor fir

lokale Meet-ups auf-
treten. Dabei hilft
die Google-Suche
(Abbildung 6)

land nennenswerte
Rankings vorweisen
kénnen.

Anders sieht es

site:meetup.com

bei lokal relevanten

,Diese Gruppe hat
noch keine Sponso- Branchenbiichern wie
ren.“ Munich muenchen.de aus, die
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bei Suchanfragen mit

hohem Wettbewerb
wie zum Beispiel ,Immobilienmak-
ler” Top-Positionen belegen. Solche
stadtspezifischen Portale sind nicht
iber die zuvor genannten Anbieter
buchbar.

Fir potenzielle Kunden inter-
essant sind die Eintrége in Naviga-
tionssysteme. Ob man nun dber die
Dienste bucht oder die Zeit nutzt
und Eintrdge in relevanten lokalen
Branchenbiichern manuell vornimmt,
bleibt jedem selbst iberlassen.

Lokale Relevanz und
Vertrauenssignale stirken

Positive Kundenbewertungen sind
neben Testberichten unabhangiger
Stellen das starkste Vertrauenssignal
an potenzielle Neukunden. Zusam-
men mit Marken-Firsprechern aus
der Region schaffen sie Relevanz fiir
Kunden und Suchmaschinen. Lokale
MarketingmaRnahmen starken die
Wirkung und rufen das Unternehmen
auch tber Offline-Kanéle ins Gedécht-
nis.

Kundenbewertungen

Bei Kundenbewertungen sollte
man sich nicht von einem Anbieter
abhdngig machen, sondern die Kun-
den animieren, bei unterschiedlichen
Diensten ihre Meinung zu hinterlas-
sen. Dazu eignen sich je nach Branche
Google My Business, Yelp und TripAd-
visor. Je nach Situation kann das nach
dem Kauf via E-Mail oder per Visiten-
karte geschehen, die an der Kasse
tiberreicht wird. Unzufriedene Kunden
bittet man lieber um personliches

Feedback, um eine negative Rezen-
sion in den Portalen zu vermeiden.

Kundenbewertungen fiir den
lokalen Bezug nutzen

Insbesondere bei Konzernen und
Filialisten lassen sich die Kundenbe-
wertungen auch daftr nutzen, indivi-
duellen Inhalt mit lokalem Bezug auf
den Niederlassungsseiten zu generie-
ren. Obwohl hierfiir ein Automatismus
moglich ist und fertige Lésungen fir
verschiedene CMS angeboten werden,
sollten die Reviews nicht ohne vor-
herige Uberpriifung verdffentlicht
werden — um rechtswidrigen Inhalten
und gezielten Manipulationen vorzu-
beugen.

Lokale Influencer/
Meinungsbildner

Die Meinung von Personen, die
im Stadtteil oder der Gemeinde ange-
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sehen sind oder sich engagieren, hat
einen besonders hohen Stellenwert.
Hier bietet sich an, Ankntpfungs-
punkte zu finden und deren Aktio-
nen oder Projekte zu unterstiitzen.
Weitere Influencer beziehungsweise
Brand Advocats lassen sich durch
eine gezielte Kundenbefragung ermit-
teln. Dazu werden dem Kunden offene
Fragen gestellt wie ,Wodurch sind Sie
auf uns aufmerksam geworden?” und
die Antworten in einer Tabelle fest-
gehalten. Mit der Zeit lassen sich hier
Muster erkennen und Marketingaktivi-
taten gezielt ausbauen.

Selbst zum lokalen Meinungs-
bildner werden

Lokale Tages- oder Wochenzei-
tungen und Stadtteilmagazine bieten
sich auf unterschiedliche Weise fiir
die Selbstpositionierung an. Redak-
tionelle Beitrdge spiegeln oft mehrere

Alle News Bilder Shopping

Ungefahr 316 Ergebnisse (0,43 Sekunden)

PPN Y

site:meetup.com "Diese Gruppe hat noch keine Sponsoren." Munich

Maps

Mehr ~ Suchoptionen

Sponsoren - Munich Geekettes (Miinchen) - Meetup
www.meetup.com/de-DE/Munich-Geekettes/sponsors/

... Sponsoren - Diese Gruppe melden - Mitglied werden! Sponsoren. Diese Gruppe hat noch keine
Sponsoren. Meetup Gruppe griinden Meetup Gruppe griinden.

Sponsoren - Munich Photographers (Miinchen) - Meetup
www.meetup.com/de-DE/Munich-Photographers/sponsors/ ~

Munich Photographers - Startseite - Mitglieder - Fotos - Diskussionen; Mehr. Umfragen - Dateien ...
Sponsoren. Diese Gruppe hat noch keine Sponsoren.

Sponsoren - TIBCO Munich User Group (Minchen) - Meetup
www.meetup.com/de-DE/TIBCOMunich/sponsors/ ~

TIBCO Munich User Group - Startseite - Mitglieder - Fotos - Diskussionen; Mehr. Umfragen - Dateien ...
Sponsoren. Diese Gruppe hat noch keine Sponsoren.

Sponsoren - Munich ACM SIGGRAPH (Miinchen) - Meetup
www.meetup.com/de-DE/Munich-ACM-SIGGRAPH/sponsors/ ~

Munich ACM SIGGRAPH - Startseite - Mitglieder - Fotos; Diskussionen. Forum - Gruppen-E-Mails.
Mehr ... Sponsoren. Diese Gruppe hat noch keine Sponsoren.

Sponsoren - Munich Skeptics in the Pub (Miinchen) - Meetup
www.meetup.com/de-DE/Munich-Skeptics-in-the-Pub/sponsors/ ~

Munich Skeptics in the Pub - Startseite - Mitglieder - Fotos - Diskussionen; Mehr. Umfragen - Dateien ...
Sponsoren. Diese Gruppe hat noch keine Sponsoren.

Sponsoren - Neuroscience; Municr_\ (Miinchen) - Meetup

Abb. 6: Eine Site-Abfrage von meetup.com liefert lokale Gruppen ohne Sponsoren
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Sichtweisen zu einem Thema wider
oder lassen lokale Experten zu Wort
kommen. Wer gute Kontakte zur loka-
len Presse pflegt, kann hier gezielt
den eigenen Namen platzieren. Auch
im lokalen Umfeld kann das Buzzword
Content-Marketing angewendet wer-

den: Reprdsentative Umfragen zu kon-

troversen Themen im Stadtteil oder
Top-10-Listen mit den besten Cafés
sprechen die Leute an.

Lokales Marketing

Lokales Marketing kann auch
fir die Suchmaschinenoptimierung
genutzt werden: StraBenfeste im
Stadtteil, Jugendsportmannschaften
und Partnerschaften mit anderen
Unternehmen sowie die Handelskam-
mer konnen als Linkquellen das Local
SEO unterstitzen.

Lokale Links durch Events,
Sponsoring und Partnerschaf-
ten

Frithlings- und Stadtteilfeste bie-
ten haufig Moglichkeiten, als Sponsor
aufzutreten und sich bei der Nachbar-
schaft ins Geddchtnis zu rufen. Ahn-
lich ist es mit Theaterauffihrungen
und anderen kulturellen Veranstaltun-
gen - dabei sollten auch neue Event-
formen wie Meet-ups beriicksichtigt
werden. Wenn sich dadurch Linkmég-
lichkeiten ergeben, umso besser.

Insgesamt muss sowohl Giber den
Inhalt auf der Seite als auch tber die
externen Signale der lokale Bezug des
Unternehmens hergestellt und sicht-
bar gemacht werden.

Quercheck: Die Top-Local-
Rankingfaktoren

Faktoren, die den Erfolg im Off-
line-Marketing ausmachen, sind
mittlerweile deckungsgleich mit den
wichtigsten Local-Rankingfaktoren
Relevanz, Entfernung und Bekannt-
heit:

TOP 10 DER LOKALEN
RANKINGFAKTOREN LAUT M0Z

1. Domain-Autoritat der Seite

2. Qualitat und Autoritat der eingehen-
den Links

3. Namen der Stadt im Title der Goog-
le-My-Business-Landingpage

4. CTR auf der SERP

5. Aktuelle Produkte/Dienstleistun-
gen mit Relevanz zum Thema der
Domain

6. Vielfaltige eingehende Links

7. Geografische Relevanz des Domain-
Seiteninhalts

8. Physische Adresse in der Stadt, von
der die Suchanfrage ausgeht

9. Qualitat/Autoritat der strukturierten
Citations

10.Stadt in den meisten bzw. allen
Title-Tags

Relevanz

Die Relevanz eines Unternehmens
und der lokalen Filialen wird durch
OnPage-Signale sowohl fiir Kunden als
auch fr Suchmaschinen sichtbar. Der
lokale Bezug im Title von Unterseiten
macht die lokale Relevanz bereits im
SERP (Search Engine Results Page)
sichtbar und steigert die CTR (Click
Through Rate) auf die eigene Seite. Dort
vermitteln Rezensionen anderer Kun-
den Vertrauen und tiberzeugen poten-
zielle Kunden von den Leistungen.

Hilfreich fur die Offpage-Signale
ist es, die starke Domain des Konzerns
zu nutzen und fir die Filial-Unterseite
Links der Handelskammer anzustre-
ben - garniert mit lokalen Links fiir die
Linkvielfalt und den regionalen Bezug.
Denn wo die Qualitat der Backlinks
zahlt, gewinnt man mit PBN-dhnlichen
Firmenverzeichnissen auch im Local
SEO keinen Preis.

Entfernung zum Suchenden
Ahnlich wie bei Immobilien zahlt
die Lage zu den wichtigsten Kriterien.
Dabei spielt die Ndhe zum Stadtzent-
rum oder dem angesagtesten Viertel
allerdings keine Rolle, sondern die

N&dhe zum Kunden und die Anzahl der
Wettbewerber in der Nachbarschaft.
Die Gegebenheiten des Marktumfelds
sind also mittlerweile eins zu eins ins
Digitale tibertragen. Kundenndhe zahlt
sich aus und schafft auch online neue
Marktliicken, die bespielt werden kén-
nen.

Bekanntheit

Lokale MarketingmalRnahmen
fordern die Bekanntheit bei potenziel-
len Kunden, und das spiegelt sich im
Idealfall sowohl offline als auch online
(durch lokale Backlinks und Erwahnun-
gen) wider. Influencer- und Content-
Marketing sind auch im lokalen Umfeld
potente Mittel, um Aufmerksamkeit
fur das eigene Unternehmen zu erlan-
gen. Auch hier haben sich Offline- und
Online-Marketing angeglichen und star-
ken sich idealerweise gegenseitig.

Fazit: Local SEO
zahlt sich doppelt aus
Anpassungen im Google-Algorith-
mus und die Vielzahl an alternativen,
spezialisierten Suchmaschinen erdffnen
immer mehr lokal tatigen Unternehmen
online den Zugang zu potenziellen Kun-
den in ihrem Umfeld. Fiir diese Unter-
nehmen war es noch nie so einfach,
online ihre Zielgruppe zu erreichen und
auf sich aufmerksam zu machen. Das
Schéne daran: MaBnahmen aus dem
Offline-Marketing wirken sich mittler-
weile positiv auf die Sichtbarkeit im
Internet aus und Online-Strategien wie
Content-Marketing lassen sich auch im
klassischen Marketing verwerten. Durch
die Synergieeffekte zahlt sich Local SEO
doppelt aus: Marketing-Budgets wer-
den effektiver genutzt und der Umsatz
durch Neukunden gesteigert. 1
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