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Thomas Kaiser ist Griin-
der und Geschaftsfiihrer
der cyberpromote GmbH
und der Forecheck LLC. Er
ist passionierter Entwickler,
Musiker und SEO-Gourmet,
schreibt Biicher und Fach-
artikel und halt Vortrage.

Die Seitenverteilung beschreibt den hierarchischen Aufbau einer Website. Sie legt auch
dar, mit wie vielen Klicks ein Besucher von der Startseite zu einer bestimmten Unterseite
kommt, also auf welcher Ebene oder welchem Level diese liegt. In der letzten Ausgabe
wurde gezeigt, dass eine flache Hierarchie einer Website grundsdtzlich bessere Platzie-
rungen in den Suchmaschinen erzielt. Die entscheidende Frage ist, wie man einer Website
eine flachere Hierarchie verpasst und gleichzeitig die Usability verbessert oder zumindest
nicht verschlechtert. Thomas Kaiser zeigt die verschiedenen Mdglichkeiten auf.

Zunichst zur Erinnerung eine kurze Wieder- Das wichtigste Element im Shop:
holung der Ergebnisse aus der letzten Ausgabe: die Paginierung
Die Auswertung ein paar Hundert groBerer Web- In Heft 38 wurde bereits die Paginierung bei
sites bestatigte die Vermutung - flache Hierar- docmorris.de analysiert. Die Abbildung 1 zeigt
chien sind vorteilhaft fiir die Platzierungen. Dies ~ den Meniipunkt Schénheit & Pflege > Gesicht.
bedeutet, dass man versuchen sollte, die meisten ~ Man erkennt oberhalb und unterhalb des Pro-
Seiten einer Website mit sehr wenigen Klicks von  dukts die Pfeiltaste, neben der steht ,,4 von 47
der Startseite aus erreichbar zu machen. Die Zahl  (markiert mit 1 und 2). Hinweis: Zur besseren
der Klicks von der Startseite auf eine Unterseite Darstellbarkeit ist auf dem Bild nur ein Produkt
entspricht ihrer Ebene. Je kleiner dieser Wert, zu sehen, natiirlich sind es auf der Website immer
desto besser. Im Folgenden werden drei Méglich-  zehn Produkte.
keiten fiir die Umsetzung genauer betrachtet: die Esist verstandlich, dass Besucher, aber auch
Paginierung in Shops, der Aufbau von Meniis und  die Suchmaschinen, nicht 20, 40 oder mehr
Klicks machen, um sich alle Produkte anzusehen.
Fir die Besucher mag das Problem nicht so grof3

die Nutzung von Querverlinkungen.

apsojoydxo0lsyulyl / sndopQwes] 0304
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DocMorns
Meine neue Apotheke Begriff, PZN, Medikament
Produkte it & Pflege Ang: Ratgs Service

Startseite » Produkte » Schonheit & Pflege » Gesicht

Gesicht Gesicht
Maske
Anzahl Objekte 10 v
Nachtpflege
Reinigung
Serum
Tagespflege
Anti-Aging
Lippenpflege
Augenpflege 'h

< Zuriick zu Schonheit &

T Preis nur bei
pﬂege

Liste verfeinern

PackungsgroBie
Alle v

Darreichungsform

Alle v

Anzahl Objekte 10 v

Anhiater

Rezept einlésen 2 Anmelden

-

Avene Antirougeurs Fort

ohne Rezept i
Intensivpflege Creme
30 ml 30ml E
Creme
PZN 07608897 UVPIAVP*2250€  Sie sparen:
Pierre Fabre Dermo Kosmetik GmbH ad
16,99 ¢~ [EEK

566,33 €1
22g. Versandkosten™

Produktdetails + Pflichtangaben +h In den Warenkorb

Weitere 10 Produkte anzeigen

Fra— 00,00 €
]

Abb.1: Paginierung bei docmorris.de
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thalia.de
weg.de
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gimahhot.de

apotheke.de

12 Weiter >

Seite 1von 4 > zalando.de
Sete 2von 6 | Weiter expedia.de
Nichste Seite 3  amazon.de

Abb.2: Beispiele der Paginierung

sein, wenn es die Produkte auch in
anderen Kategorien gibt und wenn diese
nach Beliebtheit sortiert sind. Kommen
also die wichtigsten Produkte innerhalb
weniger Klicks, mag es den Besucher
nicht so storen.

Das Bild zeigt, dass docmorris
einen sehr groen Button ,Weitere 10
Produkte anzeigen“ eingebaut hat (mar-
kiert mit 3). Dies ist eine interessante
Variante und kénnte zum Weiterblattern
animieren. So etwas kann fir Nutzer hilf-

reich sein, das muss man aber austesten.

Die Paginierung ist in den meisten
Shops das wichtigste Element. Je groRer
die Auswahl, desto wichtiger ist die
Funktion des ,Stoberns*. Zusatzlich

sollte der Besucher immer wissen, wo er

sich gerade befindet.

Seit das Thema Mobile Friendly so
wichtig geworden ist, muss die Paginie-
rung auch so gestaltet sein, dass man
auf Smartphones mit dem Finger die
Buttons leicht treffen kann. Und den

Suchmaschinen mochte man den Weg

in die Tiefe moglichst einfach machen.
Die Paginierung sollte also viele Seiten
der Kategorie verlinken, gleichzeitig
auch leicht zu klicken sein. Ansonsten
sollen weitere Aspekte hier nicht bertick-
sichtigt werden, sie sind aber natirlich
ebenfalls wichtig. Kann man wie in vie-
len Shops die Zahl der angezeigten Pro-
dukte anpassen, muss man wissen, was
man die Suchmaschinen indexieren ldsst
und was nicht, um Duplicate Content zu
vermeiden. Hier soll aber der Blick nur
auf die Paginierung fokussiert werden.

Die Abbildung 2 zeigt einige Bei-
spiele. Reise.de, gimahhot und weg.de
zeigen viele Buttons, die es den Such-
maschinen erméglichen, schnell alle
Seiten einer Kategorie zu erreichen. Die
Beispiele zeigen aber auch, dass es viel
Kreativitat und Optimierungspotenzial
gibt. Bei Expedia ist die Paginierung so
gut versteckt, dass man sie leicht tiber-
sieht, da sie unten auf der Seite links-
biindig zu sehen ist.

Zalando bietet nur eine kleine Pagi-
nierung. Allerdings geht Zalando einen
anderen Weg. Es gibt viele Produkte auf
einer Seite, man kann lange scrollen. Die
Zahl der Produkte auf einer Seite ldsst
sich gar nicht @ndern. Bei Amazon sind
es zwischen 40 und 80 Produkte pro
Seite. Zudem verlinkt Amazon immer
auch auf andere, passende Produkte und
hat dadurch viele Querverlinkungen.

Viele Produkte auf einer Seite redu-
ziert die Zahl der Seiten je Kategorie.
Dadurch und mit mehr Links in die Tiefe
ldsst sich ein Shop mit einer flacheren
Seitenstruktur ausstatten. So verspielt
Thalia beispielsweise diese Moglichkeit,
Produkte aus der Tiefe weiter nach oben
zu heben. Doch bei Thalia gibt es noch
weitere Probleme, denn die Paginierung
gibt es nur auf Unterkategorien. Die
Abbildung 3 zeigt Thalia.de in der Kate-
gorie Biicher > Fantasy & Science-Fiction
(roter Pfeil). Diese Seite hat keine Pagi-
nierung. Man muss eine weitere Unter-
kategorie auswahlen oder den Button
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~Mehr* anklicken (griiner Pfeile). Scrollt
man auf der Seite nach unten, geht es
nicht weiter.

Hier ist ein klarer Flaschenhals, der
sowohl Besuchern als auch Suchma-
schinen den Weg in die Tiefe erschwert,
denn dadurch verschieben sich alle
Produkte der Unterkategorien auf eine
Ebene tiefer. Abgesehen davon fragt
man sich, wozu es den Link ,mehr®
gibt und warum man nicht die Uber-
schrift der Kategorien verlinkt. Dass
der Link ,mehr® auch noch deutlich
kleiner geschrieben und nicht als Link
erkennbar, z. B. unterstrichen, ist, macht
stutzig. Bei Amazon sieht dieselbe Kate-
gorieseite anders aus (http://einfach.st/
amazkat). Hier kann man tber alle Unter-
kategorien in den Produkten blattern.

Flache Hierarchien durch
Monstermeniis

Die Navigation spielt natiirlich bei
der Seitenverteilung eine sehr grolRe
Rolle. Absoluter Spitzenreiter in der
Analyse ist otto.de mit deutlich mehr als
700 Links auf der Startseite. Diese ent-
stehen hauptsachlich durch eine extrem
groRe Navigation. Allein der Mentipunkt
Kinder hat mehr als 50 Unterpunkte.

Die Links mit dem Text ,mehr® deu-
ten an, dass man eigentlich noch mehr
passende Mentpunkte anbieten konnte.
Die Produktseiten haben auch sehr viele
Produkte auf einer Seite, sodass man
wenig blattern muss. Bei vielen Produk-
ten auf einer Seite muss man allerdings
wissen, dass Google schon 2006 den
Versuch machte, 30 statt 10 Suchergeb-
nisse auf einer Seite auszugeben. Das
Ergebnis: 20 % Umsatzeinbruch. Den
Grund musste man erst lange suchen,
doch dann fand man heraus, dass Google
fir 30 Suchergebnisse im Schnitt eine
Sekunde benétigt, um diese anzuzeigen,
fiir 10 Suchergebnisse braucht Google
nur eine halbe Sekunde. Eine Differenz
von einer halben Sekunde bedeutete
20 % Umsatzeinbruch! Auch bei Amazon
fihrte eine Verlangsamung von 100 ms
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» Fachbicher ’-
R i Bestseller aus Fantasy & Science Fiction

Fiction

» Fantasy

» Science Fictio o
» Vampiromane,

) Freizeit & Hobby

» Fremdsprachige Biicher

» Gescherikbiicher

» dugendbiicher -

+ Kalender i~

+ Kinderbiicher

» Kochen & Backen Engelsmacht Kuss der Démmerung - Endlose Nacht
» Keimis & Thriller von Nalini Singh Black Dagger Legacy  yon Kresley Cole
» Ratgeber Kk dkok (1) PLE W

) Reise & Abentever Buch sk () Buch

» Romane & Exzafiungan 9,9¢ Ench 99¢

» Sachbiicher 9¢€

» Schule & Lemen

Specials Science Fiction ; menr '

» Bestseller Autoren
» Bicher zum Film

» Erdtische Buchreihen

» Kindenwelt

» Kochbuch des Monsis

» Themen der Geselischaft
» Veriagsshops

1984 Paradox - Am Abgrund  Per Anhalter durch die
won George Oruwell der Ewigheit Galaxis
ARARNE von Phillip . Peterson von Douglas Adams
Buch ededede () sk (51)
Buch Buch
85¢€
97¢ §2¢€

Vampirromane , mehrl

Lot ’
BLACK DAGGER
=

g

Rock Kiss - Ich will alles Der letzte Schwur Kuss der Ddmmerung -
von dir van Nalini Singh Black Dagger Legacy
‘o Naini Singh von . R Ward

Buch Tk
Buch 10m¢ Buch
99¢ 90

Die Welt der Fantasy-Literatur bei

Im Besitz der Nacht Metro 2035 Entfesseltes
ven Christine Feshan von Dmitry Clukhousky  von]. R Ward
ook ] e dedededok |
Buch Buch Buch
9,%0¢ 14¢ 8¢

The Walking Dead 06 ~ Warcraft Durotan - Die Die flinfte W
vom Jay Bonansinga offizielle Vorgeschichte o pick vanc:
von Christic Galden e
Buch Buch
9e Buch 979¢
12,9¢
Fluch und Vorurteil  Endlose Nacht Rock Kiss -1
wen Kerrelyn Sparks von Kresley Cole berausche n
wvon Nalini Sin
Buch Buch 2.2 2 2 1
Buch
9»¢ 93¢
99¢

Abb.3: Kategorieseite auf Thalia.de (Quelle: http://www.thalia.de/shop/fantasy-science-fiction-4/

show/)
Shopping
OTro Suchbegriff / Artikelnr. eingeben ﬂ 0} BN o S
Service Mein Konto  Merkzettel  Warenkorb

Mittesten Damen Herren Kinder Waische/Bademode Sport Schuhe GroBe GroBen
Multimedia . Haushalt . Kiche . . Heimtextilien . Baumarkt . Spielzeug . Marken . %Sale%

Madchenkleidung Babyzimmer Marken

Kids (Gr. 92 - 146) Kids (Gr. 92 - 146) Madchen (Gr. 50 - 92) Babybetten Bench

Teens (Gr. 128 - 182) Teens (Gr. 128 -182) Jungen (Gr. 50 - 92) Wickelkommoden sOliver

Strandmode Strandmode Baby bymébel-Sets mehr ..

Kleider Bermudas & Shorts Spar-Sets mehr ..

Trends & Themen

Overalls Hosen mehr ..

ook Jeans Babyausstattung Kidsworld News

— —— Umstandsmode Kinderwagen mehr ..

Umstandskleider Buggys
Hosen Hemden Umstandsjeans mehr (s
Jeans Sweatshirts & jacken 2
) Umstandsshirts
Leggings Pullover —— Kinderausstattung % Sale
mehr ... mehr ..

Abb.4: Monstermentis bei otto.de

X Kategorien [ was suchen sie?

Computer & Hardware Tablets Notebooks

Gesundneit
Auto & Motorrad
Welness & Beauty
Mode & Accessoires

Abb.5: Idealo.de mit groRem ,verstecktem“ Menii (Quelle: idealo.de)
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Marketing als Unternehmensfunktion [ eareiten | Quelliext bearbeiten

In der Betriebswirtschafislehre ist das Marketing ein Teil des unternehmerischen
Gesamtprozesses. Dieser beginnt mit der Planung eines Konzeptes, worauf der Einkauf
von Rohstoffen und Vorprodukten (Vorleistungen) folgt, fiihrt weiter zur Produktion
(Erstellung von Giitern oder D und endet mit der (Marketing
bzw. Vertrieb) der erstellten betrieblichen Leistungen. Hinzu kommen unterstiitzende
Prozesse wie zum Beispiel Innovation, Fi Verwaltung oder P

Abb.6: Querverlinkungen sind bei Wikipedia
Teil des Konzepts (Quelle: https://de.wikipedia.
org/wiki/Marketing)

auf Produktseiten zu 1 % Umsatzein-
bruch (http://einfach.st/glinden2), und
zwar vollkommen linear. Jede Millise-
kunde zahlt also!

Gebetsmiihlenartig erzdhle ich
diese Geschichte auf jedem Vortrag und
jedem Workshop und immer wieder
ernte ich erstaunte Blicke. Die Frage, ob
zwei Sekunden Ladezeit schnell genug
ist, kann man nur damit beantworten,
dass die optimalste Ladezeit stets die
schnellstmogliche ist.

Wenn man also Produktseiten aus-
liefert mit 40 oder mehr Produkten,
muss man sicher sein, dass die Ladezeit
darunter nicht leidet. Gleiches gilt fur
so grolRe Meniis. Eine bessere Seiten-
struktur sollte man sich nicht durch
eine schlechtere Ladezeit erkaufen.

In jedem Fall sollte man die Meniis an
das Nutzerverhalten anpassen. Was die
Nutzer nicht anklicken, kann man weg-
lassen. Dies gilt allerdings nicht fir die
Paginierung. Da sind viele der Links zu
anderen Produktseiten sicherlich eher
fir die Suchmaschinen sinnvoll. Im
Zweifel muss man testen, messen und
optimieren.

Idealo.de hat ebenfalls ein sehr
groles Meni, welches allerdings im
Gegensatz zu dem von otto.de besser
wversteckt“ist. Es verbirgt sich komplett
hinter dem Menipunkt ,Kategorien®.
Wahlt man diesen Punkt, klappt das voll-
standige Mendi auf und bietet zahlreiche
Unterpunkte. Schaut man sich den Quell-
code der Seite an, stellt man fest, dass
der Teil des Meniis ganz unten im Quell-
code steht und nach dem Quellcode fiir
den Footer kommt.

Grundsatzlich spielt dies natirlich
auch eine Rolle. Das Menti klappt erst
bei einem Klick auf und ist zumindest
aus Sicht des Quellcodes relativ unwich-
tig, da es am Ende des Quellcodes nach

Seitenverteilung ?
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o
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Seitenverteilung (Seiten pro Level) B0 Aktuell £ Optimal otto.de
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200000
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100000
50000
° * g 20813
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5 7 E 9 10 =10
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25000
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50000
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[ 12019
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Seitenverteilung ?
@ Ebene aller Seiten 5.43 optimal 229 A 4 Berichi Losungsweq
Seitenverteilung (Seiten pro Level) B Aktuell 3 Optimal docmorris.de

" @130
Level

Abb.7: Seitenverteilung im Vergleich (Quelle: Forecheck)

dem Footer kommt. Schaut man sich die
Links im Meni an, so sind nur wenige
der Linktexte bei Google in den Top 10,
dann aber meistens eher am Ende der
Top-10-Platzierungen. Otto.de hat hin-

gegen fiir viele der Meniipunkte absolute
Top-Platzierungen fiir die entspre-
chenden Linktexte, zum Zeitpunkt der
Erstellung dieses Artikels Platz 1-3 bei-
spielsweise fiir ,,Futonbetten®, ,Android
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Handys®, ,Ecksofas®, ,Blazer” und sogar
bei Marken wie ,Bruno Banani®. Aller-
dings l&sst sich das sicher nicht allein
auf die Art des Mends zuriickfiihren.

Flache Hierarchien durch Querver-
linkungen Die bereits genannten Pro-
duktvorschlage bei Amazon sind auch
Querverlinkungen, auch wenn sie nicht
immer in andere Produktkategorien ver-
linken. Grundsatzlich sind solche Quer-
verlinkungen ideal, da sie nicht nur den
Suchmaschinen einen Zugang zu ande-
ren Seiten erméglichen, sondern auch
den Nutzern sinnvolle Links anbieten.
Wikipedia hat auf der deutschen Start-
seite keine groRen Menis, daher sind auf
der Startseite vergleichsweise wenige
Links. Die Themengebiete haben dann
aber sehr viele Links, die Artikel dahin-
ter verlinken dann viel untereinander.

Hierarchien im Vergleich

Die Abbildung 7 zeigt nun die Seiten-
verteilung von vier verschiedenen Web-
sites. Der gewichtete, gemittelte Wert
fur die Seitenverteilung (gemessen und
optimaler Wert) gibt an, ob eine Website
der Ideallinie nahekommt oder besser
als diese ist (siehe hierzu die letzte Web-
site Boosting Ausgabe #38).

Otto und Wikipedia sind dem Ideal
sehr nah. Amazon kénnte an der Hier-
archie sogar noch etwas verbessern, da
gibt es noch Luft nach oben. Docmorris
zeigt, wie man mit schlechter Paginie-
rung seine Seitenverteilung ruiniert.

Allerdings gentigt ein Blick auf diese
technische Analyse allein natirlich nicht.
Auch hier steckt die Tticke im Detail und
nur ein tiefer Blick in Daten zeigt auf,
wie man es wirklich richtig macht.

Optimale Linkverteilung
Eine flache Hierarchie besagt nicht
automatisch, dass die Seiten optimal in
den Suchmaschinen gefunden werden.
SEO-Tools wie z. B. Forecheck analysie-
ren bei einer Priifung zunachst nur den
Lkiirzesten Weg® von der Startseite aus

WEBSITE BOOSTING » 09-10.2016

Index URL

Level Lnkluce  Inteme Links ExteneLinks Engehende Links Ausgehende Links

[1,267  https://www.amazon.de/RusselHobbs-227 e-Crush- BOYRSTK 1 0.26 163 63 23 217

@, 269 d fticyconicbeutelos-131 u 1 0.21 171 100 23 263

1,271 https;//www.amazon.de/ Tefa GV8461-Autockean-Dampi%C3%BCgelstation-Varabler/dp/BOOGTYYNKA 1 0.20 175 6 18 231

a, 273 d I 1 017 161 85 14 237

@, 286 3 amazon.de/Gardena 81 P 9%BCck-13/dp) 1 0.84 1% ) 83 234

{288 de/Gard omfortFlex-13mm-1 1 0.85 198 41 79 232

@, 20 s de/Gardena 89288926 1E422C 1 0.81 200 44 81 23

[, 298 amazon.de/Gard 1 0.63 196 44 58 232

@, 300 ps; de/Gard d-Schbuchb 1 0.90 190 a1 84 223

8,302 amazon.de/Gardena-1073-20-Corfort. TBM 1 0.83 209 a5 84 26

B, 304 psi de/Gards v ) EG0 1 0.58 180 40 49 213

@, 308 de/Gardena Comfort Schiauch-Systemtele-18: 1 0.59 193 4 51 227

@,310  htps; . amazon. de/Gard omfort-Gart Ip/BO0LN3GQCH 1 0.98 185 46 9% 223

@, 312 de/Gardena Comfort Schiauch-Systemtele-18: 1 0.51 196 4 5 230

B, 314 htips//y amazon.de/Gard rtikel 1PCNCSO 1 0.26 182 41 20 215
Abb.8: Link-Juice-Bericht fiir Amazon (Quelle: Forecheck)

Index URL 8 3 @ TeTa Tite-T... Grobe Lnkauice 57 Engehende Links

B, 8658  http: d FC Ferienwohnung Holland - Ginsti... |60 89,64 kB 8.79 7

B, 20974 pedia.de/Safa 1.d6024039. bote-Hotels?rfr... FC Hotel Safaga, Agypten - Gunsti... |2 247,09 kB 0.50 4

[, 14832 hittps://www.expeda.de/15tem Dusseldorf-Hotels10-0-d180001 Reise-Ang... FC 1 Stem-Hotels in Disseldorf -2 ... |71 164,12 kB 2.58 2

B, 10963 dia. de/Kie-HoteHordic-Hotels.0-0-d1785-bNordicHotek.... FC Nordic Hotels in Kiel, Ostseekilst... |52 193,68 kB 015 1

[, 18610  https://www.expedia.de/Ssteme-Sharm-ELSheikh-Hotel Rehana Hotels £50...  FC 5-Steme Rehana Hotels in Shar... |89 166,57 kB 015 1

B, 10959 dia.de/KieHHotel 001 FC Welnesshotels in Kiel - 8 ausge... |65 204,13 kB 015 1

B, 14105 https://w pedia.de/SSteme-Malta-Hotek d ... FC 5-Steme Independent Hotels in... |62 181,64 kB 0.15 1

8, 22138 pedia.de/Kyoto.d6131486.R bot: Fc Stadtereisen Kyoto - Reisen & K... |55 231,50 k& [0.10 1 f—

By 18843 https: di Hotel.d6023967. b s FC Hotel Brandwag - Gunstige Hot... |65 242,76 kB 0.31 2

B, 17553 pedia.de/Ziele-In-V la.d193. Fugziele [ Flige Venezuela — Einen Biliflu... |70 154,63 k8 0.31 2

B,11756 https: dia. de/Ziele-In-Karibik.d6022969. Hotel Ziele FC Hotel Karbik - Giinstige Hotels b... |53 158,17 kB 13.66 115

B, 17988 pedia. 41797971 b d FC Stadtereisen Sodermalm - Re 209,46 kB 072 7

[, 17992 httpss pedia.de/Gamix-Stan 46052781 R bote-Staedt: Fc Stadtereisen Gamia Stan - Reise... 211,66 kB 0.53 5

B, 18081 d bische-Emirate.d189. bot... FC Vereinigte Arabische Emirate-Url.. | 144 145,52 kB 1.25 10

B, 10954 https://www.expedia.de/Alle-Hotels In-Bonn.d6056627.Reise-Angebote-St... | FC Alle Hotels in Bonn 19 02,49 kB 0.16 0

B, 17403 d le-In-D Republicd50.Flugziele FC Flige Dominikanische Republk —... | 107 155,56 ki 075 6

B, 11713 https://w pedia.de/15te das-Hotel.: d Reise-Ange... FC 1 Stem-Hotels in Kusadasi - 2a... |69 166,60 kB 1.52 13

8, 9172 ped. Hoteld6344150 R bote Hote... FC Hotal Searchight - Gunstige Ho... |68 244,40 k8 1.23 10

Bl 19501 httpss dia.de/ 15tem-Dunkirch 1.510-0-06223260 Reise-A...  FC 1 Stem-Hotels in Dunkichen - 2... |71 169,89 kB 015 1

B, 18614 https://www.expedi.de/Ssteme-Sharm-ELSheikh-Hotel Sonesta Hotels50-... FC 5-Steme Sonesta Hotels i Shar... |90 167,34 kB 015 1

Abb.9: Link-Juice-Bericht fiir Expedia (Quelle: Forecheck)

www.trivago.de/Reise/Kyoto =

Stadtereise Kyoto - e-kolumbus.de
www.e-kolumbus_de/Kyoto ~

www_welt de » Reise » Stadtereisen ~

Kurzreise nach Kyoto - Spare jetzt richtig bei Hotels - trivago.de

Trip nach Kyoto, bis zu -77% - ldeales Hotel in Kyoto finden!

Traumhafte Rund- & Stadtereisen mit Bestpreis-Garantie buchen!

Stadtereisen Kyoto - Reisen & Kurzurlaub bei Expedia.de

www_expedia.de » Click & Mix » Asien » Japan ~

Giinstige Stadtereisen nach Kyoto +++ Tausende Hotelbewertungen +++ Flug&Hotel buchen und
bis zu 20% sparen +++ PAYBACK Punkie aufjede Buchung!

Japan: Kyoto sollte man auf eigene Faust erkunden - DIE WELT

Abb.10: Expedia.de auf Platz 1 fiir Stadtereisen Kyoto

zu einer Unterseite, sprich die geringste
Zahl an Klicks. Damit diese Hierarchie
auch noch eine optimale Auffindbarkeit
ermoglicht, sollte die Verlinkung opti-
mal sein. Eine Unterseite auf Ebene 3,
die nur einen eingehenden Links hat,
tut sich schwer, gute Platzierungen

zu erzielen. Die drei oben genannten
Moglichkeiten haben daher eine unter-
schiedliche Auswirkung auf die interne
Verlinkung:

Paginierung: Dies verbessert die
Hierarchie, aber man kann schlecht
steuern, wie man wichtigere Produkte
starker verlinken kann. Dies kann
man durch Querverlinkungen, z. B.
Produktvorschldge auf Produktebene
wie bei Amazon. Steuern kann man
dies natiirlich dariiber, dass Bestseller
zuerst gelistet werden, Ladenh(ter zum
Schluss (nicht basierend auf den eige-

nen Daten, sondern basierend auf exter-
nen Quellen, da die Position natirlich
das Kaufverhalten beeinflusst).

Navigation: Hier ist eine Steuerung
der Verlinkung gar nicht moglich, da
Menis in der Navigation immer gleich
sein sollten und daher die Mentipunkte
alle gleich stark verlinkt sind. Unwich-
tigere Kategorien lassen sich wie bei
otto.de in einem Menipunkt biindeln.
Querverlinkungen kénnten auch hier
wichtigere Produkte bzw. Seiten starker
verlinken.

Querverlinkung: Was bei Wikipedia
Teil des Konzepts ist, ist auch fiir Besu-
cher hilfreich. Neben einem Automatis-
mus wie bei Produkten gibt es leider
kein automatisches System, welches
innerhalb sinnvoller Texten Querverlin-
kungen automatisch einbaut. Hier muss
man mithilfe relevanter Keywords und
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Abb.11: Eine Seite verlinkt auf Stéddtereisen Kyoto mit dem Linktext , Kyoto - Click&Mix Reisen

Entdecken Sie Kyoto

B Kyoto — Hotels

&= Kyoto — Mietwagen

Sie méchten nach Kyoto reisen? Entdecken Sie Kyoto mit Expedias Reisefihrer ungl finden Sie die
besten Hotels, Stadiereisen, Mietwagenangebote und vieles mehrl

& Kyoto — Click&Mix-Reisen

Abb. 12: Der einzige Link auf die ,Stadtereisen Kyoto“-Seite bei expedia.de

durch Analyse der Inhalte prifen, wo
Querverlinkungen sinnvoll sind.

Um gezielt zu analysieren, wo ein-
zelne Seiten Schwachen haben, kann
man den sog. Link Juice, also die Power,
die von eingehenden Links ausgeht,
berechnen bzw. von einem SEO-Tool
berechnen lassen. So kann man die-
jenigen Seiten identifizieren, die am
schlechtesten verlinkt sind. In Abbil-
dung 8 sieht man beispielhaft einige
Seiten einer Domain mit Produkten,
die im Vergleich zu anderen wenige
eingehende Links haben, aber deutlich
mehr ausgehende Links. Der Wert Link
Juice setzt nicht nur eingehende und
ausgehende Links ins Verhdltnis, son-
dern gewichtet diese Links (Seiten, die
selber einen geringen Link-Juice-Wert
haben, vererben auch weniger als Seiten
mit hohem Link Juice). Gerade wichtige
Produkte sollten natiirlich 6fter verlinkt
sein. Das automatische Vorschlagsystem
von Amazon verlinkt aber natirlich eher
Produkte, die oft gekauft werden, daher
findet man bei Amazon kaum schlecht
verlinkte Bestseller.

Nun folgt eine genauere Analyse
eines konkreten Beispiels. Abbildung 9
zeigt einen Ausschnitt aller Seiten auf
Ebene 3 bei expedia.de. Die markierte
Zeile (roter Pfeil) ist eine Seite fiir Stad-
tereisen nach Kyoto (https://www.expe-
dia.de/Kyoto.d6131486.Reise-Angebote-
Staedtereisen?rfrr=TG.Flights.Packages).

Diese Seite hat nur einen einge-

henden Link auf der Website und daher
einen sehr schlechten Link-Juice-Wert.
Dennoch reicht das aus, damit die Seite
bei Google auf Platz 1 landet (Abbil-
dung 10).

Dies verdeutlicht, dass der Umgang
mit den Ressourcen, hier interne Ver-
linkung und Seitenstruktur, sehr weise
gewahlt werden muss. Denn optimal
wird das Problem gelost, wenn man mit
minimalem Aufwand das beste Ergebnis
erzielt.

Diese Kyoto-Stadtereisen-Seite wird
von einer Seite von Expedia (http://ein-
fach.st/exp6) verlinkt mit dem Linktext
»Kyoto - Click&Mix Reisen” (siehe Abbil-
dung 11).

Auf dieser Seite muss man weit nach
unten scrollen, um diesen Link zu finden
(Abbildung 12).

Obwohl der Linktext nicht ,,Stadte-
reisen Kyoto® lautet, hat diese Seite
dafiir diese Traumplatzierung bei
Google. Im Ubrigen hat diese Seite auch
noch andere Top-Platzierungen: Bei den
Begriffen ,Kyoto Reisen“ (Platz 1) und
»Kyoto Urlaub® (Platz 2) und weiteren.

Zugegeben, dies sind absolute

Nischenbegriffe und sehr wenig gesucht.

Dennoch: Mit einem Link ein paar sehr
gute Platzierungen zu erzielen, zeigt,

dass man mit Verlinkungen schlau umge-

hen muss. Sieger ist nicht der, der alles
intern auf Teufel komm raus verlinkt.
Entscheidend ist, die Verlinkung so zu
setzen, dass Seiten fiir Themen und

Eingehende Links: Zeige:
Inde; URL Title-Tag Linktext(e) Index URL Title-Tag

899 _https://www.expeda.de/Biligflug-Kyoto.... _Fiige nach Kyoto - Expedia.de Kyoto — Click&Mix-Reisen 302, 221... https:/fwww.expedia.defgo/fight/searc...
302, 221... https:/fwww.expedia.defgo/fight/searc...
302, 221... https:/fwww.expedia.defgo/fight/searc...
B, 221... https://www.expedia.de/Biligflug-Okina...  Flige nach Okinawa - Expedia.de
B, 221... https://www.expedia.de/Kyoto-Hotel.d6... Hotel Kyoto - Gunstige Hotels j...
B, 221... https://www.expedia.de/Mietwagen-Kyo... Mietwagen Kyoto: Bis zu 40% ...

E.‘ 221... _https:/fwww.expeda.de/Kyoto.d61314... _Stadtereisen Kyoto - Reisen & K...

B, 221... https://www.expedia.de/Biliglug-Kinder.... Flige nach Kinder - Expedi.de
B, 221... https://www.expedia.de/8lliaflug-Salern...  Flige nach Salerno - Expedi.de

“ (Quelle: Forecheck)

dazu passende Suchbegriffe, die stark
gesucht werden, auch starker verlinkt
sind und wenig gesuchte Themen mit
wenig Verlinkungen auskommen. Wer
dann noch passende Inhalte bietet, wird
sich tiber bessere Platzierungen freuen.

Deep Learning Verlinking

Amazon gab erst kiirzlich ganz tiber-
raschend sein Deep-Learning-System
DSSTNE als Open Source frei (http://
einfach.st/amazondls). Auf diesem Sys-
tem basiert auch das Vorschlagsystem
bei Amazon. Fir Shopanbieter also eine
interessante neue Option, da das System
sehr performant und selbstlernend ist.
Vermutlich kénnte man basierend darauf
auch durch das Nutzerverhalten heraus-
finden, welche Inhalte in einem Bezug
zueinander stehen, und dadurch auch
lernen, wo Querverlinkungen sinnvoll
wdren. Man darf gespannt sein, ob die
Technologie des Machine Learning nicht
nur bei den Suchmaschinen den Weg in
die Algorithmen findet, sondern auch
bei den Websites.

Mit diesen drei genannten Még-
lichkeiten hat jeder Webmaster ein
Instrument, um die Hierarchie seiner
Website zu verbessern. Neben dieser
strukturellen technischen Anpassung ist
das Thema interne Verlinkung natirlich
mindestens ebenso wichtig wie das Nut-
zerverhalten und gute Inhalte. Da diese
Mboglichkeiten aber auch dem Besucher
eine Hilfe sein kénnen, sollte man sich
mit diesem Thema intensiv auseinan-
dersetzen. Da man an den URLs selber
nichts dndert, aber strukturellen Umbau
betreibt, kann man hier mit wenigen
Malnahmen viel erreichen.y
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