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Mario Trdger

Screaming Frog — Anwendungs-
moglichkeiten in der Praxis

Screaming Frog ist ein beliebtes Tool, um die eigene Webseite im Bereich der Suchmaschi-
nenoptimierung zu verbessern. Somit ist es bspw. sehr einfach, die Verwendung doppelter
Title und Descriptions oder aber auch nicht gepflegte Links auf Fehlerseiten ausfindig zu
machen. Neben diesen Funktionen steckt jedoch noch viel mehr in diesem Tool. Insbe-
sondere neue Funktionen vergroRern die Anwendungsmaglichkeiten innerhalb der Such-
maschinenoptimierung um ein Vielfaches. In diesem Leitfaden erhalten Sie verschiedene
Anwendungsbeispiele aus der Praxis, die zeigen sollen, was mit Screaming Frog moglich
ist, sowie DenkanstdfRe, um eigene Verwendungsmaoglichkeiten auszutesten.
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Screaming Frog ist ein sogenanntes Craw-
ling-Tool, welches sich als Programm bequem
auf Windows und Mac installieren lasst. Durch
seine einfache Bedienung zahlt es zu den belieb-
testen Tools im Bereich der Suchmaschinenop-
timierung. Inshesondere die Neuerungen 2015
haben die Moglichkeiten mit Screaming Frog
und die Beliebtheit des Programms deutlich
gesteigert. Man kann komplette Content- und
Technical-Audits der eigenen Webseite ohne
viel Aufwand durchfiihren. In der Basisversion
lassen sich 500 URLs kostenlos analysieren, fiir
groBere Webseiten sollte auf die kostengiinstige
Pro-Version zurtickgegriffen werden.

Screaming Frog -
Neuerungen 2015
Die Entwickler von Screaming Frog waren

2015 mehr als fleiBig. Immer wieder gab es

groBere Updates mit neuen Funktionen, die es

wirklich in sich haben. Folgende drei Funktionen
sollen auf jeden Fall genannt und néher vorge-
stellt werden:

» Custom Search - Die Custom Search erlaubt
es, innerhalb des Quellcodes nach beliebigen
Inhalten zu suchen. In einem speziellen Rei-
ter namens Filter kann man sich sowohl Sei-
ten ausgeben lassen, welche einen Inhalt im
Quellcode enthalten, als auch Seiten, welche

den Inhalt nicht enthalten. Somit ldsst sich
bspw. in Form eines Content-Audits einfach
ermitteln, ob in einem Online-Shop auf den
Kategorien ein Text vorhanden ist.

» Custom Extraction - Die Custom Extraction
ermoglicht es bspw. mithilfe von CSS Path,
Inhalte aus einer Webseite auslesen zu las-
sen. In einer zusatzlichen Tabelle kann man
somit bspw. die Anzahl an Kommentaren
zu samtlichen Blogartikeln oder komplette
Inhalte, welche sich stets im Quellcode an der
gleichen Stelle befinden, extrahieren.

» Google Search Console & Google Analytics
API-Anbindung - Die Méglichkeit, Traffic-
daten aus der Google Search Console oder
aus Google Analytics direkt in Screaming
Frog einlaufen zu lassen, schafft neue Optio-
nen - inshesondere in der Priorisierung von
Inhalten. So kann bspw. nach Seiten sortiert
werden, welche den meisten Traffic generie-
ren, um diese gezielt weiter zu verbessern
bzw. durch interne Verlinkung zu starken oder
umgekehrt Potenziale ausfindig zu machen.

Die drei ndher beschriebenen Funktionen
sollten nicht unterschatzt werden. Sie er6ffnen
neue Anwendungsmaoglichkeiten und lassen sich
beliebig miteinander kombinieren.
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Abb. 1: Auswertung Sitemap-Index tiber die Google Search Console
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Abb. 2: Auswertung aller Statuscodes unter dem Reiter (Response Codes)

Anwendungsmoglichkeiten
in der Praxis, die man
kennen sollte

Die wichtigsten Funktionen inner-
halb von Screaming Frog wurden
bereits vorgestellt, nun geht es an die
Umsetzung und die Vorstellung einiger
Anwendungsmdglichkeiten ,out of the
box"“. Die nachfolgend vorgestellten
Anwendungen kénnen direkt fiir die
eigene Webseite ibernommen werden
und sollen zugleich DenkanstoBe fiir
eigene Anwendungsideen mit Screa-
ming Frog liefern.

Indexierungskontrolle mit
Screaming Frog

Die Indexkontrolle ldsst sich als ein
elementarer Baustein einer guten Such-
maschinenoptimierung bezeichnen.
Nur wenn man die Kontrolle Uber die
Indexierung seiner eigenen Webseite
erlangt, hat man Einfluss, welche Seiten
Google zur Bewertung der Webseite
heranzieht, und hat tiberhaupt die Mog-
lichkeit, mit neuen Landingpages zu
ranken und Umsatz zu erzielen.

Die einfachste Moglichkeit, Kont-
rolle tber die Indexierung zu erhalten,

ist der Sitemap-Index iiber die Google
Search Console. Man sendet XML-Site-
maps mit allen wichtigen bzw. umsatz-
relevanten Seiten an Google und bittet
die Suchmaschine, diese Seiten in den
Index aufzunehmen. Doch genau dort
entstehen die ersten Probleme: Nicht
selten ist es so, dass Google nur einen
Bruchteil der geforderten Inhalte in den
Index aufnimmt.

Dies ist vor allem bei Online-Shops
ein groBer Umsatzkiller. Jede Seite
eines Online-Shops, die sich im Index
befindet, hat die Moglichkeit, Traffic
zu generieren, der wiederum Umsatz
schafft. Sind nun 20 % der Seiten eines
Online-Shops nicht indexiert, ldsst sich
schnell errechnen, welches Umsatz-
potenzial an dieser Stelle verloren geht.
Daher sollte das Hauptziel sein, alle
umsatzrelevanten Seiten in den Index
zu bekommen.

Nach dem Hochladen einer XML-
Sitemap in die Google Search Console
zeigt Google an, wie viele Unterseiten
zur Indexierung eingereicht wurden und
wie viele Seiten Google davon tatsach-
lich indexiert hat (siehe Abb. 1).

Anhand des oberen Beispiels lasst
sich gut erkennen, dass von 79.466

Seiten nur 52.643 Seiten indexiert wur-
den. Diese Differenz von eingereichten
zu nicht indexierten Seiten ist keine
Seltenheit und bietet ein groBes Opti-
mierungspotenzial.

Warum ist diese Differenz tber-
haupt gegeben und was kann man
dagegen tun? Es gibt zwei Griinde fir
den Unterschied von eingereichten zu
indexierten Seiten. Der Hauptgrund
liegt meist an der XML-Sitemap direkt:

Fehler innerhalb der XML-
Sitemap mit Screaming Frog
finden

Nur wenige Webseiten kénnen von
sich behaupten, dass die Sitemap zu

100 % sauber ist. Nicht selten werden

mithilfe der Sitemap bei Google Seiten

eingereicht, welche am Ende Gberhaupt
nicht indexiert werden kénnen. Die

Grinde daftir kénnen bspw. Folgende

sein:

» Unterseiten sind iiberhaupt nicht
mehr erreichbar, da bspw. Inhalte
geloscht wurden oder Probleme mit
dem Server bestehen - trotzdem sind
diese Seiten noch haufig in XML-Site-
maps zu finden.

» Unterseiten wurden auf Noindex
gesetzt und dadurch von der Indexie-
rung ausgeschlossen - trotzdem sind
diese Seiten noch haufig in XML-Site-
maps zu finden.

» Unterseiten enthalten ein Canonical-
Tag, welches auf eine andere Seite
zeigt. Dadurch wird im Normalfall
nur die Seite indexiert, auf welche
das Canonical-Tag zeigt - trotzdem

sind diese Seiten noch h&ufig in XML-

Sitemaps zu finden.

Um die oben genannten Punkte
zu vermeiden, ist es erforderlich, die
eigene XML-Sitemap zu kontrollieren
und grundlegend zu sdubern. Genau
hier kann Screaming Frog ansetzen und
groBBe Unterstiitzung leisten. Mithilfe
der Funktion Upload List konnen wir
unsere XML-Sitemap direkt in Screa-
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ming Frog importieren und sofort mit

dem Crawling jeder einzelnen Unter-

seite beginnen. Je nach GroBe der Site-
map erhdlt man in Kiirze eine komplette

Auswertung zu jeder Unterseite, welche

in der Sitemap enthalten ist.

Welche Unterseiten sind fiir Google
iberhaupt erreichbar? Innerhalb des
Reiters Response Codes erhdlt man zu
jeder Seite den dazugehérigen HTTP-
Statuscode (siehe Abb. 2).

In Summe erhélt man eine Auflis-
tung folgender Informationen:

» Blocked by Robots.txt - Welche Sei-
ten werden zum aktuellen Zeitpunkt
per robots.txt gesperrt und kénnen
somit von Google nicht indexiert
werden?

» No Response - Welche Seiten geben
tiberhaupt keinen Statuscode zurtick
und kénnen somit von Google nicht
indexiert werden?

» Success (2xx) - Welche Seiten
geben einen 200-Statuscode zuriick
und sind somit vorhanden und von
Google indexierbar?

» Redirection (3xx) - Welche Seiten
leiten bspw. per 301-Weiterleitung
auf eine andere Seite weiter und
konnen somit von Google nicht inde-
xiert werden?

» Client Error (4xx) - Welche Seiten
geben bspw. einen 404-Status-
code aus und sind somit nicht mehr
erreichbar?

» Server Error (5xx) - Welche Seiten
geben bspw. aufgrund eines Server-
fehlers einen 500-Statuscode aus
und kénnen somit von Google nicht
indexiert werden?

Nach der Erhebung aller Status-
codes sollte man demnach Schritte ein-
leiten, genau die Unterseiten, welche
nicht mehr erreichbar sind, dauerhaft
aus der Sitemap zu entfernen.

Welche Seiten diirfen durch die
Noindex-Anweisung von Google
iiberhaupt nicht indexiert werden?
Innerhalb des Reiters Directives kann

e e Screaming Frog SEO Spider 5.1 — List Mode
Upload List Stop Clear e 25%
Internal External Protocol Response Codes URI Page Titles Meta Description Meta Keywords H1 H2
Filter, ¥ All ’ Export Vie
Canonical

A Canonicalised Occurrences Meta Robots 1
1 NoCanonical e — 2 !ndex. follow
: Next/Prev — 2 index, follow
2 Index — 2 index, follow
4 2 index, folow
5 Follow T 2 index, follow
5 Nofollow o 2 index, follow

Abb. 3: Auswertung aller Noindex-Seiten unter dem Reiter (Directives)

@ [ ] Screaming Frog SEO Spider 5.1 — List Mode
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Abb. 4: Auswertung aller Seiten mit Canonical-Tag auf eine andere Seite unter dem Reiter (Directives)

man den Filter Noindex auswahlen und
erhalt alle Seiten, welche auf Noindex
gesetzt wurden (siehe Abb. 3).

Auch hier macht es keinen Sinn,
Google tiber die Sitemap Inhalte zu zei-
gen, die nicht indexiert werden dirfen.
Versuchen Sie, diese Unterseiten dauer-
haft aus der Sitemap zu entfernen.

Welche Seiten verweisen per
Canonical-Tag auf eine andere Seite?
- Innerhalb des Reiters Directives
kann man den Filter Canonicalised
auswahlen und erhalt alle Seiten, wel-
che per Canonical-Tag auf eine andere
Seite verweisen (siehe Abb. 4).

Immer wenn von einer Seite ein
Canonical auf eine andere Seite und
nicht auf sich selbst zeigt, sollte diese
Seite dauerhaft aus der XML-Sitemap
entfernt werden. Ansonsten wiirde
man Google nur Seiten zur Indexierung
anbieten, welche sich gar nicht inde-
xieren lassen.

Anhand der letzten drei Abfra-
gen tber Screaming Frog sieht man,
welch hohes Fehlerpotenzial bei einer
XML-Sitemap besteht, aber auch, wie
einfach die Fehler innerhalb einer Site-
map genau mit diesem Tool auffindbar
sind.

Konnten samtliche Fehler innerhalb
einer Sitemap ausfindig gemacht und
behoben werden, ist man auf einem
sehr guten Weg, kiinftig nur noch rele-
vante Inhalte an Google zu senden.
Dadurch wird sich automatisch auch
die in der Google Search Console ange-

zeigte Differenz zwischen eingereich-

ten und indexierten Seiten dauerhaft

verringern.

Ein weiterer Grund fir das Nicht-
Indexieren von Seiten innerhalb der
eingereichten Sitemap liegt jedoch
nicht an der Sitemap direkt, sondern
an mangelnden qualitativen Inhalten
selbst. So kann es sein, dass Google
folgende Seiten nicht indexiert:

» Seiten mit nur wenig einzigartigem
Inhalt (Thin Content) kénnen von
Google aus dem Index gehalten
werden - Solche Seiten sollten bei
Bedarf mit hochwertigem Content
angereichert oder auf Noindex
gesetzt werden, um zu verhindern,
dass negative Signale an Google
gesendet werden.

» Seiten, welche tiberhaupt nicht oder
nur sehr wenig intern verlinkt
werden - Hier kann trotz Sitemap
die Indexierung sehr lange dauern
oder Gberhaupt nicht stattfinden.
Sind solche Seiten trotzdem wich-
tig, sollte die Seitenstruktur bzw.
die interne Verlinkung verbessert
werden.

» Seiten mit einem hohen Anteil an
doppelten Inhalten (Duplicate Con-
tent) kénnen von Google aus dem
Index gehalten werden - Solche
Seiten sollten entweder mit hoch-
wertigem Content angereichert oder
vollstandig vermieden bzw. von
Google ferngehalten werden.
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e e Screaming Frog SEO Spider 5.1 — List Mode
Upload List Start Clear 100%
m External Protocol Response Codes URI Page Titles Meta Description Meta Keywords H1 H2
Filter:  All Export View: List
Address Content Status Code Status
1 http://webcache.googleusercontent.com/search?q=cache:http://www. s, .. text/html; charset=UTF-8 200 OK
[ 2 http://webcache.googleusercontent.com/search?q=cache:http:/ /www s ... text/html; charset=UTF-8 200 OK
3  http://webcache.googleusercontent.com/search?q=cache:http: / /www s, text/html; charset=UTF-8 200 OK
| 4 http://webcache.googleusercontent.com/search?q=cache-http:/ /wiww s ‘... text/html; charset=UTF-8 200 OK
| | s http:/ /webcache.google usercontent.com/search?q=cache:http:/ /www s ... text/html; charset=UTF-8 200 OK
| | & http://webcache.googleusercontent.com/search?q=cache:http:/ /www sssssss.... text/html; charset=UTF-8 200 OK
7 http://webcache.qoogleusercontent.com/search?a=cache:http:/ /www. =... text/html; charset=UTF-8 200 OK
Abb. 5: Abfrage der Erreichbarkeit von Google-Webcache-Seiten
Size Word Count ¥ |[Level Level Inlinks Outlinks

Abb. 6: Griinde fiir nicht indexierte Seiten

All diese Griinde kann man mithilfe
von Screaming Frog fiir die eigenen
Sitemap-Inhalte analysieren. Zundchst
sollten innerhalb von Screaming Frog
alle bisher ermittelten Fehler wie bspw.
Statuscodes direkt geloscht werden
(rechte Maustaste - Remove). Danach
kann man diese Liste als Excel-Datei
exportieren und erhalt dadurch eine
Liste aller Seiten, welche in Zukunft
in der finalen Sitemap enthalten sein
sollten.

Sitemap mit Google-Index
abgleichen und Griinde fiir
nicht indexierte Seiten
finden

Interessant ist nun herauszufinden,
welche Seiten innerhalb dieser Liste
bei Google nicht indexiert sind, und die
Griinde hierfiir zu analysieren. Uber die
Search Console erhalt man zwar den
Anteil der Seiten, welche nicht inde-
xiert wurden, man erhélt jedoch nicht
die Seiten selbst. Daher muss man sich
zu helfen wissen. Bei kleineren Seiten
kann man sich auch hier Screaming
Frog zu Hilfe nehmen.

Will man herausfinden, ob eine
Seite bei Google im Index enthalten
ist, kann man neben einer site:-Abfrage
auch die Existenz des Google Webca-
ches abfragen. M6chte man bspw. tiber-
priifen, ob die Startseite der Website
Boosting im Google Cache enthalten ist,
gentgt folgende Abfrage:

http://webcache.googleusercontent.

com/search?q=cache:https://www.websi-
teboosting.com/

Besteht zu dieser Abfrage eine URL,
kann man auch davon ausgehen, dass
genau diese Seite im Index enthalten
ist. Wenn nicht, gelangt man auf eine
Fehlerseite. Genau dieses Wissen kon-
nen wir uns wiederum zunutze machen,
indem wir mit Excel samtliche Seiten
innerhalb unserer Liste wie folgt ver-
ketten:

http://webcache.googleusercontent.
com/search?q=cache:[URL1]

http://webcache.googleusercontent.
com/search?g=cache:[URL2]

http://webcache.googleusercontent.
com/search?g=cache:[URL3]

Daraus erhalt man eine Liste, wel-
che tUber die schon erwéhnte Screa-
ming-Frog-Import-Funktion in das Tool
eingespielt werden kann (siehe Abb. 5).

Nach dem Crawling der einzelnen
Seiten erhdlt man tiber den Statuscode
Feedback, ob zu den jeweiligen Seiten
eine Google-Webcache-Seite existiert
(Statuscode 200) oder nicht (Status-
code 400), und kann diese Informa-
tionen direkt auf die Indexierung der
Seiten bei Google ibertragen.

Da Google automatisierten Abfra-
gen nach einiger Zeit einen Riegel in
Form einer Captcha-Abfrage vorschiebt,
sollte man die Geschwindigkeit der
maximal abgefragten URLs pro Sekunde
auf den minimalsten Wert von 0,1 her-
absetzen. Dies kann unter Configura-
tion - Speed vorgenommen werden.

Bei groBeren Seiten empfiehlt es
sich jedoch, spezielle Tools fiir die
Google-Indexierungsabfrage zu nutzen,
welche die Verwendung unterschied-
licher Proxys ermdglichen. Hier kann
bspw. auf das Tool URL Profiler zurtick-
gegriffen werden -> http://urlprofiler.
comy.

Am Ende sollte man somit eine Liste
aller nicht indexierten Seiten erhalten
und ganz genau wissen, welche Seiten
aus der XML-Sitemap bisher noch nicht
im Google-Index zu finden sind. Wenn
man nun diese Liste mit einem Crawl
der Site abgleicht, erhélt man wertvolle
Informationen tiber diese Seiten (siehe
Abb. 6).

Folgende Griinde fiir eine Nicht-In-
dexierung kann man bspw. aus einem
Screaming Frog Crawl herauslesen:

» Inder Spalte Word Count kann man
ablesen, welche Seiten nur sehr
wenig Content enthalten. Dabei wer-
den alle Wérter auf der jeweiligen
Seite zusammengezahlt. Sieht man
sich das dazugehdrige Beispiel an,
sind 125, aber auch 345 Warter sehr
wenig Gesamtcontent auf einer Seite.

» Inden Spalten Level und Inlinks kann
man Seiten identifizieren, welche
nur sehr selten oder iberhaupt nicht
intern verlinkt werden. Die Spalte
Level beschreibt die Anzahl an
Klicks, welche die jeweilige Unter-
seite von der Startseite aus entfernt
ist. Die Spalte Inlinks beschreibt die
Anzahl an internen Links, welche auf
die jeweilige Unterseite zeigen. Eine
Seite, welche insgesamt vier Klicks
von der Startseite entfernt ist und
zudem nur tber einen Link erreich-
bar ist, hat fir Google nur eine
geringe Relevanz.

» Auch Seiten, welche Duplicate Con-
tent verursachen, sind tiber Screa-
ming Frog auffindbar. Da es hierbei
jedoch mehrere Moglichkeiten gibt,
wird dieser Punkt im nachsten Kapi-
tel besprochen.
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Search Console
Dashboard HTML-Verbesserungen

Nachrichten (16) Zuletzt aktualisiert am 05.11.2015

Die Behebung der folgenden Probleme kann
|+ Darstellung der Suche @ ! ung der foloe

Daten

die Leistung verbessern.
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Abb. 7: Auffinden von Duplicate Content iiber die Search Console

Im ersten Schritt wurde gezeigt,
wie man die eigene Sitemap zundchst
auf Funktionalitat iiberpriift und Sei-
ten identifiziert, welche innerhalb
der Sitemap nichts zu suchen haben.
Im zweiten Schritt wurde aufgezeigt,
wie man die Seiten ermittelt, wel-
che zwar indexiert werden kdnnen,
zum aktuellen Zeitpunkt aber nicht
im Index enthalten sind. Im letzten
Schritt wurde verdeutlicht, wie man
die genauen Ursachen fiir die nicht
indexierten Seiten herausfindet. Nur
wenn man diese kennt, kann man
daran arbeiten, diese Seiten entwe-
der zu verbessern (und so indexierbar
zu machen) oder aber dauerhaft aus
der Sitemap zu entfernen.

Duplicate Content finden
mit Screaming Frog

Bei Duplicate Content handelt es
sich um gleiche bzw. sehr &hnliche

Inhalte, die unter verschiedenen URLs

zu finden sind. Grob kann man dabei

zwischen externem und internem Dupli-
cate Content unterscheiden.

» Externer Duplicate Content - Bei
Webseiten, die sich stark ahneln
oder gar gleiche Inhalte auf ihren
Seiten enthalten, wird die Bewertung
der unterschiedlichen Webseiten fiir
die Suchmaschine erschwert. Exter-
ner Duplicate Content entsteht bspw.
durch die Verwendung von Herstel-
lertexten oder durch die Weitergabe
von Produktdaten an Affiliates und
Preissuchmaschinen.

» Interner Duplicate Content - Deut-
lich h&ufiger tritt der Fall auf, dass
doppelte Inhalte auf der eigenen
Domain zu finden sind. In diesem

Fall findet Google (und auch der
User) identischen Inhalt auf Seiten
mit unterschiedlichen URLs. Ein
Problem dabei ist, dass Google selbst
entscheidet, welche der beiden Sei-
ten gezeigt und welche unterdriickt
wird. Zusatzlich verteilt sich der
Linkjuice Uiber zwei Seiten, anstatt
auf einer URL konzentriert zu wer-
den. Interner Duplicate Content kann
bspw. durch indexierbare Filterseiten
oder durch Paginierungsseiten ent-
stehen.

Um Duplicate Content zu umgehen,
kann man das Meta-Robots-Tag Noindex,
das Canonical-Tag oder aber auch die
robots.txt-Datei einsetzen. Zugleich
besteht die Méglichkeit, die betroffenen
Seiten so zu dndern, dass Google diese
als einzigartig wahrnimmt (beispiels-
weise durch einzigartigen Content).

Schwieriger gestaltet sich jedoch
erst einmal das Auffinden von Duplicate
Content auf der eigenen Seite. Ein Indiz
fir doppelte Inhalte sind doppelte Title
und Descriptions. An diese Informatio-
nen kommt man bspw. Uber die Search
Console im Ment HTML-Verbesserungen
(siehe Abb. 7).

Das Problem bei der Search
Console ist jedoch, dass die Daten
zum einen nicht vollstandig und zum
anderen nicht aktuell sind. Um einen
vollstandigen Stand aller doppelten
Meta-Tags zu erhalten, sollte man daher
Screaming Frog bzw. ein Crawling-Tool
nutzen.

Wichtig hierbei ist die Einstellung,
dass Screaming Frog nur Seiten crawlt,
welche auch von Google indexiert
werden kénnen. Seiten, welche bspw.
das Noindex-Tag beinhalten, kénnten

Abb. 8: Screaming-Frog-Einstellung, um aus-
schlieRlich indexierbare Inhalte zu crawlen

theoretisch Duplicate Content enthal-
ten, werden jedoch von Google nicht
indexiert bzw. nicht bewertet und sind
daher auch kein Problem. Die Einstel-
lung (siehe Abb. 8) ist unter Configu-
ration - Spider im Reiter Advanced zu
finden.

Nachdem diese Einstellung geta-
tigt wurde, kann man Screaming Frog
auf die Reise schicken und den inde-
xierbaren Webseiten-Inhalt crawlen
lassen. Somit erhalt man umfassende
Daten und kann genau ablesen, welche
Title und Descriptions zum aktuellen
Zeitpunkt doppelt vorkommen. Die
Informationen tber doppelte Title
erhdlt man bspw. in dem Reiter Page
Titles unter dem Filter Duplicate (siehe
Abh. 9).

Eine weitere Moglichkeit, mithilfe
von Screaming Frog Duplicate Content
zu identifizieren, ist der sogenannte
Hash-Wert. Screaming Frog ermittelt
fir jede Seite einen Hash-Wert aus dem
vorhandenen Quellcode. Sind mehrere
Seiten komplett identisch, so ist auch
der Hash-Wert gleich. Fir die Ermittlung
doppelter Inhalte miissen in der Spalte
Hash also nur noch die doppelten Werte
ermittelt werden (siehe Abb. 10).

Durch die beiden oben genannten
Methoden lassen sich Inhalte wie
Filterseiten oder Paginierungsseiten
innerhalb einer Webseite finden. Auf-
grund immer wiederkehrender Muster
sind hierbei meist schon einige Bei-
spiele ausreichend, um diese Art von
Duplicate Content aufzuspiiren. Bei
Online-Shops kann es zudem durch
Mehrfachverwendung von Produkttex-
ten zu zusatzlichem internem Duplicate
Content kommen.
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Screaming Frog SEO Spider 5.1 — List Mode

Upload List Stop Clear M

URI Page Titles Meta Description

All
Missing

Response Codes Meta Keywords H1

Filte Export
Over 65 Characters
AC Below 30 Characters Occurrences  Title 1

2 Below 200 Pixels - — ] ——-
3 Sime 2= /hn | — |
4 Multiple [— 1 ———
5 [ —
S 1 —_—
4 1

Abb. 9: Ausgeben von doppelten Title-Tags

[ ] ® Screaming Frog SEO Spider 5.1 — List Mode
Upload List Stop Clear s —— —
Internal External Protocol Response Codes URI Page Titles Meta Description Meta Keywords H1l
Filter: HTML Export
Outlinks External Qutlinks Hash Response Time  Last Modified
I 90 1]6cf604d9e9d1894a94c0e37feb2bdf39 0,52
2 71 1|f35c45669cd48e19d58d45a0a593fbff 2,05
3 68 1|60eeec6aa7ale486alf5caz05a5d77ba 2,06
4 71 1|ba4a7f8ea997c3ced86d3adbf71adabb 2,15
5 71 1] 141dcecc5ab9d8065¢0fdf7a962fa7d 3,59

Abb. 10: Hash-Wert bei doppelten Inhalten

Arcteryx Cerium SL Jacke riptide

Die Cerium SL Isolationsjacke von Arc'teryx punktet mit optimalem Warme-/Gewichtsverhéltnis bei sportlichen Abenteuern
lan kalten Tagen. Fir angenehme Warme wurden am Rumpf Daunen mit einer Bauschkraft von 850 cuin eingesetzt, unter den|
Armen und an den Schultern wurde eine synthetische Coreloft® Fillung verarbeitet, da diese auch in nassem Zustand eine
enorm hohe Thermoregulierung besitzt.

ANNOL i i Rouna it QRN cuin Eillnawar (Elilluna Dumnfl: 40004 Daluactar [E{illunel:
| Elements | Network Sources Timeline Profiles Resources Audits Console PageSpeed
v <div itemprop="description" class="article_description">

v <div class="rte_content"

> <p3 Add Attribute
</di
< /d/m_l,\ Force Element State 3
» <table Bble>
<t— ¢f  Editas HTML
ceriums:
el Copy CSS Path
</divs> Copy XPath

]127.0.0.1http: //www.bergzeit.de/arcteryx-cerium-sl-jacke-riptide-black-s/|/arc|
p1795a3dd427772168dfdd518ba ——>

Abb. 11: CSS-Path-Code zu einem Produkttext erhalten

9 Custom Extraction

Extract selected elements of internal HTML pages. See our User Guide for examples. The results can be seen in the Custom Tab in the Extraction filter.
Inactive
Produkttext X #tabs_container_1 > div > div > div > p:nth-child(1)

XPath
Extractor 2 Regex i

Extractor 3 Inactive

X ¢ Extract Text Attribute (optional)

Abb. 12: CSS-Path-Code innerhalb der Custom Extraction einfligen

Mithilfe von Screaming Frog und
der Funktion Custom Extraction lassen
sich Inhalte aus der Webseite komplett
extrahieren und im Anschluss auf Dopp-
lungen untersuchen. Méchten man sich
bspw. alle Produkttexte ausgeben las-
sen, um diese danach auf Dopplungen
zu Uberprifen, ist diese Funktion daftir
wie geschaffen.

Um die Funktion Custom Extraction
nutzen zu kénnen, ist der CSS Path oder
der XPath genau der Stelle notwendig,
an welcher sich der Content befindet.
Dabei sollte man wie folgt vorgehen:
Zundchst einen beliebigen Produkttext

markieren und mit der rechten Maus-
taste anklicken. Danach kann man tber
Chrome die Funktion Copy CSS Path
auswéhlen (siehe Abb. 11).

Schon hat man den CSS Path im
Zwischenspeicher und kann diesen
weiterverwenden. Unter Configura-
tion — Custom - Extraction wahlt man
nun einen beliebigen Namen fir die
jeweilige Spalte aus. Zudem wéhlt man
CSSPath aus und fiigt den Code aus
dem Zwischenspeicher in das dazuge-
horige Feld ein. In der darauffolgenden
Auswahlfunktion wahlt man mit Extract
Text aus, dass man nur den Text ohne

HTML-Elemente extrahieren will (siehe
Abb. 12).

Nach dem Crawl erhdlt man nun in
einer neuen Spalte sdmtliche Produkt-
texte des jeweiligen Online-Shops und
kann diese bspw. mit Excel bequem auf
doppelte Werte tiberprifen.

Mithilfe von Screaming Frog las-
sen sich Quellen fiir Duplicate Con-
tent schnell und einfach ermitteln.
Mit der gezielten Suche nach doppel-
ten Title und Descriptions kann man
Muster fiir Duplicate Content finden.
Komplett identische Inhalte lassen
sich iiber den Hash-Wert ermitteln.
Produkttexte in Online-Shops lassen
sich hingegen komplett extrahieren
und danach auf doppelte Verwendung
iiberpriifen.

Relaunch meistern mit
Screaming Frog

Ein Webseiten-Relaunch ist aus
SEO-Sicht stets mit wichtigen Uberle-
gungen und Entscheidungen verbunden,
inshesondere wenn sich die komplette
URL-Struktur andern soll. RegelmaRig
kann man hierbei von Webseiten lesen,
die grole Sichtbarkeitsverluste hinneh-
men mussten aufgrund des - aus SEO-
Sicht - gescheiterten Relaunches.

Sowohl zur Vorbereitung als auch
nach dem Relaunch kdnnen wir mithilfe
von Screaming Frog die notwendigen
Schritte vollziehen.

Vor dem Relaunch - Zunéchst ist
es wichtig, vor dem Relaunch einen
sogenannten Redirect-Plan zu erstellen.
Andert sich bspw. die komplette URL-
Struktur, miissen wir sofort bei Live-
gang den Google Bot sowie den User
mithilfe von 301 Redirects auf das neue
Ziel weiterleiten. Ansonsten wiirden
alte URLs ins Leere laufen und samt-
liche Rankings tiber Google von heute
auf morgen verloren gehen. Auch arger-
lich ist es, wenn Unterseiten hochwer-
tige externe Links aufgebaut haben und
bei einem Relaunch einfach komplett
vergessen werden.
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=] (] Screaming Frog SEQ Spider 5.1 — Spider Mode
hagengrote.de Resume Clear o 35% m“:mﬂm Soreaq

QLSRN exemal  Protocol  Response Codes  URI  Page Titles  Meta Description  MetaKeywords H1  H2  Images  Directives AJAX  Custom  Analytics

Filter: HTML B Export View:  List Search

—
Last Modified Response Time  Redirect URI | SEO Content +

17 00cd8991a9760ch... 0,16 <hl>In der K&amp;uuml:che d&amp uuml;rfen Bakterien und Keimen keinen N&amp;auml;hrboden finden. Zu diesem ..

18 a9118cd4708ae7... 0,16 <hl>Hochwertige und praktische Pfannen im Online Shop von Hagen Grate</hl> <br> <p>Hochwertige Pfannen sorg..

19 7e50f19ec3f7f370bc 0,14 <h1>Hochwertiges Geschirr bei Hagen Grote online kaufen< /hl> <br> <p>Mit dem richtigen Geschirr pr&amp auml;..

20 e6b7d944b6e5a2... 0,15 <hl>Hochwertige Schneidebretter von Hagen Grote online bestellen< [h1> <br> <p>Neben funktionalen K&amp;uuml..

21 208e01e964790c¢c... 0,15 <hl>Hochwertige Reiben von Hagen Grote online bestellen<br> <p>Feinste Speisen érhalten erst mit der Veredelung ..

Abb. 13: SEO-Content-Back-up vor einem Relaunch
[ ] Custom Search

Bei einem Redirect-Plan hilft uns
Screaming Frog mit einem Gesamtcrawl
der Seite, alle relevanten und aktuell
vorhandenen Unterseiten zu erfassen.
Hier sollte wieder darauf geachtet wer-
den, dass nur Seiten gecrawlt werden,
welche auch von Google indiziert wer-
den kénnen (siehe Abb. 8). Nach einem
Export dieser Daten haben wir damit
bereits die Vorlage flr unseren Redirect-
Plan und kénnen entscheiden, welche
Seiten per 301-Redirect in Zukunft
wohin weiterleiten sollen.

Sinnvoll vor einem Relaunch ist auch
ein sogenanntes Basic-Onpage-SEO-
Back-up. Darunter versteht man das
Sichern aller relevanten Onpage-Fakto-
ren wie bspw. Title, Descriptions, Con-
tent sowie Meta-Robots-Informationen
und Canonical-Tags. Bis auf den Content
haben wir bereits alle Daten innerhalb
unseres Gesamtcrawls der Seite, welche
wir uns beliebig exportieren kénnen.
Zudem konnen wir mithilfe der Funktion
Custom Extraction bspw. die Kategorie-
texte eines Online-Shops extrahieren
und bei einem Verlust innerhalb des
Relaunches sofort wieder einbauen
(siehe Abb. 13).

Wie man Inhalte mithilfe der Custom
Extraction extrahieren kann, wurde
bereits im Bereich ,,Duplicate Content
finden“ gezeigt (siehe Abb. 11-12). Um
auch vorhandene HTML-Elemente wie
H1-Tags oder auch interne Links zu erhal-
ten, ist es notwendig, anstatt Extract
Text die Auswahlfunktion Extract HTML
Element zu tatigen.

Nach dem Relaunch - Direkt nach
dem Livegang der neuen URL-Struktur
sollte man sofort aktiv werden, um mog-
liche Fehlerquellen aufzuspiiren und
moglichst schnell zu bereinigen. Mithilfe

¥

Filter 1 Contains
Does Not Contain

Contains

Filter 2

Filter 3

Filter 4

Search the source code of internal HTML pages. The results can be seen in the Custom Tab. See our User Guide for examples.

B cmm-asico
GTM-AB1C2D
UA-123456789
Does Not Contain [ UA-123456789

Abb. 14: Custom-Search-Einstellungen fiir Analytics und Tag-Manager-Code

des Redirect-Plans kann man einen
Abgleich machen, ob alle Weiterleitun-
gen korrekt eingerichtet wurden.

Durch einen Import in Screaming
Frog wird das Crawling der alten URLs
gestartet. Erhélt man nun bei allen alten
URLs unter dem Reiter Response Codes
einen 301-Statuscode zurtick, weifl
man, dass alle Weiterleitungen korrekt
gepflegt wurden. Erscheinen hingegen
404-Statuscodes, miissen hier die
geplanten Weiterleitungen nachgepflegt
werden, um keine Rankings zu verlieren.

Auch ein neuer Gesamtcrawl der
Seite schadet nicht. Hier kann man ins-
besondere noch falsch gepflegte interne
Verlinkungen aufspiiren, welche bspw.
auf eine 404-Fehlerseite verweisen.

Fiir das Webcontrolling ist es wich-
tig, dass nach dem Relaunch alle Daten
korrekt auflaufen und keine ,Tracking-
Liicke” entsteht. So eine Datenllcke
kann bspw. auftreten, wenn bei einem
Relaunch aus Versehen auf einzelnen
Seiten oder Templates die Einbindung
des Trackingcodes fehlt. Mithilfe der
Custom Search kann man Screaming Frog
auf die Reise schicken und den Auftrag
mitgeben, dass das Tool alle Untersei-
ten auf den vorhandenen Trackingcode
untersuchen soll. Somit erhalt man eine
detaillierte Auswertung, auf welchen
Seiten denn der Trackingcode aktuell
noch nicht eingebunden ist. Die Einstel-
lung fiir die Custom Search befindet sich
unter Configuration - Custom - Search.

Je nachdem, ob man bspw. auf Google
Analytics oder dem Google-Tag-Mana-
ger-Code untersuchen will, sind ver-
schiedene Codestiicke moglich (siehe
Abb. 13).

Der Filter 1 gibt bspw. alle Seiten
aus, welche die Google-Tag-Manager-1D
im Quellcode enthalten, der Filter 2 das
genaue Gegenteil, namlich alle Seiten,
bei welchen diese ID nicht im Quellcode
enthalten ist.

Screaming Frog unterstiitzt sowohl
vor dem Relaunch als auch direkt
nach dem Relaunch. Beide gezeigten
Anwendungsmaoglichkeiten sind aus
SEO-Sicht essenziell fiir einen saube-
ren Relaunch und sollten niemals ver-
nachldssigt werden.

Fazit

Die Anwendungsmaglichkeiten mit
Screaming Frog sind vielfaltig. Funk-
tionen wie Custom Search und Custom
Extraction haben ganz neue Méglichkei-
ten des Crawlings innerhalb dieses Tools
mit sich gebracht. Egal ob fiir vollstan-
dige Content- und Technik-Audits, fir die
Verbesserung der XML-Sitemap, das Auf-
finden von Duplicate Content oder auch
zur Unterstiitzung bei einem Relaunch
- Screaming Frog ist ein zuverlassiges
und kostengiinstiges Tool, das dariiber
hinaus noch unzdhlige weitere Anwen-
dungsmoglichkeiten mit sich bringt. Viel
SpaR beim Ausprohieren und viel Erfolg
mit dem schreienden Frosch!q



