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Stephan Walcher

Search Console - die Suchanalyse
im produktiven Einsatz

Seit fast zehn Jahren dienen die Google-Webmaster-Tools als ein wichtiges Kommunikations-

instrument zwischen Usern und Google. Lieferten die GWTs am Anfang noch wenige wenig

interessante Daten und erweckten bei den SEOs wenig Aufmerksamkeit, stellte Google in den

letzten Jahren einige neue Funktionen bereit und liefert heute SEOs viele niitzliche Daten und

Informationen.

Im Mai dieses Jahres hat Google sich entschieden, die Google-Webmaster-Tools in Search Console

umzubenennen. Die Entscheidung fiir den Namenswechsel laut Google: Webmaster sind unter-

schiedliche Personen, aber sie vereint eine Sache - das Ziel, {iber die Google-Suche gefunden zu

werden. Doch was hat sich neben dem vielleicht ein wenig befremdlichen Namen noch gedndert?

Zeit, sich die neuste Funktion besser anzusehen - die Google-Suchanalyse.

Die Suchanalyse (Beta)

Die in die Jahre gekommene Suchanfrage
wurde schon vor dem Rebranding der GWTs von
Google veroffentlicht und bietet zahlreiche neue

Funktionen und die Méglichkeit, Daten zu segmen-

tieren und zu vergleichen.

Limits

Bevor man sich die verschiedenen Einsatzmog-

lichkeiten der neuen Suchanalyse anschaut, ist es
wichtig, auf die Limits der Search Console einzu-

gehen. Die Search Console bietet zahlreiche Daten,

leider nur fiir maximal einen Zeitraum von 90

Tagen. Auch sind diese Daten nicht live, sondern
man erhalt immer nur Daten von vor drei Tagen.
Wer also schnell einen Fehler untersuchen will,
muss entweder drei Tage warten oder andere Tools
fr seine Analyse nutzen. Ein weiteres Limit wurde
mit der neuen Suchanalyse eingefiihrt, das Export-
Limit. Konnte man in der alten Suchanfrage noch
samtliche Datensatze herunterladen, was gerade
bei Keyword-Exporten eine groBe Anzahl von
Suchbegriffen lieferte, erlaubt die neue Suchana-
lyse nur einen maximalen Export von 1.000 URLs.
Programme und Dienste, die in der Vergangenheit
samtliche Daten exportierten und archivierten,
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Suchanalyse (Beta)

At Sz fhr Abese n o Gangle Suche Fillem und verg Sie: Mz Ergebnisse. um e Suchwerhallen der Nuteor besser intapreticnen 2o komen. Wit
Zuriick zum allen Serichl Suchantragen
" Klicks |mipressmnen Klickrale Posilion
= Suchanfragen Seiten Lander Gerate Suchtyp Zeitraume
Kain Fiter = Kein Filtar - Kaln Fiiter = ¥elin Fllter - Weh - Juni 15 bis Juli 17 ~
Abb. 1: Die neuen Filterfunktionen der Suchanalyse (Beta)
Suchanalyse (Beta)
Analysiaren Sie Ihr Abschneidan in der Gaeghe Suche Tiltem und vemiichen Sie (e Frgebisse, um das Suchveshalten dor Nater bassar intamreticren 7u knnnen Wedtern
Informationen
Zuriick 2um siten Beriehl Suchaniragen
o " Khks e Impaessinngn Kli&inle Posilion
e Suchanfragen Sailen 1 ances o Gerate Suchtyp 6 Zeitriume
vwindows 10 - ¥ein Filtar - Kein Filtar - WMobil - Wel - Bgn. 14 bis Juli 12 -

Abb. 2: Die Performance in der organischen Suche fir ein Keyword als Grafik exportieren

1-50ven90 < @ »

Herunterladen Anzeigen 50 Zeilen -

Abb. 3: Daten am Ende der Tabelle herunterladen

-
X9~ |= o Mappel
MEinngen Seitenlayout Formeln | Daten | Uberprifen  Ansicht

= 1-.-"v;-rtlinu:jl.mu;uen A
2@ [ 31

% Eigenschaften
Externe Daten Alle ) ) il Sortieren | Fil
abrufen aktualisieren » == Verkndpfungen bearbeiten
Verbindungen |

a @ b |

Aus  Aus dem| Aus  Aus anderen Vorhandene

Sortig

Access Web Text Quellen ~ Verbindungen
| Externe Daten abrufen
3 Externe Daten aus Text abrufen
4 Daten aus einer Textdatei importieren.
L]
E 9 Driicken Sie F1, um die Hilfe anzuzeigen.

Abb. 4: CSV-Dateien immer via ,Externe Daten abrufen” » Text importieren

-
Textkonvertierungs-Assistent - Schritt 1 von 3

Der Textkonvertierungs-Assistent hat erkannt, dass Ihre Daten mit Trennzeichen versehen sind.
Wenn alle Angaben korrekt sind, Kicken Sie auf "Weiter ', oder wahlen Sie den korrekten Datentyp.
Urspriinglicher Datentyp

Wahlen Dateityp, der Ihre Daten am besten beschreibt:
( - Zeichen wie z.B. Kommas oder Tabstopps trennen Felder (Excel 4.0-Standard).
eite - Felder sind in Spalten ausgerichtet, mit Leerzeichen zwischen jedem Feld.

Import beginnen in Zeile: Dateiursprung: | 65001 : Unicode (UTF-8) |Z|

Vorschau der Datei C: \Userslswalcher\Downloads www-drwindows-de_20150707T 122301Z_SearchAnalytics.csv.

|1 Eeitr@ume, Flicks, Impressionen, CTR, Position o
|z p6.04.15, 28,86, 32,56 3", "5, 0" 3
|2 |p7.04.15,27,153,"17, 65 %","5, 6"
|4 o804 _15,14, 63, 22,22 %", "7,0"

[l] |s jps.04.15,17,81,"20,99 %", "g, 4" =

Abb. 5: UTF-8 verhindert Fehler bei Umlauten

missen nun andere Wege gehen, da man,
um an die Daten zu kommen, diese selbst
filtern muss.

Landingpage-Performance
ermitteln und darstellen

Die Suchanalyse bietet nicht nur
optisch viel Neues, sondern auch in
Sachen Funktionalitat. Besonders span-
nend ist dabei die Méglichkeit, Daten
nach Wunsch zu filtern und dann in Excel
weiterzuverarbeiten.

Angenommen, man mochte fir das
ndchste Meeting die Performance fiir den
Begriff ,Windows 10“ im Mobile-Bereich
in einer schdnen Power-Point-Grafik pra-
sentieren.

Dazu setzt man zunachst bei den
gewiinschten Daten einen Haken (1 & 2),
wahlt das Keyword aus (3), filtert das
Ganze auf Mobile (4), wahlt den Zeit-
raum (5) von 90 Tagen aus und aktiviert
hier den Radio-Button (siehe Abb. 2). Als
Néachstes klickt man nun am Ende der
Tabelle auf den Download-Button und
ladt somit das Diagramm mit allen Daten-
punkten herunter.

Das Ganze wiederholen wir nun
nochmal fiir ,,Desktop®, sodass wir am
Ende zwei CSV-Dateien haben, einmal fir
mobile Gerdte und einmal fir Desktop.

Im ndchsten Schritt werden wir nun
diese beiden Dateien in Microsoft Excel
importieren.

Exkurs: CSV-Daten richtig in
Excel importieren

Beim Importieren (Daten » externe
Daten abrufen) (Abb. 4) von CSV-Dateien
immer darauf achten, UTF-8 zu nutzen
(Abb. 5), um hissliche Codierungsfehler
zu vermeiden. Excel hat manchmal Prob-
leme, das Datum als solches zu erkennen,
daher beim Importieren die Datums-
spalte entsprechend auszeichnen (7).

Daten vorbereiten

Nach dem erfolgreichen Importieren
hat man nun Search-Console-Daten in
einem Excel-Arbeitsblatt. Besonders
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wichtig: Man sollte dabei darauf achten,
dass Excel das Datum auch als solches
erkannt hat. Daher ist es in Excel immer
wichtig, CSV-Dateien nicht einfach zu 6ff-
nen und dann iiber die Funktion ,Daten
in Spalte” zu konvertieren, sondern die
Daten tiber den Datenimport zu importie-
ren und die Datumsspalte entsprechend
zu kategorisieren.

Der CSV-Import wird nun manuell um
eine weitere Spalte erweitert. Dazu gibt
man an, Uber welches Gerét die Daten
zustande gekommen sind (siehe Abb. 8).

AnschlieRend sollte man nun an das
Ende der Tabelle scrollen und den Schritt
auch fiir die Exporte der anderen Gerate
wiederholen (siehe Abb. 9).

Im néchsten Schritt wird nun aus der
Tabelle eine Grafik erzeugt. Dazu selek-
tiert man die komplette Tabelle mittels
STRG + A und klickt unter ,Einfligen* »
PivotTable » PivotChart.

Um aus der Tabelle ein PivotChart zu
erstellen, missen die Felder wie in Abbil-
dung 11 zu sehen ist angeordnet werden.

Fiir eine bessere Ubersicht soll aus
der Tagesansicht eine Wochenansicht
erzeugt werden. Dies funktioniert nur,
wenn Excel das Datum auch als solches
erkannt hat, darum ist der korrekte Import
der Daten so wichtig. Um die Wochen-
ansicht zu aktivieren, klickt man nun mit
der rechten Maustaste auf ein beliebiges
Datum in der Pivot-Tabelle und wahlt
,aruppieren” aus.

Zur Gruppierung muss nach ,Tage*
gruppiert werden und bei ,,Tage anzei-
gen® die Zahl 7 eingetragen werden. Wer
maochte, kann hier auch 14 eintragen, um
zum Beispiel eine Zwei-Wochen-Darstel-
lung zu erhalten.

Daten nach Geriten
darstellen

Beim Import wurden die Daten manu-
ell durch eine Hilfsspalte, welche den
Gerdtetyp anzeigt, erweitert. Diese zuséatz-
liche Information wird nun dazu genutzt,
um das Verhaltnis zwischen Desktop und
Mobile darzustellen. Dazu kommt das

-
Textkonvertierungs-Assistent - Schritt 2 von 3

EN=)

wie Thr Text erscheinen wird.

Trennzeichen

Tabstopp

[] semikolon [T Aufeinanderfolgende Trennzeichen als ein Zeichen behandeln

Textqualifizierer: | "
[ Leerzeichen Izl

[ Andere:

Datenvorschau

Dieses Dialogfeld erméglicht es Thnen, Trennzeichen festzulegen. Sie kénnen in der Viorschau der markierten Daten sehen,

EFeitriume Flicks Impressiomen [CTR Position
0&.04.15 [ B =13 Bz,56 % 5,0
07.04.15 [E7 Ls3 L7,85 % 5,6
0e.04.15 [14 ] gz,zz &= [7,0
0s_04.15 QA7 =h 0,533 % 5,4

Abb. 6: Das Trennzeichen muss stimmen

-
Textkonvertierungs-Assistent - Schritt 3 von 3

EN=)

Dieses Dialogfeld erméglicht es Thnen, jede Spalte zu markieren und den Datentyp festzulegen.
Datenformat der Spalten

(7 Standard
e Die Option 'Standard' behalt Datums- und Zahlenwerte bei und wandelt
) Te:

alle anderen Werte in Text um.

azfuvandazd |
fopressionen &
RE [
153
|e3
1 o8
Abb. 7: Die Spalten mit Datum sollten beim Importieren schon korrekt ausgezeichnet werden
A B C D E F G
1 Zeitrdume Klicks Impressionen CTR Position Gerat
2 | 06.04.2015 28 86 32,56 % 5 Mobile
3 | 07.04.2015 27 153 17,65 % 5,6 Mobile
4 |08.04.2015 14 63 22,22% 7 Mobile
5 |09.04.2015 17 81 20,99 % 6,4 Mobile
6 | 10.04.2015 25 191 13,09 % 5,9 Mobile
7 | 11.04.2015 21 253 83% 5,8 Mobile
8 |12.04.2015 25 192 13,02% 6,3 Mobile
9 |13.04.2015 13 109 11,93 % 6,6 Mobile
10 | 14.04.2015 20 105 19,05 % 6,1 Mobile
11 15.04.2015 17 77 22.08 % 5.7 Mohile

Abb. 8: Der Datenimport wird durch einen manuellen Nachtrag fiir die spatere Segmentierung vor-

bereitet
89 | 02.07.2015 54 132 29,67 % 6,3 Mobile
90 | 03.07.2015 67 264 25,38 % 5,2 Mobile
91 | 04.07.2015 a8 211 22,75 % &6 Mobhile
92 | 06.04.2015 28 86 32,560 % 5 Desktop
El 07.04.2015 27 153 17,65 % 5,6 Desktop
94 | 08.04.2015 14 63 22,22 % 7 Desktop
95 | 09.04.2015 17 81 20,99 % 6,4 Desktop
96 | 10.04.2015 25 191 13,09 % 5,9 Desktop
AT | 449 N"A WL 4 ACS o % 05 C oM | PES

Abb. 9: Import weiterer CSV-Dateien und entsprechende Segmentierung

91



92

WEB CONTROLLING » SEARCH CONSOLE

WEBSITE BOOSTING » 09-10.2015

-
-|ﬂqvpﬂv|¢ Mappel - Microsoft Excel
W| SE|tenIayout| Formeln | Daten | Uberpriifen | An5|cht| Entwicklertools | AS

My Linie ~ |y Fldche ~
@ Kreis |+ Punkt - )
PivotTable lipArt & ule Sparklines| [
- ﬁj+ Screenshot = } Ealken = o Weitere = -
|| (3] PivotTable Tllustrationen Diagramme |
|5 PivotChart ML e | 47
e L 'D | E [ °F G | H
PivotChart einfugen
1 |Zei ressionen CTR Position Gerat
2 |06.04.2015 28 86 32,56 % 5 Mobile
3 |07.04.2015 27 153 17,66 % 5,6 Mobile
4 [08.04.2015 14 63 22,22 % 7 Mobile

Abb. 10: PivotChart aus einer Tabelle erstellen
o [10.04. 50 387

i ] Aktualisieren
7 (11.04.2( . 42 506
8 (12.04.2( Sortieren 4 50 384
9 13.04.2( Filter 218

£ 14.04.2C Teilergebnis “Zeitrdume”, 40 210
11 |15.04.20 r 34 154

o Erweitern/Redu 3
12 |16.04.20 = /R 26 278
13 17.04.2 ¥ Gruppieren... 36 244
14 |18.04.20 4 Gruppierung aufheben... a6 246

£ 13.04.20 Verschieben L4 32 134

Abb. 12: Die Datumsfelder werden gruppiert
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W Summe von Impressionen

Abb. 14: Die Klicks und Impressions auf 7 Tage gruppiert
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PivotTable-Feldliste - X

Wahlen Sie die Felder aus, die Sie
dem Bericht hinzufiigen méchten:
[V]Zeitrdume

[7] klicks

[¥] Imp
[Fecm
["|Pasition -
[T Gerat

Felder zwischen den Bereichen unten ziehen:

W Berichtsfilter 3 Legendenfelde...
= Werte =
fE Achsenfelder (... X Werte

Zeitrdume - Summe von Kl... *

Summe von L.. ™

Aktualisieren

Abb. 11: Ein PivotChart wird tiber die Felder der
Tabelle erstellt

Layoutaktualisierung z...

/| [¥]starten:  |06.04.2015 |

171 taymutokb iemeng sk

Abb. 15: Ein gestapeltes Balkendiagramm zeigt das Verhaltnis zwischen Desktop und Mobile

Abb. 13: Gruppierung der Tage zur
Wochendarstellung
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Abb. 16: Rankingverteilung fiir Mobile und Desktop

~Balkendiagramm® zum Einsatz.

Als weitere Anwendungsmoglichkeit
mdchte man die Ranking-Entwicklung im
Mobile- und Desktop-Bereich untersu-
chen. Wichtig dabei: Die Ranking-Position
muss als Mittelwert ausgegeben werden
und die Y-Achse sollte in ,umgekehrter
Reihenfolge” dargestellt werden. Dies
macht man, indem man einfach auf die
Y-Achse mit der rechten Maustaste klickt

und dann auf ,Achse formatieren”. Das
Ergebnis sieht dann wie in Abbildung 16
aus.

Tipp: Wer in regelmaRigen Abstanden
seine Daten exportiert, kann auf diese
Weise das 90-Tage-Limit umgehen. Damit
man nicht jedes Mal die gleichen Einstel-
lungen vornehmen muss, kann man sich
auch einfach die relevanten URLs book-
marken oder auch das Ganze von Tools

wie iMacro (http://einfach.st/addmoz)
tibernehmen lassen und so seine Daten
nach und nach erweitern.

Aggregierte Daten machen
SpaR und bringen viel

Die neue Suchanalyse bietet zwar
nur noch die Moglichkeit, maximal 1.000
Datensétze zu exportieren, aber durch
die vielen Filtermdglichkeiten kann man
sehr viele und detaillierte Analysen durch-
fihren. Es lohnt sich daher, sich mit den
Filter- und Darstellungsmoglichkeiten
auseinanderzusetzen und die passenden
Einstellungen zu finden, um die Exporte
dannin Excel mit weiteren Datenquellen
zu kombinieren und daraus tibersicht-
liche Grafiken mit kumulierten Daten zu
erstellen.q
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