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Handler - Amazon Produktanzeigen

DER AUTOR

Stephan Waldeis ist seit
1997 im deutschen und
internationalen E-Com-
merce-Umfeld aktiv. In
tiber 15 Jahren hat er bei
diversen Handels- und
Industrieunternehmen
die Konzeption und
Umsetzung von Online-

Aktivitaten verantwortet.

DER AUTOR

Axel Scheuering ist
Griinder und Geschafts-
fuhrer der eology GmbH,
einer auf Suchmaschi-
nenmarketing speziali-
sierten Online-Marke-
ting-Agentur.

Die klassischen Performance-Marketing-Kandle wie Google AdWords gehdren zu den wich-

tigen Umsatzquellen fiir viele Online-Handler; fiir viele ist AdWords sogar die wichtigste

Umsatzquelle. Weil im AdWords-Bereich in den vergangenen Jahren eine starke Professiona-

lisierung aufseiten der Handler und Dienstleister stattfand, ist dieser Kanal heutzutage stark

umkdmpft. Deshalb wiinschen sich viele schon lange eine Alternative zu Google AdWords.

Ein ernst zu nehmender Wetthewerber zu Google war bisher nicht in Sicht. Jetzt scheint ein

neuer Stern am CPC*-Himmel aufzugehen. Mit Amazons neuem Werbeprogramm, den Ama-

zon Produktanzeigen, haben Online-Héandler erstmals die Moglichkeit, auf einer der gréfiten

und reichweitenstdrksten Produktsuchmaschinen, ndamlich auf Amazon, Werbeanzeigen zu

schalten und dort qualifizierte Besucher fiir ihren Shop einzukaufen.

Amazon ist fiir viele Online-Handler inzwi-
schen ein nicht mehr wegzudenkender Absatz-
kanal geworden. In den letzten Jahren konnte
Amazon seinen Marktanteil enorm ausbauen.
Darum kommen viele Handler nicht mehr an
Amazon vorbei und verkaufen tiber den sog.
Marketplace ihre Produkte. So lassen sich viele
Kunden erreichen, die sie ohne Amazon nicht
hatten.

Jedoch hat das Handlerdasein auf Amazon
auch einige Nachteile, die manchem Shop-Be-

treiber Bauchschmerzen bereiten. Beispiels-
weise fressen die hohen Amazon-Gebiihren die
Gewinnmargen vieler Handler auf. Auch viele
Restriktionen erschweren den Verkauf bei Ama-
zon oder machen ihn gar unméglich. So kénnen
z. B. Produkte von bestimmten Herstellern nicht
bei Amazon verkauft werden, wogegen der
Bundesverband Onlinehandel e. V. sogar eine
Initiative gestartet hat (http://einfach.st/ciec).

Auch der Verkauf individualisierter Produkte,

die von Kunden konfiguriert werden missen, ist

2p"SOJOYAO0ISHUILIHMO0IS! 0J04

*siehe Online-Glossar unter www.websiteboosting.com



11-12.2014 « WEBSITE BOOSTING

Produktinformationen

Technische Details Zusétzliche Produktinformationen
EAN / Artikelnummer 119381 ASN B006O5IH4G
Artikeigewicht 20Kg Durchschnittiche Ftcdedcc (3] B2 Rezensionen
Produkizbmessungen 875585 x56 cm R ST 4 von 5 Sternen
o 110381 Amazon Bestseller-Rang Nr. 6,657 in Baumarkd (Siehe Top 100)
Nr. 30 in Baumarkt> Rasenméher & elektrisches
Antriebsart Benzin Gartenwerkzeug > Rasenméher & -rakloren > Rasenmaner >
watt 2100 Wat Sichelmaher
Artieimenge im Paket 1 Produitgewichtnki Verpackung 34 Kg
Batierien inbegrifien Nein Versand: Dieser Artikel wird, wenn er von Amazon verkauftund versandt
wird, nurin folgende Lander versandt: Deutschiand
Bateerien notwendig Nein
Im Angebotvon Amazon.de seit  19. Dezember 2011
Gewicht 29 Kilogramm
Amazon.de Riickgabegarantie
Unsere frewilige Amazon.de Unabhangig von
liche Produkte, die ) 30 Tagenab
Erhaltder Ware an Amazon.de zuriickgeben, sofen die Ware vollstandig istund sich in ungebrauchtem
und unbeschadigtem Zustand befindet. Weiteres finden Sie unter Ricksendedetalls
Feedback
Mochten Sie die Produktinfomationen aktualisieren, Fsedback 2u Bilder geben oder uns ber einen
ginstigeren Preis informieren?
Pr igen von externen Websites (was ist cas?) Page 1 of 2
< X
KO Powerline 4800 KO Premium 474 SP-A KO 474 VS-A Premium KO Powerline 5204 VS KO Classic 4.24 P-S KO Powerline 5300
BRY EUR 379,00 EUR 429,00 EUR 799,00 EUR 199,99 BRVC
EUR 989,00 + Versandkosten + Versandosten + Versandkosten + Versanckosten EUR 1.249,00
+ ® + Hoby @ + Habby © + Hobby + Hobby +

) AL-KO Garten + Hobby

AL-KO Garten + Hobby

Abb. 1: Produktanzeigen auf einer Produktseite eines bei Amazon gelisteten Artikels unterhalb der

Produktinformationen

AL-KO 119381 Silver 42 B-A Comfort Benzinméher
von ALKO
~ 82 Kundenrezensionen | 3 beantwortete Fragen

Preis: EUR 299,90
Alle Preisangaben inkl. Mwst.

Nur noch 15 auf Lager
Verkauf und Versand durch MyToolStore. Fiir weitere Informationen, Impressum, AGB und
‘Widerrufsrecht klicken Sie bitte auf den Verkaufernamen.

4 neu ab EUR 229,00

. i fiir i mit 3-in-1-Funktion (Mahen, Fangen
und Mulchen)

« geeignet fiir Rasenflachen bis 800 qm dank 42 cm Schittbreite und 65 | Fangbox

. A gt fiir Méhen

- mit cleverem AL-KO Quick Start Motor fiir besonders einfaches Starten

- Qualtatsprodukt mit 3 Jahren Herstellergarantie

» Weitere Produkidetails

Fiir grRere Ansicht Maus iber das Bild ziehen

Wichtige Information zum Lieferservice: Aufgrund der GrRe oder des Gewichts dieses
Produkts kénnen besondere Lieferbedingungen gelten und zuséizliche Riicksendekosten anfallen.
Bitte beachten Sie die Versandrichtlinien des Verkéufers.

‘Wird oft zusammen gekauft

Preis fiir alle drei: EUR 314,74

+ All dreiin den Einkaufswagen

Diese Artikel werden von verschiedenen Verkaufern verkauft und versendet. Details anzeigen

& Dieser Artikel: AL-KO 119381 Silver 42 B-A Comfort Benzinméher EUR 299,90
& Liqui Moly 1264 Rasenmaher-Ol SAE 30 1 Liter EUR 10,79 (EUR 10,79/ 1)
Cartrend 7740055 Reserve Kraftstoff-Kanister 5 Liter, PVC schwarz, UN-Zulassung EUR 4,05

EUR 288,90 + kostenlose Lisferung.
Auf Lager. Verkauft von
MyToolStore

Menge: 1 %

In den Einkaufswagen

oder
Loggen Sie sich ein, um 1-Click®
einzuschalten

Auf meinen Wunschzettel =

Weitere Kaufoptionen
EUR 299,85 | inden Einkaufswagen
+kostenlose

Lieferung
Verkauft von: SilTec-Technik

EUR 341,92 | Inden Einkaufswagen

+kostenlose
Lieferung
Verkauft von: Solera Telecom GmbH

4neu ab EUR 229,00

Méchten Sie verkaufen?
Bel Amazon verkaufen

Empfenien ] ] W @

Kunden, die diesen Artikel gekauft haben, kauften auch

@ — ® s

y Liqui Moly 1264 Cartrend 7740055 Reserve AL-KQ 118048 Ersazmesser Cartrend 7740057 Reserve Unitec 73853 Benzinkanister
4 Rasenmaher-Ol SAE 30 1 Krafistof-Kanister 5 Liter, 42 om fur Silver Comfort 42 / Krafistofi-Kanister 20 Liter, 5L Kunststoff
Liter PVC schwarz, UN-Zulassung  Siver Premium 430, PVC schwarz, UN-Zulassung  edercdcle (17)
Fodchodok (58) Fodcdohcde (1) Sedchohcle (3) Fodchchcte (36) EUR7,00
EUR 10,79 EUR4,05 EUR 23,90 EUR 10,14 Prirme
€ur 1079 1y YPrime Prime

Seite 1 von 14

il

Hunersdorff 8120
PLBENZNKANISTER ROT | p-
Forododok (5)

EUR 5,43

Abb. 2: Auch hier kénnen Amazon Produktanzeigen auftauchen: im Bereich ,Kunden, ... kauften

«
auch
+ Intemationale und Inlandsversandkosten
EUR 47,97 Neu soilffm ‘ in den Emkeufswagen‘

KOSTENFREIE Lieferung 7% positiv in den letzten 12 Monaten. (1651 Bewertungen

insgesamt)

1 AGB, Wi
« Auf Lager

+ Versand aus Deutschland

+ Intemationale und Inlandsversandkosten

EUR 48,90 Neu Markus-Shop

Kostenlose Lieferung. VERSAND DURCH AMAZON.DE ~
Details

100% positiv in den letzten 12 Monaten. (22 Bewertungen

insgesamt)
Prime i Impressum, AGB,
Weitere Informationen « Auf Lager
. und Rij
+ Versand (derzeit nicht Weber Gri snop von Demmelhuber (www.demmelhuber.net)
verfiigbar) Nicht iber die Amazon A-bis-Z-Garantie abgesichert
EUR 22,90 Neu
+ Versand (derzeit nicht FITCERTaT NOTd (e gnllcenter-nord.de)
verfiigbar) Nicht iber die Amazon A-bis-Z-Garantie abgesichert

oder

Loggen Sie sich ein, um 1-
Click® einzuschalten.

|8 in cen Einkaufowagen
oder

Loggen Sie sich ein, um 1-
Ciick® einzuschalten.

Zur externen Website >

www.demmelhuber.net

Zur externen Website

wunw grillcenter-nord.de

Abb. 3: Produktanzeigen in der Anbieterliste eines Produkts

iber Amazon nicht méglich.

Seit Kurzem hat Amazon eine Mog-
lichkeit geschaffen, wie Online-Héndler
ohne diese Nachteile von der enormen
Reichweite und den kaufinteressierten
Nutzern profitieren kénnen. Amazon
hat das in den USA langst etablierte
Werbeprogramm ,,Amazon Produkt-
anzeigen® endlich fiir Deutschland frei-
geschaltet. Handler kénnen nun ihre
Produkte bei Amazon listen, ohne sie
dort verkaufen zu missen. Der Ama-
zon-Nutzer landet bei einem Klick auf
das Produkt bzw. auf den abgeédnderten
Warenkorb-Button der Produktdetail-
seiten namlich im externen Shop des
Werbetreibenden. Die Vorteile liegen
auf der Hand: Keine Gebiihren mehr an
Amazon zahlen und der Kunde ,,gehort®
dem Shopbetreiber, denn schlieSlich
kauft er ja dort ein. Aber nicht nur die
Nachteile des Verkaufens tiber den
Amazon Marketplace fallen weg. Die
Amazon Produktanzeigen erdffnen dar-
iber hinaus weitere vollig neue Absatz-
moglichkeiten.

Betrachtet man sein AdWords-
Konto kritisch, sieht es oft wie folgt
aus: Was wirklich gut performt, sind
Brand-Keywords (und hier oft der
klassische Vertipper bzw. ,faule” Goog-
le-Nutzer, die die Internetadresse des
Shops in den Google-Suchschlitz statt
in die Adresszeile des Browsers einge-
ben) sowie Google-Shopping-Anzeigen.

Warum ist das so? Hierfiir gibt
es sicherlich zahlreiche Erklarungen,
wobei die offensichtlichste doch wohl
diese zu sein scheint:

Google ist der Ausgangspunkt fir
eine Web-Recherche - nicht der Punkt,
an dem man schon aktiv tiber den Kauf
nachdenkt bzw. in Kauflaune ist. Fast
ein Drittel startet die Produktsuche
laut einer Forrester-Studie aus dem
Jahr 2012 bei Amazon und eben nicht
bei Google (siehe http://einfach.st/vbal
und http://einfach.st/fam1). Was liegt
also naher, als Amazon starker als Per-
formance-Kanal in Betracht zu ziehen?
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Wie sehen die Amazon
Produktanzeigen aus und
wo findet man diese?
Amazon platziert Produkte aus
dem Anzeigenprogramm hauptsach-
lich auf Produktdetailseiten und auf
Kategorie-/Suchergebnisseiten. Die
Darstellung der Anzeigen erfolgt in
unterschiedlichen Formaten.

Auf Produktdetailseiten

Wenn bei Amazon ein Produkt
verkauft wird, zu dem dhnliche oder
identische Produkte Giber das Werbe-
programm beworben werden, wird
ein zusdtzlicher Container auf dessen
Produktdetailseite eingeblendet: ,Pro-
duktanzeigen von externen Websites®
(Abb. 1).

Eine weitere Stelle auf Produkt-
detailseiten, an der die Anzeigen
auftauchen konnen, sind die Produkt-
empfehlungen unter der Uberschrift
,Kunden, die diesen Artikel gekauft
haben, kauften auch” (Abb. 2).

In der Anbieterliste fiir ein
Produkt

Wird ein Produkt von mehreren
Anbietern bei Amazon verkauft,
werden diese in einer Anbieterliste
aufgefiihrt. Sie ist tber die Produkt-
detailseite erreichbar. In dieser Liste
werden auch Amazon Produktanzeigen
prasentiert (Abb. 3).

Auf den Suchergebnis-
seiten/in den Produkt-
kategorien

Amazon listet Produkte, die tiber
das Anzeigenprogramm beworben wer-
den, auf den Suchergebnisseiten bzw.
in den Produktkategorien. Die Darstel-
lung ist genauso wie bei Produkten,
die ganz normal bei Amazon verkauft
werden. Ein Hinweis, dass das Produkt
auf einer externen Website erhéltlich
ist, kennzeichnet die Produktanzeige
(Abb. 4). Klickt der Amazon-Nutzer
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Rasenméher Steelline Plus 46 XL RE 6.0 E-Start
EUR 1.168,35

Rasenméher Steelline Quattro 52 XL R 6.0
EUR 991,08

FUXTEC 4-Takt Motorsense Benzin Multitool
2in1 Rasentrimmer Trimmer
EUR 149,00

Fofoiolols [ )

AL-KO 117721 Ersatzmesser 38 cm fiir Classic
3.8 E, altes Modell 2009, skinverpackt

Rasenmaher Basic 40 E von Brill Rasenméher Aluline Quattro 48 XL RV

EUR 281,86 EUR 1.434,28
EUR 38,94
Nur noch 2 Stick auf Lager - jeizt bestellen
=i )
Q
X 8
Brill 112784 Lion 36 cm AL-KO Highline 523 SP Benzinrasenmaher AL-KO Highline 523 VS
EUR 36,90 EUR 459,00 EUR 529,00
Nur noch 1 Stiick auf Lager - jetzt bestelen Erhaich auf externer Websiie: AL-KO Garten + Hobby Erhallich auf externer Websiie: AL-KO Garten + Hobby
Andere Angebote

EUR 36,61 neu (4 Angebote)

Abb. 4: Amazon-Produktliste mit Produktanzeigen externer Websites

amazon P\, GRATIS* REISESET FUR SIE g

L.de Axels Amazon  Angebole  Guischeine  Verkaufen Hilfe g B -

Alle . Hallo, Avel Prime 4, Einkaufs- Wunsch-
Suche | Baumarkd ]

Kategorien ~ e aumarkd ~ | alko rasenméher B Mein Konto ~  testen + -\.-.Iwagsn ~ zettel -

Baumarkt  Resiposten Elektischy Heizen &Kihlen  Kichen-& Intelligentes Zun Besiseller

Benzinrasenméher AL-KO Powerline 5300 BRV
von ALKO
Geben Sie die erste Bewertung fir diesen Artikel ab

EUR1,099.00 -
Erhaltlich auf externer Website
ALKO Garten + Hobby

£y

Preis: EUR 1.099,00 Besuchen Sie diese Website

Pr igen von externen
Verkauf und Versand durch AL-KO Garten + Hobby

(Was ist das*?)

Auf meinen Wunschzettel

1 neu ab EUR 1.099,00

Gibtes ein Problem mit einem Angebot einer extemen Website? Wir wollen von Ihnen hren
Mochten Sie verkaufen?

Boi Amazon verkaufen

Empfehlen vy

VEWh By

Fiir grofiere Ansicht Maus dber das Bild zishen

Hinweise und Aktionen

+ Finden Sie hilfreiche Informationen und diverse Ratgeber zu unseren Produkten in den Bereichen Baumarkt, Heimwerken, Elektro- & Handwerkzeuge, elektrisches
Gartenwerkzeug und mehr in unserem Ratgeber Heimwerken.

: Hier klicken.

+ Mobil Preise vergleichen und Gber das Handy einkaufen mit der Amazon far Thr ot

Abb. 5: Eine Produktdetailseite als Amazon Produktanzeige

amazon LAGERBESTAND WERBUNG BERICHTE www.amazonde | Suchen Q | Hilfe | Einstellungen

Verksuferforen - Ihr Fallprotokoll verwalten  ~

Produktanzeigen - So Funktioniert's

Wie wirde ihr euch verhaiten? Ealloratokoll anzelgen
e So bewerben Sie Ihre Produkte vor Milionen von Amazon Kunden
Versand auf Schweiz beschranken -3 - Kontostand -
VercHeng it von Demrmiet— g 5721 y -
[ ) amazon EUR 0.00
Feren anschen \ CEL Rechnungen anzeigen
o - <y
= .

Sitemap = R : Leistung im Zeitverlauf -
Lagerbestand Laden SieIhre  LegenSielhr  Legen Sielhre Kiicks €PC_ Ausgaben
- Lagerbestand verwaiten Produkte InThr TageshudgetFest  Gebote Fest e o loro| £000

« Mehrere Artikel hochladen
« Lagerbestandsberichte

Gestern o .00 €0.00
Letzte7Tage 0 €0.00 €0.00
Werbung Letzte30Tage O €0.00 €0.00
« Gebote verwalten
« Tagesbudget

Finden Sie Ihre Anzeigen Auf Amazon.De Details anzeigen

. 5 q
e ~==.  Ihre Produktanzeigen werden an verschiedenen Stellen auf Amazon.de prasentiert. Ihre

Bericht | Anzeigen kannen In Suchergebnissen und auf Produktdetalseiten zu sehen sein, Wo Ihre ¥ -

.EZ';':‘“: on @ Anzeigen dargestellt werden, hangt von verschiedenen Faktoren ab, wie z.B. wie relevant s Ereduldt Uplced

- Werbuncsberichte Inr Produkt fur den Kunden ist und was Sie fur die Kiicks geboten haben. Mehr erfahren R o

N recig
Steyerdokumente Aktivierte produkte 317

Einstellungen Fehler (weitere Informationen) 7
« Informationen zum Verkiuferkonts Verhelngshericht anzelgen

« Benachrichtioungen

« Anmeldeeinstellungen

« Versandeinstellungen

« Benutzerberechtioungen

Abb. 6: Amazon Seller Central, die Verwaltung der Amazon Produktanzeigen

Klickt der Nutzer in der Produkt-
liste statt auf das Produkt auf den
Anbieternamen, gelangt er dagegen
direkt auf die entsprechende Produkt-
seite auf der externen Website.

auf das Produkt, landet er auf einer
Amazon-Produktdetailseite, die das
beworbene Produkt prasentiert. An der
Stelle des Amazon-Warenkorb-Buttons
befindet sich dort dann eine Schalt-
flache, die auf die Produktseite des
externen Shops fiihrt (Abb. 5).
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Abb. 7: Excel-Vorlage fir den Datenfeed

Mit den Amazon
Produktanzeigen starten

Produktanzeigen kénnen bei Ama-
zon schon mit sehr wenig Aufwand
geschaltet werden. Alles, was dazu
notig ist, sind ein Amazon-Handler- »
konto und eine Datei mit den Daten

JVorlage herunterladen®). In diese Dariiber hinaus kann eine Vielzahl

Excel-Datei werden die Daten der zu weiterer Produktdaten hinterlegt wer-
bewerbenden Produkte eingetragen.

Folgende Pflichtangaben miissen

den, was jedoch fiir einen ersten Test
nicht notig ist.

Datenfeed-Tipp 1: Lieferbarkeit
und Versandkosten in die Bulletpoint-
Hinweise eintragen (Feld ,Attribut 1 -
Attribut 5“), da Amazon diese fiir viele

gemacht werden:

Produkttyp (laut Amazon-Spezi-
fikation)

Titel (Produktname)

Link (URL des Produktes im Shop;
idealerweise verwendet man Track-
ing-Parameter, um im Webanalyse-
system den Erfolg der Amazon-An-
zeigen zu messen)

SKU (Lagerhaltungsnummer)

der zu bewerbenden Produkte (Daten-  »
feed*). Sollen jedoch sehr viele Pro- » Kunden kaufentscheidenden Informa-
dukte beworben und das Optimum aus
dem Werbebudget herausgeholt wer-

den, ist der Anfangsaufwand jedoch

tionen ansonsten nicht sehr prominent
bzw. gar nicht anzeigt.
Datenfeed-Tipp 2: Keyword-Feld
nutzen: Keywords sind wichtig fiir die
Auffindbarkeit in der Suchfunktion.

beachtlich, denn dann muss z. B. ein
fir Amazon optimierter Datenfeed mit ~ »

vielen Produktinformationen bereit- » Preis Es kdnnen bis zu finf Keywords pro
gestellt werden. Fiir erste Gehversuche » Bild (Hauptbild-URL)
mit den Amazon Produktanzeigen
reicht jedoch ein Standard-Datenfeed In der Excel-Vorlage (Abb. 7) sind Baby 0,28-0,84
mit wenigen Produkten. So kann man in einer Arbeitsmappe alle Attribute Boumarkt 010-075
schnell erste Daten und Erfahrungen detailliert beschrieben sowie zulassige | Heat. Kiremfese, Porfimeric nd Kosmeti -Gy
sammeln. Werte und Beispiele enthalten. Bekeidung L
Unter sellercentral.amazon.de Brabeda & Sdreboren w08
muss zunachst ein kostenloses Hand- Amazon empfiehlt dringend, min- E:::Lzz::hm :?::::
lerkonto angelegt werden (Abb. 6). destens noch folgende Informationen —
Haus & Garlen 0.23- 061
Ein bereits vorhandenes Handlerkonto  anzugeben: o P
kann fiir die Produktanzeigen nur » Hersteller-Barcode Kefer, RucksicksundTochen 023 180
genutzt werden, wenn dariiber noch » Barcode-Typ - 012-03%
keine Produkte bei Amazon verkauft » Marke Musikinsirumente 018-029
werden. Verkaufen und Werben sind » Hersteller Schmuck 0.37-075
damit bei Amazon komplett getrennt. » Produktkategorisierung (Kategorie- Schuhe und Handtoschen 0,36 - 0,46
nummer von Amazon) Spielzeug 019-041
Datenfeed erstellen » Produktbeschreibung Spor nd ezl 026-040
Im Handlerkonto kann man sich » Artikelnummer (Hersteller-Artikel- Lt U=

eine Dateivorlage fiir den Daten-
feed herunterladen (Lagerbestand »
mehrere Artikel hochladen > Button

»

»

*siehe Online-Glossar unter www.websiteboosting.com

nummer)
Versandkosten
Anzahl (verfiighare Menge)

Abb. 8: Mindestgehote fiir die verschiedenen
Produktkategorien (Quelle: Amazon Seller Cen-
tral, Stand 19.08.2014)

61



62

Produkt angegeben werden. Amazon
ibernimmt automatisch den Produkt-
titel und die Marken in den Suchindex,
man muss also diese Begriffe nicht
wiederholen, sondern kann zusatzliche
Suchworte hinterlegen.

Datenfeed-Tipp 3: Mehrere Pro-
duktbilder angeben! Amazon erlaubt
neben der Ubermittlung der Hauptbild-
URL, acht weitere Bilder pro Produkt
im Datenfeed anzugeben. Je mehr
Bilder man tbermittelt, desto besser
konnen sich die potenziellen Kunden
das Produkt bei Amazon ansehen und
die Klick- und Kaufwahrscheinlichkeit
steigt.

Die so mit den Produktdaten
gefillte Excel-Datei muss dann noch
als Tabstopp-getrennte TXT-Datei
abgespeichert werden und kann
anschlieBend tber das Handlerkonto
bei Amazon hochgeladen werden.
Auch ein FTP-Upload ist moglich und
bei hiufigen Anderungen des Daten-
feeds sinnvoll, denn die FTP-Methode
spart Zeit. Es geht einfach schneller,
eine Datei mit einem FTP-Programm
hochzuladen, als sich jedes Mal im
Héndlerkonto anzumelden und einen
manuellen Upload zu starten.

Gebote festlegen

Die Anzeigenplatzierung der Ama-
zon Produktanzeigen wird nach dem
CPC-Prinzip (Cost-per-Click) geregelt,
also nach einem dhnlichen Gebots-
system wie bei Google AdWords. Im
nachsten Schritt missen deshalb die
Gebote fir Klicks festgelegt werden.

Das Klickpreismodell der Amazon
Produktanzeigen besteht aus zwei
wesentlichen Bestandteilen. Je nach
Produktkategorie legt Amazon unter-
schiedliche Mindestgebote fest, die
ein Werbetreibender zahlen muss.
Werden im Handlerkonto keine Gebote
festgelegt, bietet man automatisch mit
den Mindestgeboten. Abb. 7 enthalt
eine Ubersicht der aktuellen Mindest-
gebote. Oft ist es sinnvoll, die Min-

destgebote zu erhohen, um geniigend
Anzeigenschaltungen und damit Klicks
zu erreichen.

Wie man in Abb. 8 erkennen kann,
konnen Amazon Produktanzeigen
momentan nur fiir bestimmte Pro-
duktkategorien geschaltet werden.
Beispielsweise kann man keine Soft-
wareprodukte bewerben. Weiterhin
sieht man, dass die Mindestgebote in
einer gewissen Preisspanne angegeben
sind. Hintergrund ist, dass die einzel-
nen Kategorien von Amazon noch in
Unterkategorien aufgeteilt sind, bei
denen die Mindestgebote variieren.
Beispielsweise enthélt die Kategorie
~Baumarkt” die beiden Subkategorien
~Baumarkt“ (gleicher Name wie die
Hauptkategorie) und ,,Elektro- und
Handwerkzeuge®. Das Mindestgebot
in der Subkategorie ,,Elektro- und
Handwerkzeuge* betragt fiir Produkte
mit einem Preis zwischen 0,01 Euro
und 15,00 Euro derzeit 10 Cent, fiir
Produkte mit einem Verkaufspreis zwi-
schen 15,01 Euro 40,00 Euro 34 Cent
und fur Produkte ab einem Preis von
40,01 Euro 45 Cent. Die Mindestge-
bote fiir die Subkategorien kénnen in
der Amazon Seller Central eingesehen
werden.

Fur jede Produktkategorie konnen
die Gebote erhght werden. Ahnlich wie
bei Google AdWords zahlt man jedoch
nur 0,01 Euro mehr als das niedrigere
Gebot eines Mitbewerbers.

Zuletzt muss nur noch ein Tages-
budget festgelegt werden, also der
maximale Geldbetrag, den man pro Tag
fur die Klicks auf die Produktanzeigen
zu zahlen bereit ist. Wenn ein Tages-
budget nicht ausgeschopft wird, ist es
am folgenden Tag hoher. Beispiel: Bei
einem Tagesbudget von 1.000 Euro
werden nur 500 Euro ausgegeben.
Dann betrdgt das Tagesbudget am
nachsten Tag 1.500 Euro. Wenn sich
die Amazon Produktanzeigen rech-
nen und man ,den Hahn aufdrehen
mochte®, gibt es jedoch eine Hochst-
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grenze fir das Tagesbudget. Amazon
begrenzt aus technischen Griinden das
Tageshudget auf 10 Billionen Euro pro
Handler ;-)

Fazit: Vielversprechendes
Umsatzpotenzial mit
Amazon Produktanzeigen

Amazon ist fiir Online-Werbe-
anzeigen ein pradestinierter Kanal.
Verglichen mit anderen neuen Online-
Werbeméglichkeiten, z. B. mit Face-
book-Werbung, sind Amazon-Nutzer
sehr kauforientiert. Deshalb kénnen
auch tberdurchschnittlich hohe
Conversion-Rates tiber diesen Kanal
erzielt werden. Erste Tests, Studien
und Handlerbefragungen belegen
diese Vermutungen. Die Conversion-
Rate von Amazon Produktanzeigen lag
in vielen Tests nicht nur Gber der von
Facebook-Werbung, sondern teilweise
sogar deutlich tber der von Google
AdWords.

Ersetzen konnen die Amazon Pro-
duktanzeigen aber Google AdWords
nicht, denn die Reichweite der Ama-
zon Produktanzeigen ist deutlich
geringer. (lber Amazon kann man sich
bei Weitem (noch) nicht so viele Klicks
einkaufen wie bei Google. Doch schon
jetzt sind die Amazon Produktanzeigen
ein ernst zu nehmender Traffickanal,
der Online-Héndlern einen signifikan-
ten Anstieg des CPC-Traffics bescheren
kann - Traffic, der moglicherweise
tberdurchschnittlich gut konvertiert.
Fir viele lohnt es sich deshalb, die
Amazon Produktanzeigen einmal aus-
zuprobieren.q



