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Googles Panda-Update 4.0:
Weniger ist deutlich mehr!

Um den 20. Mai herum schlug Google wieder zu und publizierte das Panda-Update 4.0. Es
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Online Marketing GmbH.
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gab wieder einige Verlierer, aber auch viele Gewinner. Bemerkenswert ist, dass fast alle Web-

portale, die es erwischte, schon bei den letzten Panda-Updates und Iterationen positiv oder

negativ betroffen waren. Eine Analyse von Jonas Weber, einem ehemaligen Mitarbeiter aus

dem Google Search Quality Team, versucht aufzuzeigen, was Google dieses Mal verdnderte

bzw. welche MaRnahmen generell fiir Sitebetreiber wichtig sind, um die eigene Webprasenz

dauerhaft Panda-freundlich zu gestalten. Wer nach der Lektiire seines Beitrags noch immer

nicht erkannt hat, welche SEO-Strategien wirklich tragfahig sind, dem ist wahrscheinlich

nicht mehr zu helfen.

In der Regel wird Panda als Content-Update
definiert; Google versucht, hochwertigen von min-
derwertigem Content zu trennen. Content besteht
hierbei nicht nur aus (SEO-)Texten, sondern auch
aus Bildern, Videos und PDF-Downloads. Das
Spannende und Geniale am Panda-Update ist,
dass selbst die Kreation einzigartiger Inhalte, also
,Unique Contents®, u. U. nicht mehr ausreicht, da
Panda auch User-Signale mit einbezieht, um zu
bewerten, ob der Content als hochwertig einzu-
stufen ist oder nicht. Somit hat Google den ehr-
lichsten Rankingfaktor tiberhaupt geschaffen: das
Benutzerverhalten.

Panda besteht aus
mehreren Rankingfaktoren

Wie beim gesamten Algorithmus hat Google
auch bei Panda mehrere Stellschrauben, an denen
man drehen kann. Wahrend bei jeder monatlichen

[teration wohl nur aktualisierte Daten beriicksich-
tigt werden, kann sich bei groBeren Updates auch
die Gewichtung der einzelnen Rankingfaktoren
andern und u. U. kénnen sogar neue Rankingfak-
toren hinzugefiigt und alte entfernt werden. Dabei
andert sich das Hauptziel von Google nicht, ndm-
lich den User so gut es geht zufriedenzustellen.
Der ganze Prozess kann plakativ und verein-
facht verdeutlicht werden: Einzelne Panda-Ran-
kingfaktoren konnten z. B. sein:
» Anteil
- Unique (einzigartiger) Content
- Duplicate (doppelter bzw. mehrfach auftau-
chender) Content
- Thin (zu wenig bzw. inhaltlich eher minder-
wertiger) Content
» Anteil Brandsuchen/generische Suchen
» Benutzerverhalten (CTR, Absprungrate, Time
on Page/Site)
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Rankingfaktor Wert

Anteil Unique/ X
Duplicate Content

Anteil Brandsuchen/

generische Suchen y
Benutzerverhalten z

Gewichtung vor

Wert Gewichtung nach

Panda 4.0 Panda 4.0
0,3 X 0,5
0,3 y 0.2
0,4 z 0,3

Tabelle 1: Drei mogliche Rankingfaktoren, gewichtet in einer Art Nutzwerttabelle

Anderung der Sichtbarkeit

Anderung der Sichtbarkeit

Website bei Searchmetrics bei Sistrix
vor/nach Panda 4.0 (in %) vor/nach Panda 4.0 (in %)

ladenzeile.de + 11 + 135

stylight.de + 136 + 169

idealo.de -24 -29

discounto.de -22 -28

Tabelle 2: Verdnderung der Sichtbarkeiten von vier ausgewahlten Websites

(Hinweis: Die Faktoren wurden aus
eigenen Erfahrungswerten extrahiert).
Jeder dieser Hauptrankingfaktoren kann
nochmals in einzelne Unterfaktoren
gestlickelt werden. In einer Art Nutzwert-
analyse (http://de.wikipedia.org/wiki/
Nutzwertanalyse) ist eine Gewichtung
der einzelnen Rankingfaktoren moglich,
d. h., den Faktoren werden unterschied-
liche Wichtigkeiten zugeordnet. Google
konnte z. B. im Zuge des Panda-Updates
4.0 definiert haben, dass der Markenbo-
nus nicht mehr so stark gewichtet wird
wie zuvor (s. Tabelle 1).

Wird bei der Addition aller Faktoren
ein gewisser Grenzwert tiberschritten,
den Google jederzeit neu anpassen
kann, wird die Website beim ndchsten
Panda-Update zu den Betroffenen geho-
ren. Andert Google bei einem neuen
Panda-Update die Gewichtungen der
einzelnen Rankingfaktoren, kann eine
Website, obwohl an ihr keine Verdnde-
rungen durchgefiihrt wurden, plotzlich

*siehe Online-Glossar unter www.websiteboosting.com

zu den Gewinnern oder eben auch zu
den Verlierern gehoren.

Gewinner und Verlierer

In den Datenauswertungen der
groBen Toolanbieter (http://einfach.st/
puguvl und http://einfach.st/puguv2) ist
zu sehen, dass es teilweise grole Ver-
schiebungen gab. Einige Shopping-Ag-
gregatoren wie ladenzeile.de und
stylight.de konnten ihre Sichtbarkeits-
werte mehr als verdoppeln. Andere
Shopping-Aggregatoren wie idealo.de
und discounto.de wurden spiirbar vom
Panda 4.0 getroffen (s. Tabelle 2).

Diese vier Shopping-Websites eignen
sich aufgrund der gleichen Thematik fiir
eine Analyse, um besser zu verstehen,
was Google beim letzten Panda-Update
gedndert haben kénnte. In der folgenden
qualitativen Analyse (nicht quantitativ
und somit nicht reprasentativ!) werden
alle vier Websites auf die potenziellen
oben genannten Rankingfaktoren hin
untersucht.

Verhaltnis von Unique zu
Duplicate Content*

Alle Shopping-Portale haben im
Prinzip die gleiche Herausforderung zu

l6sen. Fiir ,navigational searches” zu
ranken, ist in der Regel die leichteste
Aufgabe (Ausnahmen bei Keyword-Do-
mains), die Optimierung auf informative
Suchanfragen ist jedoch nicht immer
zielfiihrend. Die attraktivsten und
umkdmpftesten Suchanfragen bilden
dementsprechend die transaktionellen
Suchen, die in zwei Bereiche unterteilt
werden kénnen: Suchen nach generi-
schen Kategorien und Suchanfragen
nach spezifischen Produkten. Sowohl
generische Kategorien (anstatt ,,Girtel”
dann ,reduzierter gelber Girtel von
Levis®) als auch Produktsuchen (anstatt
»iPhone® dann ,weiles iPhone 8GB SIM
lock frei®) lassen sich auf den Long Tail
hin optimieren.

Zunéachst wird mit dem Suchoperator
site:domain die Abfrage tberprift, wie
viele Seiten jede der Websites im Goog-
le-Index hat. Zwar liefert uns Google nur
grobe Zahlen, aber fiir eine erste Orien-
tierung helfen sie. Wahrend die beiden

Jelly Beans fiir Kinder von Haribo

8,93 €*
Amazon.de
Versand: 4,99 €

Zum Shop @ *

Abb. 1: Kategorieergebnis auf ladenzeile.de:
Nur der Info-Button fihrt auf eine Produkt-
detailseite
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Gewinner ladenzeile.de (253.000) und
stylight.de (23.300) verhaltnismaBig nur
sehr wenige Seiten im Index haben, sind
fiir idealo.de (9.150.000) und discounto.
de (1.280.000) erwartungsgemal tiber 1
Million Seiten zu finden.

Ein tieferer Blick erklart auch,
warum: Ladenzeile.de und stylight.de
keine Produktdetailseiten indexieren.
Bei ladenzeile.de kénnen zwar alle Pro-
duktdetailseiten tiber den kleinen Info-
Button aufgerufen werden (s. Abb. 1),
allerdings sind sie alle auf noindex, fol-
low gesetzt. Das heilt, Google indexiert
keine einzige Produktdetailseite von
ladenzeile.de. Einerseits scheint diese
Strategie fahrldssig, da keine Millionen
Landingpages* fir Produktsuchanfragen
existieren. Andererseits ist die Strategie
auch genial, da es viel einfacher ist, fir
weniger Kategorieseiten Texte zu schrei-
ben als fiir viele einzelne Produkte.

Hier geht ladenzeile.de einem groBen
Problem aus dem Weg: fehlende oder
doppelte Produktbeschreibungen. AuBer
Amazon und Ebay hat eigentlich keiner
der groBen Retailer gentigend User
Generated Content zur Verfligung, um
diesem Problem entgegenzuwirken.

Interessant ist auch zu sehen, dass
einzelne Kategorie-Landingpages fir
mehrere Hundert Keywords ranken kon-
nen, z. B. ladenzeile.de/haribo fiir 581
verschiedene Suchphrasen (s. Abb. 2),
und das auch fiir bestimmte Produkte
wie Haribo Weinland, obwohl keine
separaten Produkt-Landingpages inde-
xiert sind (s. Abb. 3).

Ladenzeile.de geht sogar noch einen
Schritt weiter: In der linken Subnaviga-
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URL -« ovi
14,09 €404 581

+ Vorwoche Rankings|

Abb. 2: Die Landingpage ladenzeile.de/haribo/ rankt laut Xovi.de fiir 581 verschiedene Keyword-
Kombinationen

Keyword & Pos.
haribo vampire gunstig einkaufen

haribo vampire giinstig bestellen

haribo vampire giinstig kaufen

haribo vampire fruchtgummi giinstig kaufen
haribo bijoux schmuck shop glinstig

haribo onlineshop

haribo weinland glnstig bestellen

haribo vampire fruchtgummi giinstig bestellen

N D RN NN N 2 a

haribo viola glinstig kaufen

Abb. 3: Die Landingpage ladenzeile.de/haribo/ rankt auch fiir Produktnamen

GO:‘:gIe site:www.discounto.de/ intitie:"Apple iPhone 5s"

©

Web Bilder Shopping News Videos Mehr ~ Suchoptionen

Ungefahr 30.100 Ergebnisse (0,34 Sekunden)

Abb. 4: Discounto.de hat Giber 30.000 fast identische Seiten indexiert

idealo
Suchbegriff

discou...
Suchbegriff

ladenz...
Suchbegriff

stylight

: +Suchbegriff hinzufligen
Suchbegriff

Interesse im zeitlichen Verlauf

Nachrichtenschlagzeilen

A

> ~
Juli 2013 Okt. 2013 Jan. 2014

Durchschnitt Juli 2012 Okt. 2012 Jan. 2013 Apr. 2013 Apr. 2014

Abb. 5: Google Trends: Entwicklung der Brandsuchen im Zeitverlauf

Duplicate bzw. Thin Content erreicht.
Stylight.de geht denselben Weg: Alle

Produktdetailseiten und viele zu spezifi-

sche Kategorien sind auf noindex, follow

tion lassen sich die diversen Kategorien
filtern. Sind zu viele Filter gesetzt,

wird auch hier die Seite auf noindex,
follow gesetzt. Somit wird nochmals die
Indexierung von zu viel Thin Content
vermieden. Die meisten Kategorieseiten,
die auf index, follow gesetzt sind, haben
unten links einen Textblock mit Unique
Content (z. B. http://taschen.ladenzeile.
de/kindertaschen-rucksaecke/). Es ldsst
sich festhalten, dass ladenzeile.de so ein
extrem hohes Verhaltnis von Unique zu

gesetzt.

Beim Verlierer idealo.de ist es
anders: Hier werden Kategorien und Pro-
dukte indexiert. Bei knapp 140 Millionen
Produkten konnen natiirlich nicht alle
Produktdetailseiten mit Unique Content
(einzigartige Produktbeschreibungen
und/oder User Generated Content) ver-

*siehe Online-Glossar unter www.websiteboosting.com
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Brandsuchen ,,brand“ und

geschétzte Besucher pro Monat

Website »brand.de“ pro Monat im aus Search im Mai 2014
Mai 2014 (AdWords) (similarweh.com)

ladenzeile.de 56.100 1.850.000
stylight.de 45.900 559.000
idealo.de 733.500 11.500.000
discounto.de 2.880 598.000
zalando.de 4.200.000 2.840.000
preisgenau.de 20 64.000

Verhéltnis Brand
Search/Search gesamt

0,030
0,082
0,064
0,004
1,479

0,0003125

Tabelle 3: Absolute und relative Anzahl der Brandsuchen

sorgt werden (z. B. http://einfach.st/
idealo1). Somit entsteht vermehrt inde-
xierter Thin Content.

Ahnliches Bild bei discounto.de:
Auch hier werden Kategorien (Anbieter,
Themen) und Produkte indexiert, und
das sogar fiir jedes Stadtangebot. Das
Resultat sind allein fiir die sehr spezielle

Suche , site:zwww.discounto.de intitle:Ap-

ple iPhone 5s“ iber 30.000 indexierte

Ergebnisse (s. Abb. 4). Auf den Produkt-

detailseiten werden die Texte sehr oft
gespinnt, nur Stadte und Adressdaten

werden ausgetauscht. Diese SEO-Strate-

gie erhoht definitiv den Duplicate-Con-
tent-Anteil der Website.

Alle wichtigen Google Updates im Uberblick

11/2003

Florida Update

Erstes massives Update gegen manipulative
Webseiten und (vermutlich) Integration des
s0g. Hilltop-Algorithmus

02/2004
Brandy Update
Einfiihrung von
Latent Semantic
Indexing und erste
Erkennung von
Linknetzwerken

‘04 ‘05

01/2004

Austin Update

Bestrafung einiger gebrauchli-
cher Spam-Techniken wie

05/2005

Bourhon Update
Zielte wahrscheinlich
im Kern auf das

10/2005

Jagger Update
Neuer Algorithmus,
um qualitativ
minderwertige
Backlinks und
Linkfarmen besser
U erkennen

Generell dndert Google nach eigenen Angaben im Schnitt mehr als einmal
pro Tag etwas am Algorithmus. Umfassendere bzw. tiefgreifendere
Anderungen werden zum Teil angekiindigt und bekommen zumindest im
Nachhinein einen Namen und ggf. eine Versionsnummer.

Am bekanntesten dirften Panda, Pinguin und das neue Hummingbird
Update sein. Zwischen den groBeren Updates gibt es allerdings auch
immer wieder messbare Anderungen in der Suchergebnissen, die aber
keinem speziellen Update zugeordnet werden (konnen). Das Ranking
befindet sich also in einem Zustand permanenter Anderungen.

‘07 ‘09

unsichtbarer Text und Handling von 12/2005
07/2003 Keyword-Stuffing Duplicate Contentab | Big Daddy Update
Fritz Update Technisches Update
Ende des sog. "Google Dance" und Ubergang fiar die Kanonisierung
zum "Everflux'; davor wurden Anderungen im von URL und
Index nur etwa einmal monatlich ausgerollt Weiterleitungen
01/2005
02/2003 NoFollow Update
Boston Update Google Ubertrégt iber Links

Erstes, namentlich benanntes und
angekiindigtes Update; Vorstufe
zum Fritz-Update.

keine Bedeutung mehr, wenn

sie mit dem NoFollow-Attribut

gekenntzeichnet werden

11/2006

Supplemental Update

Gefiltere Webseiten (v. a. 02/2009

Duplicate Content) wurden Vince Update

(nur) im "Supplemental Bekannte Marken werden
Index" gefiihrt und bei im Ranking anders
normalen Suchanfragen behandelt und zum Teil
nicht angezeigt bevorzugt
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Suchanteil Brands

Der Anteil der Brandsuchen im Ver-
haltnis zu generischen Suchen kann
anhand diverser Tools nur geschétzt wer-
den. Zundchst lasst sich in Google Trends
beobachten, ob die Markenbekanntheit
einer Website in den letzten Monaten
gesteigert wurde. Nur stylight.de hat eine
leichte Steigerung zu verzeichnen, bei
den anderen Plattformen bleibt die lang-
fristige Markenbekanntheit auf einem
relativ konstanten Niveau (s. Abb. 5).

Anschliellend zeigt der Google
AdWords Keywordplaner die absoluten
monatlichen Brandsuchen auf. Mithilfe
des Analysetools similarweb.com ist
anschieBend eine absolute Traffic-Schat-
zung moglich, anhand derer ein Verhalt-

nis Brand-/Non-Brand-Traffic errechnet
werden kann. Es gilt zu bedenken, dass
einzelne Marketingaktionen wie TV-
Werbung die Brandsuchen kurzfristig
stark positiv beeinflussen kdnnen. Greift
Google aber z. B. auf ein arithmetisches
Mittel der letzten zwolf Monate zuriick,
werden solche AusreiBer auch wieder
geglattet.

Die Ergebnisse aus Tabelle 3 zeigen
auf, dass idealo.de ganz klar die am h&u-
figsten gesuchte Marke ist. Allerdings
hat idealo.de auch den mit Abstand
hochsten Traffic aus Search zu ver-
zeichnen. Der relative Wert pendelt sich
somit auf einem recht niedrigen Wert
ein. Idealo.de war bei den letzten Pan-
da-Updates kaum betroffen, wohl auch
aufgrund der starken Marke im Vergleich
zu anderen Preissuchmaschinen. Es
kénnte somit sein, dass Google an dieser
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Schraube drehte und das Brandgewicht
verkleinert wurde.

Dafiir spricht auch, dass die beiden
Portale ladenzeile.de und stylight.de bei
den absoluten Zahlen keine hohen Such-
volumen fiir ihre Marke vorweisen kon-
nen und der relative Wert dhnlich gering
ist. Discounto.de existiert nicht wirklich
als Marke - eine weitere mogliche Ursa-
che fiir die Rankingverluste in Google.

Als Vergleichswerte dienen noch
zalando.de und preisgenau.de. Zalando.
de hat noch bei keinem Panda-Update
EinbulBen hinnehmen missen, es zeigt
sich ein extrem positives Verhaltnis
zugunsten der Marke. Ein kontrdres Bild
beim dauerhaften Panda-Opfer preis-
genau.de: Die Website ist als Marke
unbekannt. Schon seit dem Vince-Update
(Brand-Update) ist ein negativer Trend in
der Sichtbarkeit zu beobachten.

Alle wichtigen Google

08/2010 12.08.2011 27.02.2012
BRAND UPDATE Panda #6 VENICE UPDATE
Wird nach einer Marke Das Panda-Update (damals als Zielte auf die Verbesserung lokaler
gesucht, erscheinen ab Version 2.4 gezahlt) erreicht Suchergebnisse ab
jetzt teilweise auch mehr Deutschland und gleichzeitig viele
als zwei Treffer pro andere Lander
Domain 03.11.2011
FRESHNESS UPDATE
Google bevorzugt bei bestimmten| | _ 1« e
Suchanfragen fur eine bestimmte | |3 |3 |%
Zeitspanne gezielt neue Inhalte g8 |8
EIE (£
11 12 =
o o o
SRS
N o << Xl N~ (e} D 9
[ [ O[¥ % | ¥ *
R - £ 190112
52010 £IEIEIE(E £ = [Pasc Loyt
== |= |= |= |= = o | Erzeugte ein Riickstufung
CAFFEINE UPDATE b =R 2= [ [ O = o S | fiir Seiten, die zu viel
GroBe Anderung an der =l 2 |2 |8 |2 = S | Werbung tber der Falz
Infrastruktur, ab jetzt werden T " | verwenden
neue Seiten praktisch in
Echtzeit indexiert und gerankt 23.02.11 18.10.11
PANDA #1 Not Provided 12.01.12
05/2010 Start des Panda-Filters Suchanfragen im Search Plus your world
MAYDAY UPDATE (auch "Farmer-Update"), eingeloggten Zustand Google-+-Inhalte und
Der Algorithmus fir das v. a. auf Content-Far- werden verschliisselt, bei | -Autorenprofile werden
Longtail-Suchen wird men und nutzlose Inhalte der Webanalyse werden | massiv in die
verscharft, das Ranking (Thin Content) abzielt (nur diese Keywords nicht Suchergebnisse integriert
dafr wird anspruchivoller US und engl.sprachig) mehr angezeigt
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Benutzerverhalten

Das Analysetool similarweb.com
listet einige Schatzdaten in Bezug auf
das Benutzerverhalten, auf die Google
in dhnlicher Form fiir die eigene Bewer-

tung zuriickgreifen kénnte (s. Tabelle 4).

Wie immer geht es Google darum,
den Benutzer zufriedenzustellen. Das
Benutzerverhalten auf zalando.de ist
mit Abstand das am besten zu beurtei-
lende: hohe Aufenthaltsdauer, viele

Page Views/Visit und eine Absprungrate

unter 30 %. Den negativen Gegenpol
bildet preisgenau.de. Hier erklaren die
einzelnen Werte relativ eindeutig, dass
sich der User nur ,verlaufen hat®. Somit
ist es selbstverstdndlich, dass Google
eher eine Shoppingplattform wie
zalando.de prominent listet.
Interessanterweise sind bei laden-
zeile.de und idealo.de sehr dhnliche

Updates im Uberblick

Benutzerwerte zu beobachten. Da beide
Websites schon etwas langer vom Autor
begutachtet werden, ldsst sich festhal-
ten, dass in den letzten zwolf Monaten
keine derart groBen Anderungen unter-
nommen wurden, die eine extreme
Abweichung des Benutzerverhaltens
rechtfertigen wiirden. Da ladenzeile.

de als groRer Gewinner von Panda 4.0
hervorging und idealo.de gehorig verlor,
scheint es eher unwahrscheinlich, dass
Google stark an der Schraube ,,Benut-
zerverhalten“ drehte.

Fazit

Nach Analyse der drei Teilbereiche,
die Google als Hauptrankingfaktoren
dienen kénnten, scheint vor allem das
Verhaltnis von indexiertem Unique zu
Duplicate/Thin Content beim Panda-
Update 4.0 eine groRe Rolle gespielt

zu haben. Ladenzeile.de und stylight.de
machten mit verhaltnismaRig sehr weni-
gen Seiten im Index sehr grolRe Spriinge
in der Sichtbarkeit. Die Seiten aber, die
im Index vertreten sind, zeichnen sich
durch eine gesunde Mischung von Text-
und Bildinhalten aus.

Spétestens seitdem Google mit dem
Hummingbird-Update noch besser in
der Lage ist, auch semantische Zusam-
menhdnge von Texten zu erkennen, kann
eine starke Landingpage fiir Hunderte
von Keyword-Kombinationen ranken.

Es ist nicht mehr ohne Weiteres notig,
fir jede Keyword-Phrase eine neue Lan-
dingpage bei Google indexieren zu las-
sen. Bei zu wenig Mehrwert und zu viel
Ahnlichkeit zu anderen Seiten scheint
dies inzwischen eher kontraproduktiv.q

22.05.2013 20.08.2013 16.05.2014
Penguin 2.0 HUMMINGBIRD 1.0 Payday Loan 2.0
KW29/12 27.09.2012 AN - ) -
Link Alert EXACT MATCH DOMAIN pouipitrai, | s gl
Google verschickt | Das EMD-Update sorgte dafr, sl - emupaate aul i mil flegaien Lin
iiber die Web- e e Ty i eine OnPagel—Uberopn— semanns__cher Basis; techniken aus dem
mastertools Keyword-Domains beim Ranking mierung abzielte E}oog;tlehfaqlgt an, zu PPC-Bereich
War.nulngen Ubgr vermindert wurde 11.06.2013 Rl
auftalige Backink- Payday Loan Update | 102.10.2013 19.05.2014
strukturen Gezielte Strafen fiir Penguin 2.1 PANDA 4.0
- Spamsites aus dem Traf offenbar nur Algorithmisches und
ﬁ ;E 3 ‘i’ % § ¥ |3 § § CE PPC-Umfeld (Porno, wenige Sites, diese Datenupdate, Panda
= | slslsls s |sls|s e Pills, Casino & Co.), aber besonders hart wurde etwas
é é § é § é £ § é é é g;englriegilnBacklllnks 19.12.2013 "toleranter"
o (e | SRR S R il T C I © Authorship Shake-up|
8 8 S 8 88|12 = = |& 13 p= Google beginnt damit, 14
b I IR 2|8 B8 8|8 |x N Autorenfotos von
G+-Accounts wieder
verschwinden zu lassen
=
** 21.05.13
€ [25.05.12 10.08.12 09.10.12 Domain Crowding 06.08.2013 06.02.2014
& [Penguin #2 | DMCA Penalty Page Layout 3 Ab der zweiten Seite der| | In-depth Articles Page Layout 3
o | Zweites Update | Sites, die Zielt auf Seiten Suchergebnisse werden | [ Google fangt an, gezielt Zielt auf Seiten ab, die
F:,': gegen wiederholt ab, die zu viel gezielt mehr oder ldngere, offenbar zu viel Werbung tiber
& | Uberoptimierte Urheberrechts- Werbung (ber besonders unter- bewdhrte Artikel in den der Falz anzeigen
Websites verletzungen der Falz schiedliche Domain- Suchergebnissen
begehen, anzeigen treffer gezeigt anzuzeigen
werden bestraft
24.04.12 14.03.13 18.07.2013
PENGUIN #1 Panda #25 Panda Recovery
HieB zundchst Letztes gesondertes Einige friihere "Strafen"
"Webspam-Update" und Pandaupdate, ab jetzt wurden durch
wurde spater umbenannt; wird Panda in den Anderungen an den
Zielt auf dbertrieben normalen Algorithmus Signalbewertungen
optimierte Sites ab integriert gelockert




