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Beitragsart
hoch

Ratgeberbeitrag niedrig

Produktvorstellung [RaiEelaf

Pressemitteilung hoch

Test mittel

gering (50 Warter reichen oft) objektiv

so umfassend wie méglich (ab 300

Worter) objektiv

je nach Komplexitat des Produkts

subjektiv (scheint

o objektiv/
i Juoios S e

Was ist neu?

Erlduterung von Zusammenhéngen
und Know-how

Beschreibung des Produktes

Blogbeitrag hoch

Landingpage/
Verkaufsseite

Social Media

Posting sehr hoch

Eine Tageszeitung oder ein Print-
magazin ist einfach zu lesen: Da gibt es
News, Reportagen, Kommentare und
Hintergrundinformationen. Alles ist gut
sortiert und Kommentare werden als
solche gekennzeichnet. Schreiben
Autoren aber fiir das Internet, legen sie
einfach los und tberlassen dem Leser,
zwischen Meinung, Ratgeber und News
zu unterscheiden. Das ist schade, denn
wer die Beitragsformen im Web kennt,
6ffnet sich seinen Usern und kann
ihnen das liefern, was sie erwarten.
Das Ergebnis sind zufriedene Leser,
langere Verweildauer und bessere Con-
versions.

Die DNA eines Textes

Die wichtigsten Eigenschaften, die
ein Text haben kann, sind wohl sein
Umfang, seine Aktualitat und ob er
eher objektiv oder eher subjektiv ist.
Das widerspricht der Ansicht vieler
Suchmaschinenoptimierer, dass ein
Text fiir den Crawler mindestens 300
Worter umfassen sollte. Etwa die News
- beispielsweise tiber ein Google-Up-
date - konnen kurz sein und werden
angesichts der Situation nicht viele
Informationen beinhalten. Je mehr
tiber die Hintergriinde und die Auswir-
kungen dieses Updates bekannt wird,
umso mehr verschwindet der
News-Charakter und Ratgeberbeitrage

mittel zunehmend lé@nger

kurz bis sehr kurz

objektiv)
1 PDF-Seite Sy Informationen oder Story zu Unter-
nehmen oder Produkten
so umfassend wie méglich (ab 300 obiektiv Ergebnisse einer moglichst detaillier-
Worter) J ten Priifung des Produktes
R Ay — sulieliy Kommentar zu einem definierten
Standpunkt
subjektiv je nach Ziel der Landingpage

ein kurzer Meinungs- oder Wahrneh-

sehr subjektiv .
mungsimpuls

Kein GroRauftrag aus Brasilien fur
Boeing nach NSA-Affare

Donnerstag, 19. Dezember 2013, 07:58 Uhr

= Diesen Artikel drucken [=] Text [+]

Brasilia/Sao Paulo (Reuters) - Die Spionagetéatigkeit des

S-Geheimdienstes NSA hat Boeing offenbar einen Milliarden-Auftrag der
brasilianischen Luftwaffe verhagelt.

Verteidigungsminister Celso Amorim kiindigte am Mittwoch (berraschend

LY LY.

Abb. 1: Sofort zu Sache: Reuters sagt im ersten Satz (rot), was gesagt werden muss, der Rest ist
Erklarung

Erste Begicrungserkdnng der grofien Kaalition

Schwarz-Rot in Endlosschleife

Am Ende reden nasr moch Abgeordnete aus dem Aegienungsiager. Mebr als eine
Stunde lang, sieben hintereinander. Wer an diesern Mittwoch der Aussprache zur
Regierungserklarung der Kanzderin folgte, den beschieich? ein Eindrsck: Yon
Dehatbenkultur kann im Burdestag keine Rede mishr sein. Bine Analyse som
Thorsten Denkler, Serlin mehr...

Abb. 2: Ubersicht ,Angela Merkel“ bei der Stiddeutschen: News sind perfektes ,Futter fiir
Themenseiten
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Kaufberatung
Das richtige Notebook fir jeden

Dienstag, 01.05.2012, 20:13 - won FOCUS-Redakteur Matthias Matting i 5§

[ § Teilen B W Twittern| |23 341l o0 B0 41 B =
Google-Anzeigen
Lexware

Jetzt kaufmannische Software 4 Wochen lang kostenlos testen! lexware.de

Tragbare Rechner ersetzen immer &fter
klobige Schreibtisch-PCs. Doch welches
Gerdt ist fiir wen geeignet?

Die Aussichten sind verlockend: Man klappt
seinen Computer nur bei Bedarf auf und
verstaut ihn ansonsten platzsparend. Wird
er im Wehnzimmer, im Garten oder in der
Bahn benétigt, klemmt man ihn sich einfach
unter den Arm.

Zwar versplren sie die wachsende
Konkurrenz der Tablets, doch noch immer verkaufen sich

ZUM THEMA

Abb. 3: Kurzer Einstieg mit Versprechen (rot) - und viel Informationen (blau: Inhaltsverzeichnis)
bei Focus Online

Kaufberatung Schlafsack

0O Shara/Save B * % ...

Einbetien 33.5351085", 5.950682"

‘Was schidtrt den Ouitdoorer vor Frostbeulen und garantiert erholsame Michte auch auf den Anzeige
anstrengendsten Touren? Daunenklassiker oder moderrse Kunstfaser? Dass die
Eaufentscheldung nicht einfach ist, erklért Georg Hermann, Globetrotter Ausrlistungs-Experte
TUr Schiadsicke.

Welterfilhrende Videos

ﬂ Traumzieie Trekking

Ausristungsberatung
Trekking

Federbetten zum Mitnehmen: Der Schiafsack ist einer der wichéigsten Begleiter des Outdoorers in
«der Katur. e nach Expeditiorsgeiies verbringt er dort bis 2u 12 Stunden In kachelige Warme
frebetiet. Hlar, dass der Schlafsack mit Sorgfalt ausgewdhit werden miss. Daune oder Kunstfaser?
Letztenciich bestimmen das Eireatzgebéet, das dort worhenrschende Kiima ond die Art der Retsz,
welcher Schiafsack der richtige tst. Daune hat allerdings, so der Experte, im Wergleich zur
Kunstfaser mehr Vor- als Nachtelle: ein angenchmeres, naturlicheres und vor allem trockeneres ' p. - [
Schiafklima, geringeres Gewicht und kieineres Packmall. Aber such die Kurstfaser kann einges! v )8

Ble wetteren Kaudberatungen auf &-Sesaoms TV gibt es HIER LI |

Die Textwersion der Kaudberatung finden Sie auf 4 5ea e,

| il GORE-TENS:
Dwune: Schiafsicke bei Hunstiaser Schinfsicke bed } Experience- Taur:
hsbetrutier de g hsbetrutier de Alplross 2012
mehr mehr
Kaufberaturg -
Zuzetir rend um den Therreo:Luftmatraze tel
Schiafsack bei Wbetrones. g

Wlebetroter de

E
.y mehr
o - ~%

Lelchitgewichisausriistung

Abb. 4: Viel Aufwand, der sich lohnt: Globetrotter berdt seine Kunden mit aufwendigen Videos und
anderen Inhalten bei der Auswahl der Produkte

werden den Betroffenen helfen, ihre
Situation einzuschéatzen. Dann, in ihren
Blogs, werden die Suchmaschinenopti-
mierer vielleicht Gber Google schimp-
fen und die Betreiber von Search-Ana-
lyse-Tools werden Pressemitteilungen
verschicken, in denen ihre Vorziige
gerade flir dieses Update aufgezahlt
werden. Und die ganz cleveren
Online-Marketer veréffentlichen Tutori-
als, in denen erklart wird, wie man
dem Google-Tierchen entgehen kann,
um Backlinks einzusammeln.

All diese unterschiedlichen Bei-
tragsformen haben ihre Berechtigung
und nitzen dem Leser auf ganz unter-
schiedliche Weise. Und jede der Bei-
tragsarten hat eine ganz eigenstandige
DNA, die tibrigens auch Google kennt
und deshalb bei News andere Ranking-
faktoren einsetzt als bei umfassenden
Ratgeberbeitrdgen. In der Tabelle sind
alle wichtigen Beitragsarten mit ihren
Auspragungen zusammengefasst.

Die News: der Quickie

Schnell und ohne Vorspiel: News
erklaren nicht lange, sondern vermel-
den, was gesagt werden muss. Hier
steht in den ersten zwei Sdtzen, was
neu ist. Und wenn Zusatzinformationen
notwendig sind, werden diese in mog-
lichst wenigen weiteren Satzen ange-
fugt. Das war’s, da bleibt kein Raum fiir
Meinungen oder lange Erklarungen.
Merke: News sind aktuell - aber nicht
sonderlich umfangreich.

Wer mit News die Aktualitdt seiner
Seite steigern méchte, braucht also
nicht viele Worte — aber es muss auch
klar sein, dass News keine gute Seite
sind, fiir ein wichtiges Keyword zu ran-
ken, denn schon morgen sind sie nicht
mehr aktuell. Doch als ,,Futter* fiir The-
menseiten und fir die interne Verlin-
kung konnen auch News ein wichtiger
Punkt bei der Suchmaschinenoptimie-
rung sein.

Ubrigens: Fiir eine Integration bei
Google News spielt es nicht einmal eine
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Rolle, ob der Beitrag ,,unique” ist, also
einzigartig. Selbst ,,Duplicate Content*
kann im Nachrichtenportal von Google
eine starke Position erreichen. Doch
Vorsicht! Wer seine Seite ausschlieBlich
mit DPA-Meldungen aufbaut, wird
schnell merken, dass diese keine
Chance auf echte SEO-Reichweite hat.

Viel Arbeit: Ratgeberbeitrag
Der beste Ratgeber beginnt mit

einem Versprechen. Und zwar mit dem
Versprechen, was der Leser alles lernen
und erleben wird, wenn er sich auf die
Reise durch diesen Beitrag macht. Alles
Weitere ist dann ,nur® noch die Erftl-
lung dieses Versprechens. Und zwar so
umfassend und anschaulich, wie nur
irgendwie moglich.

Das funktioniert Gibrigens am besten
mit einer klaren Beitragsstruktur: Der
Einstieg vermittelt die Zusammenfas-
sung und alle Unterpunkte des Ratge-
bers werden von moglichst ,sprechen-
den” Zwischentiberschriften eingeleitet.
So kann ein Leser, der sich etwa bei
einem Ratgeber zum Handykauf weniger
fir die Technik als fiir die Handhabung
interessiert, nur die fiir ihn wichtigen
Kapitel lesen.

Bei einem Ratgeber kommen alle
Mittel zum Einsatz: Bilder, Grafiken,
Videos, Aufzéhlungslisten, Zwischen-
tiberschriften. Je liebevoller der Beitrag
gestaltet wird, umso eher wird er gele-
sen. Ubrigens: Umso haufiger wird er
auch verlinkt, zum Beispiel von Blog-
oder Redakteurkollegen, die sich diese
Arbeit nicht machen wollen - aber ihren
Lesern etwas Gutes tun wollen. Ein
wirklich guter Ratgeber (oder ,Tutorial®)
ist deshalb schon der erste Schritt fir
ein ordentliches Content-Marketing.

Vertraue mir:
Produktvorstellung

Natiirlich ist eine Produktvorstel-
lung subjektiv. Sie will das Produkt ver-
kaufen - und nicht dartiber diskutieren,
ob dieses oder jenes Produkt in den

i o —_—

Weihnachten . Damen . Herren . Kinder . Wische/Bademode . Sport . Schuhe . GroBe GroBen
Multimedia . Haushalt . Mobel . Heimtextilien . Baumarkt . Spielzeug . Beauty . Marken . %Sale’

{ zurick Stanseite » Haushalt » Klendektre » Kaffee & Egprewso ) Espressomaschinen 3 Privileg Kaffeevollautomat

Artikel Dtails Hundenbiwertungen (15}

Privileg Kaffeevollautomat Artikel-He T UV i
e apares € B0000 bewe 43%)
Top-Feature: jetzt € 389,99
» Einzel. oder Doppeitassenbezug, Hannenfunktion 10r 4 usd & Tassen, Automatischis
Worboiiayshem, Gut sichibane Fillstandserkennung durch blay leuchtendes LED Band oder 28. 12 Raten & € 3330
e WAt aesi 3 Jotzt mit OK-Finardionung
‘Weitere Vortelle:
& Flesibde Hehemerstelung und abnehembare Abcroplachale ermdgichen wellakige inkl. gesetd. Mwst, zzgl
Bezugsgrisen bis zu 140 mm Tassengrole Service. & Wersandkosten
» Autemativche Abschaltaeir, pregrammiertar bis qu 5 Stusden i
# Diverse Fi i aur i R der T AL, e e
Kaffeestarne, Mablprafustienng und Wasserhare
» Hochweertipes Megeimahbwerk aus gehdartetem Stahl Pa— D

Eigesschafen & Fankitionen:

o Gleickreitipe Tubersitung won 2 Tassen: ja m
» Tassenabstelfache: nein

» Pubverfach 1o 2weite, vorgemahlene Kaffoesorte: ja Sirtthal mackan

» Timer & Uhranzeige: nein -

» Hadhemwersielbare Ahtoplschale: bis 14 cm {dunch abnehmiare Tropfechale]

» Hdherwerstelbaror Maffesausiaul: ja

» Herausnehmbare Brihgrupes: ja ¥ Zahipaise ol Aufpres

+ Autematicche Spdl- und Renigungspropramme: ja 3 Sitherer Kauf aul Rechnung
& Enthalung automanisch

» Mahlweri: Kegelmablwerk s gehdnetem Stahl e

» Mahigrad einsielbar: ja ¥ 34-Stunder-LieTerung aul

s Ta L isch progr: - und speicherbar Whnsch

» Heilivwasser- [ Dampldise: ja 3 PakatShap.Lisfering magich

+ Sofor-Oamoffusktion (2 Durchiauferhitzer): nein
& Milchaulschaumbife:

» Milchishaiter: nein

» Programmiunktionen:

» Display: LED Grafikdisplay

» Tassenzsleuchtang: rsin

= Energespariunstion:

= Abschalautomatii: j

Zusatsfunktionen:

v Zubereilung won Espresso, Cappuccing, Latie Macchizto, Kalfee-, Mikh- und
HeiSwassengeirinken.

Zubehdr (im Lieferamfang enthaken):

» Milchachiauch, Messlaffel mit Reinigungspinse), Reisigengstabienon, encialker,
MEChSrhaam Sy S E TR ENIge, T i

Technische Daten:

» Fassungermdgen des Bobnenbehdlters (gk 200

» Kapazitit ‘Wasserank [Liter): 14

s Kapazitan des Satzberakers:

» Pumpendruck (bar): 15

& Anschivsowerte (Wall! Volt/ Freguenz) 1550W / 230V

» Gerdremaie HIEIT (cmk 335719/ 45

» GEwicht [kl i 1S

» Farbe: silber [ schwarz

» WeRere Anmerkangen: B der Wahl des richtigen Halfesvolatamaten hefen o
unsene Teshaik-Esperten gome persaniich weier. BRte wenden Sie sch Rerfr an
unsene Fach-Baratung fir Elskirogerite.

Ahnliche Bategonien

Haffeshahnen & Katfoe | Kaloemaschings | Kalespadmaschings | Kafeevallsomanen | Hapseimasornen | Nespeesss |

Tassima | Zubehar | Baioen | Bigelesen | Friteusen | Grils | B Vi K i |

Hichenmaschinen & -qubehir Artibel bewerien

Abb. 5: Liest keiner? Moglicherweise. Aber es gibt ein gutes Gefiihl, wenn man viele Informationen
fr die Produkte findet. Etwa bei Otto.de

Sascha Lobo
Autor, Vortragsredner, Internet

HIER VORTAAGE ICH FRESEE FROJEKTE BOCHER « IMPRESSUM

BLOG
Marusha, Merkel und das deutsche Problem TWITINR
O AT Jun, 053 By Fascha ek With M3 Commants

W Bsachakobo foigen | | 167 15 Folows:
Wenn Marusha doch bloB dumm wire. Man hofft so sebr, duess sie einfach durmm ist, denn dann wiie: dlles klar. Leider
Ist Manusha aventuell nicht dumm, Jedenfals nicht verranglg.

FACEBOOK
In der “Walt" vom 15. Junl 2043 Ist &in Interview erschienen mit Marusha. Manusha Ist eira DJane. die In den 1980ar

Jabren bekannt gewoeden ist duroh fire G wan * the reinbow® i 1) sowin

gefiirbie fabsoiut verstindlih (Fr mish j Sie empliehit in diesern Inbervew sindringich, Angela
Merkal zu wihler. wis selbstredend vallg legitim ist, Das Problem abar lst, wis Marusha Merkel emmpfishit, mit welchen

Begriindurgen sie cas tut und wak:ha Haltung sich cahinter varbingt, Und das Problam wind grofl und gréfisr, wann man

chmvan musgehen muss, dass Marusha nicht allein it Im Gegenlel, zieht man Marushus Wirnis sb fwes nichl leich i),

dann handelt es sich nech meiner Bnachiitzung zum Gubteil um mehrheitsfinige Meinungen, wenn auch im Interview

umpuschalt von ainer mildsn Farm des insinns.

2wl Halturgen swchen auf sehr unangenehme Walse heraus:

Abb. 6: Wer wissen will, wie Blogbeitrdge funktionieren, schaut bei Sascha Lobo: Meinungsstark,
angreifbar und originell
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Standalone Landing
Pages

Autor. Karl Kratz | Version: 0.3 | Datum: 23.04.2011 | @ karl kratz online marketing

Py o a:!l_\dl ngpage

S Landingpage

Fra andingpage

== I 7 Landingpage

Orei

Drei perfekte Strategion,

Betat wicheen

Abb. 7: Der Trend geht zur langen Landingpage, jedenfalls, wenn man sich die erfolgreichen Seiten

zum Beispiel von Karl Kratz anschaut

Warenkorb gehort. Und trotzdem sollte
sie sachlich gehalten sein, denn ihre
Aufgabe ist es, dem Leser den letzten
Zweifel zu nehmen, auf ,Kaufen” zu kli-
cken.

Dazu ist es aber notwendig, auch
kritischen Kunden die Vorteile dieses
Produktes zu zeigen. Und kritische Kun-
den mochten Informationen, keine Kurz-
prosa. Wer also glaubt, dass ein oder
zwei kurze Satze reichen, der ver-
schenkt die Chance der Uberzeugung. Je
mehr detaillierte Informationen auf
einer Shopseite stehen, umso mehr Ver-
trauen strahlt sie aus.

Zugegeben: Das ist in einem Shop
mit mehreren Tausend Allerweltspro-
dukten nicht einfach. Es lohnt sich also,
wenn der Shopbetreiber seine Produkte
gut kennt und sie in drei Kategorien ein-
teilen kann:

» Kategorie A: Das sind die Top-Seller,
fir die man einfach alles tun sollte,
damit sie bei Google ein gutes Ran-
king haben. Diese werden méglichst
liebevoll und mit besten Inhalten auf-
bereitet. Oft sind dies nicht mehr als
finf bis zehn Prozent aller Produkte in
einem Shop.

» Kategorie B: Eine weitere Gruppe
sind Produkte, die sich vielleicht
(noch) nicht so gut verkaufen oder bei
denen die Marge eher gering ist.

Natirlich konnen sie im Laufe der Zeit
auch in die Kategorie A aufsteigen.
Aber vorerst bekommen diese Pro-
dukte einen nicht so aufwendigen
Text — da eh kaum jemand hinschaut.

» Kategorie C: Das ist bei vielen Hand-
lern die groBte Gruppe, namlich die
Produkte, die im Sortiment sind,
damit dieses vollstandig ist. Kleinwa-
ren, alte Versionen oder andere
Non-Seller. Wieso sollte man sich
iberméaBig darum kiimmern? Bei
einem ansonsten gut organisierten
und funktionierenden Shop werden
diese Seiten auch ohne viel Text gut
ranken konnen.

Dank einer solchen Kategorisierung
ldsst sich auch mit relativ wenig Auf-
wand der Umsatz mit angemessenem
Content-Einsatz bewerkstelligen.

Wir finden jeden Fehler!
Der Test

Da es in den lukrativen Bereichen
des Webs vor allem um Produkte geht,
ist ein Produkttest neben Produktvor-

stellung und Ratgeber eine der wichtigs-

ten Stilformen. Doch ist es schon ein
Test, wenn ein Nerd sein neues iPhone
auspackt und mal schaut, wie schnell es
ihm erscheint? Nein, natiirlich nicht! In
einem Produkttest geht es hart zur
Sache. Schon am Anfang erfahrt der

Leser, wie erbarmungslos die Tester mit
dem Gerdt umgegangen sind - und ihm
wird schon im Vorspann vermittelt, dass
dabei Fehler oder zumindest Uberra-
schungen gefunden wurden. Sonst wird
er sich nicht die Miihe machen, den Test
zu lesen.

Und ein Test ist moglichst lang und
umfangreich. Das hat er mit einem Rat-
geber ebenso gemeinsam wie eine mog-
lichst gute Strukturierung. Auch hier
gilt: Wer sich fur die technischen Details
nicht interessiert, sollte diese leicht
iberspringen konnen. Der Autor sollte
auch hier nicht glauben, dass seine Ziel-
gruppe bereit ist, alles zu lesen. Zwar
erwarten die Leser viel Text - aber sie
wollen nicht alles auch wirklich lesen.
Darin kann sich vermutlich jeder wie-
dererkennen, der schon einmal im Inter-
net nach einem Handyvertrag gesucht
hat ...

Und nicht vergessen: Ohne ein aus-
driickliches Testfazit ist ein Test kein
Test. Es muss ein Ergebnis geben. Und
damit ist nicht die persénliche Meinung
des Testers gemeint - sondern die
Summe aller positiven und negativen
Punkte, die er gefunden hat. Vielleicht
ist das getestete Produkt ja fiir die eine
Kaufergruppe ein Tipp, fir andere ein
Flop.

Gute Story gesucht:
Pressemitteilungen

Ziel einer Pressemitteilung ist, dass
Redaktionen und Blogger den Text oder
zumindest den Inhalt aufgreifen und auf
ihrer Seite veréffentlichen. Da sollte
man nicht vergessen, dass auch diese
~anderen® vielbeschaftigte Gatekeeper
sind und keine Lust auf gestelzte
Schachtelsédtze in Konzernbeamten-
deutsch haben.

Die klassische Zielgruppe von Pres-
semitteilungen sucht nach Stories fiir
ihre eigenen Leser und hat meist keinen
Mangel an Masse. Also sollte eine Pres-
semitteilung neben einer eingdngigen
Uberschrift eine wirklich interessante

CONTENTARTEN « CONTENT & SYSTEME -
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Story bieten und diese gleich am
Anfang gut ,verkaufen“. Am besten ist
die Story auch so formuliert, dass sie
mit moglichst wenigen Anderungen
tibernommen werden kann. Und natdr-
lich fihren die vermeldeten Informati-
onen irgendwann auf das Unternehmen
oder auf neue Produkte. Das ist in Ord-
nung. Aber das sollte so sachlich und
unterhaltsam geschrieben sein, dass
ein Redakteur kein schlechtes Gewis-
sen bekommt, wenn er daraus einen
schnellen Beitrag bauen kann. Wie
gesagt: Die Kollegen haben ja nur
wenig Zeit ...

Meinungsstark und
unfertig: Blogbeitrag

Falls man den Erfolg eines Blogbei-
trags an der Zahl seiner Kommentare
messen mochte, dann ware dieses Ziel
mit einer schrecklich einseitigen, aber
vehement vorgetragenen Einzelmei-
nung am einfachsten zu erreichen. Im
besten Fall ldsst der Autor sogar wich-
tige Themendetails offen, damit diese
von seinen Lesern hinzugefiigt werden
kénnen.

Das erscheint tibertrieben? Ist es
nicht: Wohlausgewogene, vollstandige
Blogbeitrage funktionieren moglicher-
weise bei kuschelbedirftigen Lesern —
aber das durfte eine kleine Gruppe im
Web sein. So richtigen Blogerfolg hat
man mit einer klaren Position, an der
sich andere reiben konnen. Und wenn
die Leser auch mal anderer Meinung
sind, ist das ein gutes Zeichen.

Das ist in den zahlreichen Unter-
nehmensblogs natiirlich nicht so ein-
fach. Haufig wird ja zusdtzlich zum
Shop-CMS noch Wordpress installiert
und darin nette Artikel tiber die Schén-
heit und die Nitzlichkeit der eigenen
Produkte geschrieben. Das mag einem
SEO-Konzept entsprechen, in dem
mehr Text gefordert wird. Doch ein
erfolgreicher Blog mit Kommentaren
und Backlinks wird niemals daraus.
Dazu braucht es mehr Mut.

Freestyle: Landingpage

Was ist eigentlich eine Landing-
page*? Nehmen wir einmal an, dass
eine Landingpage das ist, was Google
und sein Crawler zu einem bestimmten
Produkt oder Keyword finden sollte.
Was sollte dort zu lesen sein? Nun, das
kommt darauf an. Es gibt so viele For-
men von Landingpages, wie es Ziele
gibt, die damit verfolgt werden.

Doch genau das ist ihre Gemeinsam-
keit: dass sie ein klares Ziel verfolgen.
Und diesem Ziel entsprechend sollten
die Inhalte auf den Seiten gestaltet und
getestet werden - hinsichtlich Umfang,
Aktualitat und Objektivitat. Hier gibt es
keine allgemeingiltigen Tipps. Wer eine
Landingpage baut, sollte sich die Wett-
bewerber in den Google-Suchergebnis-
sen anschauen und am besten mehrere
Varianten testen. Vielleicht ein Hinweis:
Landingpages werden offenbar derzeit

immer ldnger, aber bei sehr hoher Struk-

turierung der darauf verwendeten
Inhalte.

Achz, stohn, grummel:
Social Media Postings

Der Grund, warum so manche Face-
book-Unternehmensseite nur von den
verantwortlichen Marketern besucht
wird, liegt wohl an der leider vorher
nicht ausreichend beantworteten Frage:
»Was sollen wir denn darauf posten?®
Wen interessiert schon das 10-jahrige
Jubildum der Firma? Wen interessiert
irgendeine andere sachliche Informa-
tion aus dem Unternehmen? Genau:
Niemanden auBer dem, der es schreibt.
Hier gilt noch deutlicher, was auch fiir
Blogs gilt: Facebook, Twitter & Co sind
dazu da, Stellung zu beziehen.

Auch wenn das gerade in der Unter-
nehmenskommunikation problematisch
ist: Twitter hat uns langst gezeigt, dass
Emotionen prima in 140 Zeichen zu
packen sind - ausgewogene Informatio-
nen aber nicht. Wer also Follower, Likes
und Shares mochte, braucht vor allem
eines: Mut zur Meinung.

Im Zweifel sachlich:
Weitere Webseiten-Texte

Und was ist mit dem Glossar? Wie
stelle ich ein Unternehmen auf der
Startseite vor? Wie sieht der optimale
Kategorietext auf der Produktkategorie
eines Shops aus? Zwei Tipps dazu:

Erstens: je sachlicher, umso besser.
Das gilt eigentlich fr alles auf der Web-
seite, was nicht in die meinungsstarken
Kategorien weiter oben eingeordnet
werden kann. Bei der Lange sollte man
dem Rat eines erfahrenen Suchmaschi-
nenoptimierers oder eines Usabiltitybe-
raters folgen.

Zweitens: 300-Worter-Katego-
rie-Texte im Footer flir ,Gartenstthle”
oder ,Bleistifte” gehoren im Jahr 2014
nicht mehr auf die Seite. Die sind bes-
tenfalls Lesefutter fiir den Crawler - und
dafir ist Google zu klug geworden.

Und bei allem:
Planvoll vorgehen

Die hier genannten Beitragsarten
decken sicherlich 70 bis 80 Prozent
aller Texte im Internet ab. Und es lohnt
sich auch aus Sicht des Suchmaschi-
nenoptimierers, Inhalte in diese Formen
zu bringen. Denn auch, wenn die Leser
nicht explizit nach den drei wichtigsten
Eigenschaften (Umfang, Objektivitat
und Aktualitat) eines Textes schauen,
werden sie sich erst dann wohlftihlen
und die Seite zu Ende lesen, wenn ihre
unbewussten Erwartungen befriedigt
sind. Und der Crawler misst dies mit
Bouncerate und Verweildauer, beides
sicherlich wichtigere Rankingfaktoren
als die Keyword-Density oder selbst
eine perfekte WDF*IDF-Hullenkurve. 1

*siehe Online-Glossar unter www.websiteboosting.com



