
CONTENT & SYSTEME » NEUE TLDs WEBSITE BOOSTING » 01-02.2014

72

AAA · AARP · ABARTH · ABB · ABBOTT · ABBVIE · ABC · ABLE · ABOGADO · ABUDHABI · ACADEMY · ACCENTURE · ACCOUNTANT · ACCOUNTANTS  

ACER · ACO · ACTIVE · ACTOR · ADAC · ADS · ADULT · AEG · AETNA · AFAMILYCOMPANY · AFL · AFRICA · AFRICAMAGIC · AGAKHAN · AGENCY · AIG   

AIGO · AIRBUS · AIRFORCE · AIRTEL · AKDN · ALFAROMEO · ALIBABA · ALIPAY · ALLFINANZ · ALLFINANZBERATER · ALLFINANZBERATUNG 

 ALLSTATE · ALLY · ALSACE · ALSTOM · AMAZON · AMERICANEXPRESS · AMERICANFAMILY · AMEX · AMFAM · AMICA · AMP · AMSTERDAM · ANALYTICS   

ANDROID · ANQUAN · ANTIVIRUS · ANZ · AOL · APARTMENTS · APP · APPLE · AQUARELLE · AQUITAINE · ARAB · ARAMCO · ARCHI · ARCHITECT   

ARMY · ART · ARTE · ASDA · ASSOCIATES · ASTRIUM · ATHLETA · ATTORNEY · AUCTION · AUDI · AUDIBLE · AUDIO · AUSPOST · AUTHOR · AUTO   

AUTOS · AVIANCA · AWS · AXA · AXIS · AZURE · BABY · BAIDU · BANAMEX · BANANAREPUBLIC · BAND · BANK · BANQUE · BAR · BARCELONA   

BARCLAYCARD · BARCLAYS · BAREFOOT · BARGAINS · BASEBALL · BASKETBALL · BAUHAUS · BAYERN · BBC · BBT · BBVA · BCN · BEATS · BEAUTY   

BEER · BENTLEY · BERLIN · BEST · BESTBUY · BET · BHARTI · BIBLE · BID · BIKE · BING · BINGO · BIO · BLACK · BLACKFRIDAY · BLANCO   

BLOCKBUSTER · BLOG · BLOOMBERG · BLUE · BMS · BMW · BNL · BNPPARIBAS · BOATS · BOEHRINGER · BOFA · BOM · BOND · BOO · BOOK · BOOKING   

BOOTS · BOSCH · BOSTIK · BOSTON · BOT · BOUTIQUE · BOX · BRADESCO · BRIDGESTONE · BROADWAY · BROKER · BROTHER · BRUSSELS  

BUDAPEST · BUGATTI · BUILD · BUILDERS · BUSINESS · BUY · BUZZ · BZH · CAB · CAFE · CAL · CALL · CALVINKLEIN · CAM · CAMERA · CAMP   

CANALPLUS · CANCERRESEARCH · CANON · CAPETOWN · CAPITAL · CAPITALONE · CAR · CARAVAN · CARDS · CARE · CAREER · CAREERS · CARS  

CARTIER · CASA · CASE · CASEIH · CASH · CASHBACKBONUS · CASINO · CATERING · CATHOLIC · CBA · CBN · CBRE · CBS · CEB · CENTER · CEO  

CERN · CFA · CFD · CHANEL · CHANGIAIRPORT · CHANNEL · CHARITY · CHASE · CHAT · CHEAP · CHESAPEAKE · CHINTAI · CHK · CHLOE · CHRISTMAS  

CHROME · CHRYSLER · CHURCH · CIMB · CIRCLE · CISCO · CITADEL · CITI · CITIC · CITY · CITYEATS · CLAIMS · CLEANING · CLICK · CLINIC · CLINIQUE  

CLOTHING · CLOUD · CLUB · CLUBMED · COACH · CODES · COFFEE · COLLEGE · COLOGNE · COMCAST · COMMBANK · COMMUNITY · COMPANY   

COMPARE · COMPUTER · COMSEC · CONDOS · CONSTRUCTION · CONSULTING · CONTACT · CONTRACTORS · COOKING · COOKINGCHANNEL · COOL  

CORP · CORSICA · COUNTRY · COUPON · COUPONS · COURSES · CPA · CREDIT · CREDITCARD · CREDITUNION · CRICKET · CROWN · CRS · CRUISE  

CRUISES · CSC · CUISINELLA · CYMRU · CYOU · DABUR · DAD · DANCE · DATA · DATE · DATING · DATSUN · DAY · DCLK · DDS · DEAL · DEALER · DEALS 

DEGREE · DELIVERY · DELL · DELMONTE · DELOITTE · DELTA · DEMOCRAT · DENTAL · DENTIST · DESI · DESIGN · DEUTSCHEPOST · DEV · DHL 

DIAMONDS · DIET · DIGIKEY · DIGITAL · DIRECT · DIRECTORY · DISCOUNT · DISCOVER · DISH · DIY · DNB · DNP · DOCOMO · DOCS · DOCTOR  

DODGE · DOG · DOHA · DOMAINS · DOOSAN · DOT · DOWNLOAD · DRIVE · DSTV · DTV · DUBAI · DUCK · DUNLOP · DUNS · DUPONT · DURBAN  

DVAG DVR · DWG · EARTH · EAT · ECO · ECOM · EDEKA · EDUCATION · EMAIL · EMERCK · EMERSON · ENERGY · ENGINEER · ENGINEERING  

ENTERPRISES EPOST · EPSON · EQUIPMENT · ERICSSON · ERNI · ESQ · ESTATE · ESURANCE · ETISALAT · EUROVISION · EUS · EVENTS · EVERBANK  

EXCHANGE EXPERT · EXPOSED · EXPRESS · EXTRASPACE · FAGE · FAIL · FAIRWINDS · FAITH · FAMILY · FAN · FANS · FARM · FARMERS · FASHION  

FAST · FEDEX FEEDBACK · FERRARI · FERRERO · FIAT · FIDELITY · FIDO · FILM · FINAL · FINANCE · FINANCIAL · FINANCIALAID · FINISH · FIRE  

FIRESTONE · FIRMDALE · FISH · FISHING · FIT · FITNESS · FLICKR · FLIGHTS · FLIR · FLORIST · FLOWERS · FLS · FLSMIDTH · FLY · FOO · FOOD  

FOODNETWORK FOOTBALL · FORD · FOREX · FORSALE · FORUM · FOUNDATION · FOX · FREE · FRESENIUS · FROGANS · FRONTDOOR · FRONTIER  

FTR · FUJITSU · FUJIXEROX · FUN · FUND · FURNITURE · FUTBOL · FYI · GAL · GALLERY · GALLO · GALLUP · GAME · GAMES · GAP · GARDEN · GAY  

GBIZ · GCC · GDN · GEA · GECOMPANY · GENT · GENTING · GEORGE · GGEE · GIFT · GIFTS · GIVES · GIVING · GLADE · GLASS · GLE · GLOBAL · GLOBO  

GMAIL · GMBH · GMO · GMX · GODADDY · GOLD · GOLDPOINT · GOLF · GOO · GOODHANDS · GOODYEAR · GOOG · GOOGLE · GOP · GOT · GOTV  

GRAINGER  GRAPHICS · GRATIS · GREE · GREEN · GRIPE · GROCERY · GROUP · GUARDIAN · GUCCI · GUGE · GUIDE · GUITARS · GURU · HAIR  

HALAL · HAMBURG · HANGOUT · HAUS · HBO · HDFC · HDFCBANK · HEALTH · HEALTHCARE · HELP · HELSINKI · HERE · HERMES · HGTV · HIPHOP  

HISAMITSU · HITACHI HIV · HKT · HOCKEY · HOLDINGS · HOLIDAY · HOME · HOMEDEPOT · HOMEGOODS · HOMES · HOMESENSE · HONDA  

HONEYWELL · HORSE · HOSPITAL · HOST · HOSTING · HOT · HOTEIS · HOTEL · HOTELES · HOTELS · HOTMAIL · HOUSE · HOW · HSBC · HTC · HUGHES  

HYATT · HYUNDAI IBM · ICBC · ICE · ICU · IEEE · IFM · IINET · IKANO · IMAMAT · IMDB · IMMO · IMMOBILIEN · INC · INDIANS · INDUSTRIES  

INFINITI · INFOSYS · INFY · ING · INK · INSTITUTE · INSURANCE · INSURE · INTEL · INTERNATIONAL · INTUIT · INVESTMENTS · IPIRANGA · IRA  

IRISH · ISELECT · ISLAM · ISMAILI · IST · ISTANBUL · ITAU · ITV · IVECO · IWC · JAGUAR · JAVA · JCB · JEEP · JETZT · JEWELRY · JIO · JLC · JLL · JMP  

JNJ · JOBURG · JOT  JOY · JPMORGAN · JPMORGANCHASE · JPRS · JUEGOS · JUNIPER · JUSTFORU · KAUFEN · KDDI · KERRYHOTELS · KERRYLOGISTICS  

KERRYPROPERTIES KFH · KIA · KID · KIDS · KIM · KINDER · KINDLE · KITCHEN · KIWI · KOELN · KOMATSU · KONAMI · KONE · KPMG · KPN · KRD 

boosting.was?
Die neuen Domain-Endungen kommen

Florian Huber
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KRED · KUOKGROUP · KYKNET · KYOTO · LACAIXA · LADBROKES · LAMBORGHINI · LAMER · LANCASTER · LANCIA · LANCOME · LAND · LANDROVER  

LANXESS · LASALLE · LAT · LATINO · LATROBE · LAW · LAWYER · LDS · LEASE · LECLERC · LEFRAK · LEGAL · LEGO · LEXUS · LGBT · LIAISON · LIDL  

LIFE · LIFEINSURANCE · LIFESTYLE · LIGHTING · LIKE · LILLY · LIMITED · LIMO · LINCOLN · LINDE · LINK · LIPSY · LIVE · LIVING · LIXIL · LLC  

LLP · LOAN · LOANS · LOCKER · LOFT · LOL · LONDON · LOTTE · LOTTO · LOVE · LPL · LPLFINANCIAL · LTD · LTDA · LUNDBECK · LUPIN · LUXE  

LUXURY · MACYS · MADRID · MAIF · MAIL · MAISON · MAKEUP · MAN · MANAGEMENT · MANGO · MAP · MARKET · MARKETING · MARKETS  

MARRIOTT · MARSHALLS · MASERATI · MATTEL · MBA · MCD · MCDONALDS · MED · MEDIA · MEDICAL · MEET · MELBOURNE · MEME · MEMORIAL  

MEN · MENU · MEO · MERCK · MERCKMSD · METLIFE · MIAMI · MICROSOFT · MIH · MINI · MINT · MIT · MITSUBISHI · MLB · MLS · MMA · MNET  

MOBILE · MOBILY · MODA · MOE · MOI · MOM · MONASH · MONEY · MONSTER · MONTBLANC · MOPAR · MORMON · MORTGAGE · MOSCOW · MOTO  

MOTORCYCLES · MOV · MOVIE · MOVISTAR · MOZAIC · MRMUSCLE · MRPORTER · MSD · MTN · MTPC · MTR · MULTICHOICE · MUSIC · MUTUAL  

MUTUALFUNDS · MUTUELLE · MZANSIMAGIC · NAB · NADEX · NAGOYA · NASPERS · NATIONWIDE · NATURA · NAVY · NBA · NEC · NETAPORTER  

NETBANK · NETFLIX · NETWORK · NEUSTAR · NEW · NEWHOLLAND · NEWS · NEXT · NEXTDIRECT · NEXUS · NFL · NGO · NHK · NICO · NIKE · NIKON  

NINJA · NISSAN · NISSAY · NOKIA · NORTHWESTERNMUTUAL · NORTON · NOW · NOWRUZ · NOWTV · NRA · NRW · NTT · NYC · OBI · OBSERVER  

OFF · OFFICE · OKINAWA · OLDNAVY · OLLO · OMEGA · ONE · ONG · ONL · ONLINE · ONYOURSIDE · OOO · OPEN · ORACLE · ORANGE · ORGANIC  

ORIENTEXPRESS · ORIGINS · OSAKA · OTSUKA · OTT · OVH · PAGE · PAMPEREDCHEF · PANASONIC · PANERAI · PARIS · PARS · PARTNERS · PARTS  

PARTY · PASSAGENS · PAY · PCCW · PERSIANGULF · PET · PETS · PFIZER · PHARMACY · PHD · PHILIPS · PHONE · PHOTO · PHOTOGRAPHY  

PHOTOS · PHYSIO · PIAGET · PICS · PICTET · PICTURES · PID · PIN · PING · PINK · PIONEER · PIPERLIME · PITNEY · PIZZA · PLACE · PLAY  

PLAYSTATION · PLUMBING · PLUS · POHL · POKER · POLITIE · POLO · PORN · PRAMERICA · PRAXI · PRESS · PRIME · PROD · PRODUCTIONS · PROF  

PROGRESSIVE · PROMO · PROPERTIES · PROPERTY · PROTECTION · PRU · PRUDENTIAL · PUB · QPON · QTEL · QUEBEC · QUEST · QVC · RACING  

RADIO · RAID · RAM · READ · REALESTATE · REALTOR · REALTY · RECIPES · RED · REDSTONE · REDUMBRELLA · REHAB · REISE · REISEN · REIT  

RELIANCE · REN · RENT · RENTALS · REPAIR · REPORT · REPUBLICAN · REST · RESTAURANT · RETIREMENT · REVIEW · REVIEWS · RICH · RICHARDLI  

RICOH · RIGHTATHOME · RIL · RIO · RIP · RMIT · ROCHER · ROCKS · ROCKWOOL · RODEO · ROGERS · ROOM · RSVP · RUGBY · RUHR · RUN · RWE  

RYUKYU · SAARLAND · SAFE · SAFETY · SAFEWAY · SAKURA · SALE · SALON · SAMSCLUB · SAMSUNG · SANDVIK · SANDVIKCOROMANT · SANOFI  

SAP · SAPO · SARL · SAS · SAVE · SAXO · SBI · SBS · SCA · SCB · SCHAEFFLER · SCHMIDT · SCHOLARSHIPS · SCHOOL · SCHULE · SCHWARZ  

SCHWARZGROUP · SCIENCE · SCJOHNSON · SCOR · SCOT · SEARCH · SEAT · SECURE · SECURITY · SEEK · SELECT · SENER · SERVICES · SES · SEVEN  

SEW · SEX · SEXY · SFR · SHANGRILA · SHARP · SHELL · SHIA · SHIKSHA · SHOES · SHOP · SHOPPING · SHOPYOURWAY · SHOUJI · SHOW  

SHOWTIME · SHRIRAM · SILK · SINA · SINGLES · SITE · SKI · SKIN · SKY · SKYDRIVE · SKYPE · SLING · SMILE · SNCF · SOCCER · SOCIAL · SOFTBANK  

SOFTWARE · SOHU · SOLAR · SOLUTIONS · SONG · SONY · SOY · SPA · SPACE · SPIEGEL · SPORT · SPORTS · SPOT · SPREADBETTING · SRL · SRT  

STADA · STAPLES · STAR · STARHUB · STATEBANK · STATEFARM · STATOIL · STC · STCGROUP · STOCKHOLM · STORAGE · STORE · STREAM  

STUDIO · STUDY · STYLE · SUCKS · SUPPLIES · SUPPLY · SUPPORT · SURF · SURGERY · SUZUKI · SWATCH · SWIFTCOVER · SWISS · SYDNEY  

SYMANTEC · SYSTEMS · TAB · TALK · TAOBAO · TARGET · TATAMOTORS · TATAR · TATTOO · TAX · TAXI · TCI · TDK · TEAM · TECH · TECHNOLOGY  

TELECITY · TELEFONICA · TEMASEK · TENNIS · TERRA · TEVA · THAI · THD · THEATER · THEATRE · THEGUARDIAN · TIAA · TICKETS · TIENDA  

TIFFANY · TIPS · TIRES · TIROL · TJMAXX · TJX · TKMAXX · TMALL · TODAY · TOKYO · TOOLS · TOP · TORAY · TOSHIBA · TOTAL · TOUR · TOURS  

TOWN · TOYOTA · TOYS · TRADE · TRADERSHOTELS · TRADING · TRAINING · TRANSLATIONS · TRAVELCHANNEL · TRAVELERS · TRAVELERSINSURANCE  

TRAVELGUARD · TRUST · TRV · TUBE · TUNES · TUSHU · TVS · UBANK · UBS · UCONNECT · ULTRABOOK · UNICOM · UNIVERSITY · UNO · UOL  

UPS · VACATIONS · VANA · VANGUARD · VANISH · VEGAS · VENTURES · VERISIGN · VERMÖGENSBERATER · VERMÖGENSBERATUNG 

VERSICHERUNG  · VET · VIAJES · VIDEO · VIG · VIKING · VILLAS · VIN · VIP · VIRGIN · VISA · VISION · VISTA · VISTAPRINT · VIVA · VIVO 

VLAANDEREN · VODKA  ·  VOLKSWAGEN · VOLVO · VONS · VOTE · VOTING · VOTO · VOYAGE · VUELOS · WALES · WALMART · WALTER · WANG 

WANGGOU · WARMAN · WATCH · WATCHES · WEATHER · WEATHERCHANNEL · WEB · WEBCAM · WEBER · WEBJET · WEBS · WEBSITE · WED 

WEDDING · WEIBO · WEIR · WHOSWHO  ·  WIEN · WIKI · WILLIAMHILL · WILMAR · WIN · WINDOWS · WINE · WINNERS · WME · WOLTERSKLUWER  

WOODSIDE · WORK · WORKS · WORLD · WOW · WTC · WTF · XBOX · XEROX · XFINITY · XIHUAN · XIN · XPERIA · XYZ · YACHTS · YAHOO · YAMAXUN  

YANDEX · YELLOWPAGES · YODOBASHI · YOGA · YOKOHAMA · YOU · YOUTUBE · YUN · ZAPPOS · ZARA · ZERO · ZIP · ZIPPO · ZONE · ZUERICH

Das Internet steht vor großen Veränderungen: Neben den bekannten Domain-Endungen wie .com oder .de wird es ab 

Anfang 2014 zahlreiche neue Adresskürzel geben, darunter .web, .shop, .blog, .app, .berlin und .bayern. Die Internetver-

waltung ICANN hat die Einführung von über 1.000 dieser neuen Top-Level-Domains freigegeben. In Zukunft werden somit 

Internet-Adressen im Format ski.shop, urlaub.bayern oder justdoit.nike zum Kommunikationsalltag gehören. Mit den 

neuen Domain-Endungen haben alle Website-Betreiber zukünftig mehr Vielfalt und Auswahl bei der Namenswahl. Gleich-

zeitig stellen sich neue Herausforderungen für das Online-Marketing und jeder Markeninhaber muss sich schon jetzt fra-

gen, wie er seinen bestehenden „guten Namen“ in diesem neuen Umfeld optimal vor Trittbrettfahren schützen kann. 

Domainexperte Florian Huber gibt wertvolle Tipps. »»»
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Abb. 1: Die neue Domain-Endung „.nyc“ (für New York City) wird Mitte 2014 starten 

Die Anzahl der Domain-Endungen 

war bisher recht überschaubar: Es gab 

rund 20 allgemein beschreibende Kür-

zel wie etwa .com, .net, .org, .info, .biz 

oder .mobi. Zu diesen sog. generischen 

Top-Level-Domains kommen rund 250 

Länder-Endungen, wie etwa .de für 

Deutschland, .fr für Frankreich und 

oder .jp für Japan.

Diese „Domain-Landschaft“ wird 

sich in den nächsten Jahren nachhaltig 

verändern. Die Internetverwaltung 

ICANN startet Anfang 2014 den Einfüh-

rungsprozess für rund 1.400 neue 

Top-Level-Domains. In einem aufwen-

digen und teuren Verfahren konnten 

sich Unternehmen und Organisationen 

seit Juni 2011 als Betreiber für eine 

eigene Domain-Endung bei ICANN 

bewerben. 

Unter den 

Bewerbern 

um eine 

eigene 

Endung waren 

auch viele 

„große Mar-

ken“ wie etwa 

Apple (für 

.apple), Nike 

(für .nike) und 

aus Deutsch-

land zum Bei-

spiel Audi (für .audi), BMW (für .bmw) 

und der Spiegel-Verlag (für .spiegel). 

Diese Unternehmen werden ihre eigene 

Top-Level-Domain als Teil der IT-Infra-

struktur im Wesentlichen für sich 

selbst nutzen, also zum Beispiel für die 

eigenen Webseiten, E-Mail-Adressen 

von Mitarbeitern usw. 

Daneben gab es rund 600 Bewer-

bungen für „offene“ Top-Level-Do-

mains, also Endungen, die jedermann 

zur Registrierung angeboten werden 

sollen. In diesem Pool findet man Kür-

zel wie .web, .shop, .blog, .site, .hotel, 

.film, .music und .eco, aber auch Kurio-

ses wie .ninja, .horse oder .sucks.

Eine weitere Gruppe bilden die sog. 

Geo-TLDs, also Top-Level-Domains, die 

sich auf eine Stadt oder eine Region 

beziehen. Hier findet man Kürzel wie .

berlin, .bayern, .koeln, .ruhr, .hamburg, 

.london, .paris, .nyc (für New York City) 

oder .lat (für Lateinamerika). Diese 

geografischen Endungen werden eben-

falls für die Allgemeinheit registrierbar 

sein, Voraussetzung ist jedoch ein ent-

sprechender örtlicher Bezug (Unter-

nehmens- oder Wohnsitz).

Und der Nutzen?
Die von ICANN initiierte Einführung 

von neuen Domain-Endungen ist die 

größte Veränderung des Domain-Na-

men-Systems (DNS) seit 15 Jahren. Die 

wichtigste Frage ist: Wozu das Ganze? 

Worin liegt der Vorteil für den Inter-

net-Nutzer? 

Die neuen Endungen werden von 

vielen Seiten kritisiert: Einige rechnen 

mit Verwirrung und Verunsicherung bei 

den Verbrauchern. Auch die Trade-

mark-Lobby – also die Inhaber von 

Markenrechten – begleitet den Einfüh-

rungsprozess recht kritisch. Mit der 

Vielzahl neuer Endungen befürchten 

Markeninhaber, erneut Opfer von 

Cybersquattern und Domaingrabbern 

zu werden. Nicht zuletzt auf Druck der 

Trademark-Lobby wurden Markeninha-

bern umfassende Möglichkeiten zur 

bevorrechtigten Registrierung einge-

räumt (dazu unten mehr).

Der Nutzen der neuen Endungen ist 

vor allem in einer großen Ausweitung 

der Wahlmöglichkeiten zu sehen. Bei 

110 Millionen registrierten .com-Do-

mains und über 15 Millionen .de-Do-

mains ist in diesen Namensräumen 

praktisch jeder brauchbare Domain-

name bereits vergeben. Unternehmen 

und Privatpersonen haben nun die 

Chance, eine kurze, prägnante und pas-

sende Domain-Adresse zu erhalten. Ein 

Friseur aus Berlin könnte in Zukunft 

zum Beispiel unter „friseur.berlin“ auf-

treten, ein Pizzaservice in Köln unter 

DER AUTOR

Florian Huber ist Wirt-
schaftsjurist (Univ. Bay-
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des Domain-Registrars 
united-domains AG. Er 
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ches über Domainna-
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Business Angel tätig (z. 
B. neubaukompass.de).
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Die neuen Endungen und 
Suchmaschinenoptimierung

Eine spannende Frage ist, inwie-

weit sich die neuen Endungen auf das 

Thema SEO (Search Engine Optimiza-

tion, Suchmaschinenoptimierung) aus-

wirken. Dazu gab es in letzter Zeit viele 

Diskussionen und es wurde wohl auch 

einiges an „Unsinn“ verbreitet. 

Angeheizt wurde die Gerüchtekü-

che vor allem durch die Tatsache, dass 

sich der Google-Konzern bei ICANN 

selbst als Betreiber für mehr als 100(!) 

neue Top-Level-Domains beworben hat. 

Darunter sind Endungen wie .app, .

book, .buy, .free, .home, .music, .new, .

search, .play und .you. Aber auch 

kuriose Kürzel wie .boo, .lol oder .wow 

finden sich auf der Google-Liste.

Um es kurz zu machen: Die neuen 

Domain-Endungen werden kurzfristig 

keine Auswirkung auf das Thema SEO 

haben. Es wird also eine Webseite zum 

Thema „Autos“ nicht schon allein des-

halb besser gerankt werden, weil die 

dazugehörige Domain mit dem Kürzel 

„.auto“ endet. Dies hat auch Google 

selbst so bestätigt.

Aber: Keine kurzfristigen Auswir-

kungen heißt natürlich nicht, dass mit-

tel- und langfristig die Dinge anders 

sind. Alles fließt und in kaum einer 

Branche sind Veränderungen so an der 

Tagesordnung wie im Bereich SEO.

Google möchte mit seinem Suchal-

gorithmus die besten Ergebnisse lie-

fern. Und das beste Suchergebnis ist 

das, welches für den Nutzer im konkre-

ten Kontext die höchste Relevanz hat. 

In den Google-Algorithmus fließen 

dabei mehr als 200 verschiedene Kri-

terien ein, die Signale für diese Rele-

vanz liefern. Die Top-Level-Domain ist 

schon jetzt eines dieser 200 Kriterien. 

So liefert eine Domain mit der Endung 

„.de“ bei der Suche nach einem deut-

schen Suchbegriff auf Google-Deutsch-

land ein Relevanz-Signal.

Und sobald Webseiten mit den 

neuen Endungen zuverlässig Rele-

vanz-Signale liefern können, wird dies 

natürlich entsprechend in den Suchal-

gorithmus einfließen. Dies könnte 

recht schnell bei geografischen Endun-

INFO: PREISE FÜR NEUE DOMAIN-ENDUNGEN

Registrierungsgebühren
Die Höhe der jährlichen Registrierungsgebühren für Domains ist abhängig von der 
jeweiligen Domain-Endung. Marktkenner gehen von Preisen zwischen EUR 20,- und EUR 
70,- pro Jahr aus. Die endgültigen Preise werden erst in den nächsten Monaten von den 
Vergabestellen festgelegt werden.

Teilnahme an Sunrise-Phasen
Innerhalb der Sunrise-Phasen ist eine bevorrechtigte Registrierung für Markeninhaber 
möglich. Hierfür werden einmalige Gebühren in Höhe von voraussichtlichen EUR 100,- 
bis EUR 200,- pro Domain anfallen. Hinzu kommen die jährlichen Registrierungsgebüh-
ren für die jeweilige Domain.

Trademark Clearinghouse
Ein Eintrag in das Trademark Clearinghouse (TMCH) schützt die Rechte von Markeninha-
bern und ist Voraussetzung für die Teilnahme an den Sunrise-Phasen. Pro Marke und pro 
Jahr wird hierfür eine Gebühr von etwa EUR 190,- fällig.

Eigene Top-Level-Domain betreiben
Der Betrieb einer eigenen Domain-Endung (Top–Level-Domain, TLD) ist technisch und 
administrativ aufwendig und teuer. In der ersten Bewerbungsrunde hat ICANN hierfür 
den Bewerbern eine „Bearbeitungsgebühr“ in Höhe von USD 185.000 in Rechnung 
gestellt. Hinzu kommen die Kosten für den laufenden Betrieb einer Domain-Registry 
(Vergabestelle), die jährlich im sechsstelligen Bereich liegen dürften. Die Bewerbungs-
frist für die erste TLD-Vergabe-Runde ist jedoch schon im April 2012 abgelaufen. ICANN 
plant eine weitere TLD-Bewerber-Runde erst wieder ab 2016.

„pizza.koeln“, ein SEO-Blogger unter 

„seo.blog“ und eine Familie kann unter 

„schmidt.family“ eine Heimat im Netz 

finden. 

Und auch für (Start-up-)Unterneh-

men mit neuen Projekt- und Produk-

tideen wird die Suche nach einer noch 

freien Domain in Zukunft wohl etwas 

entspannter sein.

Für größere Unternehmen ergibt 

sich die Möglichkeit, unterhalb der 

eigenen Top-Level-Domain einen kom-

plett eigenen Namensraum zu beset-

zen. Adressen wie i3.bmw, shop.dell 

oder search.google werden somit bald 

zum Kommunikationsalltag gehören. 

Im Kern geht es nicht nur darum, 

sein eigenes Kürzel zu haben, sondern 

einen Teil der Internet-Infrastruktur 

selbst zu betreiben, mit allen damit 

verbundenen technischen Möglichkei-

ten wie zum Beispiel erhöhten Sicher-

heitsstandards. So hat die internatio-

nal agierende Citigroup (eine 

US-amerikanische Großbank) bereits 

angekündigt, Schritt für Schritt alle 

Internetauftritte auf die eigene Top-Le-

vel-Domain .citi umzustellen (anstelle 

von etwa .de oder .com). Man erhofft 

sich dadurch einen besseren Schutz 

vor Phishing und anderen Formen des 

Missbrauchs.

Natürlich werden sich die Inter-

net-Nutzer nicht „über Nacht“ an die 

neuen Endungen gewöhnen. Alles 

braucht seine Zeit. Und wer erinnert 

sich nicht an die endlosen Diskussio-

nen bei der Umstellung der Postleit-

zahlen von vier- auf fünfstellig oder 

aktuell bei den Veränderungen im 

Bereich der Kontonummern und Bank-

leitzahlen (Stichwort: SEPA).

Nach ein bis zwei Jahren wird das 

„ungewohnt Neue“ der etablierte Stan-

dard sein und die meisten werden sich 

gar nicht mehr richtig erinnern, dass es 

auch mal anders war, da alle nun die 

Vorzüge des neuen Systems schätzen 

gelernt haben werden.
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gen der Fall sein, wie etwa .berlin. Hier 

ist zu erwarten, dass Google bei einer 

entsprechenden lokalen Suche Websei-

ten mit einer .berlin-Domain eine 

höhere Relevanz zuspricht, insbeson-

dere auch deshalb, da für die Registrie-

rung einer Geo-Domain zwingend ein 

Wohn- oder Unternehmenssitz inner-

halb der jeweiligen Stadt oder Region 

nachzuweisen ist. Ein entsprechender 

lokaler Bezug ist deshalb sehr wahr-

scheinlich.

Ähnlich dürfte die Situation bei 

„branded TLDs“, also etwa .apple, .

rolex oder .citi sein. Es ist davon aus-

zugehen, dass Google Webseiten mit 

diesen neuen offiziellen „Marken-Do-

mains“ relativ schnell „ganz oben“ ran-

ken wird, insbesondere deshalb, da 

Betreiber dieser Webseiten nur die 

Unternehmen selbst sein können und 

somit zuverlässig das Ranking von 

Fake- und Phishingsites verhindert 

werden kann.

Vorbestellungen
Die Einführung der neuen Endungen 

wird ab Anfang 2014 beginnen und sich 

wohl zwei Jahre hinziehen. ICANN hat 

sich bewusst für ein gestuftes Verfahren 

entschieden und nicht für eine Big-

Bang-Lösung (alle neuen Endungen zur 

gleichen Zeit). Offensichtlich möchte 

man so technische Instabilitäten im 

DNS verhindern.

Praktisch alle größeren Domain-Re-

gistrare und Provider bieten mittler-

weile „Vorbestellungen“ oder „Vorregist-

rierungen“ für die neuen 

Domain-Endungen an. Diese Bestellun-

gen sind im Regelfall kostenlos und 

unverbindlich. Unverbindlich deshalb, 

da für die meisten Endungen der genaue 

Einführungszeitpunkt, die Vergabebe-

dingungen und auch die jährlichen 

Registrierungsgebühren noch nicht fest-

stehen. Sobald diese Eckpunkte vorlie-

gen, wird dem Kunden angeboten, seine 

unverbindliche Vorbestellung in eine 

verbindliche Bestellung umzuwandeln. 

Der Kunde kann sich dadurch schon 

frühzeitig einen entsprechenden Platz 

in der Datenbank des Providers sichern 

und andere Kunden von der Bestellung 

der eigenen Wunschdomain de facto 

ausschließen.

Durch eine unverbindliche Vorbe-

stellung sichert man sich also schon 

jetzt eine gute Ausgangsposition beim 

zu erwartenden Run auf attraktive 

Domains. Eine Garantie, die Wunschdo-

main auch tatsächlich zu erhalten, kann 

jedoch kein Provider seinen Kunden 

geben. 

Schutz für Markeninhaber
Angesichts dieser Veränderungen ist 

eine effektive Markenschutzstrategie 

geboten. Dazu hat ICANN das Trade-

mark Clearinghouse (TMCH) ins Leben 

gerufen, eine zentrale Markendaten-

bank, die die Durchsetzung von Marken-

rechten erleichtert. Der Eintrag ins 

TMCH ermöglicht die Teilnahme an Sun-

rise-Phasen (bevorrechtigte Registrie-

Abb. 2: Die neue Domain-Endung „.store“ ist vor allem für Einzelhändler interessant
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rung), warnt Domain-Besteller vor mög-

lichen Markenrechtsverletzungen und 

informiert Markeninhaber über 

Domain-Registrierungen, die mit der 

Marke identisch sind.

Eingetragene Marken profitieren von 

zwei neu geschaffenen Rechtschutzme-

chanismen, den Sunrise-Phasen und 

dem Trademark Claims Service:

Sunrise-Phasen: Bei der Sunri-

se-Phase handelt es um ein kurzes Zeit-

fenster vor dem Start der Domain-Regis-

trierungen für die Allgemeinheit. In 

dieser Phase haben Markeninhaber das 

Vorrecht, ihre Kennzeichenrechte als 

Domain zu registrieren. Damit soll ver-

hindert werden, dass Dritte Domains 

registrieren, die mit der Marke identisch 

sind, um sie später an den Markeninha-

ber zu verkaufen (Cybersquatting/

Domaingrabbing).

Trademark Claims Service: Hierbei 

handelt es sich um eine automatische 

Benachrichtigung des Markeninhabers, 

wenn eine Domain registriert wird, die 

mit der im TMCH hinterlegten Marke 

identisch ist. Schon beim Versuch eines 

Kunden eines Providers, eine Domain 

neu zu registrieren, die mit der Marke 

identisch ist, erhält der Besteller eine 

Benachrichtigung. Schließt der Besteller 

die Domain-Registrierung dennoch ab, 

erhält auch der Markeninhaber eine 

Benachrichtigung („Alarm“) über die 

Domain-Registrierung.

Alle eingetragenen Wortmarken, 

gerichtlich bestätigte Wortmarken und 

durch Gesetz oder Übereinkunft 

geschützte Wortmarken können in das 

Trademark Clearinghouse eingetragen 

werden. Das Trademark Clearinghouse 

lässt auch Marken zu, die nicht aus-

schließlich aus Zeichen bestehen. So 

können auch Wort-/Bildmarken unter 

bestimmten Voraussetzungen eingetra-

gen werden. 

Strategie
Für Inhaber bestehender Webseiten 

stellt sich eine einfache Frage: Was tun? 

Die neuen Endungen geben zwar allen 

„Domain-Suchenden“ mehr Auswahl-

möglichkeiten, doch für Betreiber exis-

tierender Webseiten stellt sich das Pro-

blem des optimalen Schutzes des 

eigenen „guten Namens“ in einer 

Online-Welt mit 1.400 neuen Endungen. 

Denn dies heißt nicht nur mehr Wahlf-

reiheit, sondern auch – und das ist die 

Kehrseite – 1.400-mal die Gefahr des 

Missbrauchs des vorhandenen Namens 

durch Trittbrettfahrer.

Die Option, den eignen Namen unter 

allen neuen 1.400 Domain-Endungen 

selbst zu registrieren (sog. defensive 

Registrierungen) ist finanziell und admi-

nistrativ keine akzeptable Lösung – aber 

auch gar nicht notwendig.

Besteht für den eigenen Namen ein 

Markenrecht, so empfiehlt sich ein Ein-

trag ins Trademark Clearinghouse 

(TMCH). Ein Anbieter wie Zalando 

würde also die Wortmarke „Zalando“ im 

Trademark Clearinghouse anmelden. 

Damit erhält Zalando dann zukünftig 

automatisch einen „Alarm“, falls ein 

Dritter die Zeichenfolge „zalando“ unter 

einer der neuen Domain-Endungen 

registriert. Die Rechtsabteilung von 

Zalando könnte dann entscheiden, ob 

sie auf juristischem Wege gegen den 

Trittbrettfahrer vorgehen möchte.

Zudem empfiehlt es sich für 

Zalando, den eigenen Namen (nur) unter 

auch „thematisch passenden“ 

Domain-Endungen selbst zu registrieren 

und zu nutzen, als Beispiele seien hier 

genannt: zalando.shop, zalando.fashion, 

zalando.shoes, zalando.design, zalando.

store und zalando.berlin.  

Fazit
Die neuen Domain-Endungen wer-

den das Internet verändern. Für 

„Namen-Suchende“ wie etwa 

Start-up-Unternehmen ergeben sich bei 

der Suche nach einem prägnanten und 

passgenauen Domainnamen viele neue 

Möglichkeiten.

Die Rechts- und Marketing-Abtei-

lungen von Unternehmen werden durch 

die neuen Endungen hingegen vor 

große Herausforderungen gestellt. Für 

Rechtsabteilungen steht dabei wohl 

der effektive Schutz der vorhandenen 

Namen im Vordergrund und für die 

Marketing-Abteilungen wird es vor 

allem darum gehen, die neuen 

Domain-Möglichkeiten optimal für die 

eigene Kommunikation zu nutzen.¶

Abb. 3: : Die Top 10 der beliebtesten neuen 
Domain-Endungen, basierend auf 1,52 Millionen 
Vorbestellungen (kostenlos/unverbindlich) des 
Domain-Registrars united-domains, Stand Nov. 
2013 
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