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Sag mir, wo Du klickst!

Werden die Trafficstrome das SEO-Ranking in den nachsten Jahren beeinflussen?
Googles Services und Projekte zeigen, was der Suchmaschinenbetreiber in Zukunft
alles messen und wissen mochte. Links und Onpage*-Faktoren bleiben mit Sicherheit
weiterhin wichtig, doch Traffic konnte und wird wahrscheinlich immer wichtiger in

einer SEO-Strategie. Dominik Wojcik macht sich laut Gedanken, ob und wie Bewegungs-

daten beim Google-Ranking eine Rolle spielen konnten.
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Heutzutage versuchen Suchmaschinenopti-
mierer auf Faktoren zuriickzugreifen, die relativ
einfach manipulierbar sind. Googles Weg muss

daher dahin fuihren, Faktoren bei der Rankinger-

stellung einzuberechnen, bei denen eine solche

Manipulation wesentlich schwieriger zu bewerk-

stelligen ist. Der Traffic ware zum Beispiel ein
Datenstrom, der ein solches Signal sein konnte,

aber auch soziale Netzwerke, die ihre Daten hin-

ter Passwortabfragen verstecken, sind eine wei-
tere denkbare Option. In diesem Artikel sollen
Methoden vorstellt werden, die theoretisch von
Google genutzt werden kénnten, um weitere Si-
gnale zur Rankingermittlung zu erhalten.

Mogliche Quelle Nummer 1:
Google Analytics

Das Offensichtlichste zuerst: Google Ana-
lytics. Fir dessen Funktionsfahigkeit bindet der
Webmaster eine JavaScript-Datei auf der Web-
site ein, die das umfangreiche Tracking még-
lich macht. Natiirlich bekommt der Webmas-
ter dafiir tolle Auswertungen und Statistiken,
die das ,Nehmen und Geben* rechtfertigen und
Google erlauben, die Basisversion kostenlos an-
zubieten.

Eine von der Agentur TA Trust Agents durch-
gefiihrte Analyse tiber 14 Millionen .de-Domains
hat ergeben, das 655.376 Domains auf Goo-
gle Analytics zurtickgreifen. Wenn man bedenkt,
dass circa acht Millionen Domains aus diesem
Pool bisher nicht genutzt werden bzw. ohne In-
halt sind und nur knapp sechs Millionen dieser
.de-Domains tatsdchlich auch Content besitzen,

mains,
greifen, bei
tiber zehn Prozent. Einige Stichproben mit aus-

liegt der Anteil der Do-
die auf Analytics zurtick-

gewdhlten Keywords haben ergeben, dass Goo-
gle Analytics auf bis zu neun Domains innerhalb
der Top 10 vorhanden war.

Wenn man zum Beispiel das Keyword ,Wet-
ter Berlin“ betrachtet, dann sieht man, dass die
ersten flinf Ergebnisse Google Analytics verwen-
den. Theoretisch wére es somit fiir Google sehr
einfach zu messen, welche der Treffer die bes-
seren Ergebnisse liefern, und diese entspre-
chend den Daten weiter oben zu positionieren.
Auch Einfliisse auf das Suchvolumen durch z. B.
TV-Kampagnen waren durch die breite Integra-
tion von Google Analytics einfach zu erkennen.

Erst auf Platz 6 folgt das erste Ergebnis, wel-
ches Google Analytics nicht integriert hat. Dass
dieses Ergebnis nicht innerhalb der Top 5 steht,
dirfte purer Zufall sein. Es ist auf jeden Fall
nicht bekannt, dass Google Domains, die Ana-
lytics nicht verwenden, absichtlich im Ranking
zuriicksetzt. Nichtsdestotrotz sieht man anhand
dieses Beispiels bereits, dass Google dank Ana-
lytics eine breite Datenbasis zur Verfiigung hat,
um mehr rankingrelevante Informationen in die
Rankingberechnung einzubeziehen.

Mit Analytics hat Google also auf der Server-
seite eine Méglichkeit, Trafficstrome zu messen.
Aber auch clientseitig wére es garantiert sehr in-
teressant zu sehen, was und wohin die User sur-
fen. Was kénnte man also Besseres machen, als
einen eigenen Browser zu entwickeln. Ich will
jetzt nicht unterstellen, dass Google den Chro-
me-Browser nur entwickelt hat, um Besucher-

*siehe Online-Glossar unter www.websiteboosting.com
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Wetter Berlin - Wettervorhersage aktuell bei wetter.com
www.wetter.com/deutschland/berlin/DE0001020.html -
Das Wetter in Berlin. Finden Sie bei wetter.com die akluelle
heute und die ndchsten 3 Tage inkl. Temperatur, Wetterzustand wi

7 Tage 16 Tage
Das Wetter in Berlin. Finden Sie bei
wetter.com die aktuelle ...

die ndchsten 16 Tage inkl ...

Weitere Ergebnisse von wetter.com »

Wetter Berlin - Wetter aktuell und We
www.wetteronline.de/wetter/berlin ~
Das Wetter in Berlin - Wetter aktusll und

sowie Wettertrend, Wetterwarmung, Regenradarnd mehr von wetteronli

Analytics

Wetter: Berlin, Deutschland. Das Wetter fiir Berlin. i
www.wetter24. de/wetter/berlin/48X10168.html ~ (8Ingebunden
Hier sind die Wettervorhersage und aktuelle Messwerte fir Berlin in schland mjt

stiindlicher Aktualisierung zu sehen. Es gibt auch eine detaillierte Ansicht ...

Wetter Berlin, Deutschland - Wettervorhersage fiir Berlin - wetter.
www.wetter.de » Welt » Europa » Deutschland » Berlin ~

Aktuelles Wetter fiir Berlin. Bei Wetter de finden Sie die Wettervorhersage flr heute
und die nachsten 15 Tage im 3-Stunden-Takt. Alle Wetterdaten fir Berlin, ...

News zu wetter berlin

Wetter in Berlin: Herbsigefiihle
Berliner Zeitung - vor 1 Stunde
Der kalendarische Herbstbeginn ist erst in drei Wochen. Fir die Meteorologen h:
stirmische Jahreszeit gestern begonnen. Der Himmel ...
Wetter in Berlin: Mit Wolken in den Herbst
Tagesspiege! - vor 1 Tag

Berlin - Wetter Berlin - Wettervorhersage fiir Berlin bei wetter.info
www.wetter.info » Wetter Deutschland > » Wetter Berlin > ~

Aktuelles Wetter Berlin: Wetterbericht und 9-Tages Wettervorhersage. So wird das
Wetter in Berlin

Wetter in Berlin

www.daswetter.com » Berlin ~

Wetter in Berlin - Vorhersage fiir 14 Tage. Daten lber Wetter, Temperatur,
Windgeschwindigkeit, Feuchtigkeit, Schneefall, Luftdruck etc

Abb. 1: Google SERP fiir ,Wetter Berlin“ - Analytics wird auf breiter Front verwendet
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C' | Q fowerd Q

@ wowaw.ftd.com - FTD.COM - Flowers, Roses, Gifts, Gift Baskets | Fresh Flower Delivery
Q, flowers for algernon
| @ flowers winery

Abb. 2: Google Instant: komfortabel und gleichzeitig eine Datenquelle fiir Google

Grundeinstellungen

Beim Start () Stariseite 6ffnen

() Zuletzt gedfinete Seiten erneut dffnen

() Folgende Seiten 6ffnen:

Neue Seite hinzufiigen
| Aktuelle Seiten verwenden

Startseite () "Neuer Tab"-Seite verwenden

() Diese Seite &ffnen: |© http://www.google.com/

mbolieiste [C) Schaltflache "Startseite” anzeigen
ige

[ Lesezeichenleiste immer anzeigen

Suche \‘

[_) Google Instant fiir schnelleres Suchen und Surfen aktivieren
Omnibox-Eingaben kénnen protokolliert werden. Weitere Informationen

Vl ‘ Suchmaschinen verwalten...

Abb. 3: Google Instant ldsst sich im Chrome-Browser schnell deaktivieren

Mogliche Quelle Nummer 2:
Googles Omnibox Predictions
Bei Google Autosuggest wird jeder

strome zu messen. Aber durchaus merk-
wiirdig war, dass die ersten Versionen
des Chrome-Browsers nach Hause tele-
foniert haben. Aber schauen wir uns mal  Tastenanschlag im Browser an Goo-

den Chrome-Browser etwas genauer an.  gles Suggest-Engine gesendet. Zusatz-

lich sagt Google selbst Folgendes zu der
Funktion:

,In order to provide the predic-
tions, Chrome sends the text that
you have typed into the omnibox
to your default search engine (you
can configure your default search
engine in Chrome’s settings). Your
IP address and certain cookies are
also sent to your default search en-
gine with the request in order to de-
liver results most relevant to you.”

In den Chrome-Einstellungen ist
es moglich, die automatischen Such-
vorschlage zu deaktivieren. In neue-
ren Chrome-Versionen ist diese Funk-
tion standardmaRig deaktiviert. Bis zur
Version 4.0 enthielt jede Google-Chro-
me-Installation eine eindeutige Identifi-
kationsnummer, die es fiir Google (noch)
leichter machte, Nutzer direkt nachzu-
verfolgen. Mittlerweile hat Google diese
Identifikationsnummer entfernt und sen-
det diese nicht mehr mit.

Mogliche Quelle Nummer 3:
Google Safe Browsing

Wenn wir aber Gber den Chro-
me-Browser sprechen, gibt es noch eine
wesentlich interessantere Funktion, die
sich nur sehr schwer abschalten l&sst:
»Safe Browsing”. Diese Funktion be-
wahrt den User vor Angriffen aus dem
Web und verhindert das direkte Aufru-
fen einer gefahrlichen, attackierenden
Webseite.

Die Funktionsweise ist so, dass Goo-
gle alle 30 Minuten einen (lokalen) Da-
tenbankabgleich durchfiihrt und da-
durch die Liste, welche Webseiten
Schadsoftware verteilen, aktuell halt.
Bei diesem Vorgang werden auch Cook-
ie-Daten Ubertragen. Warum solche an
Google ibertragen werden miissen, er-
schlieft sich mir nicht. Ein herrschender
Irrglaube ist Gibrigens, dass Google jede
Abfrage live prift. Das ist definitiv nicht
der Fall.
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Suchen: (Q safebrowsing

Einstellungsname
browser.safebrowsing.debug
browser.safebrowsing.enabled

browser.safebrowsing.gethashURL
browser.safebrowsing.id \Umwandlung

browser.safebrowsing.keyURL
browser.safebrowsing.malware.enabled
browser.safebrowsing.malware.reportURL
browser.safebrowsing.reportErrorlJRL
browser.safebrowsing.reportGenericURL
lbrowser.safebrowsing.reportMalwareErrorURL
browser.safebrowsing.reportMalwareURL
browser.safebrowsing.reportPhishURL
browser.safebrowsing.reportURL

Domain in Hashwert:«

A | Status Typ Wert = =

Standar boolean lise g Safebrowsing aktiv

Standard boolean true

Standard string http://safebrowsing.clients.google.com/safebrowsing /gethash?client=SAFEBROWSIN

navclient-auto-ffox
https://sb-ssl.google.com/safebrowsing /newkey?client=SAFEBROWSING_ID&appver=|
boclean true

Standard string
Standard string

Standard string http://safebrowsing.clients.google.com/safebrowsing /diagnostic?client=%NAME%&h|
Standard string http:/ /¥LOCALE%.phish-error.mozilla.com /?h|=%LOCALE%

Standard string http://¥LOCALE%.phish-generic.mozilla.com [?hl=%LOCALEX

Standard string http:/ /¥LOCALE%.malware-error.mozilla.com/?hl=%LOCALE%

Standard string http:/ /¥LOCALE%. malware-report.mozilla.com /7hl =%L OCALE%

Standard string http:/ /¥LOCALEX. phish-report.mozilla.com [Thl=X%LOCALEX

Standard string http://safebrowsing.clients.google.com/safebrowsing /report?

Abb. 4: So deaktivieren Sie Safe Browsing im Firefox-Browser

Grundsatzlich stellt Safe Brows-
ing einen sehr guten Service dar und
laut Blogpost vom Juni 2013 verwen-
den eine Milliarde aktive Nutzer die-
sen Service. Sie haben richtig gelesen:
1.000.000.000 Nutzer (Quelle: http://
einfach.st/gsafe). Neben Google Chrome
ist Safe Browsing standardmaRig auch
im Firefox- und Safari-Webbrowser ent-
halten.

Viele Online-Marketer bzw. SEOs
glauben, dass sie nicht verfolgbar sind.
Doch durch Google Safe Browsing sind
sie es. Damit lassen sich wahrscheinlich
nicht nur personalisierte Daten erheben,
sondern auch Trafficdaten sind dadurch
fir Google leicht erkennbar. Zwar ver-
schlisselt Google aufgerufene URLs* mit
einem Hashwert, doch diese Hashwerte
lassen sich fiir alle wichtigen Domains
einmalig erstellen und so abgleichen.

Der Schutz, der durch das Safe
Browsing entsteht, ist allerdings nur ein
schwacher: Durch die automatische Ak-
tualisierung im 30-Minuten-Takt kann
ein solcher Schutz bei einer stark fre-
quentierten Webseite schon wieder ver-
altet sein und zwischenzeitlich konnen
sich viele Besucher infiziert haben. Der
Schutz ist also relativ ineffektiv.

Wie schaltet man Safe
Browsing ab?

Im Firefox sollte man ,,about:config”
eingeben und nach ,SafeBrowsing" su-
chen. Dadurch findet man die entspre-
chenden Eintrége in der Browserkonfi-
guration. Unter browser.safebrowsing.
gethashURL sollten Sie den Wert von
Lrue” auf ,false” setzen. Dadurch wird
Safe Browsing im Firefox deaktiviert.

Im Chrome-Browser ist die Ein-

Einstellungen Details
Datenschutz Inhaltseinstellungen... Internetdaten l6schen...
Grundeinstellungen Google Chrome verwendet moglicherweise Webdienste, um das Surfen im
Haken Sie konnen, falls gewlnscht, diese Dienste deaktivieren. Weitere Informatic
P enﬂernen ( Navigationsfehler mithilfe eines Webdienstes beheben
Details  Vervollstandigung von Suchanfragen und URLs bei der Eingabe in die Ad

) Netzwerkaktionen voraussehen, um die Ladegeschwindigkeit zu verbess|

[+ Phishing- und Malware-Schutz aktivieren

[ Nutzungsstatistiken und Absturzberichte automatisch an Google senden

Abb. 5: ,Phising- und Malware-Schutz® in Chrome deaktivieren

™ 3

‘Migemein LE_SEZeN_:hEl_I | Ha kgﬁrgé.ﬁrtfé rnﬁ,é..ﬁ,te,

Sites mit betriigerischen In

RIWCIE I, -

Sicherhielt

Datenschutz Erweiterungen EMEitert

b | Bei betriigerischen Inhalten warnen

Der Google Safe Browsing Service ist nicht
verfilahar

Abb. 6: So kénnen Sie Safe Browsing in Safari deaktivieren

stellung tiber Details -> Datenschutz
zu finden. Hier entfernt man einfach
den Haken bei ,,Phishing- und Malwa-
re-Schutz aktivieren®.

Wer den Safari-Browser verwendet,
kann die Funktion ebenfalls deaktivieren.
Das funktioniert leichter, als man denkt.
Zu finden ist die Einstellung unter Safari
-> Einstellungen -> Sicherheit -> ,Sites mit
betriigerischen Inhalten®.

Zusammen haben diese drei Browser
weltweit einen Marktanteil von tiber 75
Prozent! Wie schafft man es aber, die an-
deren 25 Prozent zu messen?

Eine weitere schéne Variante ist das
DNS* von Google, zu finden unter den
IPs 8.8.8.8 und 8.8.4.4. Laut Google ver-
steckt sich hinter diesen IPs einer der
schnellsten DNS-Server im Internet. Der
DNS-Dienst ist elementar fiir das heutige
Internet. Jeder. der sich mit dem Internet
verbindet und einen Domainnamen auf-
rufen mochte, braucht einen DNS-Server,
der den Namen der aufgerufenen Domain
in eine IP-Adresse umwandelt.

Wenn nun jemand den DNS-Server
von Google verwendet, wird jeder auf-
gerufene Domainname geprift und in
eine IP-Adresse aufgeldst, sofern eine
solche vorhanden ist. Damit lassen sich
alle Nutzerbewegungen genau doku-
mentieren und nachverfolgen. Zwar wer-
den hier keine Cookie-Informationen ge-
sendet, aber jede Anfrage wird genau
gespeichert und protokolliert. So las-
sen sich noch genauer Trafficdaten er-
mitteln. Laut Google handelt deren
DNS-System mehr als 130 Milliarden An-
fragen pro Tag! Das sind ausgeschrie-
ben 130.000.000.000 Requests am Tag
von circa 70 Millionen einzigartigen IPs
(Quelle: http://einfach.st/gdns). Was man
mit solchen Datenmengen analysieren
konnte, ware schon ein erheblicher An-
teil des Internettraffics.

Mogliche Quelle Nummer 4:
Google Gadgets

Nach der Betrachtung allerlei nut-
zerseitiger Méglichkeiten kommen wir

*siehe Online-Glossar unter www.websiteboosting.com
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jetzt zu den serverseitigen Analysemog-
lichkeiten zuriick. Eine weitere mogli-
che Datenquelle: Homepage Gadgets.
Google stellt einige Services zur Verfi-
gung, die auf Google-Servern liegen und
auf unterschiedliche Art und Weise ein-
gebunden werden konnen. Durch die
Anfrage der Daten von Google-Servern
kann dabei auch ein Referrer* tibertra-
gen werden und fiir den Suchmaschi-
nenbetreiber wird es dadurch moglich,
die Herkunft der Anfrage zu ermitteln.
Ein Dienst, den Google anbietet, ist
z. B. ,Google Webfonts“. Dieser Service
ermoglicht es, auf Websites Schriftar-
ten zu verwenden, die gar nicht auf dem
Endgerat des Nutzers installiert sind.
Auf Abbildung 8 ist eine Beispielin-
tegration von ,Webfonts® sowie der Ja-
vaScript-Bibliothek ,jQuery“ zu sehen.
Der Vorteil der Einbindung von jQuery
vom Google-Server ist der (mdgliche)
Einfluss auf die Ladegeschwindigkeit.
Sofern ein Nutzer mehrere Websites be-
sucht, die jQuery liber Google-Server
einbinden, kann diese Datei direkt aus

dem Cache des Nutzers geladen werden.
Dieser Effekt fiele weg, wenn jeder Web-

master jQuery auf der eigenen Domain
zur Verfligung stellen wirde.

Innerhalb der oben erwdhnten Ana-
lyse wurde untersucht, wie haufig man
auf Google-APT*-Einbindungen stofBt.
Das Ergebnis: Von rund 14 Millionen
.de-Domains verwenden iiber 170.000
Domains bereits diese Moglichkeit.

Doch welche Méglichkeiten gibt es
noch fiir Google, an Daten zu kommen?
Ein weiterer Dienst ist ,Recaptcha®. Bei
diesem Captcha*-Dienst bekommen
Nutzer nicht zufallige Zeichenfolgen zu
sehen, sondern solche, die bei der Digi-
talisierung von Blichern nicht mit letz-

ter Sicherheit fehlerfrei erkannt wurden.

Durch die Eingaben der Nutzer wirken
diese also bei der Digitalisierung von
Bichern mit, was natrlich ein sehr an-
genehmer Nebeneffekt ist. Auch hier
findet eine Interaktion mit Google-Ser-
vern statt.

*siehe Online-Glossar unter www.websiteboosting.com

Google Fonts

629 font families shown Word Sentencs

Preview Text: Grumpy wizards make toxic =

Filters:

All categories - Nomnal 400

+ Thickness

» Slant

, Width Kavoon, 1 Style by Viktoriya Grabowska
[ Reset all fiters/search
Script: Normal 400

Latin -
Styles: Hanalei Fill, 1 Style by Astigmatic

F1 Snow all styles

Nomal 400

Grumpy wizards make toxic brew for the evil Queen and Jack.

Mouse Memoirs, 1 Style by Astigmatic

Nomal 400

Grumpy wizards make toxic brew for the evil Queen and Ja

Bobate 4% Ghilae by Pheletian B,

Paragraph Poster

Grumpy wizards make toxic brew for the evil Queen ar

LGRUMPY WIZARDS MAKE TOXIC BREW FOR THE EVIL QUEEN AND JA|

Size: 28 px Serting:  Trending

Abb. 7: Google Webfonts bietet schicke Schriftarten, die normalerweise nicht auf Endgerdten ins-

talliert sind

84  <link href="http://fonts.googleapis.comycss?family=Ubuntu: 300,400 rel="stylesheet’ type ="text/css' />
85 <script type ="text/javascript” src="https://ajax.googleapis.com/ajax/libs/jquery/1.8.3/jguery.min.js"></script>

Abb. 8: Referenzierung von jQuery und Google Webfonts

<« Zeige Datensétze 0 - 29 ( 171,757

mt, Die Abfrage dauerte 0.0445 Sekunden)

SELECT *

FRON “de_domain seripe®

WHERE “src” LIKE '$googleapish’
GROUP BY domainid

LIMIT 0 , 30

Integrationvon Google-APls

‘ -1 2] = =

| Zeige: Anfangs-Datensatz: 30

| Anzahl der Datensétze: | 30 | Kopfzeilen alle E

Nach Schlissel sortieren: | keine +

+ Optionen
T+ - id domainid type
O & % X 124173 1725
0O & % X 3224 2848
O & 3 X 32444 2987
e | =] 846 3085
O # #F= X 3623 4106
O & % ¥ 32518 4333 textfavascript

src value
tps://ajax.googleapi fiquery/1.7.1...
https:/fajax.googleapis.com/ajax/ibs/query/1.7.1...
j I lery/1.7.1...
https:/fajax.googleapis.com/ajax/libs/query/1.7.1...
k j I fiquery/1.7.1...
http://ajax.googleapis.com/ajax/libs/mootools.2/...

F

n/ajax/

http jax.googleap n/ajax/

tD: jax.googleap n/ajax/

Abb. 9: Mehr als 170.000 .de-Domains in unserem Datensatz greifen auf Google-APIs zu

Analog zum ,Like-Button® von Face-
book ist auch durch die Integration des
Aquivalents aus dem Hause Google, des
+1-Buttons, eine Integration eines Java-
Script-Codes notwendig, der auf Goo-
gle-Servern liegt. Die bekannte Folge:
Ein Referrer wird beim Aufruf der den
+1-Button enthaltenden URL an Google
gesendet.

Auch der beliebte Dienst ,,Google
Maps* ist natirlich nicht frei von einer

Datenabfrage von Google. Egal ob die
interaktive Karte oder nur die Bilder-Va-
riante auf einer Website eingebunden
wird: Hier findet ebenfalls ein Daten-
austausch bzw. eine Datenanfrage von
Google-Servern statt. Und natiirlich darf
bei der Betrachtung von Datenquellen
nicht Googles immenses Werbenetzwerk
vergessen werden: Google AdSense*
und Doubleclick. Eine passgenaue Aus-
spielung von Werbemitteln ist nattrlich
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<g:plusone></g:plusone>

<goript type="text/javascript" srco="https://apis.google.com/js/plusone.js"></script>
P YP ] P P P goog J8/p ] P

Abb. 10: Google +1-Button: eine mogliche Datensammelquelle fiir Google

nur dann moglich, wenn Google analy-
siert, welche Anzeigen auf der aufgeru-
fenen Seite die héchsten Ertragschan-

cen bieten.

Ein weiteres fiir Google sehr wich-
tige Produkt wurde noch gar nicht be-
trachtet: Das Android-Betriebssystem
und der dadurch mogliche Zugriff auf
Datenstrome des ,mobile Web®. An-
gebote wie Google Sync erlauben es
Nutzern, nicht nur Einstellungen (bei-
spielsweise WLAN-Passworter) tiber
verschiedene Android-Endgeréte hin-
weg zu synchronisieren, sondern bie-
ten natdrlich durch die Speicherung der
Daten auf Google-Servern die Méglich-
keit, diese (anonymisiert) weiterzuver-

arbeiten. Auch fir Chrome wird die Syn-

chronisation von Browser-Einstellungen
wie Passwortern und Suchverlaufen
tiber verschiedene Endgerdte hinweg
angeboten.

Mit neuen Projekten wie ,,Google
Fiber* ist Google auch als Internet-Pro-
vider aktiv geworden. Hintergrund des
Projekts: Google bietet Haushalten die
Mboglichkeit, auf Googles eigene Glasfa-
ser-Infrastruktur zuzugreifen, die in der
Regel hohere Datendurchsétze erlaubt
als die Angebote anderer Marktteilneh-
mer. Noch ist Google Fiber nicht groB3-
flachig verfiighar, aber einige Stadte in
den USA wie Kansas City wurden be-
reits erschlossen. Der mogliche Nutzen
flir Google: Dadurch, dass die Daten auf
~der letzten Meile® Uiber Googles Archi-
tektur laufen, konnten diese Daten in
welcher Form auch immer fiir Analyse-
zwecke und ,,Produktverbesserungen®
genutzt werden.

Doch nicht nur tiber Google Fiber
stellt Google Internet-Infrastruktur zur
Verfiigung. Auch Hotspots sind eine be-
liebte Méglichkeit, Nutzer dazu zu be-
kommen, sich tiber die eigene Infra-

ABOUT FEATURES HOwW

Google fiber

To get started, enter your address.

Welcome to Fiber Cities

CIT-\ES HELP Why Speed Matters

\’

s

CHECK ADDRESS

Kansas City
. Kansas City, KS Get Started @ Mission, KS Coming Next
4 Kansas City, MO Get Started Q Mission Woods, KS Coming Next

Abb. 11: Google als Internet-Provider: Google Fiber

THE TECHNOLOGY

Project Loon balloons float in the stratosphere, twice as
high as airplanes and the weather. They are carried
around the Earth by winds and they can be steered by
rising or descanding to an altitude with winds moving
in the desired direction. People connect to the balloon
network using a special Internet antenna attached to
their building. The signal bounces from balloon to
balloon, then to the global Internet back on Earth.

Abb. 12: Google Loon bringt Internet in abgelegene Regionen

struktur mit dem Internet zu verbinden.
Ein solches Infrastrukturprojekt steht
gerade in San Francisco vor der Fertig-
stellung: Google wird dort insgesamt 31
kostenlose WLAN-Hotspots installieren.
Kostenlos ist dabeiim Sinne von einer
nicht notwendigen finanziellen Vergi-
tung zu verstehen.

Seit Neuestem versucht Google,
iber Ballons einen Internetzugang in
schwer zugdnglichen Gebieten ver-
fligbar zu machen. Das ,Google Loon*
(www.google.com/loon) genannte Pro-
jekt mochte sich auf Gebiete fokussie-
ren, in denen es bisher kein (Festnetz-)

Telefonnetz gibt, beispielsweise in Tei-
len Afrikas und Asiens.

Fazit

Die Moglichkeiten fiir Google, Traf-
ficstrome zu messen, werden immer
vielfdltiger. Gerade wenn man versu-
chen wiirde, alle Daten zu aggregieren
und daraus Muster zu erkennen, wiir-
den sich sehr préazise Aussagen tatigen
lassen.

Viele SEOs vermischen immer wie-
der zwei Dinge, die eigentlich elemen-
tar auseinanderliegen: das Crawling
und die Rankingfaktoren. Nur weil Goo-

wojclk.dominik@gmal... ™
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gle eine Seite crawlt, die vielleicht in
einem Google+-Post verlinkt wurde,
heiRt das im Umkehrschluss noch lange
nicht, dass Google+ auch ein Ranking-
faktor ist. Der gefundene Verweis stellt
in erster Instanz nur genau eins dar:
Eine Empfehlung, tiber welche Google
auf eine URL aufmerksam geworden ist.
Die gefundene Seite hat natiirlich auch
die Moglichkeit, aufgrund ihres ,Ist-be-
kannt-Status® im organischen Index zu
ranken, allerdings wird dafir die Erwéh-
nung auf Google+ nicht das alleinig ent-
scheidende Stellrddchen sein. Durch die
Wechselwirkung von Faktoren, sowohl
onpage als auch offpage, ist es unge-
mein schwierig, genau einen (angenom-
menen) Faktor als ausschlaggebend fiir
das Ranking einzuordnen.

Doch die Synergien zwischen Ran-
king und Crawling* kénnten auf jeden
Fall erheblich verstarkt werden, wenn
Google diese Daten direkt auswer-
ten wiirde. Die grundsatzliche Frage
ist daher, ob eine Seite, die viel Traffic
hat, auch gleichzeitig gut bzw. relevant
ist? Dies darf zumindest in einigen Fal-
len bezweifelt werden. Eine Seite, die
ein Nischenthema abdeckt, kann nicht
immer 100.000 User am Tag aufweisen.
Deswegen sollte hier auch Google abwa-
gen, ob viel Traffic auch in Relation zur
Seite und dem Beweggrund positiv oder
negativ gleichermaBen gewichtet. Ver-
linkungen stellen zwar auch eine Emp-
fehlung dar, aber man kann auch ,war-
nende” Links aus unterschiedlichen
Motivationen setzen. Ein Beispiel: Wenn
sich viele User {iber einen Shop be-
schweren, z. B. iber den schlechten Ser-
vice, und diesen in der Folge immer wie-
der in diesem Zusammenhang verlinken,
so ware das flir Google ein félschlicher-
weise positiv gewertetes Signal, wel-
ches eigentlich herausgefiltert werden
misste. Ansonsten wiirde der Shop stei-
gende Rankings aufweisen, obwohl die
meisten Nutzer unzufrieden sind.

So dhnlich kann es sich auch mit den
Zugriffen auf eine Website verhalten:

*siehe Online-Glossar unter www.websiteboosting.com

HINWEIS DER REDAKTION:

Dass Google Trafficdaten als Rankingfaktor heranzieht, gilt unter Suchmaschi-
nenoptimierern fast schon als selbstverstandlich. Sicher ist es natiirlich nicht, denn was
der Suchgigant tatsachlich zur Beurteilung von Websiten heranzieht, bleibt nach wie
vor in vielen Teilen sein Geheimnis. Die Daten von Google Analytics fiir das Ranking
zu missbrauchen, das hat Google immer wieder bestritten. Ob diese Daten tatsachlich
ungenutzt bleiben, ist nattirlich auch nicht sicher. Wiirde Google allerdings bewusst
félschlich behaupten, man nutze Analytics nicht fiir Rankingzwecke, und es kdme
irgendwann doch heraus, hatte wohl man ein extremes Glaubwiirdigkeits- und Image-
problem. Aufmerksame Beobachter kénnen erkennen, dass Google sich zu bestimmten
Fragen nicht duBert, andere bejaht oder verneint. Ob Google eine harte Liige mit dem
Risiko, dabei erwischt zu werden, der eleganteren Moglichkeit zu schweigen vorzieht,
mag jeder fir sich beurteilen - genau wissen kann man es nicht.

Sieht man sich aber die sammelbaren Bewegungsdaten des Chrome-Browsers mit
einem weltweiten Marktanteil von mittlerweile 43 % (Tendenz weiter steigend) an,
wiirde Google die Daten aus Google Analytics auch gar nicht brauchen, weil dieser
ungleich groRere Datensatz den aus Analytics praktisch komplett mit enthélt. Insofern
muss man sich als SEO oder auch als unbedarfter Websitebetreiber wahrscheinlich kei-
ne Gedanken tiber den Einsatz von Analytics machen. Die Beobachtung, dass bei guten
Suchergebnissen oft Seiten ranken, die Google Analytics einsetzen, ist in keiner Weise
ein Beweis fiir Ursdchlichkeit. Die Korrelation von Facebook Likes von Seiten mit gutem
Ranking ist noch gréBer und selbst Fachzeitschriften sind in die Falle getappt, darin
das ,,neue SEO-Gold* zu titeln. Vogel fliegen nicht, wie oft zitiert, tief, weil das Wetter
schlecht wird, sondern weil sich ihre Nahrung, die Insekten, wegen des Luftdrucks mehr
in Bodenndhe aufhalten oder bei gutem Wetter mit warmer Luft eben eher nach oben

getragen werden. Die Vogel dominieren, weil man sie sehen kann, die Insekten aber
nicht. Die Beobachtung zweier oft gleichzeitig auftretender Phanomene bedeutet nicht
automatisch, dass eines fiir das andere ursachlich ist.

Auch Traffic ist nicht ,unfakebar” und
kann daher auch manipuliert werden.
DDoS-Attacken* zeigen deutlich, dass es
genligend Bots gibt, die starken Traffic
auf einer Webseite verursachen kénnen.
Auch hier ware das ein ,false-positive
signal”, welches Google herausfiltern
misste, wenn man Traffic als Ranking-
faktor integrieren wollen wiirde.
Datenstrome sind aber durchaus
eine Moglichkeit, Brands und Trends
besser zu verstehen, um auch das
Deepweb* besser zu crawlen. Zudem
lassen sich SEO-Seiten (viel) einfacher
identifizieren. SEO-Seiten, die 95 %
Traffic tiber die Suchmaschine gene-
rieren und keinen Traffic von anderen
Quellen erhalten, konnten auch Filter
auslosen, die dazu fithren, dass solche
Seiten einfach noch mal genauer ange-
sehen und auf ihre Existenz- bzw. Ran-
kingberechtigung iberprift werden.
Traffic liefert eine Moglichkeit, eine
breite Marktiibersicht zu erhalten. Wenn
man weil, dass Reiseanbieter A wesent-
lich mehr natirlichen Traffic tiber Ty-
pe-ins (d. h. das direkte Eintippen des

Domainnamens) generiert als Reisean-
bieter B und somit einen hoheren Fak-
tor an wiederkehrenden Besuchern hat,
so ware dies ein mogliches positives Si-
gnal.

Die Moglichkeiten, Traffic als Ran-
kingfaktor zu integrieren, sind also
gegeben und auch die Zukunft kann
durchaus dazu fiihren, dass Google ver-
starkter das Netz beobachten wird. Die
Moglichkeiten hétte Google auf jeden
Fall. Dort hat man es geschafft, sich in
unglaublich viele Datenstréme zu inte-
grieren.

Auch die Zukunft wird zeigen, dass
Google Menschen den Zugang zum Netz
erleichtern méchte. Ein Nebeneffekt
dabei ist, dass auch die Nutzungsda-
ten abgegriffen werden. Vielleicht nicht
immer personalisiert, aber Google kann
die Nutzer besser verstehen und somit
auch gezielt bessere Ergebnisse liefern.
Im Endeffekt geht es darum, die User
mit dem besten Content und dem pas-
sendsten Angebot zu verbinden - nur so
wird man sein Business erfolgreich im
Netz halten kénnen. 1
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