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Stephan Czysch

Data Highlighter:

Mikroformat-Auszeichnungen mit
Google-Webmaster-Tools

Strukturelle Informationen iiber eine Webseite kdnnen Suchmaschinen durch die Analyse

von HTML-Elementen wie Uberschriften gewinnen. Doch wie sieht es mit der Semantik von
Daten aus? Was bedeutet die Zahlenfolge ,03047377093” und wofiir steht die Zeichenfolge

LAvatar”? Ist Exsteres eine Telefonnummer, eine Bankverbindung oder einfach nur eine lose

Aneinanderreihung von Zahlen? Geht es bei ,Avatar” um einen Film oder ist das der Name

eines Unternehmens?

Sogenannte Mikroformate konnen Suchmaschinen dabei unterstiitzen, die Semantik von

Daten besser zu verstehen. Um die Verbreitung der Einbindung von Mikroformaten zu erho-

hen, stellt Google in den Webmaster-Tools den ,Data Highlighter“zur Verfiigung. Diesen be-

leuchtet Stephan Czysch im Folgenden genauer.

DER AUTOR

Stephan Czysch ist Ge-
schaftsfiihrer der Ber-
liner SEO-Agentur Trust
Agents (www.trus-
tagents.de), die sich auf
technische und strategi-
sche Suchmaschinenop-

timierung sowie den Auf-

bau hochwertiger Links
spezialisiert hat.

Je nach Kontext kann eine Ziffernfolge eine
komplett andere Bedeutung haben. Doch Google,
Bing und Co. mochten moglichst genau wissen,
wofir diese Ziffernfolge auf genau dieser Web-
seite steht und was sie bedeutet. Aber wie soll
das gehen? Durch die HTML-Version 5 werden be-
ziehungsweise haben Mikroformate und -daten
sowie weitere semantische Elemente wie Naviga-
tions- und Footer*-Bereiche zwar auf noch brei-
terer Basis Einzug erhalten, doch auch fiir andere
HTML-Versionen soll eine genauere semantische
Auszeichnung moglich sein. Aus diesem Grund
haben sich die groBen Suchmaschinenbetrei-
ber zusammengeschlossen und im Juni 2011 mit
schema.org ein einheitliches Konzept vorgestellt,
welches den bisher sehr fragmentierten Markt ftr
Mikroformate verbessern sollte (http://einfach.st/
505€4).

Doch gehen wir einen Schritt zuriick: Bereits
im Mai 2009 fiihrte Google die Darstellung von
»Rich Snippets” ein (http://einfach.st/irs1). Unter
Rich Snippets sind im Quelltext einer Webseite
mittels Mikroformaten ausgezeichnete Informa-
tionen zu verstehen, die in diesem Fall von Goo-
gle direkt in der Suche als zusatzliche Information
zu einer URL* angezeigt werden. Die bekannteste
Rich-Snippet-Integration dirften dabei Bewertun-
gen sein. Ein Beispiel einer solchen Darstellung

sehen Sie in Abbildung 1.

Um eine solche Darstellung in der Google-Su-
che zu erhalten, muss zum einen eine von Google
unterstiitzte Informationsart, zum Beispiel ,,Be-
wertung”, auf einer Webseite enthalten sein und
zum anderen die zur Bewertung gehérende Infor-
mation in einem vordefinierten, maschinenlesba-
ren Format ausgezeichnet werden. Ein Beispiel:

<div>Dieser Artikel wurde mit 5 von
5 Punkten bewertet (basierend auf 10
abgegebenen Bewertungen)</div>

Um zu gewdhrleisten, dass diese Informatio-
nen korrekt von Suchmaschinen verarbeitet wer-
den, muss der Quelltext angepasst werden. Bei
der Verwendung der Auszeichnung aggregierter
Bewertungsinformationen nach schema.org-Vor-
gabe sieht das wie folgt aus:

<div itemprop="“aggregateRating®
itemtype="“http://schema.
Arti-

itemscope
org/AggregateRating“>Dieser
kel wurde mit <span itemprop=“ra-
tingValue“>5</span von 5 Punkten
bewertet (basierend auf <span item-
prop=“ratingCount“>10</span> abge-
gebenen Bewertungen) </div>
Durch die Integration der zusatzlichen In-
formationen ist es Suchmaschinen (zweifelsfrei)

moglich, die Informationen iiber die auf der Web-

*siehe Online-Glossar unter www.websiteboosting.com



09-10.2013 « WEBSITE BOOSTING

GOOGLE DATA HIGHLIGHTER « CONTENT & SYSTEME -

How to: Natirliche Ankertexie beim Linkaufbau | Trust Agents

www trustagents.de » Blog ~
Jc 4k 10 Bewertungen

Mehr von Stephan Czysch

07.01.2013 — Was genau macht ein natirliches Backlinkprofil aus? Welche Ankertexte
sollten heutzutage gewahlt werden? Hier erfahrt ihr es!

Abb. 1: Beispiel-URL mit ,Bewertung“-Rich-Snippet

an

http:/fwww trustagents. de/

Geben Sie die URL einer typischen Seite auf Ihrer Website

Abb. 2: Eine URL wird zur Auszeichnung mit Informationen tber lokale Unternehmen vorbereitet

site abgegebenen Bewertungen zu verar-

beiten. Das Problem fiir Google und den
Webseitenbetreiber liegt hierbei in der
Notwendigkeit, Anderungen am Quell-
text durchzuftihren. Das erfordert auf
der einen Seite natirlich das notwen-

dige Know-how, auf der anderen Seite al-

lerdings auch Entwicklungsressourcen.
Bereits an diesen beiden Hiirden schei-
tert fiir viele Webseitenbetreiber die In-
tegration.

Da besonders Google ein sehr ausge-
pragtes Interesse an strukturierten Da-

tenquellen zu haben scheint, ist diese Si-

tuation flir den Suchmaschinenbetreiber
nicht ideal. Um Webmastern ein einfa-
cheres Mittel an die Hand zu geben, die
auf einer Webseite vorhanden Daten zu
strukturieren und maschinenlesbar aus-
zuzeichnen, hat sich Google den Data
Highlighter einfallen lassen. Um zu die-
sem Tool Zugriff zu erhalten, miissen Sie
Thre Website in den Google-Webmas-
ter-Tools verifizieren.

Data Highlighter: Die
Alternative zur semanti-
schen Auszeichnung von
Daten

Kurz vor Weihnachten 2012 stellte
Google im hauseigenen Webmaster-Blog

den Data Highlighter vor (http://

einfach.st/dhfe3). Die in den Google-Web-

master-Tools unter dem Punkt ,,Optimie-

rung® zu findende Funktion war dabei zu-

nachst nur im englischen Sprachraum
beziehungsweise (iber das englisch-
sprachige Google-Webmaster-Tool Inter-
face erreichbar und auf Eventdaten be-
schréankt. Seit Februar 2013 ist der Data
Highlighter allerdings auch in vielen an-
deren Sprachen verfighar, darunter auch
in Deutsch. Im Mai 2013 spielte Goo-

gle schlieBlich ein groBes Update fiir
das Tool ein: Zusatzlich zu der Eventaus-
zeichnung ist es jetzt moglich, Produkte,
Restaurants, Artikel, Filme, lokale Adres-
sen, Apps und TV-Serien maschinenles-
bar auszuzeichnen.

Der Funktionsumfang l&sst sich sehr
leicht erkldren und fiir viele Webseiten-
betreiber umsetzen: Im Data Highlighter
wird eine an das Tool ibergebene URL
des eigenen Webauftritts geladen und
durch ein einfaches Markieren von Text-
oder Bildinformation (,,Point-and-Click*)

wird die semantische Bedeutung des Ele-

ments hervorgehoben. Je nach gewahl-
tem Informationstyp (z. B. Produktdaten
oder Firmenadressen) sind dabei unter-
schiedliche Informationen beziehungs-
weise Markierungen zwingend notwen-

dig. Im Falle von Firmenadressen sind
das der Name des Unternehmens, die
postalische Anschrift sowie die Telefon-
nummer.

So zeichnen Sie
Adressdaten aus

Angenommen, Sie méchten Thre Un-
ternehmensdaten auszeichnen, so wah-
len Sie im Data Highlighter als Datentyp
~Lokale Unternehmen* und geben dazu
eine URL Threr Webseite an, auf der Ad-
ressdaten enthalten sind. Adressdaten
werden zwar aktuell nicht in der in Form
von Rich Snippets in der Google-Suche
(zumindest auBerhalb von Google Maps
beziehungsweise Google+ Local) ange-
zeigt, konnen aber Google zum Beispiel
bei der Aggregation von Bewertungen fir
ein Unternehmen unterstiitzen.

Bevor der eigentliche Auszeichnungs-

prozess beginnt, kann zwischen ,,Diese
und dhnliche Seiten taggen® und ,Nur
diese Seite taggen“ ausgewahlt wer-
den. Im ersten Fall schlagt Google Thnen
im Laufe des Prozesses dhnliche Sei-
ten Ihres Webauftritts vor, die der aus-
gewdhlten Seite in den Augen des Such-
maschinenbetreibers dhneln. Alternativ
haben Sie die Méglichkeit, selbst dhnli-
che Seiten auszuwahlen oder von vorn-
herein nur eine einzelne Seite auszu-
zeichnen.

Nach einem bestatigenden Klick auf
,OK* beginnt die Auszeichnung. Ahnlich
wie bei der ,, Inpage-Analyse” von Google
Analytics sehen Sie die vorher definierte
URL nebst einer Ubersicht der bereits
von Thnen ausgewdhlten Daten. Mittels
der linken Maustaste muss jetzt die Mar-
kierung der einzelnen Informationen vor-
genommen werden. Nach dem Loslas-
sen der Maustaste erscheint ein Mend,
in dem der Datentyp ausgewahlt werden
muss (siehe Abbildung 3).

Neben den benotigten Informationen

konnen auch weitere Daten markiert wer-

den. So ist es bei lokalen Unternehmens-
daten moglich, eventuell auf der Seite
angezeigte Bewertungen maschinenles-
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bar als solche auszuzeichnen. Nachdem
alle auf der Seite vorkommenden Infor-
mationen markiert sind, muss bei der
Auswahl von ,,Diese und dhnliche Seiten®
im ndchsten Schritt eine Seitengruppe
definiert werden, um die Auszeichnung
zu verifizieren und auf dhnliche Seiten
des eigenen Webauftritts zu tibertragen.
Eine Seitengruppe ist dabei eine Zusam-
menstellung dhnlicher Seiten des eige-
nen Webauftritts.

Das Vorgehen ist fiir die anderen ak-
tuell unterstiitzen Datentypen, wie bei-
spielsweise Produkte, komplett analog:
Nach der Auswahl einer Beispielseite
missen die bendtigten und auf Wunsch
auch optionalen Informationen ausge-
zeichnet und gegebenenfalls auf weite-
ren dhnlichen Seiten verifiziert werden.

Nach Abschluss des Markierens
sehen Sie auf der Data-Highlighter-Seite
eine (Ibersicht der bisher vorgenomme-
nen Datenauszeichnungen auf der Do-
main. Auf dieser Ubersichtsseite kénnen
auf Wunsch auch erfasste Auszeichnun-
gen wieder geléscht werden.

Bekannte Probleme

Aktuell funktioniert der Data High-
lighter an manchen Stellen noch nicht
ganz fehlerfrei. So kommt es mitun-
ter vor, dass die ausgewdhlte URL nicht

Erste Seite taggen Seitengruppe erstel
o

Weitere Beispiele taggen Uberprafen und versfientichen

W, http:/www trustagents de/

V Durchfuhrung von SEO-Analysen Adresse
Telefon
Kontaktieren Sie uns einfach unverbindiich per E-Mai
Ofinungszeiten

Wir freuen uns auf Ihre Anfrage!
Kategorie

Abteilung

TA Trust Agents nteret GRSt g enmaster oo dRNN
[Getsnensiee 55 - Tosseae) agents.de -

URL

Durchschnittiche Bewertung

Bewertuna
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Website suchmaschinenfreundiich ausrichten? Dann bieten wir Ihnen die Moglichkeit, mit uns eine gesamtheitiiche und nachhaltige

Threr.
Neben der ganzheitichen SEO-Beratung unterstitzen wir Sie dabei gerne auch im Linkmarketing. Nutzen Sie unser SEO- & Online-Marketing Lokales Unternehmen
Know-How um Ihren Geschaftserfolg im Intemet zu steigern und informieren Sie sich uber unsere Referenzen.
Name: TA Trust Agents Intemet
i GmbH
Warum Trust Agents? Wir bieten lhnen...
Adresse: Kastanienallee 89 -
v & technische 10435 Berlin
elefon: Edforderich
¥ Aufbau von hochwertigen Veriinkungen Telef
 Durchfiihrung von Backlinkprofil-Analysen
9 o v Zertifizierte Agentur Kategorie:
 Spezifizierung und Kontrolle von SEO IT-Anforderungen SISTRIX Abteilung
oOLHOK Name.
 Langjahrige Erfahrung als Inhouse-SEO und SEO-Rerater oo
 Entwicklung von Linkmarketingstrategien
 Umfassenden Suchmaschinenoptimierungs-Se.  Name afs://
REFERENT

laktformular

[0l | sovecren | G-

Meine Daten (1)

Durchschnittliche
Bewertung:

Bewertung
t

Abb. 3: Mittels Markierung von Wortern wird die Auszeichnung durchgefiihrt

Erste Seite taggen

Seitengruppe erstellen
rY

Weitere Beispiele taggen Uberprifen und versffentichen

Seitengruppe erstellen

mehr als 6 Seiten
hitp://www.trustagents. de/*

W

Wahlen Sie ahnliche Seiten aus, die automatisch getaggt werden sollen

Benutzerdefiniert
Eigene Seitengruppe
erstellen

D e

Name | Lokale Untemehmen

Seitengruppe erstellen

Abb. 4: Bei der Erstellung der Seitengruppe fiir die Beispiel-URL treten Fehler auf

“ch S Bilder

Google
Webmaster-Tools
Dashboard Ubersicht Uber
Nachrichten

Data Highlighter

» Konfiguration

stephan.czysch@trustagents.de
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MARKIEREN STARTEN
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URLS entfernen

den kann. So sieht man beispielsweise

HTML Verbesserungen [ Lokale Untemehmen Lokale Untermehmen Veroffentiicht 6+ 06:02
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auf Abbildung 3, dass nicht alle Bil-

der im unteren Seitenbereich geladen
werden konnten. Wéhrend das Face-
book-Logo noch problemlos dargestellt
wurde, wird anstelle von unter anderem
Twitter der Alt-Text angezeigt. Im Falle
der Beispielseite fiihrt dies zu keinen
Problemen - das kann allerdings auch
anders sein.

Ein groRes Problem stellen aktuell
auch Pop-up-Fenster dar. Da im High-
lighter-Fenster keine Elemente ge-
schlossen werden kénnen, tiberlagert
das Pop-up im ungiinstigsten Fall den
Seiteninhalt, der ausgezeichnet wer-

Content Keywords
Strukturierte Daten
Data Highlighter

Andere Ressourcen

» Google Labs

1-1wnt1 < >

Abb. 5: Ubersicht iiber die momentan durchgefiihrten Auszeichnungen

den soll. Hier hilft aktuell nur eine tem-
pordre serverseitige Deaktivierung des
Pop-ups.

Fazit
Der Data Highlighter ist mit Sicher-
heit eine spannende Funktion fir alle

Webseitenbetreiber, die bisher aufgrund
fehlenden Know-hows oder fehlender
IT-Ressourcen auf eine Datenauszeich-
nung im Quelltext und die sich (poten-
ziell) aus der Auszeichnung ergebenden
positiven Rankingverdnderungen ver-
zichten mussten. Durch die einfache Be-
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dienung des Tools ist es nun fiir viele
maoglich, Mikroformatauszeichnungen
durchzuftihren.

Kritisch angemerkt werden muss,
dass es sich beim Data Highlighter um
eine Insellésung handelt. Wahrend die
Idee von schema.org die Vereinheitli-
chung und die Schaffung eines Stan-
dards fiir semantische Datenauszeich-
nungen war, zeichnen Sie mit dem Data
Highlighter die auf Ihrer Webseite dar-
gestellten Informationen nicht fir alle
Suchmaschinen, sondern nur fiir Google
aus. Wettbewerber im Suchmaschinen-
markt, wie z. B. Bing, miissen demnach
auf diese Information verzichten und
konnen ihre Algorithmen nicht mit die-
sen zusatzlichen Informationen futtern.
Aus meiner Sicht ist davon auszugehen,
dass sich dies nicht gerade positiv auf

die Ergebnisqualitdt der Google-Wettbe-

werber im Suchmaschinenmarkt auswir-
ken wird.

Semantische Auszeichnungen von
Daten, ob mittels Quelltext oder tiber
den Data Highlighter, bringen allerdings
auch Gefahren mit sich: Es ist nicht mit
letzter Bestimmtheit vorherzusagen, wie
die gewonnenen Daten von Suchmaschi-
nen verwendet werden. Ein Beispiel:
Durch die Auszeichnung der EAN-Num-
mer eines Produktes und dessen Preises
ist es denkbar, dass diese Informationen
in einen Google-Preisvergleich integ-
riert werden kénnten. Wahrend Google
aktuell durch die teilweise Umwandlung
von Mikroformatinformationen in Rich
Snippets durchaus Anreize fiir Websei-
tenbetreiber liefert, Daten entsprechend
auszuzeichnen, ist ein langfristiger po-
sitiver Effekt auf den eigenen SEO-Traf-
fic nicht zwangslaufig garantiert. Unbe-

antwortet lassen mochte ich an dieser
Stelle die Frage, ob man es sich z. B. als
Onlineshop tiberhaupt erlauben kann,
auf diese Auszeichnungen zu verzich-
ten, wenn diese vom Wettbewerber ver-
wendet werden. Als problematisch kann
sich hier eine eventuell héhere Klick-
rate des Wettbewerbs durch Rich-Sni-
ppet-Elemente und damit verbundene
Umsatzvorteile erweisen.

Insgesamt betrachtet ist der Data
Highlighter in vielerlei Hinsicht ein cle-
verer Schachzug von Google und eine
echte Zeitersparnis fir alle Webseiten-
betreiber, die eine semantische Aus-
zeichnung von Informationen vorneh-
men wollen, ohne dabei Anderungen am
Quelltext durchzuftihren bzw. durchfiih-
ren zu missen. 9
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