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SEA automatisiert und effizient?
AdWords-Skripts!

Jeder AdWords-Werbetreibende verfolgt bestimmte Werbeziele. Diese im Tagesgeschéft zu ana-
lysieren und Riickschliisse zu ziehen, kann sehr zeitaufwendig sein. AdWords-Skripts bietet
eine hervorragende Moglichkeit, eine automatisierte Ubersicht iiber die wichtigsten KPI* zu
erlangen und daraus resultierend die richtigen Entscheidungen zu treffen. Eine Einladung

zum Experimentieren.
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Relativ unbeachtet hat Google mit AdWo-
rds-Skripts Mitte 2012 ein Feature eingefihrt,
mit dem Werbetreibende Anwendungen schrei-
ben kénnen, um automatisiert Anderungen
am Konto vorzunehmen oder Statistiken ab-
zurufen. Auch wenn das Feature noch mit Ein-
schrankungen aufwartet, bietet es doch viele
Moglichkeiten zur Effizienzsteigerung der
SEA-Werbeaussteuerung. Inshesondere fiir Ad-
vertiser mit kleinen bis mittelgroBen Budgets
bietet sich mit Skripts eine kostenlose Moglich-
keit der Analyse und Aussteuerung von Kam-
pagnen.

AdWords-Skripts basiert auf der Program-
miersprache JavaScript, bietet aber auch Ein-
steigern leicht zu verstehende Elemente zum
Modifizieren von Codes. Zudem stellt Google
auf seiner offiziellen AdWords-Scripts-Web-
seite einige Templates zum einfachen Editieren
bereit, mit denen man z. B. automatisiert die
Kosten und Klicks des letzten Monats abrufen
kann (http://einfach.st/awskripts).

Will man aus Skripts das Bestmogliche he-
rausholen, empfiehlt es sich, vorab Kenntnisse
in JavaScript zu erlangen.

Die Implementierung eines neuen Skripts
ist denkbar einfach: In der AdWords-Oberfla-
che tber ,,Bulk Vorgédnge” —> ,,Skripts” auf den
Button ,,Skripts erstellen” klicken, dann kann
das Skript entsprechend eingepflegt werden.

Wurde das Skript implementiert und auto-
risiert, empfiehlt es sich, dieses zundchst im
Preview-Modus auszufiihren, um es auf even-
tuelle Fehler zu Uberpriifen. Am Konto selbst
werden zu diesem Zeitpunkt keine Anderungen
vorgenommen. Zu beachten ist, dass im Vor-
schau-Modus ein Skript nur 30 Sekunden lang
ausgefuihrt wird. Bei der tatsdchlichen Ausfih-
rung eines Skripts, welches gréRere Datenmen-
gen bewegt, ist zu berlicksichtigen, dass sich
die maximale Ausfiihrungszeit auf 30 Minuten
beschrankt. Das klingt in der Theorie viel, ei-
nige Funktionen bendtigen bei der Ausfiihrung
aber extrem viel Zeit, was bei groRen Accounts
schnell zur Ausnutzung der kompletten Zeit-
spanne fithren kann. 99 % aller Advertiser soll-
ten aber mit dem gegebenen Zeitintervall gut
leben konnen.

I[st man mit den Vorschau-Ergebnissen zu-
frieden, kann man dann im ndchsten Schritt

Fiir jede Kampagne Kosten und Klicks des letzten Monats abrufen

function main() {

// Ruft alle Kampagnen mit mindestens 10 Impressionen im letzten Monat ab.

var campaignsIterator = AdWordsApp.campaigns()
.withCondition("Impressions > 10")
- forDateRange ("LAST_MONTH")
.gec();:

while (campaignsIterator.hasNext()) {
var campaign = campaignsIterator.next():
var stats = campaign.getStatsFor ("LAST_MONTH");
Logger.leg ("Last month, campaign " + campaign.getName () +
" cost " + stats.getCoat() +
" and received " + stats.gecClicks() + " clicks");

Abb. 1: Beispiel-Skript-Code zur automatischen Generierung von Kosten und Klicks im letzten Monat

*siehe Online-Glossar unter www.websiteboosting.com
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Abb. 2: Code des Beispiel-Skripts von Google wurde im Konto implementiert

das Skript speichern und tiber die
Funktion ,Jetzt autorisieren” dem je-
weiligen Skript die Rechte zuteilen,
auf das zu betreffende Konto zuzugrei-
fen.

Im finalen Schritt kann dann noch
eine automatisierte Auslieferung des
Skripts wie eine tagliche oder wo-
chentliche Ausfiihrung zu einer be-
stimmten Uhrzeit festgelegt werden.
Auf Wunsch kann zum Zeitpunkt der
Autorisierung auch eine Mail versen-
det werden; diese informiert tber et-
waige Fehler, die bei der Ausfiihrung
entstehen kénnen.

Bei der Erstellung und Modifizie-
rung bietet Google Einsteigern in der
Oberflache zahlreiche Hilfestellungen
an. Modifiziert man z. B. ein Skript,
werden in der Programmieroberflache
die bekannten und auch in Skripts zur
Verfligung stehenden AdWords-Ele-
mente aufgelistet. Bei der Erstellung
eines neuen Skripts bietet Google im
Konto durch einen Klick auf ,,Beispiele
anzeigen® zudem eine Ubersicht iiber
alle verfiigbharen Elemente sowie Bei-
spiele fir vollstandige Skripts, die
ibernommen und modifiziert werden
konnen. Auf der offiziellen Hilfeseite
stellt Google zudem Tutorials zur Er-
stellung von Skripts sowie mit vorge-
fertigten Templates eine weitere Mog-
lichkeit fiir den schnellen Einstieg ins
Thema zur Verfligung.
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[ Beim Ablauf der Autorisierung per E-Mail benachrichtigen 7

Abb. 3: Festlegen des Intervalls der autom. Ausfiihrung von Skripts, im Beispiel taglich um 7 Uhr

. Anzeige von Beispielelementen fiir Skripts

B Speichern - Beispisle susbienden |  APHDokumentation

& Auswahlelemente function main() {
Ubersicht /f Create a new spreadsheet. It'll appear at do
T var spreadsheet = Spreadsheethpp.create ("Samp.

& Felder /f Log the TRL to the spreadsheet so it's
Operatres Loggez. 1og {"Spreadsheet URL: " +
&emeinsam verwendate Felder var sheet = spresdshect.gethetivesheet():

ampagnen

Anzeigengruppen /f Write the value of 48 into o
Kewg,dsg i snest.getRANgE(TCST) . 2eTVEluE (42)F

var now = new Date():

2 var yesterday = new Dace (now.gecUTCFullYear(), now.getUICMonth(), now.gecUTCDace(} - 1,

now. getUTCHours ()

Abb. 4: Anzeige der verfiigharen Elemente fiir Skripts im AdWords-Interface

Moglichkeiten von
AdWords-Skripts
Im Moment lassen sich mit Skripts

folgende AdWords-Variablen steuern:

» Statistiken auslesen - z. B. Budget/
Conversions/CPC*/CTR*

» Hinzuftigen oder l6schen von Keywords
und Anzeigentexten

» Pausieren und aktivieren von Keywords
und Anzeigentexten

» Steuerung von CPC*-Geboten

» Anderung der Budgets

» Filter zur Auswahl von Elementen ver-
wenden

» Anzeigenparameter auslesen (iiber
die regulare AdWords-Oberfldche nicht

moglich)

Momentan kénnen maximal 250.000
Keywords oder Ads als Hochstzahl wéh-
rend eines Skript-Runs ausgelesen wer-
den. Eine Ubersicht tiber den aktuel-
len Stand der Entwicklungen und Limits
kann tiber Google abgefragt werden
(http://einfach.st/awlimits). Standardmé-
Rig kénnen tiber AdWords-Skripts Ande-
rungen am Konto vorgenommen werden,
ohne dass es einen Output aulerhalb
vom AdWords-Interface gibt. Gerade fiir
Analyse und Reporting sind aggregierte
AdWords-Daten in einem externen Out-
put wie Google-Spreadsheets aber von
Vorteil.
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18 /* get the date ranges */

S var dateFirstDayMonth = thisYearString + yesterdaysMonthString + "01";
0 var dateYesterday = thisYearString + yesterdaysMonthString + yesterdayString:;

22 war spreadsheet = Spreadsheet.

23 war sheet = getSheet( month + " (Overview)" ).

5 function main() {

-openByld ("OASxLaNRShTIsdDVoX2ZhclpNozl1MkRB41ZualpSVkEY)

*

Abb. 5: Definition der Spreadsheet-ID im Skript-Code

1 BudgetTarget
2 — 20.000
3 15.05.2013 14.05.
—> 4+ [0
5 Budget -10% 8.709.68 € 8.129
&  Budget 967742 € 9.032
7T  Budget +10% 10.645,16 € 9.935
& Total Spent 10.134 44 € 9.497
]
—>
11 Land 1/ Kampagne 1 18 €
12 Land 2/ Kampagne 2 B0 €
13 Land 3 / Kampagne 3 351€ 4
14 Land 4 / Kampagne 4 30 €
15 Land 5/ Kampagne 5 ITE
168 Land 6 [ Kampagne 6 B E
17 Land 7 / Kampagne 7 NE
18 Land 8 / Kampagne 8 46 €
19 Land 9 / Kampagne 9 GE
20 Total 637 € i
21
4 2
23  Remaining Budget 9.866 € 10.
2¢  Remaining Budget/day 617 € i
25  Forecast Total spending 20.945 € 21.14
26  Budget minus Forecast -945 € =14
27
28

+ =

I Mai (Grafisch) = | Mai (Numernisch) ~ I.ﬂupr (Grafisch)

Abb. 6: Budget-Report, hier Blick auf den Tab mit den numerischen Daten (Quelle: Pixum)

Diese Funktionalitat ist vor allem fiir
automatisierte Reports von groRer Be-
deutung, insbesondere, wenn auch eine
Visualisierung von Daten gewiinscht ist.
Auch der von Google zur Verfiigung ge-
stellte Beispielreport ,,Abgelehnte Anzei-
gen in Google Tabellen exportieren” nutzt
diese Funktionalitat. Das Skript weist au-
tomatisiert alle abgelehnten Elemente in
dem Spreadsheet aus, ein interessantes
Feature, vor allem fir AdWords-Accounts
mit sehr vielen Anzeigen (http://einfach.st/
awcoms).

Um definierte Daten automatisiert
via Skripts in Google-Spreadsheets zu ex-
portieren, muss im Code die ID des Do-
kuments definiert werden. Die ID eines
Spreadsheets kann nach der Erstellung
tiber die entsprechende URL* des Doku-
ments ausgelesen werden.

Eine zweite Méglichkeit zum Ausle-
sen der Ergebnisse aus Skripts besteht in
der Funktionalitat, diese als Mail zu ver-
senden. Interessant ist dies z. B. flir das
Versenden von automatisierten Warnun-
gen oder Fehlermeldungen sowie Ereig-
nisreports.

Vor allem auf seinen offiziellen eng-
lischsprachigen Seiten (Link:
http://einfach.st/awscre) bietet Google
weitere interessante Beispielreports, die
fur den ersten Einstieg und zur Inspiration
sehr zu empfehlen sind. Der ,,Bid by We-
ather Report” z. B. liest Wetterdaten der
~Weather Underground”-APT* automatisch
ein und erhoht oder verringert dann die
CPC* entsprechend. Fiir SEA-Werbetrei-
bende mit einem sehr wetterabhdngigen
Business eine interessante Moglichkeit,
Werbung zielgerichtet auszusteuern.

WEBSITE BOOSTING » 07-08.2013

AdWords-Skripts-Beispiel -

ein Budget-Report

Um die Moglichkeiten und Funktio-
nalitdten von AdWords-Skripts zu ver-
deutlichen, wird in diesem Artikel ein
Budget-Report vorgestellt, welcher bei
Pixum intern zum Kosten-Controlling
verwendet wird. Die Zahlen in diesem
Beispiel-Report sind rein fiktiv, sol-
len aber einen Einblick geben, welche
Moglichkeiten in Skripts stecken, wenn
man sich dem Feature mit Kreativitat
nahert. Das Beispiel soll verdeutlichen,
welche Effizienzgewinnung im Unter-
nehmen moglich ist.

Vor der Erstellung des Budget-Re-
ports bestanden folgende Fragestel-
lungen, welche der Report beantwor-
ten sollte:

» Wie viel vom AdWords-Budget wird
in welchem Land/welcher Kampagne
ausgegeben?

» Wie viel vom Budget wurde im lau-
fenden Monat insgesamt bereits aus-
gegeben?

» Wie viel vom Budget darf fiir die noch
verbleibenden Tage des Monats tag-
lich ausgeben werden?

» Wie kénnen diese Zahlen moglichst
effizient gewonnen und ein Report
verfasst werden?

Pixum nutzt Google-AdWords, um
seine Produkte in verschiedenen Lan-
dern zu bewerben. Um das AdWo-
rds-Werbebudget méglichst effizient
einzusetzen, wurde ein Report erstellt,
welcher automatisch die Kosten im
zeitlichen Verlauf ausgibt. Die Kosten
pro Land wurden tdglich via Skript in
ein Google-Spreadsheet exportiert, mit
dem Ziel, taglich die Darstellung der
Werbeausgaben anzuzeigen.

Im Folgenden wird der Aufbau des
via Skript erstellten Budget-Reports
beschrieben. Das fertige Skript zur ein-
fachen Implementierung kann auf An-
frage an die Autoren gern zugesendet
werden.

*siehe Online-Glossar unter www.websiteboosting.com
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Mal: Totale Kosten MTD versus Budget
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Abb. 7: Budget-Report, hier Blick auf den Tab mit dem grafischen Output (Quelle: Pixum)

Aufbau des Budget-Reports

Zundchst wurde ein Google-Spreads-
heet erstellt, in das fiir jeden Monat zwei
Tabs einfligt wurden: eins fir den grafi-
schen Output und eins fir die numeri-
schen Daten. Im nachsten Schritt wird in
Spalte A2 des Tabs fiir die numerischen
Daten das monatliche Budget, welches
insgesamt fir die AdWords-Werbeaktivi-
taten zur Verfligung steht, definiert. Die-
ser Wert muss manuell eingetragen wer-
den. Auf ihn beziehen sich spater alle
weiteren Berechnungen. Im néchsten
Schritt wurden drei Kategorien definiert,
auf die der Report aufbaut: MTD (Month
to date), Daily (tdglich) und Planning
(weitere Kennzahlen). Diese drei Katego-
rien werden taglich automatisch via Ad-
Words-Skript befiillt bzw. vom Spreads-
heet via Formeln berechnet.

Das Skript erstellt in Spalte C tag-
lich automatisch eine neue Spalte mit
den Daten des Vortages. Die alteren Ta-
gesspalten riicken entsprechend nach
rechts. Spalte B wird ausgeblendet und
fur die taglichen Daten nicht benutzt, ist
aber notwendig fr die grafische Darstel-
lung des Diagramms im Tab fiir den gra-
fischen Output im Monat Mai (Beispiel-
grafik s. u.). In der AdWords-Oberflache
wurde dann die tagliche automatische
Ausfiihrung des Skripts zur Generierung
der Daten in den Morgenstunden akti-
viert, damit diese zu Arbeitsbeginn zur
Verfligung stehen.

In der Reihe 6 unter ,MTD* wird
unter ,,Budget” fiir jedes Land ausgewie-
sen, wie hoch die Kosten fiir den Monat
sein durften. Im Beispiel wird angenom-
men, dass das fiktive Budget gleichma-

Rig tiber 31 Tage ausgegeben wird. In
den Reihen 5 und 7 wird dargestellt, wie
hoch dieser Wert unter Beriicksichtigung
eines +/-10 %-Budget-Korridors wére,
um ggf. Abweichungen bei den taglichen
Werbeausgaben auszuweisen. Unter
~Total Spent® werden dann die tatsach-
lich bisher angefallenen Kosten des Mo-
nats angezeigt. Diese Werte werden ins-
besondere fir die Erstellung der Graphen
benotigt.

Unter ,,Daily” kann man sich dann
die tatsachlich angefallenen taglichen
Kosten pro Kampagne anzeigen las-
sen. Im Beispiel wurden die Kampagnen
per Land aggregiert. Hierzu muss man
alle Kampagnen eines Landes im AdWo-
rds-Interface mit dem gleichen Label ver-
sehen. Hierauf basierend kann man dann
mithilfe der Label-Bezeichnung die tat-
sachlich angefallenen Kosten pro Land
auslesen und sich auf einen Blick anzei-
gen lassen.

Unter ,,Planning® kann man einse-
hen, inwiefern sich die Kosten im Rah-
men des Budgets befinden. Der Wert ,Re-
maining Budget“ gibt dann taglich an,
wie viel vom Zielbudget noch iibrig ist.
Hierzu werden via Skript die bisherigen
Kosten vom monatlichen Budget abgezo-
gen. Unter ,Remaining Budget/day* wird
automatisch das verbleibende Budget
pro Tag berechnet.

Unter ,Forecast Total spending” wird
ausgewiesen, mit welchen Gesamtkos-
ten am Ende des Monats zu rechnen ist.
Als Grundlage fuir die Berechnung wird
angenommen, dass sich die Kosten fiir
die verbleibenden Tage wie im Verlauf
des bisherigen Monats weiterentwickeln.

Hierzu determiniert das System die
durchschnittlichen Kosten pro Tag und
rechnet diese bis zum Ende des Monats
hoch. ,,Budget minus Forecast” gibt dann
die entsprechende Differenz an.

Das Diagramm im Tab fiir den gra-
fischen Output des Spreadsheets zeigt
die generierten Daten im zeitlichen Ver-
lauf an. Die hellblaue sowie die hellgriine
Linie weisen den +/-10 %-Budget-Korri-
dor aus, die rote Linie zeigt die tatsach-
lich angefallenen Kosten. Der Graph ak-
tualisiert sich, sobald die Daten taglich
im numerischen Tab des entsprechen-
den Monats via Skript geschrieben
werden. Die blaue Linie gibt den Ide-
alfall an, wenn taglich das Budget aus-
gegeben wird, das geplant war. Anhand
dieser Linien kann man sich schnell
orientieren, an welchen Tagen man
iber bzw. unter dem geplanten Bud-
get lag. Anhand der ,Total Spent®-Li-
nie kann schnell gezeigt werden, wie
sich der allgemeine Kostenverlauf ent-
wickelt hat, ob es z. B. kurzzeitige Kos-
tenabweichungen gab. Inshesondere
zur 1-View-Analyse oder zur Prasenta-
tion hat sich das grafische Interface
bewdhrt.

Fazit und Ausblick
AdWords-Skripts bietet jetzt schon
eine Fllle an Moglichkeiten. In der Zu-
kunft wird der Funktionsumfang von
Skripts aber sicherlich noch deut-
lich wachsen. Wiinschenswert wére
das Auslesen von Metriken zur Perfo-
mance-Bewertung (wie z. B. ,Stunde
des Tages*) oder zur automatisierten
Analyse der Konkurrenz (,,Auction In-
sights“). Méchte man ein Skript fiir
mehrere Konten nutzen, muss dieses
fur jedes Konto einzeln implementiert
werden, da Skripts zurzeit noch nicht
im MCC-Level eingefiigt werden kann.
Fest steht, AdWords-Skripts hat mehr
Aufmerksamkeit verdient, da es schon
jetzt ein wertvolles Instrument zur Er-
folgsmessung und Optimierung von Ad-
Words-Kampagnen darstellt.

73



