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Ulv Michel

»Panda-Update: Google

verfeinert seine Antennen

Fangt nach dem Panda-Update ein neues SEQ-Zeitalter an? Nicht ganz, aber der Schwerpunkt hat sich

deutlich verlagert. Neue Perspektiven miissen eingenommen werden. Optimieren ausschlieBlich fiir die

Suchmaschine reicht deutlicher als je zuvor nicht mehr aus, um ein gutes Ranking zu erzielen. Google

hat die eigenen Antennen in eine bestimmte Richtung verfeinert: Der Nutzer riickt in den Fokus. Inhalt

sowie Usability (also Fragen zur Effektivitdt, Effizienz und Benutzerfreundlichkeit einer Seite) werden

immer wichtiger.
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Google verbessert seinen Suchalgorithmus
kontinuierlich. Bei bis zu 500 kleineren Verbes-
serungen im Jahr fallen die meisten davon nicht
direkt ins Auge. Kaum eine Anderung hat jedoch
fir so viel Aufregung gesorgt wie das Panda-Up-
date, das diesen Sommer auch in Deutschland
eingefiihrt wurde. Die Panda-Anderung setzt
sich mit der schwierigen Aufgabe auseinander,

die Qualitdt von Webseiten algorithmisch zu be-

werten. Die Absicht, die dahintersteht: ,,
Ziel ist ganz einfach: Wir mochten unseren Nut-

Unser

zern in moglichst kurzer Zeit die relevantesten
Ergebnisse anzeigen. Und da standig neue In-
halte — gute ebenso wie schlechte - ins Web ge-
stellt werden, missen unsere Algorithmen fort-
laufend aktualisiert werden.” Dies schreiben

Mitarbeiter aus dem Google Search-Quality-

Team im offiziellen Google Webmaster-Zentrale-

Blog.

Direkt nach der offiziellen Ankiindigung des
Updates begannen SEOs auf der ganzen Welt,
Werte zu erheben, Vergleiche anzustellen und
Korrelationen festzuhalten, um herauszufinden,
was genau dieses Update bewirkt und nach wel-
chen Kriterien es die Webseiten neu bewertet.
Die ersten Tests verschiedener SEO-Tool-Anbie-
ter listeten schon
kurz darauf Panda-

sen nun weiter oben gelistet. Auch Marken-Sei-
ten und Online-GréRen wie Apple, Facebook und
Twitter stiegen in die vorderen Listenplétze auf.
Schaut man sich die Verlierer unter den unter-
suchten Webseiten an, féllt auf: Google hat es
vor allem auf qualitativ minderwertige Websei-
ten abgesehen. Seiten, die massenweise Inhalte
kostengiinstig erstellen, dabei aber keinen
Mehrwert liefern oder hauptsachlich aus Wer-
bung bestehen, wurden abgewertet.

Google Panda wirbelt die Such-
ergebnisse durcheinander

Google bewertet mit seinem Algorithmus
Webseiten nach bestimmten Rankingfaktoren.
Diese werden dann im Vergleich zueinander ab-
gewogen. Daraus resultiert eine bestimmte Rei-
henfolge in den SERPs (Search Engine Result
Pages). Mit dem Panda-Update hat Google diese
Faktoren nun neu priorisiert. Bestimmte Fakto-
ren, die zuvor nicht so sehr im Fokus standen,
sind jetzt ausschlaggebend, andere haben an
Wichtigkeit verloren. Von Google direkt gab es
zwar nur wenige detaillierte Informationen zum
Panda-Update. Wichtige Hinweise gibt jedoch
Amit Singhal, Verantwortlicher fiir das Google

Gewinner und -Ver-
lierer auf: Zum Vor-
teil fiel die Algorith-
mus-Anderung bei-

spielsweise fir Ver-
lagsangebote und
Online-Magazine
aus, diese werden in
den Suchergebnis-

Ziel des Panda-Updates soll es
sein, Webseiten von geringer Qua-
litat aus dem sichtbaren Bereich zu ver-
drangen, um gleichzeitig auf den promi-
nenten Platzen Inhalte mit Mehrwert fur
den Suchenden zu positionieren.
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Ranking-Team: In einem Blogtext
(http://googlewebmastercentral-de.blog
spot.com/2011/05/weitere-tipps-zur-er-
stellung-qualitativ.html) erklért er, wel-
che Fragen man sich stellen kann, um
die Perspektive von Google besser ken-
nenzulernen. Solche Fragen stellt sich
auch das Google Search-Team bei der
Entwicklung von
Algorithmen, mit
denen die Quali-
tat von Websites

Suchmaschiene

Panda-U ’"‘date

1. Inhalte mit Mehrwert schaffen

Verfiigt diese Webseite im Vergleich
zu dhnlichen Seiten (iber einen wirkli-
chen Mehrwert?

In welchem MafSe werden die Inhalte
einer Qualitdtskontrolle unterzogen?

st
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Inhalte
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haltspunkte sind jedoch:

» Einzigartigkeit der Texte

» tiefer gehende und aktuelle Informa-
tionen

» hilfreiche Anleitungen und Leitfdden

» Anreicherung der Texte mit Illustratio-
nen, Prasentationen, Fotos oder Vi-
deos

Zudem ist es
ratsam, auf sich

—| Webinterface wiederholende
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. St Laicht s Kontakt li Searchengine e
len, dass eine Qualitat Es hilft nicht, nur

Webseite das

bestmogliche Nut-

zererlebnis bietet. Ziel des Panda-Up-
dates soll es sein, Webseiten von gerin-
ger Qualitat aus dem sichtbaren Be-
reich zu verdrangen, um gleichzeitig
auf den prominenten Platzen Inhalte
mit Mehrwert fiir den Suchenden zu po-
sitionieren. Anhand dieser Fragen lasst
sich die Verschiebung der Prioritdten
nach dem Panda-Update gut veran-

schaulichen - hier lassen sich auch Vor-

gehensweisen ableiten, die helfen kon-
nen, sich optimal auf die neuen Gege-
benheiten einzustellen.

Was kann ich tun, um die neuen
Panda-Richtlinien fiir mich zu
nutzen?

Die Aufgabe ist also: Mehr Qualitat
fir den Nutzer auf der eigenen Web-
seite schaffen. Doch in der praktischen

Umsetzung fragen sich viele Webseiten-

besitzer: ,Wie genau soll ich das nun
machen?” Die MaRnahmen sollten auf
drei generelle Punkte abzielen: Steige-
rung der Qualitat der Inhalte, Verbesse-
rung des Nutzererlebnisses auf der
Webseite und Etablierung des eigenen
Rufes als Experte auf dem eigenen Ge-
biet.

Dlenstlelstung i

Eine wichtige Frage, die man sich
bei der Erstellung der Inhalte fiir eine
Webseite stellen sollte, lautet: Welche
Qualitat weisen die Inhalte auf meiner
Webseite auf? Auch fiir Google riickt die
Qualitat der Texte und Inhalte immer
mehr in den Vordergrund. Doch wie
genau kann die Suchmaschine das fest-
stellen? Hier zeigt sich, dass Google den
eigenen Algorithmus wahrscheinlich
immer mehr in Richtung ,semantisches
Textverstandnis® ausbauen wird. Man
sollte daher nicht nur auf die Keyword-
Density — die trotz allem weiterhin ein
relevanter Faktor ist - achten, sondern
vielmehr den Text inhaltlich interessant
und neu gestalten.

Richten sich die Artikel dieser Web-
seite nach den Interessen der Leser
oder dienen sie offenkundig nur dazu,
in Suchmaschinen gefunden zu wer-
den?

Zu beachten ist hier: Texte schreibt
man fir den Leser, nicht fiir die Such-
maschine. ,Mehrwert fiir den Leser*
scheint hier das Zauberwort zu sein.
Dieser muss natdrlich jeweils individu-
ell umgesetzt werden. Niitzliche An-

ein bis zwei quali-

tativ hochwertige
Texte einzubauen und den Rest zu ver-
nachldssigen. Das ist definitiv eine der
wichtigen Neuerungen durch das Panda-
Update: Wenn Inhalte oder einzelne Un-
terseiten negativ auffallen, kann das
Konsequenzen fiir die ganze Webseite
haben.

Weist die Website doppelte, sich iiber-
schneidende oder redundante Artikel
zu denselben oder dhnlichen Themen
auf, deren Keywords leicht variieren?

Seiten mit viel Duplicate Content
(DC), ,overlapping Content“ und redun-
danten Inhalten werden seit dem
Panda-Update wieder mit Nachdruck
ausgesiebt. DC meint Texte, die im ge-
nauen Wortlaut bereits auf anderen Sei-
ten veroffentlicht wurden. Mit ,,overlap-
ping Content” sind Texte gemeint, die
alle ein sehr dhnliches oder sogar genau
das gleiche Thema behandeln. Das ist
nattrlich auf einer Webseite mit einem
bestimmten Themenschwerpunkt
schwierig zu vermeiden. Man sollte sich
daher darauf konzentrieren, jeden der
Texte so konkret wie moglich zu schrei-
ben. Ein Text ist moglichst auf ein Un-
terthema zu konzentrieren. Verschie-
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Bounce Rate (percent)
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Abb. 1 & 2: Prozentuale Bounce Rate der Website wer-weiss-was.de und prozentuale Bounce Rate der Website gutefrage.net (Quelle: Alexa.com)

dene Texte mit gleichen Satzelementen
in unterschiedlicher Reihenfolge sind
tabu! Auch redundante Inhalte kdnnen
sich negativ auswirken. Hiermit sind Ar-
tikel gemeint, die sehr tief in der Web-
seitenstruktur versunken sind und somit
kaum Besucher und Links verzeichnen.
Jeder Webmaster sollte jetzt die eigene
Seitenstruktur durchforsten, um alte,
nicht mehr relevante Seiten zu lokalisie-
ren. Hilfreich ist es auch zu priifen, wel-
che Teile der Website keine Besucher
mehr anlocken, um diese entweder neu
aufzusetzen bzw. aufzuwerten oder zu

entfernen. Ein einfacher und sehr erfolg-

reicher Weg, interessante Texte anzu-
bieten, ist ein Blog. Hier kdnnen regel-
maRig neue und thematisch passende
Beitrdge eingestellt werden - das sorgt
bestenfalls fiir Leser, die regelmaRig
wiederkommen, und fiir Google ist es
ein Zeichen, dass die Seite kontinuier-
lich aktualisiert wird.

2. An den Nutzer denken

Wurden die Seiten mit grofSer Sorgfalt
und Detailgenauigkeit oder mit gerin-
ger Detailgenauigkeit erstellt?

In Zukunft werden die Benutzer-
freundlichkeit und der Mehrwert, den
eine Webseite fiir den Besucher bietet,
immer weiter in den Vordergrund rii-
cken. Suchmaschinenoptimierung ist
zwar der Bezeichnung nach auf Such-
maschinen ausgerichtet, allerdings kon-
zentrieren sich Suchmaschinen natir-

lich auf die Bedurfnisse ihrer Nutzer. So
wird das Arbeitsfeld der SEOs auch
immer mehr auf den Bereich Optimie-
rung der Usabillity ausgeweitet. Hierbei
spielen der Aufbau und die Ubersicht-
lichkeit einer Seite sicherlich eine Rolle.
Eine gut strukturiere Webseite mit einer
logischen internen Verlinkung ist fir
Google sehr wichtig. Interne Links, die
ins Nichts fihren, oder massenweise im
Text verstreute Verweise, die eher ver-
wirren als tatsdchlich weiterhelfen, fal-
len negativ auf. Texte sollten mit aussa-
gekraftigen (berschriften, Unterzeilen,
Zwischeniiberschriften und Aufzahlun-
gen gegliedert werden. Damit der User
auf der Seite bleibt, sollten Artikel an-
schaulich und interessant geschrieben
werden.

Wiirden sich Nutzer beschweren, wenn
ihnen Seiten von dieser Website ange-
zeigt wiirden?

Natdrlich will Google feststellen, ob
die User auf der Seite auch all das fin-
den, was sie suchen - und am besten
gleich noch mehr zum Thema. Hierbei
kommt ein Rankingfaktor ins Spiel, der
bis dato mit relativ wenig Aufmerksam-
keit betrachtet wurde: Die ,,Bounce
Rate“. Diese gibt Aufschluss dariiber,
wie viele der Besucher die aufgerufene
Seite kurz darauf wieder verlassen, weil
sie dort nicht gefunden haben, was sie
suchten. Gerade High-Traffic-Seiten mit
mehr oder minder guten Inhalten schei-
nen nach dem Panda-Update herunter-

gestuft worden zu sein. Was dabei be-
sonders auffallt, ist die Gemeinsamkeit
einer hohen Absprungrate im Verhéltnis
zum hohen Besucheraufkommen pro
Monat. Zwar kennt nur Google die exak-
ten Daten der Abspriinge, Verweildauer
und Seiten pro Nutzer - entweder durch
die Riicklaufquote zur Suchergebnis-
seite oder tiber Googles hauseigenen
Analyse-Dienst Analytics. Fiir folgende
Beispiele wurden Daten von Alexa.com
verwendet, die bei bekannten Seiten
auch gute Einsicht in die ,Bounce Rate”
zeigen. Laut den Auswertungen bekann-
ter SEO-Tool-Anbieter haben beispiels-
weise die Webseiten Suite101.de, Wer-
weiss-was.de und Gutefrage.net stark an
Sichtbarkeit eingebif3t. Thre Positionen
fielen nach dem Panda-Update deutlich.

Anhand der Alexa-Auswertung
(siehe Abb. 1 und Abb. 2) sieht man,
dass sie alle eine sehr hohe Absprung-
rate aufweisen: Durchschnittlich Gber
70 Prozent der Besucher verlassen also
diese Seiten bereits nach wenigen Se-
kunden. Google wertet das als Zeichen
dafir, dass die Besucher keinen weite-
ren Beweggrund hatten, sich tiefer grei-
fend mit den Inhalten auf der Seite zu
befassen. Wenn das passiert, ist es
wichtig, den eigenen Webauftritt zu
analysieren und Seiten mit hohen Ab-
sprungraten zu identifizieren. Dabei
diirfen Webmaster nicht vergessen zu
prifen, Gber welchen Suchbegriff die
Besucher auf diese Seite kommen. Diese
Seiten sollten Uberarbeitet werden.
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Auch hier hilft es, sich in den Besucher
hineinzuversetzen, um herauszufinden,
was der Grund fiir die Abspriinge sein
kann. Ein guter Tipp ist auch, die Struk-
tur der Seiten zu Gberpriifen. Die Besu-
cher sollten problemlos die wichtigsten
Punkte erkennen und unkompliziert den
Weg zu weiteren Informationen der
Website finden. Aufschliisse gibt auch
ein genauerer Blick auf die Browser der
abgesprungenen Nutzer. Unter Umstén-
den kann in verschiedenen Browsern
die Darstellung der Seite nicht richtig
funktionieren. Aber nicht nur aus Nut-
zersicht ist die Gestaltung und techni-
sche Umsetzung einer Internetseite
wichtig. Damit dem Crawler die Arbeit
erleichtert wird, miissen alle Inhalte
leicht erreichbar sein und die Seiten
schnell laden. In Zeiten mobiler Inter-
net-User ist eine schnelle Ladezeit be-
sonders wichtig - zahlreiche Studien
beweisen: Mobile Nutzer sind noch un-
geduldiger als stationdre. Dieses Wissen
kann man nutzen. Wer jetzt seine Seite
auf den mobilen Besucher vorbereitet,
hat schon in kiirzester Zeit groRe Vor-
teile.

Enthdlt dieser Artikel unverhdltnismd-
Big viele Anzeigen, die vom eigentli-
chen Inhalt ablenken oder diesen be-
eintrdchtigen?

Zu viel Werbung kann abschreckend
auf die Besucher wirken. Analysen
haben ergeben, dass Seiten mit vielen
Werbeblécken nach dem Panda-Update
abgestraft wurden. Spatestens, wenn
die Werbung im Vergleich zum Inhalt
iberwiegt, sollte umgestaltet werden.
Google priift Platzierung und GréRe der
Werbung, die Anzahl der Anzeigen im
Vergleich zum Inhalt und ob sie den Le-
sefluss stéren. Wichtig ist: Der sichtbare
Bereich der Webseite sollte viel Inhalt
enthalten und nicht von Anzeigen ver-
dréngt werden. Werbung und Inhalt soll-
ten zudem auch klar getrennt werden.

Tipps zur Erstellung qualitativ hochwertiger Websites

ist er eher oberflachlich?

zu sein?

Wirdet fhr diese Website als

Weist die Website doppelte, sich liberschneidende oder redund.
oder dhnlichen Themen auf, deren Keywords leicht variieren?

Wiirdet ihr den in diesem Artikel enthaltenen Informationen trauen?

Wurde der Artikel von einem Experten oder einem sachkundigen Laien verfasst oder

Artikel zu d

Wilirdet ihr dieser Website eure Kreditkarteninformationen anvertrauen?
Enthalt dieser Artikel Rechtschreibfehler, stilistische oder Sachfehler?

Entsprechen die Themen echten Interessen der Leser der Websiteoder werden auf
der Website Inhalte generiert, mit denen ein gutes Ranking in Suchmaschinen erzielt werden soll?

Enthalt der Artikel Originalinhalte oder -informationen, eigene Berichte, eigene
Forschungsergebnisse oder eigene Analysen?

Hat die Seite im Vergleich zu anderen Seiten in den Suchergebnissen einen wesentlichen Wert?
In welchem Mafie werden die Inhalte einer Qualitdtskontrolle unterzogen?

Werden in dem Artikel unterschiedliche Standpunkte beriicksichtigt?

Wird die Website als kompetente Quelle zu ihrem Thema anerkannt?

Stammen die Inhalte aus einer Massenproduktion oder von zahlreichen externen Autoren bzw.
werden sie liber ein grofles Netzwerk von Websites verbreitet, sodass einzelnen Seiten oder
Websites eher wenig Aufmerksamkeit oder Sorgfalt gewidmet wird?

Wurde der Artikel sorgfaltig redigiert oder scheint er eher schlampig oder hastig erstellt worden

Hattet ihr bei gesundheitsbezogenen Suchanfragen Vertrauen in die Informationen dieser Website?

Quelle

wenn sie namentlich erwéhnt wiirde?

allgemein bekannt sind?

Bietet dieser Artikel eine vollstandige oder umfassende Beschreibung des Themas?

Enthalt dieser Artikel aufschlussreiche Analysen oder interessante Informationen, die nicht

Wiirdet ihr diese Seite zu euren Lesezeichen hinzufiigen, an Freunde weitergeben oder empfehlen?

Enthalt dieser Artikel unverhal
diesen beeintrachtigen?

vorstellen?
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ahig viele

Kinntet ihr euch diesen Artikel in einem Print

gen, die vom eigentlichen Inhalt ablenken oder

einer Enzyklopidie oder einem Buch

Sind die Artikel kurz oder gehaltlos oder fehlen sonstige hilfreiche Details?
Wurden die Seiten mit grofer Sorgfalt und Detailgenauigkeit oder mit geringer Detailgenauigheit erstellt?

Wiirden sich Nutzer beschweren, wenn ihnen Seiten von dieser Website angezeigt wiirden?

Abb. 3: Checkliste: Tipps zur Erstellung qualitativ hochwertiger Websites

(Quelle: Google Blog Webmaster-Zentrale)

3. Sich als Experte etablieren und so
Vertrauen erwecken

Wurde dieser Artikel von einem Fach-
mann geschrieben, der sich gut mit
dem Thema auskennt?

Wiirde dir diese Webseite wieder einfal-
len, wenn lediglich der Name genannt
wird?

Den Autor als Experten zu etablieren,
kénnte auch in Zukunft immer wichtiger
werden. Nach dem Panda-Update wird
dieser Faktor sicherlich an Bedeutung ge-

winnen. Erstens, weil so die Webseite
mit dem Namen des Experten in Verbin-
dung gebracht wird und Besucher sich
die Seite als regelmaRige Anlaufstelle
merken kénnen. Zweitens kann Google
schon jetzt alle Biicher in Google Books
und Fachartikel in Google Scholar und
Google News nach haufig genannten Au-
toren durchsuchen und wird daraus
wahrscheinlich zukiinftig Riickschliisse
ziehen. AuBerdem ist es nicht unwahr-
scheinlich, dass Google auch die Erwah-
nungen in Online-Magazinen registriert.
Es scheint also ratsam zu sein, als Ex-
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Als Webmaster sollte man sich ab so-
fort starker darauf konzentrieren, die

eigene Internetprasenz aus der Perspektive
der Besucher zu betrachten.

perte auf sehr vielen verschiedenen
Webseiten erwdhnt zu werden und den
eigenen Ruf tiber verschiedene Kanale
aufzubauen.

Wiirdest du den Informationen aus die-
sem Artikel vertrauen?

Wie genau lasst sich als Leser fest-
stellen, dass die Informationen auf einer
Webseite verldsslich sind? Diese Frage
sollte sich ab sofort jeder Webmaster
stellen, denn auch Google stellt sie sich
bei der Auswertung der Seiten. Es gibt
verschiedene Moglichkeiten, bei den Be-
suchern der eigenen Webseite Vertrauen
zu erwecken. Fiir Online-Shops bieten
sich hier vor allem Qualitatssiegel und
Bewertungen durch die eigenen Kunden
an. Damit sendet man nicht nur an Goo-
gle positive Signale, sondern hebt sich
durch eine transparente Vorgehensweise
von der Konkurrenz ab. Voraussetzung ist
in jedem Fall, dass die Informationen,
die inhaltlich présentiert werden, auch
tatsdachlich der Wahrheit entsprechen.

Wiirdet ihr diese Seite zu euren Lesezei-
chen hinzuftigen, an Freunde weiterge-
ben oder empfehlen?

Doch die Informationen auf der eige-
nen Seite zu optimieren, ist in vielen Fal-
len nicht unbedingt ausreichend, vor
allem, wenn man es mit starken Konkur-
renten zu tun hat. Hier miissen weitere
Signale gesetzt werden. Hilfreich sind in
diesem Fall Links: Links zu weiteren Ex-
perten-Seiten, die als Quellennachweise
dienen, oder Links von etablierten Sei-
ten, bspw. Wikipedia, Spiegel-Online
oder anderen Online-Magazinen. Solche
qualitativ hochwertigen Links sind natiir-
lich nicht von heute auf morgen zu gene-

rieren. Kurzfristig ldsst sich dieser Effekt
unter Umstanden aber auch durch Nen-
nungen und Empfehlungen in sozialen
Netzwerken erreichen. Dabei spielt auch
eine Rolle, wer iiber die Webseite
schreibt und wie viel Autoritat diese Ac-
counts haben. Wer sich als Multiplikator
und Experte im Netzwerk etabliert hat,
ist da klar im Vorteil. In diesem Zusam-
menhang diirfen natirlich zwei wichtige
Schlagworte nicht fehlen: Google+ und
der +1-Button. Google bietet hier eine
gute Moglichkeit, die eigene Webseite in
Googles eigenem Social Network zu
streuen und die positiven Signale fiir das
Ranking durch soziale Empfehlungen und
Erwdhnungen anzureichern. Google+ soll
die Suchmaschine auch mit Echtzeiter-
gebnissen fittern. Dahinter steht der Ge-
danke, dass Informationen von Freunden
und Bekannten einen hoheren Stellen-
wert haben als Inhalte von fremden
Quellen. AuRerdem ist anzunehmen,
dass Google eine Fiille an positivem
User-Feedback innerhalb dieses Netz-
werks bald als Zeichen einer hohen Rele-
vanz dieser Seite werten wird. Im Gegen-
satz zu Facebook und Twitter erlaubt
Google ,Dofollow*-Links innerhalb des
Netzwerks. Dieses Attribut ist fiir Google
das Zeichen, den Link in die Bewertung
der Webseite fiir die generellen Sucher-
gebnisse mit einzubeziehen. Die Einfiih-
rung des ,+1“-Buttons von Google hat
groRes Aufsehen erregt. Offiziell hat eine
+1-Empfehlung bisher einen bestatigten
Einfluss auf die personalisierte Suche.
Im weiteren Verlauf kénnte sie jedoch
auch Einfluss auf die Position einer Web-
seite im allgemeinen Ranking gewinnen.
In Bezug auf den ,,+1*-Button sollte man
sich aber, dhnlich wie bereits beim
,Like*-Button von Facebook, daten-
schutzrechtlich absichern.
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Fazit

Grundsatzlich lassen sich aus die-
sen Fragen zwei wichtige Schlussfolge-
rungen ziehen: Als Webmaster sollte
man sich ab sofort starker darauf kon-
zentrieren, die eigene Internetprésenz
aus der Perspektive der Besucher zu
betrachten. Suchmaschinenoptimie-
rung sollte nicht nur als technische
Umsetzung eines MalBnahmenkatalogs
betrachtet werden, sondern als ganz-
heitliches Produkt-Management. Letzt-
endlich hilft keinem Unternehmen eine
gute Positionierung in Google, wenn
die Suchenden dort nicht finden, was
sie suchen. Webseitenbetreiber sollten
mehr Zeit in die Benutzerfreundlichkeit
ihrer Seite investieren und verstarkt
darauf achten, Inhalte mit Mehrwert zu
bieten. Google versucht mit Panda und
weiteren Algorithmusverbesserungen,
den Schwerpunkt starker auf Signale
zu setzen, die deutlich schlechter zu
manipulieren sind. Soziales riickt
immer mehr in den Fokus der Suchma-
schinen. Nach Einschatzung vieler
SEO-Experten und Online-Marketing-
Profis wird dieser Trend immer mehr
an Relevanz gewinnen. Dazu kann ein
vorausschauender Blick spater viel Zeit
und Miihe sparen. Wer sich heute
schon sein Netzwerk spannt und sich in
der Social-Media-Welt etabliert, wird
langfristig besser positioniert sein. So-
ziale Empfehlungen sind ein neuer,
wichtiger Teil des Link-Buildings. Aktu-
ell hangt eine Abstrafung noch sehr
von der Bekanntheit der Seite ab. Vor
allem groBBe und bekannte Seiten mit
vielen Besuchern wurden neu bewer-
tet. Nur selten ist die Rede von kleine-
ren Seiten, die stark an Sichtbarkeit
verloren hatten. Das kann sich jedoch
mit der Zeit dndern. Somit sollte sich
jeder Webseitenbesitzer Gedanken
tber diese Fragen und den damit ver-
bundenen Perspektivwechsel machen.
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