Auf fremden Servern mit eigenen SEO-

Projekten zu arbeiten ist nicht jeder-
manns Sache und es setzt hohes Ver-
trauen in den jeweiligen Anbieter vo-
raus. Zudem rechnen die Anbieter von
Online-Tools in der Regel nach monatli-
chen Gebihren ab, wahrend nach dem
Erwerb einer Software oft nur geringere
Wartungsgebuhren fiir automatisierte

Updates anfallen. Diese sind auch notig,

denn die ,Schnittstellen®, mit denen
sich die auf dem eigenen Rechner in-
stallierten Tools an Suchmaschinen an-
docken, um denen die notwendigen In-
formationen zu entlocken, veralten
recht schnell und sollten daher immer
auf dem neuesten Stand sein.
SinngemaR gilt das Gleiche wie bei den
SEO-Online-Tools, die wir in der letzten
Ausgabe vorstellten: Ein Tool macht aus
einem Webmaster keinen SEO, auch
wenn die Werbung das ab und an gerne

WEBSITE BOOSTING » 05-06.2011

TEIL 2

»wCOOLE

TOOLE

OFFLINE SEO WERKZEUGE IM UBERBLICK

In der letzten Website Boosting wurden SEO-Online-Tools
vorgestellt. In dieser Ausgabe haben wir SEO-Tools unter die

Lupe genommen, die lokal auf eigenen Rechnern installiert wer-

ONLINE-SEO-TOOL SEITE
SEO Traffic-Booster ................. 47-50
Screaming Frog SEQ Spider ...... 51-52
SEO Elite 52-53
ASEOPS 7 54-56
IBP - Internet Business Promotor...56-57
SEO PowerSuite.....cccccceeuueenneen. 57-61

mal verspricht. Viele Teilbereiche sind
einfach zu komplex, um sie mit pau-
schalen, maschinellen Abfragen sauber
analysieren zu konnen. Was niitzt es,
wenn ein Tool nach Eingabe mehrerer
Keywords tumb immer wieder anme-
ckert, dass diese Worte nicht im Do-
mainnamen vorkdmen und das aber
sehr wichtig ware? Oder dass das Key-
words-Meta-Tag nicht ausgefullt wéare?

den konnen. Auch in dieser Kategorie finden Interessierte eine
groBe Auswahl an Werkzeugen, die wir nachfolgend vorstellen.

Hier werden Anfanger wohl eher mehr
verunsichert, als dass man ihnen damit
helfen wiirde.

Auch bei den ,,0ffline“-Tools sind wir
wieder, wie schon beim Online-Tool-Ver-
gleich im letzten Heft, auf ein seltsames
Phanomen gestolRen. Bei einigen Tools
tauchten grundsatzliche Funktionsfehler
auf, die beim Hersteller nach Rickfrage
so noch gar nicht bekannt waren. Trotz
der haufigen, fast schon reflexartigen
Standardanwort, dass noch keiner der
Kunden Probleme mit dem Tool gehabt
hatte, konnte man die Fehler in den
meisten Féllen schnell nachvollziehen
und beheben. Zu denken gibt das in
zweierlei Hinsicht: Zum einen arbeiten
viele Kunden offenbar nach dem Erwerb
von SEO-Tools nicht wirklich intensiv
damit, sonst wiirden solche Bugs sehr
viel schneller auffallen. Zum anderen
darf wohl vermutet werden, dass die
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Anbieter nicht wirklich und intensiv tes-
ten, bevor sie ihre Tools auf den Markt
werfen - aus Zeitdruck und moglicher-
weise auch wegen eines mangelnden
tiefer gehenden Verstandnisses, wie
operativ SEO-Arbeit tatsdchlich ablauft.
Diese Vermutung wird gestiitzt durch
das teilweise Fehlen von Funktionen an
Stellen, wo man sie sich eigentlich nicht
nur wiinschte, sondern wo sie auch ge-
braucht wiirden.

Noch ein nitzlicher Sicherheitstipp:
Nutzen Sie Tools, die von Threm Rech-
ner aus Abfragen starten, immer nur,
wenn Sie Uber frisch aktualisierte Si-
cherheitssoftware (Virenschutz und Fi-
rewall) verfiigen. In unserem Test kam
es immer wieder - unabhangig vom
Tool - zu Angriffen boser Websites, die
im Zuge der Crawlingprozesse versuch-
ten, in den abfragenden Rechner einzu-
dringen. Offenbar gehért es mittlerweile

as Programm muss etwas um-

standlich Gber die Website des

Anbieters und einen Freischalt-
code aktiviert werden und ist dann
rechnergebunden. Bei der Registrierung
auf der Website von Data Becker erhalt
man eine Warnung, dass nicht alle Ob-
jekte sicher waren, und der anschlie-
Rend per Mail geschickte Registrie-
rungsschliissel wurde von Norton als
maogliche Phishingnachricht eingestuft.
Ansonsten verlief der Registrierungs-
prozess problemlos.

Nach dem Start des SEO Traffic-
Boosters von Data Becker legt man ent-
weder ein neues Projekt an oder ruft ein
bereits gespeichertes auf. Als Besonder-
heit ist es bei diesem Produkt moglich,
sich mit einer Web-to-date- oder Shop-
to-date-Webprésenz (beides Software-
produkte von Data Becker) etwas inten-
siver zu vernetzen. Weitere Einstellun-

. Uh WA WA WA WA WA WA WA

Aktivitat

Schweregrad

Datum/Uhrzeit

@ Hoch
wurde blockiert.

Ein Eindringversuch von 84.2 i

Donnerstag, 7. April
2011 08:59

Weitere Details

HTTP Malicious Toolkit Variant Activity 24

84.2 ]

WWW. 5t ieger.info/
D-65 B 0.0, 1ImN)
B o)

TCP, www-http

Abb. 1: Im Netz sind nicht alle lieb. Achten Sie auf aktuelle Sicherheitssoftware!

ebenfalls zur Taktik der Schadcodever-
breitung, auf moglichst viele bzw. inte-
ressante Websites zu verlinken und
somit in die (oft automatisierten) Ab-
frage- und Uberwachungslisten von
Webmastern und SEOs zu gelangen, die
regelmdRig ihre Backlinks priifen und
auswerten. Wer also SEO-Tools ohne

ausreichenden Schutz auf dem eigenen
Rechner laufen ldsst, kann sich unter
ungilinstigen Umstanden also durchaus
einen Trojaner einfangen, der Passwor-
ter und Zugénge zu den eigenen Websi-
tes abgreift und nach Hause meldet.

SEO TRAFFIC-BOOSTER

gen erlauben u. a. die Anzahl zu analy-
sierender Einzelseiten zu beschrdnken
(fur gréBere Websites sehr sinnvoll)
oder auszuwdhlen, welche Tags fir die
Messung der Keyword-Dichte herange-
zogen werden. Um den betroffenen
Webserver nicht zu sehr zu belasten,
kann eine variable Pause zwischen dem
Scan einzelner Seiten eingestellt wer-
den.

Nach der Analyse bietet die Oberfla-

che zwei Schritte und eine umfassende
Werkzeugbox an. Beim ersten Schritt
werden einzelne Seiten mentgefihrt
optimiert (Seite auswéahlen, Keywords
finden, daraufhin analysieren, optimie-
ren und iibernehmen) und danach kén-
nen sie iber verschiedene Anmelde-
dienste und tiber einen Linkpartner-Ma-
nager bekannt gemacht werden.

Nach Auswahl einer einzelnen Seite
werden alle dort vorhandenen Worte

incl. ihrer Haufigkeit angezeigt. Pas-
sende oder selbst definierte Keywords
lassen sich dann per Mausklick in einen
Keyword-Pool tibernehmen. Bei der an-
schlieBenden Analyse werden die Sei-
tenelemente schematisch auf Optimie-
rungspotenziale fiir eben diese Key-
words durchsucht und erklarende Hin-
weise fiir Verbesserungen gegeben.
Neben dieser Keyword-Analyse kann
auch noch eine technische Analyse an-
gestoBen werden, die u. a. fehlerhafte
Programmierungen in HTML, CSS oder
in Skriptdateien anzeigt und auf kor-
rekte Zeichenkodierung, Sprachangabe,
DateigroRen oder das Domainalter ach-
tet. Praktisch ist, dass auch gleich nach
Duplikaten gesucht wird. Im nachfol-
genden Reiter werden links die Original-
texte der Webseite gezeigt und rechts
kann man die gewiinschten Anderungen
hinterlegen.




WEBSITE BOOSTING » 05-06.2011

Schritt 1

“ Optimierung

Optimieren Sie Inhalt und Struktur
Threr Seiten in wenigen Schritten:

¥ 1. Seite auswihlen
» 2. Keywords finden
» 3. Seite analysieren
)) 4. Seite optimieren
3 5. libernehmen

/

Fortschritt: 0/37 Seiten

[ (8] Jetzt Seite optimieren

Schritt 2

Bekanntheit

Fiir k

Lrat:

Werkzeuge

AriFe

Steigern und kontrollieren Sie den
Bekanntheitsgrad Threr Seiten:

3 Anmeldung bei Diensten
» Linkpartner-Manager

Letzte Aktionen: 2y
L]
Es wurde noch keine Aktion durchgefiihrt.

[ @ Jetzt Seite bekannt machen

losgeldst von aktuellen Projekten verwenden:

s Textdichte

i PageRank

kd Ranking-Analyse

1 Sitemap-Generator

4} Link-Analyse

T Domain-Alter

<, Meta-Tag-Analyse
Pro-Tools

ks Ranking Monitor

& Backiink Checker

ben das p de Werkzeug, auch

.& Mitbewerber-Analyse
% Top 10 Mitbewerber
3,5 Keyword-Generator

. Suchvorschlage

= Live Text-Analyse

#% Partnersuche

© Ladezeit

# Bookmark Submitter

Abb. 2: Der Startbildschirm von SEO Traffic-Booster

AnschlieBend kann man einen einfa-
chen Textbericht drucken, den man dem
Programmierer oder der Agentur tiber-
gibt. Gednderte Elemente lassen sich
natiirlich auch mit Kopieren und Einfu-
gen direkt in einem Webeditor an der
entsprechenden Stelle platzieren. Hier
wadre sicherlich die Moglichkeit einer
,Live“-Anbindung per ftp an den Web-
server nitzlich. So muss alles mindes-
tens zweimal gemacht werden: erst die
Optimierungen und anschlieRend alles
noch einmal im Quelltext der Seiten.

Nach der Optimerung ldsst sich die
projektierte Website noch automatisiert
bei einer Handvoll Suchmaschinen und
Webkatalogen anmelden. Gut umgesetzt
wurde die Funktion fir die Linkpartner-
suche. Dort kann man manuell Linkpart-
ner bzw. auch weitere Daten hinzufigen
und die dort eingetragenen Links per
Knopfdruck Giberpriifen. Mit der Funk-
tion ,Partnersuche” und nach Eingabe
eines passenden Suchbegriffs wiihlt das
Tool entweder nach Anmeldeformularen
von Webkatalogen mit und ohne Back-
linkspflicht oder sucht gezielt nach
Blogs, die thematisch zur Website pas-
sen.

Sofern man Mailadressen der Link-
partner eingepflegt hat, kann man den
Webmastern aus dem Tool heraus eine

Echwachstellen in den von Ihnen verwendeten Texten.

Keyword-Analyse

Die Keyword-Analyse untersucht und bewertet die Inhalte Ihrer Seite auf Basis der im Keyword-Pool hinterlegten Begriffe. Finden Sie so gezielt Probleme und

Jetzt Abo bestellen und profitieren!

Bewertung: Die Hauptilberschrift enthalt nicht alle aktiven Keywords.

Die Verwendung von Hauptiberschrift(en) ist sehr wichtig fiir den strukturellen Aufbau der Seite.

Wichtigkeit.

Bewertung: Es wurde keine Uberschrift <h23 bis <h6 gefunden.

Bei den Uberschriften <h2> bis <h&> handelt es sich um Absatziiberschriften oder Einleitungstexte fiir den
weiteren Seiteninhalt. Sie sind fiir die Strukturierung neben den <h1:> Hauptiberschriften von hoher

!

hittps://www etracker.com/nscnt.php ?et=gsam3q
hitn-/Awww wehsitehanstinn eom fileadmin Aemnlat

Inhalt: Bild Text

hitp.//www websiteboosting. com/uploads/pics/ab... [Kein Text vorhanden]
http://www assoc-amazon de/e/irt=websiteflab-2 .. [Kein Text vorhanden]
[Kein Text vorhanden]
Kein Text vorhandenl

£

//_‘\\
e BN
bR

b f

[ & Einstellungen ] [ f!f—’ Export & Drucken

Abb. 3: Problemanalyse beim SEO Traffic-Booster

Mail schreiben. Das manuelle Einpfle-
gen aller Daten ist natiirlich bei einer

groBeren Anzahl an Links recht aufwen-

dig. Hier wére es sicher hilfreich, wenn
das Tool tiber entsprechende Abfragen
(Domaineigentiimer, Mailadressen) zu-
mindest eine Vorbelegung vornehmen

wiirde. Die entsprechenden Daten sind

jain der Regel im Web verfiighar. Leider
findet das Tool auch keine Backlinks auf

die Seiten, die es als Suchergebnis aus-
gegraben hat. Das bedeutet, dass man
im Suchergebnis (Abbildung 4) URLs
angezeigt bekommt, die zwar zum Teil

schon auf die eigene Site verlinken,
aber man muss diese URL trotzdem
selbst manuell in die Datenbank eintra-
gen. Das Linkpartnermodul lief in unse-
rem Test leider nicht ganz fehlerfrei. So
gingen teilweise Datenbankeintrage ver-
loren bzw. wurden von anderen Eintra-
gen (berschrieben und das Tool been-
dete mit einer Fehlermeldung seinen
Dienst. Hier zeigt sich aber auch - un-
abhdngig vom Anbieter - die Krux der
installierbaren Tools. Sie werden in vél-
lig unterschiedliche Umgebungen instal-
liert und konnen daher durchaus Fehler
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Linkpartner-Manager Partner
In der folgenden Liste finden Sie alle Linkpartner mit denen Sie Kontakt aufnehmen kénnen.
Name 7| stats | Hinzugefigt | PR |  BacdinkPrifung | [ [ [ JES
http:/ fwww.whiteside-seo.de/seo/mario-fischer-web... % Anfragen 0L.04.2011 1 - E’J @ w
http:/ fwww.website-boosting.de/blog /2009-07-22 s... % Anfragen 01.04.2011 @
e Yy T N = [ [3] —
http:/ fwww.websiteboosting.com/blog/113-lesermei... % Anfragen 01.04.2011 1} - @
http:/ fwww.websiteboosting.com/blog/ % Anfragen 01.04.2011 3 - @
http:/ fwww.webseiten-infos.de fwebsite-boosting-ma... % Anfragen 01.04.2011 3 - @
http:/ fwww.webbiene.de/blog/seo/buchvorstellung-... %Aﬂﬁagen 01.04.2011 1] - @
hitkp:/ fwww. lter.de/1522-dein-weihnachtsge... § Anfragen = 01.04.2011 0 - @
http:/ fwww.sjmp.de//internet/website-boosting-das-... % Anfragen 01.04.2011 1] - @
http:f fannw. com[website-boosting: Zan % Anfragen 01.04.2011 3 - @ e schreiben]
nttp:/ furvews blog.de/allgemein/website-boost... &% Anfragen  01.04.2011 0 - =) .
http:f fwww.selbststaendig-machen.net/tipps fwebsit... % Anfragen 01.04.2011 1] - @
http:/ fwww.selbstaendig-im-netz.de/2011/03/08/sel... % Anfragen 01.04.2011 1] - @
hitp:/ Jwww.onlinelupe.de/ in/S-x-website-bo_.. & Anfragen  0L.04.2011 0 - @
1. .. . L - . — = — %
2. Rackink nrifen 82 alle Rackinks neiifen |

Abb. 4: Das Linkpartnermodul von SEO Traffic-Booster

produzieren, fiir die der Hersteller gar
nichts kann. Online-Tools leiden unter
solchen Problemen natirlich nicht, weil
sie komplett in der (kontrollierten) Um-
gegbung der Anbieter laufen und tiber
den Browser gesteuert werden.

Der SEO Traffic-Booster enthalt noch
weitere niitzliche Tools zur Optimie-
rung: Eine Textdichte-, PageRank*- und
Domainalter-Ermittlung, eine einfache
Rankinganalyse, einen Sitemap-Genera-
tor, eine Onpage-Linkanalyse (ausge-
hende Links), eine Metatag-Analyse,
einen Keyword-Generator und Suchvor-
schlédge (u. a. mit Suggest-Abfrage), eine
Mitbewerber- und Top-10-Mitbewerber-
Analyse und einen Ladezeit-Check. Be-
sonders hilfreich fiir Anfanger, aber
auch fir Profis ist sicher die ,Live-Text-
Analyse®. Dort hinterlegt man bis zu
drei Keywords und beim Schreiben
eines Textes zahlt das Tool live die Key-
word-Dichte prozentual mit. Das erlei-
chert das redaktionelle Texten enorm.

In der Pro- und Ultimate-Version
sind drei weitere Tools vorhanden. Mit
dem Rankingtool lassen sich nach Ein-
gabe von Domains, Keywords und Such-
maschinen die jeweiligen Positionen er-
mitteln und tber einen langeren Zeit-
raum auch grafisch darstellen. Dabei
lduft das Rankingtool selber als Hinter-

* siehe Glossar Seite 96-97

SEQ0 Traffic Booster - Anderungsreport
http://vwww.websiteboosting. com/abonnement. html

original-Title-Tag:
Abo: website Boosting jetzt abonnieren!

Title-Tag bearbeitet:
Abonnement: website Boosting jetzt abonnieren

original-Description-Tag:
Nutzen Sie die vielfdltigen vorteile des bequemen Abonnements.
vor dem Kioskverkauf.

versandkostenfrei

Description-Tag bearbeitet: .
Nutzen Sie die einmaligen vorteile des bequemen Abonnements.
dem Kioskwverkauf. Hopp etz!

versandkostenfrei zu

original-Keywords-Tag:

B

bearbeitet:

Keywords-Ta
man wohl Keywords rein,

Hier schrei die dann von den Suchmaschinen ignoriert we|

Abb. 5:Einfacher Anderungsreport beim SEO Traffic-Booster

grunddienst nach einem Klick auf ,Er-
fassung aktivieren und Programm

Abfragemodi tiber drei Reiter ist nicht
auf Anhieb verstandlich, sie lassen Ana-
schlielen® los. Das Rankingmodul iiber-
wacht Positionen in Google, Bing und
Yahoo, jeweils getrennt fiir Deutsch-

lysen aber unter verschiedenen Per-

spektiven ablaufen - was durchaus

nitzlich ist, wenn man das Prinzip da-
land, Osterreich und die Schweiz. Etwas  hinter erst einmal verstanden hat.
verwirrend ist vielleicht zu Anfang der Das Backlinktool von SEO Traffic-
Umstand, dass die Rankingpositionen Booster lauft angenehm schnell und rei-
nicht sofort nach dem Einstellen von chert die gefundenen Backlinks mit den
wichtigsten Daten an (siehe Abbildung

6). AnschlieRend kann die Liste im

Keywords, Domain und Suchmaschinen
ermittelt werden, sondern erst dann,
wenn das Programm SEQ Traffic-Boos-
ter wieder geschlossen wird. Auch die

Excel-Format exportiert werden. Eine
Speicherung im Tool fiir spatere Verglei-

Funktionsweise der unterschiedlichen che (Wegfall, neue Backlinks) ist nicht

. Uh WA U A WA WA WA WA
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HAL Ergebris: Online: Vererbung: Linktesd: Fier
hitp://www websteboosting.com  |w | Backlinks Gesamt: 792 ] Nicht emeichbare Links ausblenden
bl ST . . [[] Links chne Vererbung ausblenden
Online | Backlink Ziel-URL Vererbung | PageRank | Linktyp | Linktext Ausgehende | Inteme |P-Adresse |25
® | http://www suchen de/ dofollow 7 Text - 5 334 86.109.255.6 M
@ | http:/Awww usabilityprof... dofollow [ Text - 1 0 88.198.46.146
® | http.//www gc-upa.de/ hitp-//www websiteb ... | dofollow [ Grafile - 53 10 88.198.46.146
® | hitp.//www mediadonis.... | hittp.//www websiteb... | dofollow 5 Text Doc Fischer 237 151 81.169.145.67
@ | http:/Awitter.com/Arell dofollow 5 Text - 36 104 199.59.148.83
® | http-//www mister-wong... | hitp-//www websiteb . |nofollow 5 Grafike hitp/fwww websit.. | 36 217 88.80 205111
@ | hitp.//gemanupa.de/g... | hitp.//www websiteb... |dofollow 5 Grafik |- 13 57 88.198.46.146
@ | http://de-defacebook.c... dofollow 4 Text - 1 15 66.220.153.19
@ | http.//germanupa.de/q... | http://www websiteb ... | dofollow 4 Grafile - 12 55 88.198.46.146
® | hitp./Ywww at-webde/... | hitp.//www websiteb... |dofollow 4 Text Website Boosting ... |7 124 217.160.61.156
® | http:/Awitter com/wsbv .. | hitp:/fwww websiteb . | dofollow 4 Text http:/fwww websit.. |17 126 199.59.148.83
@ | http.//websiteboosting.... | http://www websiteb... | dofollow 4 Text Startseite 2 25 62.146.189.32
® | http://www netmedia.d... dofollow 4 Text - 43 171 87.106.52.58
® | http://www mister-wong... | hitp:/fwww websiteb . |nofollow 4 Grafik http:/fwww websit.. | 36 23 8880205111
® | http-//www suchmaschi... | hitp//www websiteb .. |dofollow 4 Text Website Boosting 8 (] 80671754 2
Suche: | | § Mowats  § Aufwars [ §3 Bwortieren | [ £ Ducken | [ 8 Einstellungen | | €3 Schiietien

Abb. 6: Der Backlink-Checker von SEO Traffic-Booster (Pro-Version)

moglich. Die Bezeichnung ,,Online” fiir

Dichte: I 3,07 %%

| Dichte:

Dichte: I 0,61 %

Keyword 1: |Nase |

die gefundenen Backlinks meint, ob die

Links tatsachlich noch auf der Seite vor- Keyword 2:  |Mund 1,23 %

handen sind. Von den fiir die Testdo-

Keyword 3: |Dhrer1 |

main tatsachlich vorhandenen etwas

iber 10.000 Backlinks fand der SEO
Traffic-Booster 792. Positiv: Fiir die Ab-
fragen kann ein sog. Proxyserver einge-
tragen.

Mit dem Social Bookmark Submitter
kann man eigene Links bzw. ganze Link-
listen iiber anleghare Profile (Accounts)
zu den bekanntesten Bookmarkdiensten
(gruppiert nach nofollow* und dofollow)
automatisiert tibertragen. Dies sollte
man allerdings mit Bedacht tun, denn
die meisten Bookmarkdienste mégen
solche automatischen (bermittlungen
verstandlicherweise nicht und sperren
Accounts bei Auffalligkeiten.

In den einzelnen Masken des SEO
Traffic-Boosters wird sehr viel erklart,
was gerade Einsteigern sicherlich hilft
zu verstehen, warum etwas getan wer-
den sollte. Data Becker bietet auch ein
auf das Tool zugeschnittenes Buch an.

Geben Sie hier bitte Thren Text ein:

Jetzt spitzt mal schian die Ohren und haltet den Mund geschlossen. Wenn man hier live eine
aktuelle Keyworddichte fiir die angegebenen Keywords. Matlirlich kann man auch einen bes
lange verdndern, bis sich die richtigen Dichte-Verhalinisse ergeben. Der Mund bliebe einem

den Text per Button wieder in die Zwischenablage nehmen kinnte, um ihn zurtick zu kopiere

Wenn man z. B. mehrfach das Wort Mase schreibt, also Mase und Mase, dann erhiht sich de
Schreibt man weiter fleifig Text, sinkt der Prozentsatz dann bei jedem weiteren Wort wiede
beim Schreiben zu sehen, ob man das richtige Keyword auch oft genug, aber eben nicht zu

Und Achtung - ja nicht einfach auf Schilliefen dricken. Dann ist alles futsch. Man muss den

in die Zwischenablage kopieren!

Abb. 7: Die Live-Text-Analyse beim SEO Traffic-Booster

Es wurde von Regine Diepold geschrie-
ben und tragt den Titel ,Mit dem SEO
Traffic-Booster zu Top-Platzierungen bei
Google & Co.“. Es umfasst ca. 190 Sei-
ten und ist fiir 24,95 € im Handel zu er-
werben.

Den SEO Traffic-Booster gibt es in
verschiedene Versionen. Standard: fir
den normalen Webmaster, der seine
Website optimieren mochte. Die Pro-
und die Ultimate-Version enthalten zu-

satzlich drei Module, ndmlich den Back-
link-Checker, den Social Bookmarking
Submitter und das Ranking-Analyse-
Modul. Mit der Pro-Version kénnen bis
zu fnf Projekte, mit der Ultimate-Ver-
sion kann dagegen eine unbegrenzte
Anzahl verwaltet werden. Eine Testver-
sion kann unter www.databecker.de he-
runtergeladen werden.

* siehe Glossar Seite 96-97
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SCREAMING FROG SEO SPIDER

reaming Frog SEO Spider 1,30

Configuration Mode License Help

Enter url to spider: ‘mtp Jiwww websiteboosting. com

| Start cear | [N

Developed by Screaming Frog|

Twitter @screamingfron
Internal | External | Response Codes | URI r Page Titles | Meta Description | Meta Keywords | H1 r H2 r images | Meta & Canonical | Custom | |
}
Filter: |NI "H Export ‘

Address Occurrences H1-1 H1-len-1 H1-2 Hi-len-2
hitp:iiwww.websiteboosting.com 2|Website Boosting - Das Magazin 30[Inhaltsverzeichnisse 20| |~
hitp:iiwww websiteboosting.com/datenschutz_html 1|Datenschutz 11 0
hitp:fiwww.websiteboosting.comfimpressum. html 2/lmpressum 9|Disclaimer 10
hitp:iiwww. websiteboosting.comikontakt. html 1/So erreichen Sie uns 20 0|
hitp:iwww.websiteboosting.comiverkaufsstellen.html ) 1/Hier finden Sie die aktuelle Website Boosting 45| 0
hitp:iiwww websiteboosting.comiblog! / 0 0 0

I|pllp.t!www.websﬂebuustlng.cumimagazm.mml / 1/Website Boosting - Das Magazin 30| 0|
hitp:ifwww.websiteboosting.com/einzelverkauf himl / 2|Magazin online kaufen 21|Magazin offline kaufen 22| |
I}m:ﬁwww.websiteboosting.comiblogfkauaktionen 0 0 0| |
hitp:iiwww websiteboosting commlngfzz—hmwser—add—nna—marketmf 1|Der optimale Browser fur den Marketer 37 0
I|pllp.t!www.websﬂebuusllng.cumiblugf‘l&shupsystem—lelslung / 1/Was muss ein Shopsystem leisten? 32| 0|
hitp:ifwww.websiteboosting.comiwerben.html 2\Werben in Website Boosting 26/Download Mediadaten 19|
I}m:ﬁwww.websileboosting.comiwunschbox.mml 1/Winsche an die Redakfion 24| 0
hitp:iwww. comiblogi karten-emetrics ,‘ 1 1|2 Karten fur die eMetrics zu gewinnen 37 0
IFmp.uwww. con iz 0 0 o | |
hitp:ifwww. i ing.cor ial-media-ulb-2-0 0] 0 0
I}m:ﬁwww.websiteboosting.comiblogfkauonline-mark%g 0 0 0
hitp:iiwww websiteboosting.comiblogh5 1-gekaufte-lfiks-werden-diese-jahr-vielleicht- 1/Gekaufte Links werden diese Jahr vielleicht ein Problem? 56 0
I|pllp.t!www.websﬂebuusllng.cumiblugfﬁlleserm%ungen—und—wmder—wasfa.l—gewm - 1|Lesermeinungen - und wieder was zu gewinnen! 44 0|
hitp:ifwww.websiteboosting.com/abo.html 1/Website Boosting - Abo 22| 0
I}m:ﬁwww.websileboosting.comiblogﬂaglsnogteme 0 0 0
hitp:iiwww websiteboosting.comiblogi113-legermeinungen-und-wieder-was-zu-gewin 1/Lesermeinungen - und wieder was zu gewinnen! 44| 0
IFmp.uwww. com siene 0 0 0
hitp: . i ing.com aple ysteme 0 0 0
}m:ﬁwww.websileboosting.comiblogfﬂ—browser—add—ons—marketmglcomment—page—‘l 1|Der optimale Browser fiir den Marketer 37| 0
hitp:fiwww. corr 0 0 0| [+
Name Value
URL * hitp:/Awww. 1g.comiverkaufsstellen.himl
Staus Code 200
Status 0K
Type text'html; charset=utf-8
Size 10414
Title [Verkaufsstellen
| e 1
In Links 2
Out Links 15
URLInfo | InLinks | OutLinks | Imageinfo |
iSpider: idle Average: 10,63 URI's. Current: 5,82 URI/s. Completed 268 of 268 (100.0%) 0 remaining

Abb. 8: Der Arbeitsbereich im Screaming Frog SEO Spider

as SEO-Tool von Screaming Frog

ist vor allem fiir einen schnellen

Uberblick iiber eine Webpra-
senz niitzlich. Nach Eingabe einer Do-
main lduft der Spider los und analysiert
alle Seiten dieser Domain mit allen Ob-
jekten und der internenen Verlinkung.
Uber die Oberflache steuert man dann
uber Reitertabs praktisch die ,,Sicht* auf
die Domain. W&hlt man, wie in Abbil-
dung 8 gezeigt, z. B. das Tab ,H1", wer-
den alle Einzelseiten gelistet und die An-
zahl und inhaltliche Verwendung des H1-
Tags angezeigt. Klickt man dann eine
Zeile an, erscheinen unten in einem
Fenster weitere Informationen zu genau
dieser URL (Seiteninfos wie in Abbil-
dung 8 gezeigt, oder auch die Struktur
der ein- und ausgehenden Links wie An-
kertexte, Alt-Texte oder Dofollow oder
Nofollow sowie alle Informationen zu

. Uh WA W WA WA WA WA WA

dort vorhandenen Bildern, wo diese her-
kommen und welchen Alt-Text sie
haben).

Insofern kann man sich die vom Tool
gespiderten Informationen als groRen
Datenwdirfel vorstellen, den man sehr
flexibel drehen und wenden kann, je
nach Analyseabsicht. Die Zielgruppe fiir
dieses Tool ist relativ klar: Es sind SEO-
Experten, die fiir Websites vor allem
technische Analysen durchftihren. Man
sieht auf einen Blick, ob die internen
Linkstrukturen gesund sind, auf wel-
chem Level eine einzelne Seite aus
Suchmaschinensicht (!) verankert ist, ob
und wie viele externe Links verwendet
wurden oder ob Duplicate Content vor-
liegt (wird tiber einen Hashcode ermit-
telt). Dabei werden Weiterleitungen
ebenso angezeigt wie alle Meta-Daten
oder Canonical-URL.

ider Configuration

Check Images

Check CSS

Check JavaScript

Check External Links

[] Follow Internal "nofollow™

["] Follow External "nofollow"™

[] lgnore robots.txt

[] Limit Search Total

Search Total Limit H
[_] Limit Search Depth

Search Depth Limit H

Abb.9: Konfigurationsméglichkeiten beim
Screaming Frog SEO Spider

Schaltet man den Modus von ,,Spi-
der* auf ,List“, lassen sich auch noch un-
publizierte oder auf Platten gespeicherte
Webseiten offline analysieren. Vor allem
beim Umgang mit gréBeren Domains



wird man schnell die umfangreichen und
auch parametrisierbaren Ein- und Aus-
schlussfiltermechanismen zu schatzen
lernen. In der Free-Version lassen sich
diese Filter allerdings nicht anwenden.
Inshesondere die individuellen (Custom)
anlegbaren Filter erweisen sich bei na-
herem Hinsehen als echtes Powerwerk-
zeug: Hier lassen sich die gespiderten
Seiten gezielt nach Keywords (muss vor-
kommen/soll nicht vorkommen) filtern -
und zwar im Quelltext! Damit ist es mog-
lich, jedwede Textsnippets zu suchen

an muss es mogen, das flr

westeuropdische Augen oft

etwas Ubertrieben wirkende
Marketing der Amerikaner. Schon beim
Start von SEO Elite wird man mit Wer-
bespriichen und Testimonials beballert.
Auch auf der Website lernt man, dass
das Investment von 167 USD fir die
Software ,Millions of Dollars* in die Ta-
schen der Kunden gespiilt hat. Da hilft
es sicher, einmal den Nebel des Marke-
tings zu lGften und nachzusehen, was
SEO Elite wirklich zu bieten hat.

Nach dem Start des Tools wahlt man
aus, was man genau analysieren
mochte. Zur Auswahl stehen dabei Back-
links zu finden (iiber Google oder
Yahoo!), mégliche Linkpartner zu fin-
den, bestehende Linkparter zu priifen
(ist der Backlink noch aktiv?), festzu-
stellen, wie man fiir einzelne Keywords
ranked oder wie viele eigene Seiten im
Index von Suchmaschinen sind und
letztlich kann man noch mégliche Auto-
ritdtssites aufstébern, von denen es sich
lohnen konnte, einen Link zu bekom-
men. Die Abfragen lassen sich in der
Regel gefiltert nach einzugebenden Key-
words erledigen, damit die Themenrele-
vanz gewahrt bleibt. Zusatzlich lassen
sich in den Optionen die Abfragege-
schwindigkeit, das Land und eine Zu-

oder eben auch zu suchen, auf welchen
Seiten diese fehlen. Haben wirklich alle
Seiten einen Tracking- oder z. B. Adsen-
secode eingebunden (iiber ,Does not
Contain“)? Welche Seiten einer Domain
benutzen das Nofollow-Attribut? Wo
sind noch Kommentar-Tags vergessen
worden? Welche Seiten verlinken auf
eine nicht mehr vorhandene (oder zu &n-
dernde) externe Bilderquelle? Diese und
andere Fragen lassen sich praktisch auf
Knopfdruck und extrem schnell fiir alle
analysierten Domains beantworten.
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Tipps, Hinweise oder interpretie-
rende Analysen bekommt man von die-
sem Tool nicht. Das ist auch gar nicht
seine Zielrichtung. Hier finden Profis ein
Werkzeug, das nur schnell und schlank
sein will und hilft, strukturelle Schwa-
chen einer Website zu erkennen. Die
kostenlose Version hat bis auf die feh-
lenden Filterméglichkeiten eine Be-
schrankung auf 500 ULRs fiir einen Do-
mainscan. Eine Downloadmaglichkeit
und weitere Informationen findet man
unter www.screamingfrog.co.uk.

SEO ELITE

Skep 1: Select the project bype you would like bo run,

SteP 25 Get links to your website.

| 1. fnalyze backlinks using a specified search enaine. j

3. Werify that link partners are still linking back.
4, Find where your site is ranked For a given keywaord(s),
Step 35 Find out how many pages are indexed.

6. Find possible authority websites,

“100

Skep 4 Select the search enginels) wou would like to use,

D Google

[w] vahoo!

Step 5: Skip these URLs (separate by space).

Step &: Only return URLs that contain these words {separate by commay.

Skep 71 Show special criteria on report tab,

@ Google PR

[w] whols info

[w] Show Unique IPs

[ Alexa Rank
[w] website age
[#] Show Unique Results

[ skip Al Onpage Links

Abb. 10: Die Analysemdglichkeiten bei SEO Elite

fallsvariable zur Emulation menschli-
chen Verhaltens einstellen.

Je nach gewdhlter Suchmaschine,
aus der die Backlinks extrahiert werden
sollen (Google oder Yahoo! - empfeh-
lenswert ist hierftr auf jeden Fall
Yahoo!), werden bei der Analyse z. B.
die Linkdaten abgefragt und Kennzahlen
dafiir ermittelt. Von den etwas tber
10.000 Backlinks der analysierten Do-
main wurden von SEO Elite nur 87 ge-

funden. Das erscheint deutlich zu wenig
und legt den Schluss nahe, dass das
Tool fiir echte Backlinkabfragen nur be-
dingt geeignet ist. Recht nitzlich ist al-
lerdings die statistische Zusammenstel-
lung, welche Keywords auf den Seiten
vorhanden sind (und wo), die zu der
analysierten Domain verlinken. Augrund
der nur wenigen Backlinks, die das Tool
ermittelt, ware hier eine Uploadmog-
lichkeit eigener Backlinklisten wiin-
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Abb. 11: SEO Elite: Backlinkiibersicht mit Kennzahlen und Keyword-Verteilung
URL/Domain Source Link Type Email address Ernail found on Diomain PR Alexa Rank Stakus
bo 1.COM Google Email campaign W Found on bootsking. com 1 9,212,933 e
o ooks,de Google Email campaign hsz :atherstuff, de Found on cowboyboots, de 3 762,385 e
con riefel-shop.de Google Email campaign inl stiefel-shop.de Guessed 4 523,250 e
kle shop.ebay.de Google Email campaign inl |.shop.ebay.de Guessed 3 76 Mew
okt Google Email campaign inl Guessed [ 1,325 W=
sel rore.de Gongle Ernail carpaign inl stare.de Guessed 2 5,595,400 Mew
WE welt,de Google Email campaign inl el de Guessed z 1,330,138 =
WE tiefel, cam Gaongle Ernail carpaign inl istiefel.com Guessed 3 I data e
WE tiefel,de Google Email campaign inl iskiefel, de Guessed z 21,055,698 e
g na.at Google Email campaign aof -ink.at Found on jbekleidungl . php 3 172,648 Mew

Abb. 12: Linkpartner mit SEO Elite finden

schenswert. Ermittelte Daten lassen
sich mit dem Tool als formatierte HTML-
oder CSV-Datei fiir eine weitere Verwen-
dung speichern.

Eine sehr interessante Moglichkeit,
die fur das Tool auf der Website
www.seoelite.com vorgestellt wird,
konnten wir in der aktuellen Version 4.0
leider nicht entdecken, namlich fir ein
Set von rankenden Domains (z. B. Mit-
bewerbern) gemeinsame Linkquellen
(Hubs) zu finden. Ob diese Funktion in
einer alten Version vorhanden war oder
erst in einer neuen Version verflighar
sein wird, konnte bis zum Redaktions-
schluss nicht geklart werden. Die be-
schreibenden Screenshots auf der Web-
site stimmen generell nicht unbedigt

v Uh WA WA W WA WA WA WA

mit der aktuell verfiigbaren Version
iberein.

Die Kontaktaufnahme mit thema-
tisch passenden Websites wird durch
SEO Elite hingegen gut untersttzt.
Nach Eingabe von Keywords oder Key-
wordsets findet das Tool potenzielle
Linkpartner.

Dazu wird auf den ermittelten Do-
mains und auch in den Whois-Daten-
banken nach verfiigharen Mailadressen
gesucht (die genaue URL wird zur ma-
nuellen Priifung mit angegeben) und
diese werden zusammen mit einigen
Kennzahlen ausgegeben. Findet SEO
Elite keine Mailadresse, wird ,info@"
vermutet (Guessed) und dem Domain-
namen einfach vorangestellt.

Solche Adressen werden wohl in der
Regel keinen so groRen Kontakterfolg
erzielen. Aber auch die anderen Ergeb-
nisse (personalisierte Mailadressen) be-
deuten nicht unbedingt, dass man die E-
Mails des Webmasters gefunden hat.
Ganz generell muss dieses in den USA
durchaus tbliche Vorgehen, tiber Tools
automatisierte Linkanfragen zu stellen,
fiir Deutschland im Hinblick auf gelten-
des Recht und den Datenschutz wohl
eher kritisch gesehen werden.

Nach der Eingabe aller notwendigen
Daten, auch derjenigen fiir den Zugang
zum eigenen E-Mail-Server, kann das
Tool dann recht komfortabel Anfrage-
mails mit konfigurierbarem Text prak-
tisch selbststandig versenden
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/-

Recherche-Tools

Recherche-Tools

ie Softwareschmiede Acebit hat

ihre SEO-Software (Hello Engi-

nes Professional) komplett
iberarbeitet und ihr auch einen neuen

Namen gegeben: ASEQPS - Acebit SEO

Professionals Suite. Nach dem Start priift

die Software, ob Updates verfiigbar sind

oder ob die Signaturdatenbank aktuali-
siert werden muss. Befremdlich wirkt
dabei, dass man danach aufgefordert
wird, den Rechner neu zu starten - und
vor allem, alle Disketten aus den Lauf-
werken zu nehmen. Jiingere Webmaster
werden wohl gar nicht mehr wissen, was

Disketten tiberhaupt sind. Hinsichtlich

des Funktionsumfangs der Software darf

man tber diesen kleinen Fauxpas
schmutzeln. Ein Neustart ist Gibrigens
nicht notwendig.

ASEOPS kann durchaus als die der-
zeit umfangreichste SEO-Software fiir
den Desktopeinsatz bezeichnet werden.
Durch die prinzipiell unbegrenzte Anzahl
anlegbarer Projekte ist sie sicher auch fir
Agenturen eine gute Option. Der Zugriff
auf Ressourcen im Web ist bei ASEOPS
ungewohnlicherweise auch via ftp oder
http mittels Benutzername und Kennwort
moglich. Der Hersteller gibt an, dass
Suchmaschinen-Updates zeitlich unbe-
grenzt ohne Nachzahlung geladen wer-
den kénnen. Die Software lehnt sich im
Bedienungsablauf durchaus an die ge-
brauchlichen Vorgehensweisen bei der
Optimierung von Websites an.

Fiir eine Domain lasst sich eine recht
detaillierte Fehleranalyse durchfthren.
Die Software priift dabei
» technische Faktoren (u. a. Codevalidi-

tat, Links, Ladezeit, robots.txt, Site-
maps),

» den Site-Rank (PageRank, DMOZ- und
Yahoo-Verzeichniseintrage und das Do-
mainalter),

» die Popularitat der Site (anhand der
Sichtbarkeit in den drei groBen Such-
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ASEOPS 7

maschinen und der Anzahl an Back-
links, die diese Suchmaschinen auf An-
frage auswerfen),

» die Sichtbarkeit bei Suchmaschinen ge-
nerell (bei welchen Suchmaschinen
wird die Domain gelistet?),

» Bookmarks fiir die Domain bei Mister
Wong, LinkARENA und del.icio.us,

» flir einen primdren Suchbegriff alle
Platzierungen in den wichtigsten Such-
maschinen und

» weitere wichtige SEO-Kennzahlen

Bei der Keyword-Ermittlung via Vor-
schlage kamen leider nur wenig brauch-
bare Empfehlungen. Fiir das Keyword

,Notebook* wurde zwar kein ,,Laptop”

vorgeschlagen, dafiir aber jede Menge

Unsinn. Das Keyword ,,Unterhose” for-

derte statt Begriffen wie Slip Vorschlage

wie ,unterhose german® oder ,unterhose
translate” zutage. Auch eine Anderung
des Suchdienstes fiir Vorschlage brachte
keinerlei Verbesserung. Egal ob Google

(DE), Altavista oder Yahoo! ausgewahlt

wurde, die Vorschldge waren immer die

gleichen. Der Versuch, Vorschlage tiber
die angebotenen Webdienste wie Google

Adwords zu holen, scheiterte ebenfalls.

Zwar wurde rechts das Google Keyword-

tool als Frame direkt eingebunden und

man konnte dort auch suchen. Der Button

»ochliisselworter auslesen® blieb aber

ausgegraut und somit konnten die gefun-

denen Keywords nicht in das Tool tiber-
nommen werden. Die Moglichkeit der

Keywordextraktion von Mitbewerbersei-

ten hat hingegen gut funktioniert und

wirkt mit der Funktion ,,Auto-Auswahl
ab:“ auch gut durchdacht. Wer seine

Hauptkeywords mit Longtail-Begriffen

mischen mochte, wird das Kombinations-

tool lieben. Dort lassen sich bis zu drei

Keywordlisten automatisch mischen.

Insgesamt kann die vorgesehene

Funktionsvielfalt (auswahlbare Vor-

schlagsdienste, Webdienste, Mitbewer-



05-06.2011 » WEBSITE BOOSTING

Insgesamt analysiert: 510

Insgesamt vorhanden: 3166

13 PageRank 6 oder mehr
8 Links PageRank 5
8 Links PageRank 4
421 Links PageRank 3
1 Links PageRank 2
59 Links PageRank 1 oder 0

ff" Schlisselwirter erzeugen | Ausgang

Erzeugte Schliisselwarter

notebook

notebook computers

notebook forum

notebook hardware control
notebook movie

notebook paper

notebook quotes

notebook quotes and sayings
notebook quotes from the boak
notebook quotes from the movie
notebook quotes | want you even

notebook quotes not geing to be
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Abb. 14: Keyword-Vorschlage fiir ,notebook”
bei ASEOPS

ber plus Kombinationserzeugung fiir
Longtail-Phrasen) nur als sehr vorbildlich
bezeichnet werden. Die augenscheinlich
noch vorhandenen Fehler in der Software
gerade an dieser besonderen Stelle trii-
ben diesen ansonsten beeindruckenden
Funktionsumfang allerdings etwas ein.
Hier sollte der Anbieter auf jeden Fall
dringend nachbessern und wenn alles so
funktioniert, wie die Oberflache das an-
deutet, bleiben hier wohl kaum Wiinsche
mehr offen.

Rankingabfragen bei Suchmaschinen
kénnen entweder im sog. API-Modus
durchgefiihrt werden (Google, Bing und
Yahoo!) oder durch Parsen der Sucher-
gebnisse. Fiir den letzteren Modus wur-
den die Suchmaschinen sauber nach Lan-
dern getrennt (D, A, CH, F, NL, UK, SUA,

. Uh WA W WA WA WA WA WA

Abb. 13: ASEOPS zeigt den PageRank der Backlinksseiten grafisch mittels einer Pyramide an

ES, IR, IT, RU, CAN und ,international®).
Durchgefiihrte Abfragen bzw. die Positio-
nen werden gespeichert und stehen fir
spatere Vergleiche und fiir grafische Aus-
wertungen zur Verftigung. Rankingbe-
richte lassen sich als CSV, XLS oder im
Word-Format erzeugen.

ASEOPS wartet mit einer umfassen-
den Sammlung an SEO-Analysemodulen
auf, deren ausfiihrliche Erlduterung den
hier verfigharen Rahmen bei Weitem
sprengen wiirde. Daher sollen nur einige
dieser Module kurz angerissen werden.
Die Onpage-Analyse (SEQ-Checker)
scannt zundchst eine Website mit allen
Unterseiten und stellt dann fir jede ein-
zelne Seite einen umfassenden Bericht
zur Verfligung, der wichtige Elemente be-
wertet und konkrete Optimierungsvor-
schldge nennt. Zusatzlich konnen via
Klick auf Reiter auch der jeweilige Quell-
text und eine Seitenansicht wie im
Browser aufgerufen werden. Hilfreich ist
dabei, dass alle Analysen nach Datum ge-
speichert werden und damit auch ftr
spatere Vergleiche abgerufen werden
kénnen.

Der Backlinks-Checker priift und sor-
tiert eingehende Links fiir die betrachtete
Domain und gibt tabellarisch neben
einem Statuscode, dem Ankertext, der
Anzahl abgehender Links der gefundenen
Seiten, dem Linkattribut (z. B. nofollow),
der IP-Adresse auch den PageRank der
verlinkenden Seiten an. Die Analysetiefe
(Anzahl zu priifender Backlinks) kann
dabei individuell festgelegt werden.
3.166 Backlinks (von etwas iiber 10.000)

hat ASEOPS fiir die Testdomain gefun-
den, was im Vergleich als durchaus res-
pektabel und brauchbar bezeichnet wer-
den kann.

Als besonderes Highlight muss die
grafisch aufbereitete Linkpyramide be-
zeichnet werden, in welcher die Back-
links nach PageRank einsortiert werden.
Hier erhlt man sofort einen Uberblick,
ob der Backlinkaufbau strukturell ,ge-
sund* ist.

Mit dem Social-Bookmark-Manager
lassen sich accountbezogen Bookmarks
(fiir den Backlinkaufbau) zu den verschie-
denen Diensten hochladen. Praktisch ist
auch die einfache Suche nach Duplicate
Content (prozentuale Angabe) mittels der
Funktion ,Suche von duplizierten Inhal-
ten”. Weiterhin findet man in ASEOPS
noch Tools zum automatischen und ma-
nuellen Anmelden in Webkatalogen bzw.
-verzeichnissen, einen Meta-Tag-Genera-
tor, einen Code-Komprimierer (zum Be-
schleunigen des Seitenaufbaus), einen
Sitemap- und robots.txt-Generator, einen
HTML-Validator, ein Ladezeit-Priifmodul,
einen Simulator fiir Suchmaschinen-Ro-
bots (eine Webseite mit den Augen der
Suchmaschine ,sehen®) und einen Site-
Scanner, der alle von einer Domain ver-
linkten HTML-Seiten einliest. Fiir jede
dieser URL kann man sich dann via Ei-
genschaften ,verlinkt auf und ,verlinkt
von*“ anzeigen lassen. Befindet sich ein
Blogsystem auf der Domain, findet der
Profi hier schnell interessante Einblicke.

Besonders hervorheben sollte man
noch das Modul ,,PageRank-Berechnung*.




Damit wird fiir eine Domain (nur) anhand
der internen Verlinkung ein PageRank be-
rechnet. Was auf den ersten Blick schul-
terzuckendes Kopfkratzen erzeugt, macht
auf den zweiten Blick durchaus Sinn:
Hier erkennt man, ob die internen Links
sauber und richtig strukturiert sind und
welche der eigenen Seiten durch diese
Links als ,wichtig“ herausragen. Die
Frage, die dieses Tool beantwortet, lau-
tet: Gabe es keine externen Links, wie
wiirde Google die Wichtigkeit der einzel-
nen Seiten aufgrund der (von externen
Einflissen isolierten) internen Verlinkung
berechnen? Fans des sog. PageRank-
Scupltings diirften ihre helle Freude an
diesem Modul haben.

Eine weitere Besonderheit ist das
Modul ,,Content kaufen®, das via Formu-

lar den einfachen Einfkauf von Text er-
laubt, der nach Angaben des Herstellers
von Profis verfasst wird. Als letztes
Modul ist noch das ,,Recherche-Tool“ ver-
flgbar, bei dem es sich aber um ein ex-
ternes Modul handelt, das monatlich 79.-
€ kostet. Die Angaben zu diesem Tool
sind mehr als vage gehalten. Fiir ein Abo,
das fast 1.000 € im Jahr kostet, sollte
man dort eigentlich mehr Informationen
vorfinden, also nur zehn bis zw6lf kurze
Sétze - ohne jedes erklarende Beispiel.
Da laut AceBIT, eine Trial des Recherche-
Tools ... derzeit nicht verfiigar® ist, muss
man wohl erst kaufen um zu sehen, was
man bekommt.

AceBIT bietet eine 30-Tage-Riickga-
begarantie und somit die Moglichkeit, die
Software im Hinblick auf die eigenen Be-
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lange ohne finanzielles Risiko ausgiebig
zu testen. Ebenso kann man bereits vor
dem Kauf das Benutzerhandbuch offen
als PDF herunterladen. Ingesamt triiben
Fehler im Keyword-Modul den ansonsten
sehr guten Eindruck. Dies mag aber si-
cherlich der enormen Funktionsvielfalt
der Software geschuldet sein. Gerade bei
der Nutzung vielfaltiger Schnittstellen zu
externen Diensten, die ja nicht selten ihre
Datenstrukturen unangekiindigt veran-
dern, kénnen solche Probleme durchaus
tempordr und unerwartet auftreten. Das
Support-Center von AceBIT, bei dem man
solche Fehler als Ticket direkt einsenden
kann, stimmt optimistisch, dass Pro-
grammfehler dieser Art wahrscheinlich
recht schnell behoben werden. Weitere
Informationen unter www.aseops.com

IBP — INTERNET BUSINESS PROMOTOR

xandra bietet seit etwa 15 Jah-

ren Softwarewerkzeuge fir

Webmaster an und blickt daher
bereits auf viel Erfahrung zuriick. IBP
liegt mittlerweile bereits in der Version
11 vor. Auf der Website ,,garantiert” Axan-
dra mit IBP nach eigenen Angaben als
einziges Programm Top-10-Platzierun-
gen. Ansonsten bekdmen Kéufer ihr Geld
zurlick. Das sieht nach einem fairen An-
gebot aus, soll aber nicht dartber hin-
wegtduschen, dass nicht Top-10-Positio-
nen garantiert werden, sondern (nur) die
Geldrickgabe, falls man mit den Suchbe-
griffen nicht unter die Top 10 kommt. Bei
welcher Suchmaschine die ,Garantie®
greift, ldsst die Website allerdings offen.
Bei der (plétzlich englischen) Bestellseite
wird die auf den deutschen Seiten vorher
unbeschréankte Garantie dann auch auf
ein Jahr eingeschrankt. Innerhalb von 30
Tagen ist eine Riickgabe aber auch ohne
Angabe von Griinden moglich.

Auch IBP wartet mit einem recht voll-

standigen SEO-Tool auf. Nach Eingabe

Essenziell (am starksten 1
gewichtet):

Sehr wichtig: 3
Wichtig: 11
MaBig wichtig: 11
Weniger wichtig: 6
Insgesamt: 32

Platzierungskriterien

10
0
1
0
2 . N
[ 32 Platzierungskriterien bestanden
B 13 Platzierungskriterien verfehlt
13

Abb. 15: Ausschnitt aus dem Optimierungsbericht von IBP

von Domaindetails, Keywords und den
Suchmaschinen, bei denen man ranken

mochte, [duft eine sehr intensive Analyse.

Ergebnis ist ein umfassender Bericht, der

alle wichtigen Parameter der Top-10-Tref-

fer der Suchergebnisseite mit der ent-
sprechenden eigenen Seite vergleicht.
Hier wird dann auch die Philosophie
deutlich, die hinter der ,Top-10-Geld-
Riickgabe-Garantie® steckt: Mach alles

mindestens so gut, wie die aktuell besten
zehn zu dem gewdhlten Keyword und
schwupps, wird deine Seite dort auch ge-
listet. In der Tat gibt IBP auch dem Laien
durch die Vergleiche der Kennzahlen der
Top 10 wertvolle Optimierungshinweise
und eine leicht verstandliche Schritt-fir-
Schritt-Anleitung an die Hand.

Die Business-Version erlaubt tibri-
gens ein fast vollstandiges Anpassen der
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IBP-Berichte fiir Agenturen. Von der
Logo-Einbindung bis hin zur Schrift- und
Farbwahl ist so viel Individualisierung
moglich, dass der Bericht dem eigenen
Corporate Design entspricht.

Der Bericht selbst besteht aus 35 Ein-
zelpositionen bzw. -vergleichen und wird
sogar mit einem klickbaren Inhaltsver-
zeichnis produziert, wobei die einzelnen
Kapitel nicht nur an- und abwahlbar sind,
sondern bei Bedarf auch in der Reihen-
folge geandert werden konnen.

In IBP ist mittlerweile auch der Link-
Manager von Axandra enthalten, der frii-
her gesondert unter dem Namen , Arelis”
vertrieben wurde. Auf den ambitionier-
ten Linkbuilder warten umfassende Fil-
ter- und Verwaltungsmaglichkeiten, die
eigentlich keine Wiinsche mehr offen las-
sen dirften. Sogar Begriffsausschlisse
wie z. B. ,,Download* oder URL-Muster
konnen als unerwiinscht hinterlegt wer-
den, was die Anzahl an ,Fehltreffern”
nach einer Experimentierphase deutlich
reduzieren kann. Die Funktionen zur Ver-
waltung aller Arten von Links sind so um-
fassend, dass die Bezeichnung ,Link-Ma-
nager® durchaus gerechtfertigt erscheint.
Unter anderem lassen sich finden:

» Link-Anmeldeformulare

» Seiten, die zu (hinterlegten) Mithewer-
bersites linken

» Themenverwandte Blogs

» Themenrelevante Webseiten

ie SEO PowerSuite besteht ei-
gentlich aus vier verschiede-
nen Tools, die einzeln oder im

Paket erworben werden kénnen. Es han-

delt sich dabei um: Rank Tracker, Web-

Site Auditor, SEO Spyglass und Link As-
sistant. Die Suite gibt es in der Profes-

sional- und eine Enterprise-Version. Bei
Letzterer kann man die Daten auch ex-

portieren, Reports fiir Kunden gestalten
und zeitgesteuert per Mail automati-

. Uh WA WA WA WA WA WA WA

Tabelle: Anzahl der Worter

Dieses Kapitel fihrt die analysierten Suchbegriff-Platzierungskriterien in tabellarischer Form auf

(LT = Linktext, LU = Link-URL, SD = selbe Domain)

Webseitentitel: 16 3 3 6 2 bis 16
Webseitentext: 141 0 1.658 626 0 bis 1.658
H1-Texte: 2 0 0 0 0 bis 37
Domain: 1 1 2 3 1 bis 3
Seiten-URL: 7 1 3 0 0 0 bis 7
H2-H6-Texte: 0 19, 0 maa78 5 5 141 22 0 bis 141
. Daten, fiir, Tréffer 1-10,, | "ou..
Fetter Text: 0 im SUQhergebniso 144 13| 0bis 144
SDLT: 7 92 0 247 190 157 3 197 173 0 bis 247
Ausgehende LT: 0 0 0 17 26 10 87 278 6 s 278
SD LU: 522 7 428 0 382 440 187 10 555 | 0 bis 555
Ausgehende LU: 20 43 22 262 0 bis 426
Meta-Descr.: e Ege]'je we F;e 70 24 0 bis 70
Meta-Keyw.: 11 0 138 0 [} 5 0. i} 0 bis 138
Erster S:tz: 26 2 1 ] wgs g?ht T?“qélmqi“‘? 17| 0 bis 103
HTML-Komm.: 70 0 172 2 24 106 112 63 349 98 0 bis 349

Abb. 16: Uber Vergleiche der eigenen Domain mit den Top 10 lassen sich Optimierungshin-

weise ableiten

Zusétzlich lassen sich noch Links von
Webverzeichnissen, Linkquellen aus an-
deren Projekten, manuell erstellte Listen
oder solche, die von anderen Tools er-
stellt wurden, importieren. Allen gefun-
denen Linkmoglichkeiten kénnen unter-
schiedliche Status oder Kategorien zuge-
wiesen werden, z. B. fiir eine spatere Fil-
terung. Per Mausklick kann man priifen,
ob als echte Backlinkquellen klassifi-
zierte Seiten auch tatsachlich noch aktive
Backlinks enthalten. Weiterhin lassen
sich Uber geschickte Filtermechanismen
automatisch oder halbautomatisch Web-
sites in Suchmaschinen und Verzeich-
nisse eintragen. Ganz generell wartet IBP

SEO

siert an den Kunden versenden oder ins
Web stellen. Damit ist die Zielgruppe re-
lativ klar abgesteckt: Die Professsional-
Version eignet sich vornehmlich fiir die
Inhouse-SEO-Arbeit, wahrend die Enter-
prise-Version wohl fiir SEO-Agenturen
besser geeignet ist. Die automatisier-
und konfigurierbaren Berichte konnen
viel Zeit sparen und wirken zudem pro-
fessionell (Hinweis: Erst im Berichts-
konfigurator werden die Textvorlagen

an viele Stellen mit recht umfassenden
Parametrisierungsmoglichkeiten auf, die
Experten durchaus zu schatzen wissen.

IBP halt noch einige andere Werk-
zeuge bereit, die fir die Online-Marke-
ting-Arbeit durchaus niitzlich sind. Damit
lassen sich losgel6st vom groBen SEO-
Modul schnell einzelne Analysen wie z.B.
nach der Keyword-Dichte oder fehlerhaf-
ten Links fahren.

Alles in allem macht IBP einen sehr
aufgerdumten und stabilen Eindruck. Die
tatsachliche Funktionsfiille erschlieBt
sich dabei allerdings erst beim zweiten
Blick und nach einiger Zeit. Weitere In-
formationen unter www.axandra.de.

POWERSUITE

dann plétzlich deutsch). Die Preisge-
staltung der Module ist identisch. Es
gibt jeweils eine Professional- (je 99,75
€) und eine Enterprise-Version (je
249,75 €). Der Erwerb der kompletten
Suite mit allen vier Modulen ist dazu im
Verhiltnis insgesamt gesehen deutlich
giinstiger (Professional 249.- € und En-
terprise 599.- €). Fur Agenturen und
zahlengetriebene SEOs ist wahrschein-
lich interessant, die Analyseergebnisse




nicht nur in den gangigen Formaten
ausgeben zu kdnnen, sondern auch per
XML und eine SQL-Datei zur Integration
in eine eigene Datenbank. Die Oberfla-
chen der Suite sind zum groBten Teil in
Deutsch, aber bei einzelnen Funkionen
tauchen immer wieder englische Mas-
ken auf.

Rank Tracker

Zur Auswertung der eigenen Key-
word-Positionen in unterschiedlichen
Suchmaschinen dient Rank Tracker. Hier
kann man nach Landern filtern und sich
dann die interessanten Suchmaschinen
auswahlen. Fir Deutschland stehen
Google, Bing, Yahoo!, AOL, Altavista,
Ask.com, Fireball, Freenet und Web.de
zur Verfligung. Rank Tracker erlaubt es
ebenfalls, Mitbewerberdomains mit zu
hinterlegen und diese dann auf Knopf-
druck im Vergleich zu den eigenen Ran-
kings darzustellen. Uber das Datum
werden alle Abfragen abgelegt und
somit lassen sich spater wertvolle Hin-
weise aus dem Vergleich der Suchposi-
tionen. Rank Tracker halt auch ein Key-
word-Ermittlungs-Tool bereit und be-
rechnet auf Wunsch fiir jedes Keyword
auch gleich den sog. KEI (Keyword Ef-
fectiveness Index = Anzahl Suchanfra-
gen zum Quadrat geteilt durch Anzahl
der Suchergebnisse). Uber die Eingabe
eines Google-Analytics-Accounts verbin-
det sich Rank Tracker damit und ordnet
Besuche auf der Website den einzelnen
Keywords und ihrem Ranking zu. Dies
erhéht die Transparenz deutlich und
ldsst mit der Zeit erkennen, wie sich
Rankingdnderungen tatsachlich auf die
Anzahl der Klicks bzw. Besuche pro Key-
word dndern. Ebenso lieRe sich das Tool
mit einem Google-Adwords-Account
verbinden, damit die Captchas durch
die direkte API-Abfrage umgangen wer-
den kdnnen - falls man diese Daten und
das Kennwort dazu einer Software an-
vertrauen mochte. Zur schnellen Ab-
frage von Suchmaschinen und Diensten
konnen bis zu sechs API-Keys hinterlegt
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Konkurrenz in dieser Suchmaschine herausfinden:

Use advanced operators while determining competition

Konkurrenz priifen jedes Mal, wenn Sie KEI iiberpriifen

|Goog|e.de {Das Web) (Germany) [

Da die verschiedenen Suchmaschinen evil. unterschiedliche Seiten sehen, kann der Konkurrentenwert ebenfalls
abweichen. Um bessere Ergebnisse zu erzielen, wahlen Sie die Suchmaschine, die fir Sie am wichtigsten ist.

"keyword” -
intext: keyword” inanchor: keyword”

intext: keyword” inurl:keyword”

inurl: keyword™ inanchor: keyword™

eyword" inanchor: keyword"

intitle: "keyword" int
intitle: keyword™ inurl: keyword” inanchor: keywaord”™
intitle: keyword™ intext: keyword™ inurl: keyword”

intext: keyword” inurl: keyword” inanchor: keyword™
intitle: keyword" intext: keyword" inurl: keyword" inanchor

Abb. 17: Rank Tracker: Profis werden die ausgefeilten Sonderabfragemoglichkeiten zu

schatzen wisssen

Sie verwenden nun das Google Adwords Keyword Tool fur die Keywordermittung, Um Spamming zu
vermeiden, werden Sie aufgefordert, einen CAPTCHA einzugeben. Wenn Sie den CAPTCHA
{iberspringen, werden Sie keine Daten fir Ihre Keywords erhalten.

Ve ouema

Bitte geben Sie den Text aus dem obigen Bild ein: |

Sie kinnen CAPTCHAs manuell eingeben, oder einen
erhalten.

speziellen CAFTCHA Erkennungsschiissel

Abb. 18: Site Audit meldet Captchas an den Benutzer

Suchmaschinen-Faktor

Besch

= [#]E= Interne Seitenranking-Faktoren
: Seiten-Info

Gesamtzahl Links

Externe Links

=-[#|E= Externe Seitenranking-Faktoren

<[] Google PageRank der Seite

Seite Yahoo! Popularity

- [¥]E Social media

Bookmarks der Seite auf Delicious

Aufrufe der Seite in StumbleUpan

Bookmarks der Seite in Diigo

Page Popularity in Sodal Mention

Mennungen der Seite bei Twitter

Mennungen der Seite auf Google Buzz

Popularity der Seite auf Facebook

Robots. txt Anleitungen
Validierungsfehler
HTTP Status Code
Defekte Links

Content Type

Charset Type
HTML-Code GréBe
Seitengrafe

Mofollow-Links

Seiten-Info (Titel, Metabeschrei
Gesamtzahl Links auf der Seite
Anzahl der Links von der Seite a

Google PageRank der Seite
‘Yahoo! Link-Popularity der Wehs

Anzahl der Bookmarks auf Delicid
Anzahl der Seitenaufrufe, die dig
Anzahl der Bookmarks in Diigo, d
Die Anzahl der Seiten mit Links

Mennungen der Seite, die bei T

Anzahl der Mennungen der Seitg
Zeigt an, wie oft der Inhalt der §

Die in der Datei robots. bt enthg
Anzahl der mit dem W3C Markup
Der vom Web-Server zuriickgeg
Anzahl der defekten Links auf dg
Der Content Type der Seite

Der Charset Type der Seite

GriBe der HTML-Code-Datei der
Die Gesamtgrafe der Seite mit a
Anzahl der Links auf dieser Seite

Abb. 19: Die Einstellmoglichkeiten fiir die Datenabfrage beim Website Auditor
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Datei  Voreinstellungen  Fenster  Hilfe

E Meu [5 Offnen = @ Speichemn * ﬁ Schliefen »

I Webseite ', Webseitenbericht " Wehseiten‘*\
[By Analysieren 3¢ schlieten

| Kevwnrds\ Webﬁeitenbeﬁcht\ Seiten-Elemente \ |

Bl e

Bericht Wiederherstellen
# |  Keyword | Total | koper |  Ttel | M.Desc [.] H1

1 magazin 10,4% (7) 5,9% (3) 33,3% (2)
2 kaufen &,0% (4) 3,9% (2) 33,3% (2)
3 einzelverkauf 4,5% (3) 2,0% (1)  100,0% (1)

4 online 4,5% (3) 3,9% (2) 16,7% (1)
5 offine 3,0% (2) 2,0% (1) 16,7% (1)
6 boosting 4,5% (3) 2,0% (1)

Abb. 20: Der Website Auditor wartet mit sechs unterschiedlich gestalteten Ebenen auf

werden (Google, Bing, Yahoo!, Yandex,
Wordtracker und SEMRush).

Reportings konnen individuell konfi-
guriert werden, sind allerdings durch
die aufteilenden Blécke leider nicht so
tbersichtlich wie ein schlankes Tabel-
lenformat. Die Moglichkeit, alle ermit-
telten Rankingdaten incl. Mitbewerber
und Historie in eine SQL-Datenbank zu
exportieren, schafft eine leicht zu be-
herrschende Schnittstelle in ggf. vor-
handene eigene Systeme.

Website Auditor

Mit dem Website Auditor lassen sich
Domains bzw. Webseiten nach vom Tool
ermittelten Kennzahlen beurteilen. Bei
der Emulation menschlichen Verhaltens
bietet das Tool die meisten Einstellmog-
lichkeiten. Sogar die Méglichkeit der
Proxy-Rotation ist vorgesehen. Damit
lassen sich die Anfragen auf verschie-
dene IP-Adressen verteilen. Sicher
ebenfalls nitzlich ist die Funktion, bei
sog. Captchas (das sind die abzutippen-
den, zerplatzt aussehenden, nervigen
Buchstabenfolgen, an denen selbst
kreative Menschen oft verzweifeln) ein
Popup generieren zu lassen, um das
Captcha-Ratsel manuell zu [6sen, damit
die Sicherheitsabfrage einer Website
oder Suchmaschine tiberwunden wer-
den kann. Wie in Abbildung 18 zu sehen
ist, nlitzt das leider nicht immer etwas.
Es besteht aber auch die Méglichkeit,

einen automatisierten Captcha-Breaker
zu integrieren, der dies automatisiert
macht oder zumindest versucht.

Zusatzlich lassen sich fir schnellere
Abfragen noch API-Keys von Google,
Yahoo!, Bing und Yandex eintragen. Die
Abfrage einer kompletten Site oder
auch eine Aktualisierung der Daten
nimmt, wie bereits erwdhnt, oft viel Zeit
in Anspruch. Fiir dieses grundsatzliche
Problem halt das Tool eine recht gute
Losung parat, indem man gezielt nur
einzelne Seiten oder den sichbaren zu-
sammengestellen Arbeitsbereich aktua-
lisiert. Auch welche Daten fiir ein Pro-
jekt abgefragt werden sollen, ldsst sich
bersichtlich einstellen.

Das Tool wartet {iber die Berichte
auch mit einer allerdings nicht zu um-
fangreichen Interpretation der ermittel-
ten Daten auf. Diese bekommt man je-
doch erst zu Gesicht, nachdem man
einen solchen Bericht mittels einer Vor-
lage generiert hat.

Der generierbare Bericht gibt neben
allgemeinen Daten zur analysierten
Website wie Alter, IP, PageRank, DMOZ-
Listung u. a. auch die Popularitat in So-
cial-Media-Plattformen (Digg, Delicious,
Twitter, Google Buzz und Facebook), die
Anzahlindizierter Seiten in Google,
Yahoo! und Bing, eine PageRank-Links-
tatistik sowie eine Linkwert-Statistik,
Linkziele, Einzelseiten mit eingehenden
und ausgehenden (externen) Links, eine

Follow-/Nofollow-Verteilung, Status-
Codes und HTML-Validitdt und eine
Analyse der Title-Texte und der Meta-
Descriptions aus. Solche Berichte las-
sen sich auch nach Eingabe von Key-
words auf Einzelseitenebene durchfiih-
ren. Diese und weitere niitzliche Funk-
tionen erschlieRen sich allerdings nicht
immer auf den ersten Blick, denn die
Menifiihrung ist etwas eigenwillig ge-
staltet.

Trotz der umfassenden Einstellmég-
lichkeiten beim Scannen wurde der
Website Auditor als einziger in unserem
Test leider immer wieder von Suchma-
schinen blockiert. Auch der Wechsel der
IP-Adresse konnte dieses Problem nicht
l6sen. Zu solchen Problemen kann es
kommen, wenn unerfahrene Nutzer
eines Tools dieses unbedacht einsetzen
und es zu schnell laufen lassen. Erzeugt
dieses Tool dann gleichzeitig ein be-
stimmtes Muster, das eine Suchma-
schine oder ein Webdienst eindeutig er-
kennen kann, werden IP-Adressen, die
mit genau diesen Mustern Abfragen
starten, leider haufig gesperrt. In der
Regel erkennen dies die Toolhersteller
allerdings schnell und sorgen per Up-
date daftr, dass sich die Abfragemuster
andern oder nicht mehr so leicht identi-
fizerbar sind.

SEO Spyglass

Nach der Eingabe eines Keywords,
fir das man ranken mochte, oder einer
(Mitbewerber-)URL, mit der man sich
selbst vergleichen will, wahlt man aus
einer groBen Anzahl von Suchmaschi-
nen diejenige aus, fiir die man die Ana-
lyse machen méchte. Im dritten Schritt
gibt man noch eine Suchmaschine an,
von der die Backlinkdaten bezogen wer-
den. SEO Spyglass geht dann auf die
Suche und sammelt zu dem angegebe-
nen Keyword Backlinkseiten ein. Das ist
in der Regel recht schnell passiert.
Schon deutlich langer dauert dann der
nachste notwendige Schritt. Zu jeder
URL werden (einstellbare) Kennzahlen

. Uh WA U WA WA WA WA WA
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Suchmaschinendaten\sfo Bericht\

& @ Q |£S-:hneller Filter : enthalt |

Bericht Analyze Aktualisieren Wiederherstellen

#| Suchmaschine | A BackinkSeite |  Titel  |Mit..| Ankertext | Anker-URL | Seiten-PR | ExterneLinks | Gesamtzahllinks| Linkwert [Dom..]  DomainIP | DomainPR| DMOZ Listing

15} AltaVista ... htip:/] dejbl... SEO-Text... Ja Mario Fischer hitp:/fwww.... _PR:32 126 0,013@htip... 84 ™ ¥ ?! —3 Mein

2@! Yahoo.de... http:/} . de/bl... Blog Step... Ja Mario Fischer http:/fwww.... _PR:i— 41 121 0,000 fhttp... 84 7 _re3 Neir

3@! Yahoo.de ... hitp:/[ i de/2... Nei... LI http... 88.1 LI e Neir

4@! Yahoo.de ... htip:/J . finjo... Magazinb...  Ja'Website Boosti... http:/fwww.... _PR:0 7 74 0,000 libttp... 80.2 N TN Neir

5@! Yahoo.de... http:// fm/p... andre.fm ... Ja Website Boosti... hitp:ffwww.... _PR:i— i) 213 0,000 lihttp... 80.2 N TR MNeir|
! Yahoo.de... : . = Ja http:/fwww.... PR: — 33 90 0,000.ht1'p... 829 9 —rid Mein
! Yahoo.de... Ja Und hier die Ver... hitp:, PR: — 2 212 0,000.htfp. .. 87.1 . —rid Mein

9@! Yahoo.de... JaMagazins Websi... http:/fwww.... PR3 80 82 0,031http... 80 7HEN _pr.3 Neir

10@! Yahoo.de ... http:/| http...

117) Atavista ... http...

12@! Yahoo.de ... http:/| http...

13 @' Yahoo.de... http...

14 @1 vYahonde . httne/lee mern httn

Abb. 21: SEO Spyglass holt auch einzeln Kennzahlen zur Analyse ein

ermittelt wie z. B. der PageRank, das
Alter der zugehorigen Domain, die An-
zahl eingehender Links auf diese URL
und einige weitere Kennzahlen. Hier
kénnen je nach Umfang der URL-Liste
schon einige Stunden vergehen. Geht es
nur um die Priifung einzelner Backlinks-
eiten, lassen diese sich auch mit der
rechten Maustaste einzeln aktualisie-
ren. Durch Gedriickthalten der STRG-
Taste konnen auch mehrere URL-Zeilen
hierfir markiert werden. Wer also schon
einmal vorab selektiert, spart ordentlich
an Analysezeit ein, weil nicht alles ein-
zeln vermessen bzw. mit Daten aus dem
Web angereichert werden muss.

Nach der Analyse kann ein umfas-
sender Optimierungsbericht erzeugt
werden, der darauf eingeht, wie fiir be-
stimmte Keywords optimiert werden
kann, wie man seinen PageRank verbes-
sern kann, wie man Linkpartner findet,
iber Artikel Backlinks generiert, Traf-
ficquellen findet, soziale Medien nutzt
und einiges mehr. Dabei werden in
Standardtexte die jeweiligen Daten aus
der Analyse in den Bericht eingespielt.
»EntreiBen Sie IThrem Konkurrenten die
groBten Trafficquellen® (die 1:1-Uberset-
zung der US-Marketingsprache ldsst
griiBen) heiBt es da z. B. im Abschnitt
Trafficquellen finden* und anschlie-
Rend werden die ermittelten URLs an-
gezeigt, die laut Analyse tber viel Traf-
fic verfugen. Dabei sollte man sich nicht
dariiber wegtduschen lassen, dass diese
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Schatzungen wahrscheinlich tiber den
Alexa-Toolbarwert kommen und im
Zweifelsfall genauso richtig wie falsch
sein kdnnen. Grundsatzlich ist diese Art
der Zusammenstellung und Sortierung
der moglichen Link- bzw. Trafficquellen
durchaus sinnvoll und nitzlich. Aller-
dings erscheinen die vorbereiteten und,
wie bereits erwdhnt, ,nur® ibersetzen
Formulierungen fiir einen Bericht an
einen Kunden in Deutschland doch
wenig tauglich und sollten individuell
iberarbeitet werden. Wenn Sie jedoch
einmal einen SEO-Bericht in die Hande
bekommen, der mit den Sdtzen , Aber es
ist auch aufregend und erfiillend, wenn
Sie es in den Suchmaschinen ganz nach
oben schaffen und Ihre Mitbewerber
uberfligeln! Und wir sorgen dafir, dass
dieser Prozess noch einfacher wird und
die Friichte Threr Arbeit noch zufrieden-
stellender” endet, dann hat sich die
Agentur wohl diese Arbeit nicht ge-
macht.

Link Assistant

Mit dem Link Assistant komplettiert
sich die SEO Suite rund um das Thema
Backlinks. Nach Eingabe einer Domain
bzw. einer URL werden verschiedene
Projektinformationen hinterlegt (z. B.
welcher Text auf eingehende Links ge-
setzt werden soll sowie eine kurze Be-
schreibung der Seiteninhalte und der
eigenen Kontakt-E-Mail). Die Suchma-
schinen, die fiir die Ermittlung der po-

tenziellen Linkpartner herangezogen
werden, lassen sich ebenso auswdhlen,
wie die Scantiefe bzw. wie viele Link-
adressen man ermitteln mochte. Eine
solche Beschrankung empfiehlt sich
auch dringend, denn ansonsten kann es
wirklich passieren, dass Link Assistant
mehrere Tage durchlauft. Fiir eine spa-
tere Kontaktaufnahme sucht das Tool
gleich nach verwertbaren E-Mail-Adres-
sen auf den Webseiten.

Nach dem Analyselauf sucht man
per Mausklick diejenigen Linkpartner
aus, die man gerne kontaktieren
mochte, und setzt ein entsprechendes
Statuskennzeichen (z. B. ,Linkanfrage
senden®). Nun kann eine der vorgeferti-
gen E-Mail-Vorlagen verwendet werden
oder man nimmt eine Anpasssung vor.
Hierfiir stehen viele niitzliche Variablen
zur Verfligung, wie z. B. der PageRank-
Wert der eigenen Website (fiir einen
Linktausch) oder eine Vorschau, wie der
Link spater aussehen wird bzw. sollte.
Damit l@sst sich ein recht individuell
wirkender Text basteln, der nicht schon
beim Offnen das Wort ,Spam* ausdiins-
tet. Jeder in der Branche kennt wohl die
mehr als lastig wirkenden Standard-
texte solcher Tools (Hallo, ich bin gerde
auf Thre phantastische Seite X gestoBen
und wollte anfragen, ob wir uns nicht
gegenseitig verlinken wollen?). Die
Kunst eines erfolgreichen Linkaufbaus
mittels solcher Tools liegt also wieder
mal in der Intelligenz des Benutzers,
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Abb. 22: Link Tracker macht die Suche nach Linkpartnern und die Kontaktaufnahme relativ einfach

nicht im Tool selber. Link Assistant un-
terstiitzt diesen Prozess allerdings recht
umfangreich durch gut organisiertes
Datenmanagement. E-Mails werden di-
rekt tiber das Tool verschickt und emp-
fangen. Durch diese Integration behalt
man leichter den Uberblick und spart
durch mogliche Automatisierungen

» FAZIT

Ob man als SEO oder Agentur nun
ein Online-Tool (siehe letzte Ausgabe)
oder eines der in dieser Ausgabe vor-
gestellten Tools verwendet, bleibt Stra-
tegie- und Geschmacksfrage. Online-
Tools haben den Vorteil, dass sie rela-
tiv fehlerfrei laufen, weil keine Instal-
lation auf unterschiedlichen Rechner-
umgebungen notig ist und der Anbieter
ein Bugfixing im Prinzip in Echtzeit
vornehmen kann. Weiterhin kann man
von veschiedenen Rechnern und zum
Teil auch in Gruppen auf die Analyse-
daten zugreifen, wenn diese online ge-
hosted werden. Umgekehrt sind die
Online-Tools oft etwas teurer und wer-
den monatlich berechnet. Dafir sind
aber in den meisten Féllen sowohl die
Leistungsfahigkeit als auch die Ge-
schwindigkeit bei den Analysen un-
gleich héher. Suchmaschinenoptimie-
rern sagt man aber oft eine gewisse
Portion Misstrauen nach. Die wertvol-

(wenn ein Link wieder entfernt wird
oder nicht gesetzt wurde, kann man z.
B. entsprechende Mails anstoBen) sehr
viel Zeit. Das Tool ist selbstvertandlich
auch in der Lage, akquirierte Tausch-
oder einseitige Backlinks regelmaRig zu
prifen und auch -wie bei den drei an-
deren Tools - konfigurierbare Berichte

len Backlink- und Kunden-(Domain-)
Daten mochte nicht unbedingt jeder
einer externen Plattform frei Haus lie-
fern, noch dazu, wenn es sich beim Be-
treiber am Ende noch selbst um eine
SEO-Agentur handelt bzw. jemanden,
der selbst auch SEO-Leistung anbietet.
Mit solchen Uberlegungen oder gar
Angsten fiihlt man sich bei Tools, die
man auf dem eigenen Rechner instal-
lieren kann, vielleicht deutlich wohler,
wobei natirlich auch ein solches Tool
prinzipiell nach Hause funken kénnte.
Die Wahrscheinlichkeit ist aber recht
gering, denn das bliebe sicher nicht
lange geheim und wiirde wohl das Aus
fir den Anbieter bedeuten. Die ,,0ff-

line“-Tools leisten ingesamt eine durch-

aus gute Arbeit - und das zu giinstigen

Preisen und in der Regel auch ohne Be-

schrankungen hinsichtlich der Anzahl
von Analysen oder Domains. Rechen-
zeit, Speicherplatz und Ubertragungs-

zu erzeugen. Da wie die komlette Suite
auch Link Assistant eine SQL-Export-
schnittstelle hat, hat man relativ viel Si-
cherheit, bei einem eventuellen Tool-
wechsel in der Zukunft die bisher ange-
fallenen, durchaus wichtigen Daten
nicht zu verlieren.

volumen gehen schlieBlich auf die
Kappe des Kaufers — was bei Online-
Tools durchaus vollig anders ist. Die
Moglichkeiten der Onpage-Analysen
sowie das Berichtswesen sind bei den
Offline-Tools im Schnitt etwas umfang-
reicher, ebenso erscheinen sie fiir Ein-
steiger und Anfanger etwas besser ge-
eignet, sich in die SEO-Welt einzuar-
beiten. Mit HMTL 5 werden aber auch
die Anbieter von Online-Tools recht
schnell mehr Moglichkeiten zur Konfi-
guration kundenindividueller Berichte
bereitstellen. Eines wurde allerdings
ganz deutlich: Wer echte Profileistung
rund um das Thema Links und Linkauf-
bau braucht und fiir den hierfir die
Kosten nur eine untergeordnete Rolle
spielen, sollte wahrscheinlich doch
eher auf die Online-Varianten schielen.
Beim Thema Onpage-Optimierung leis-
ten die Desktoptools jedoch zum Teil
recht gute Arbeit.
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