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Marius Ahlers

»Nur sichtbare
generieren Traff

Die Qualitdt der Inhalte einer Website tragt maBgeblimeren.B_g@;Ek-
sichtigung bei. Googles ,,Panda Update*“ als weitere Qualititsoffensive é@endlex 4
Dominanz von Contentfarmen in den Suchmaschinenergebnissen sorgte zuletzt fiir einig

Marius Ah-
lers ist Ge-
schaftsfiih-
rer der
content.de
AG, des Marktplatzes
fir alle Webmaster, die
etwas gegen leere
Webseiten, verwaiste
Blogs und kopierte Pro-
dukt-beschreibungen
tun mochten.

Der Markt der Such-
maschinen

Uberschaubar ist er, der
Markt der Suchmaschinen. Goo-
gle hat mit 89 % Marktanteil in
Deutschland eine dominierende
Stellung. Mitbewerber wie bing
und Co. hingegen kommen ledig-
lich auf Marktanteile weit unter-
halb der 10-Prozent-Marke.

Bis sich neue Ansétze im
Markt der Suchmaschinen etab-
lieren, ist Google mit seinem

Suchalgorithmus das Mal3 der
Dinge. Aus diesem Grund wer-
den samtliche MaRnahmen Goo-

2,6% - Yahoo
3,4% - bing.com
88,9% - Google

2,4% - andere
0,6% - Ask.com
2% - t-online.de

gles von allen Seiten mit kriti-
schem Blick verfolgt und [6sen
nicht selten kontroverse Diskussion in der SEO-

hits.de)

Szene aus.

Der Content einer Webseite und dessen
Qualitat haben zunehmend einen {iberragenden
Einfluss auf die Beriticksichtigung der Webseite
in den Suchergebnissen.

1. Content und Links beeinflussen das Such-
maschinen-Ranking

Larry Page bringt es mit seiner Aussage auf
den Punkt: ,Die perfekte Suchmaschine wiirde
genau erkennen, was der Nutzer meint, und
genau die gewiinschten Ergebnisse anzeigen.
Der User einer Suchmaschine sollte aufgrund
seiner Suchanfrage auf die fiir ihn relevantes-
ten Seiten hingewiesen werden.” Die Relevanz
einer Seite wird bei den derzeit am Markt agie-
renden Suchmaschinen primar auf der Grund-
lage des Contents einer Seite sowie die Anzahl
eingehender Links ermittelt. Das Umfeld des
Linkgebers spielt dabei genauso eine Rolle wie

Abb. 1: Suchmaschinen Marktanteil - Stand: 28.3.2011 (Quelle: web-

die Platzierung der Links. Dieser Ansatz lieferte
in der Vergangenheit zufriedenstellende bis
gute Suchergebnisse. SchlieRlich konnte sich
eine Vielzahl freiwilliger Linkgeber als Empfeh-
lungsgeber fiir eine contentstarke Webseite
nicht irren.

2. Von gekauften Links/Contentfarmen und
dem Frust beim Suchen

Im Laufe der Jahre wurden aus freiwilligen
Empfehlungsgebern monetdr motivierte Link-
verkdufer, die den Linksuchenden gegen ein
entsprechendes Entgelt bereitwillig Thre Emp-
fehlung aussprachen. Eine nicht unerhebliche
Anzahl linksuchender Webseitenbetreiber
baute zudem eigene Linknetzwerke auf, mit
dem Ziel, den eigenen Webprojekten eine er-
hohte Suchmaschinenrelevanz zu verschaffen.

Diese Seiten miissen zudem mit Content ge-
fullt werden, da eine leere Webseite fiir eine

Wo2°BI|0104 - siejed yuel} (0104

Suchmaschine kaum Relevanz besitzt und somit

* siehe Glossar Seite 96-97
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young Sally.

movie.

1. Approach the child. But be careful. Pay attention to
factors such as whether you're wearing a priest outfit or
the child’s eyes are glowing blue like those kids in that

2. Make sure the child can understand speech. Newborns or t\.:- !
freaks without ears aren’t worth the effort. Also, be ik
careful with kids from other countries because they don’t} '
always teach English in places like England.

How to Talk to a Child

Talking to children can be intimidating and strange, like talking ©
to a small little person who is kind of dumb. But this handy
guide will show you how to successfully comport yourself if you
suddenly find yourself mid-conversation with little Jimmy or

Abb. 2: Quelle: http://thecontentfarm.tumblr.com/

als Linkgeber ungeeignet ist. Daher
werden Webseiten oftmals mit minder-
wertigem, schnell zusammengeschrie-
benem oder zusammenkopiertem Con-
tent gefillt, der fiir den Leser keinen
brauchbaren Mehrwert hat. Diese Ent-
wicklung hat den Begriff ,Contentfarm®
mafRgeblich geprédgt und infolgedessen
haben die Suchergebnisse laufend an
Qualitat eingebiRt.

Diese Situation untermauert Vivek
Wadhwa durch eigene Forschungen.
Sein Ergebnis zeigt auf, dass die Quali-
tat der Suchergebnisse von Google
deutlich zugunsten fiir Google monetar
interessanter Seiten, hierunter eine
Vielzahl von Spam- und Marketingsei-
ten, nachgelassen hat.

3. Googles Offensive fiir mehr Quali-
tdt bei den Suchergebnissen

Google hat mit einem umfangrei-
chen Update seines Suchalgorithmus
Webseiten mit minderwertigem Con-
tent den Kampf angesagt. Dieses Up-
date wurde zunéchst ausschlieBlich im
amerikanischen Markt umgesetzt und
hat dort schon zu einer wirkungsvollen
Verschiebung der Suchergebnisse ge-
fihrt. Deutlicher Verlierer nach dieser
Anpassung ist www.wisegeek.com nach
den Rankingergebnissen von Sistrix.

Dieses Portal arbeitet mit Artikeln, die
dem Leser kaum Mehrwert bieten. Die
Zielsetzung dieses Portals ist eindeu-
tig: Suchmaschinentraffic soll zunachst
auf die eigene Webseite kanalisiert
und anschlieBend tiber die Einbindung
von Adsense-Anzeigen monetarisiert
werden. Der Nutzen des Users ist hier-
bei vollkommen zweitrangig, vielmehr
wird der tUiber die Suchmaschine gene-
rierte Traffic auf dem Umweg Gber die
eigene Webseite auf Webseiten Dritter
geleitet.

Auf ein sehr anschauliches Beispiel
fur fragwiirdigenden und nutzlosen
Content verweist Google selbst liber
seinen Blog. Auf der Webseite
http://thecontentfarm.tumblr.com/ fin-
det sich eine Vielzahl solcher Artikel
(siehe Abb. 2).

Dieser Umweg ist fiir viele Interne-
tuser ein Argernis, da die Inhalte sie
nicht weiterbringen und zudem viel
von ihrer kostbaren Recherchezeit ver-
schlingen. Wirklich niitzliche Websei-
ten werden durch Contentfarmen aus
den relevanten Suchergebnissen ver-
dréngt.

Aus diesem Grund ist die Zielset-
zung von Google, Webseiten mit hoch-
wertigen Inhalten in den Fokus zu ri-
cken, durchaus begriiBenswert.

4. Minderwertige Inhalte - was ist
das?

Was konnen Webseitenbetreiber
tun, um fiir Thre Webseite auch zukiinf-
tig Traffic durch eine prasente Berlck-
sichtigung in Suchmaschinenergebnis-
sen zu generieren?

Im Vorfeld ist zu klaren, welchen
Mehrwert Sie ihren Webseitenbesu-
chern bieten méchten. Kénnen Sie die
Frage ,Bietet dieser Text tatsachlich
wertvolle Informationen, die eine Hilfe
sind?“ aus Sicht ihrer Webseitenbesu-
cher mit einem klaren ,,Ja“ beantwor-
ten, dann haben Sie sich bereits sinn-
voll positioniert. Nun gilt es, evtl. min-
derwertige Texte zu lokalisieren und
diese durch hochwertige Texte zu er-
setzen.

Eine konkrete Checkliste fiir min-
derwertigen Content gibt es nicht, al-
lerdings einige Ansatzpunkte, die zur
Orientierung verwendet werden kon-
nen:

» Textlange
Damit ein Thema zufriedenstellend
abgehandelt werden kann, bedarf es
einer gewissen Textldnge. Sehr kurze
Texte konnten auf eine oberflachliche
Auseinandersetzung mit der Thema-
tik hinweisen.

» Textstruktur
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Texte, die fiir Menschen verfasst werden, heben
sich durch ihre lesefreundliche Struktur von Tex-
ten ab, die ausschlieBlich fiir die Suchmaschine
verfasst worden sind.

» Keyword-Verwendung
Werden in einem Text ausschlieBlich enge Key-
word-Kombinationen verwendet oder wird der
gesamte semantische Raum abgedeckt? Letzteres
konnte ein Indiz dafiir sein, dass sich der Schrei-
ber intensiv und tiefer gehend mit der Thematik
auseinandergesetzt hat.

Daneben sind Aspekte wie die Art der Werbe-

mitteleinbindung, deren Platzierung sowie das Ver-

haltnis von Content zu Werbemitteln weitere
Punkte, aus denen sich unter Umstanden auf min-
derwertigen Content schlieBen ldsst. Sind Websei-
ten mit 2/3 eigenem Text und 1/3 Werbemitteln ge-
fullt, sollte das zum Nachdenken anregen.

5. Wege zu hochwertigem Content

Inhalte werden dann als hochwertig wahrge-
nommen, wenn der Leser einen persénlichen Nut-
zen aus dem Gelesenen ziehen kann. Texte mit In-
halten, die schon tausendfach publiziert wurden,
bieten dem Leser keinerlei neuen verwertbaren
Input. Webseiten mit derartigen Texten schrecken

Besucher von einem weiteren Webseitenbesuch ab.

Um den Mehrwert eines vorhandenen Websei-
tentextes zu hinterfragen, empfiehlt es sich, die
Verweildauer der User auf der betreffenden Seite
zu messen. Hierzu eignen sich Tools wie zum Bei-
spiel etracker oder aber auch das von Google kos-
tenfrei angebotene Google Analytics.

Bei durchschnittlich geringer Verweildauer
empfiehlt sich die Uberarbeitung des Textes durch
einen erfahrenen und fachkundigen Autor.

Sollten Sie diese Kompetenz nicht im eigenen
Haus haben, besteht die Moglichkeit, einen oder
auch mehrere Texter iiber einen Dienstleister zu
beauftragen. Bei dessen Einschaltung sind die ei-
genen Anforderungen in Form eines detaillierten
Autorenbriefings zu spezifizieren.

Durch den sukzessiven Austausch minderwerti-
ger Texte kann man einer Abstufung durch Google
vorbeugen. Ein viel starkeres Argument fiir die Be-
reitstellung hochwertiger Inhalte ist der eigene
Webseitenbesucher, denn der wird es IThnen dan-
ken!"l

email-expo

16. Mai 2011,
Frankfurt am Main

Jetzt
bis 11. Mai 2011

kostenfrei

i registrieren!
L

Fachforum fur professionelles
E-Mail-Marketing

= | like”: aktivierende E-Mailings gestalten

= Premium-Dialoge mit Social Media aufbauen

m Durch responsestarke Mailings Kunden
gewinnen

m Wirksame E-Mail-Kampagnen entwickeln

= Conversionrates optimieren

m | buy”: mehr Traffic auf Ihrer Webseite
generieren

Alle Informationen zu Vortragsprogramm,
Aussteller und Anmeldung finden Sie unter:
www.email-expo.messefrankfurt.com

UX-expo

Fachforum fur Usability am 16. Mai 2011
ux-expo.messefrankfurt.com

search-expo

Fachforum fur SEO/SEM am 16. Mai 2011
search-expo.messefrankfurt.com
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