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Uberblicksthemen nicht auch mit auf
der Agenda stand. Und an Referenzen
hatte Marco Janck aufgeboten, was in

schen Konferenzbereich diirfte dieser
Andrang wohl einmalig sein. Auf dieser
Veranstaltung ist aber auch alles anders.

Auf dieser Konferenz, einer Mi-
schung aus reinem Barcamp und wohl
organisierten Vortréagen, traf sich die
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SEO-Szene in Berlin am Miiggelsee und
war dort wie auch im letzten Jahr zu-

Die SEQO Campixx
in Berlin

Mario Fischer

tiefst unter sich. Der Veranstalter, Marco

Janck, war sichtlich zufrieden. Und ange-
sichts der Tatsache, dass die 370 verfiig-

baren Platze bereits 2 Stunden und 45
Minuten nach Er6ffnung der Online-Bu-
chungsmaglichkeit ausverkauft waren,
darf er das wohl auch sein. Im deut-

Die Abwesenheit von Anziigen oder
Krawatten liegt bei 100 % und es

Deutschland und Umgebung Rang und
Namen hat. Weder Details zur suchma-
schinentechnischen Op-
timierung fir Texte, Bil-
der, Videos, News, Pro-
dukte, Couponing, zu

Eine Unkonferenz. So ldsst sich das Konzept der SeoCampixx wohl am besten
umschreiben. Unter dem diesjahrigen Motto ,,Return of the Spirit* trafen

sich in Berlin 370 Suchmaschinenoptimierer und -optimiererinnen zum
intensiven Gedankenaustausch und zum Networking.

herrscht eine sehr entspannte, offene
und fast familidre Atmosphére.
Acht gleichzeitige Vortragsreihen

tiber zwei Tage lassen bereits vermuten,

wie umfassend und breit die Themen
angelegt waren. So gab es praktisch
keine SEO-Nische, die neben generellen

mobilen Anwendungen, erotischen In-
halten, einzelnen Content-Management-
Systemen und dem sogenannten Long
Tail fehlten noch Beitrége zu rechtlichen
Betrachtungen oder den verschiedenen
Vergiitungssystemen fiir SEO.

Einen groBen Part nahmen erwar-
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tungsgemaB viele Vortrage tiber das Ge-
neralthema Links und Linkaufbau ein.
Hier wurden die Teilnehmer mit allen
Facetten und Sichtweisen dieses zentra-
len Optimierungsbausteins verwghnt.
Einige Vortrége beschéftigten sich
schwerpunktm&Rig mit dem sogenann-
ten ,Inhouse-SEO" und auch hier wurde
intensiv tiber die speziellen Herausfor-
derungen diskutiert, die man in groRen
Unternehmen hat.

Zu den besonderen Highlights der
Veranstaltung gehorte wohl zum einen
der Auftritt der SEO-Campixx-Band: Ei-
nige Suchmaschinenoptimierer hatten
sich zusammengetan, zu den Instrumen-
ten gegriffen und rockten mit nur wenig
Vorbereitung und mithilfe von Astrid
Staats (bekannt als ,Nerd in Skirt“) als
Leadsangerin den Saal, bevor die ei-
gentliche Band ,,United Four" fiir den
Rest des Abends tibernahm. Wer die
Auftritte nachtréglich ansehen machte,

oben links: In lockerer Atmosphére lauschten die Teil-
nehmer Markus Tandler // oben rechts: Ralph Tegt-
meier (Fantomaster) zeigte sein Tool zu automatisier-
ten Textgenerierung

unten links: Olga Dick referierte tiber SEO fiir Business-
to-Business // unten rechts: Wer hat behauptet, dass
SEO nicht auch schén sein kann?

findet sie auf YouTube unter dem Stich-
wort ,,Seo Band". Das zweite Highlight
des Rahmenprogramms war die Suche
nach dem schérfsten SEO. Stilvoller-
weise wurde dies durch einen Chili-Con-
test entschieden. Einigen mutigen Frei-
willigen wurden Speisen vorgesetzt, die
von Runde zu Runde immer schérfer
wurden. Die drei Finalisten und ihre Ge-
sichtsausdriicke kdnnen ebenfalls auf
YouTube unter dem Suchwort ,Seo Chili
Contest” bewundert werden.

Viele Teilnehmer waren sich einig,
dass zusatzlich zu den vielen interes-
santen und aktuellen Vortragen das in-
tensive Networking einer der groBRen
Pluspunkte war. Die SEO-Szene war

unter sich, der Veranstaltungsort weit
abseits und umso intensiver waren die
Gespréache bis in den frithen Morgen hi-
nein. Anders als in vielen Online-Foren,
wo SEO-Anfanger mit scheinbar dum-
men Fragen von scheinbaren Experten
gemalregelt oder gleich ganz offiziell
als damlich deklariert werden, gab es
auf der SEO Campixx den richtigen Spi-
rit. Jeder konnte alles fragen und nie-
mand schiittelte den Kopf - die Hilfsbe-
reitschaft wirkte ehrlich. Durch die Ab-
wesenheit potenzieller Kunden musste
sich auch tatséchlich niemand profilie-
ren. Angesichts der diesmal in Stunden
ausverkauften Karten darf man mit
Spannung erwarten, wie der Veranstal-
ter den Run auf die SEO Campixx 2011
in den Griff und in einigermaBen zufrie-
denstellende Bahnen steuern wird. Get
the Spririt!
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Martin Giinther

SMX 2010 -

Die Search

Marketing Expo in Miinchen

Mit insgesamt 850 Teilnehmern, Ausstellern und Referenten hat die SMX im Vergleich
zum vergangenen Jahr (700) deutlich zugelegt. Obwohl zur gleichen Zeit die SES in New

York stattfand, waren auch zahlreiche internationale Experten aus den Bereichen On-
line- und Suchmaschinenmarketing anwesend.

Eines der herausragenden Themen
der diesjdhrigen SMX war der Ein-
fluss von Ladezeiten auf das Ranking
in den Google-Suchergebnissen. So
wies Uwe Tippmann in seinem Vor-
trag iiber die Ranking-Faktoren 2010
ausdriicklich darauf hin, dass die La-
dezeiten von Websites ein wichtiges
Kriterium fiir das Ranking seien — mit
zunehmender Bedeutung. Getreu dem
Motto ,,Let’s make the web faster*
und dem Ziel, die User Experience zu
verbessern, hat Google bereits einige
Projekte ins Leben gerufen wie z. B.
PublicDNS, die Google App Engine,
Speed Tracer und auch Google
Chrome. Dies alles seien Anzeichen,
so Tippmann, dass Google zuneh-
mend groReren Wert auf Geschwin-
digkeit legt. Tippmann wies in die-
sem Zusammenhang auch auf eine
Aussage von Matt Cutts von Google
hin, die dieser auf der PubCon im No-
vember 2009 gemacht hatte und die
dies bestdtige: ,There is a strong lob-
bying in Google to introduce page
load as a new ranking factor into the
algorithm.” Zum jetzigen Zeitpunkt
sei es aber noch schwer, den Einfluss
der Geschwindigkeit auf das Ranking
einzuschdtzen, da es sich um einen
relativ neuen Faktor handele. Laut
Tippmann sei Geschwindigkeit allein
schon aus Usability-Sicht ein wichti-
ges Kriterium, denn schnellere Seiten
erzeugen mehr Umsatz.

Im selben Panel stellte Marcus
Tandler seine Theorie tiber den Ein-
fluss der Klickrate in den Google-Su-

.
. nissen angezeigt werden) ist prak-

I tisch wie eine kleine ,Werbeanzeige“

chergebnissen auf das Ranking einer
Webseite vor. Laut Tandler bezieht
Google die Klickrate als menschlichen
Faktor in das Ranking mit ein, um
sich so nicht ausschlieBlich auf einen
von Maschinen berechneten Algorith-
mus verlassen zu miissen. Es ist sehr
wahrscheinlich, dass ein Teil der Nut-
zer ein gedndertes Ergebnis zu sehen
bekommt, so Tandler weiter. Und
Google ermittelt, im Sinne von A/B-
Testing, wie die Nutzer darauf reagie-
ren. Auch die Bounce-Rate (das Ver-
hdltnis, wie viele Nutzer nach dem
Klick auf ein Ergebnis bereits nach
wenigen Sekunden zu den Ergebnis-
sen zuriickkehren und auf ein anderes
Ergebnis klicken) sowie Suchverfei-
nerungen oder auch neue bzw. abwei-
chende Suchanfragen, die ein recht
deutliches Indiz fiir die Unzufrieden-
heit des Nutzers mit dem Suchergeb-
nis darstellen, flieBen hier mit ein, so
Tandler. Deshalb seine Schlussfolge-
rung: ,,Optimize your Snippet!“. Das
Snippet (die Text-Schnipsel, die als
Teil der Webseite in den Suchergeb-

in den organischen, also unbezahlten
Suchergebnissen. Dazu sei es wichtig,
verschiedene Varianten zu testen und
dem Nutzer das zu bieten, wonach er
auch gesucht hat - ganz wie Profis
das auch bei der Optimierung von

| Google-AdWords-Anzeigentexten ma-
chen. Tandlers Best-Practice-Tipp: Ad-

h Words-Anzeigen fiir das entspre-
¢ chende Keyword schalten und denje-

nigen Anzeigentext mit der hochsten
Klickrate als Anhaltspunkt fiir die Op-
timierung des Snippets im organi-
schen Bereich heranziehen.

Mikkel deMib bestatigt die Aus-
sage Tandlers und sieht gleichzeitig
die Gefahr, dass es Honeypots (Com-
puterprogramme bzw. Maschinen, die
menschliches Verhalten simulieren)
geben wird, die gezielt eingesetzt
werden, um so die genannten Fakto-
ren maschinell zu ,optimieren®. ,You
can fake humans with machines
pretty well®, man konne menschli-
ches Verhalten gut mit Maschinen si-
mulieren, so deMib. Dies bestatigte
indirekt auch Mario Fischer mit sei-
ner Vermutung, dass es wahrschein-
lich irgendwann vermehrt sogenannte
Klickbots (Programme, die automati-
siert Klicks auf Links ausfiihren bzw.
simulieren) geben werde, die
Browsern groBflachig untergescho-
ben werden, ohne dass der Nutzer
davon etwas merkt. Dariiber hinaus,
so Fischer, konnte auch die Aufent-
haltsdauer der Besucher auf einer

. Website — anonym gemessen zum
Beispiel iiber Toolbars — eine zuneh-

mend wichtige Rolle spielen. Insge-
samt wurde aus den Beitragen und
den Diskussionen deutlich, dass er-
wartet wird, dass ,,menschliche“ Fak-
toren in Zukunft mit hoher Wahr-
scheinlichkeit einen groBeren Ein-
fluss auf das Ranking bekommen. Das
Nutzerverhalten wird, sozusagen als
Qualitdtskontrolle des Algorithmus,
noch starker als bisher in das Ran-

ey .5’ ~
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king mit einflieBen.

Auf der thematisch breit angeleg-
ten SMX gab es aber nicht nur Vor-
trage, die sich um Suchmaschinen
drehen. Auch die in der Online-Wer-
bung wichtige Konsumpsychologie
oder die Moglichkeiten der Optimie-
rung von Konversionsraten kamen
nicht zu kurz. In diesem Themenpanel
machte Moritz Habermann darauf auf-
merksam, dass die Strukturen vieler
Unternehmen noch nicht auf das
Thema Nutzerorientierung ausgerich-
tet sind. Stattdessen stehen Corpo-
rate-Identitiy- und Corporate-Design-
Richtlinien hdufig im Vordergrund
und blockieren entsprechende Opti-
mierungs- und UmstellungsmaBnah-
men. Geht man das Thema Optimie-
rung aktiv und offensiv an, so sieht
Habermann Webanalyse-Software als

zentralen Bestandteil, um Probleme
tiberhaupt erkennen und daraus Ziele
und MaBnahmen ableiten zu kénnen.
Laut Habermann ist es auBerdem
wichtig, im Laufe des Optimierungs-
prozesses Nutzer einzuladen und mit
ihnen iiber ihre Wiinsche und Anfor-
derungen zu sprechen — denn Nutzer
sind unterschiedlich und eben nicht
einfach iiber einen groben Kamm zu
scheren. Deshalb sollte man auch
»nicht nur auf Amazon schauen und
einfach alles nachmachen®.

Wichtig fiir ein gutes Ranking ist
eine solide Backlinkstruktur. Da diese
aber nicht gerade einfach herzustel-
len ist, war auch auf der SMX das
Thema ,,Backlinkaufbau® eines der
meistbesuchten Panelthemen. Wegen
der Wichtigkeit wurde es teilweise in
mehreren Panels aufgegriffen und

ausfiihrlichst diskutiert. Insgesamt
war in diesen Vortrégen eine klare
Tendenz hin zu qualitativ hochwerti-
gen Links erkennbar. So ist es laut
Tippmann sinnvoller, sich auf wenige,
dafiir aber hochwertige Links zu kon-
zentrieren und hierfiir auch entspre-
chend Zeit zu investieren, anstatt
diese Zeit fiir minderwertige Links zu
vergeuden, wie man sie beispiels-
weise aus Blogkommentaren bekom-
men kann. Jens Fauldraths Tipp
hierzu war: Zundchst niitzlichen Con-
tent erstellen und anschlieBend aktiv
in die Diskussion und Kommunikation
einsteigen, z. B. in themenrelevanten
Foren und Blogs, aber nicht allein
und vordergriindig aus dem Grund,
dort einen Backlink zu hinterlassen,
sondern vielmehr, um sich als Experte
fiir dieses spezielle Thema zu profi-
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Rot hervorgehoben das ,,Snippet”, das mittels Titel
und Description-Tag gesteuert werden kann

lieren und dariiber mit Menschen und
potenziellen Kunden zu sprechen.
Dann kann man auch den einen oder
anderen Link loswerden — das ist
»,hochgradig sinnvoll®, so Fauldrath.
Christoph Cemper wies darauf hin,
dass beim Linkaufbau eine gesunde
Mischung ausschlaggebend fiir den
Erfolg sei. Man sollte deshalb auch
schon mal ,,schlechte” Links einsam-
meln, so Cemper. Er empfahl den Zu-
horern, sich an der Linkstruktur der
Mitbewerber — also derjenigen Seiten,
die fiir das zu optimierende Keyword
bei der Suchmaschine auf den obers-
ten Positionen stehen — zu orientie-
ren. Fast genauso wichtig ist es aus
seiner Sicht, dass man von der eige-
nen Website auch auf andere gute und
themenrelevante Webseiten verlinkt,
dies werte die eigene Seite auf. Einen
weiteren wertvollen Tipp, um unge-
nutztes Linkpotenzial bzw. tote Links
zu reaktivieren, gab es von Mario Fi-
scher. So rét er dazu, die eigene Web-
seite regelmdRig mithilfe von Xenu

, auf nicht mehr vorhandene Seiten zu
tiberpriifen. Falls diese nicht mehr
vorhandenen Seiten eingehende Links
von anderen Webseiten besitzen, soll-
ten Sie diese Links entweder aktuali-
sieren lassen oder die einzelnen Web-
seiten auf thematisch passende Sei-
ten (im schlimmsten Fall die Start-
seite) weiterleiten. Solche Quick-Wins
werden oft unterschatzt.

versal Search — auch Blended Search
genannt. Darunter versteht man die
zusdtzliche Einblendung von News,
Bildern, Videos, Produktsuchergeb-
nissen, Landkarten etc. zu den bishe-
rigen reinen Textergebnissen. Hier hat
sich in den letzten drei Jahren sehr
viel verandert, vor allem in Bezug auf
die Anzahl der Ergebnisse und Klick-
maglichkeiten in den Suchergebnis-
sen, so Marcus Tober. ,SEO befindet
sich in einer Evolution, da jede ein-
zelne Google-Nische stark losgeldst
ist vom klassischen SEO.“ Er emp-
fiehlt, auf moglichst viele, aber zum
eigenen Angebot passende Bereiche
der Universal Search zu optimieren,
um so die Prdsenz in den Suchergeb-
nissen und dadurch auch den Suchma-
schinen-Traffic zu steigern. Bei einer
von Searchmetrics im Februar 2010
durchgefiihrten Analyse der Sucher-
gebnisse fiir 6,1 Mio. Keywords hatten
61 % mindestens eine und 16 % der
Suchergebnisse gar zwei Universal-
Search-Integrationen. Am hdufigsten

' wurden Ergebnisse der Video- und Bil- :

dersuche eingeblendet. Tobers Tipp
zur Optimierung fiir die Google-Bil-
dersuche: Bilder moglichst einfach
(keine Verschachtelung mehrerer
HTML-Elemente) und in guter Qualitat
einbinden.

Wer iiber die Universal Search
viele Besucher abgreifen machte,
sollte sich mit Google News beschaf-

Ein weiteres Thema der SMX war E tigen. Keywords mit hohem Suchvolu-

die zunehmende Bedeutung der Uni- # men haben die meisten News-Ein-
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Marcus Tober von Search Metrics

blendungen, die zudem haufig sehr
weit oben in den Suchergebnissen ge-
listet werden, so Christoph Burseg. Er
wies aber zugleich darauf hin, dass
News-Traffic in der Regel nur wenige
Konversionen bringt, da es sich meist
um informationsorientierte Suchan-
fragen handele. Um in der Universal
News Search gelistet zu werden,
muss sich die Website bzw. News-
Quelle zundchst in Google News
selbst beweisen und sich dort ein ge-
wisses Vertrauen erarbeiten. Dazu
benotigt man aber regelmdBig, am
besten tagesaktuell, neue Artikel.
Erst wenn man in Google News gut
gelistet wird, wird man auch in den
normalen Suchergebnissen im fall-
weise eingeblendeten Newsteil ge-
zeigt.

Insgesamt hat die SMX 2010 ge-
zeigt, dass die Anforderungen des
Suchmaschinenmarketings und damit
auch an die Online-Marketer auch
kiinftig weiter steigen werden. Das
notwendige Know-how wird komple-

nige haben, der/die sich tief gehend,
umfassend und vor allem rechtzeitig
mit diesen Themen auseinandersetzt.

fl Es gibt wohl wenig so dynamische

Branchen, in denen man sein Wissen
fortlaufend und mit hoher Geschwin-
digkeit standig weiter ausbauen
muss. Was viele noch gar nicht richtig
begriffen haben: Das ist eigentlich
eine gute Nachricht!{
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