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WEBSITE BOOSTING

DAS MAGAZIN

Seit dem Erscheinen des Buches ,,Website Boosting* von Mario Fischer fiihrt es Amazon bis zum heutigen Tag in der
Bestsellerliste fiir die Kategorie ,,Web und Internet“. Weit iiber 20.000 Exemplare wurden seither verkauft, liber-
setzungen erschienen in Indien und Spanien. Eine beispiellose Erfolgsgeschichte, die zeigt, dass Inhalt, Stil und Zu-
sammenstellung der Themen den Nerv einer ganzen Branche getroffen haben. Das Magazin ,Website Boosting*
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Matt Cutts

kniipft an diesen Erfolg an und fiihrt die Themen aktuell und tiefergehend weiter.

Es richtet sich an alle, die erfolgreich eine Webprasenz, einen Shop oder
ein Portal planen oder betreiben wollen. Die Themenbereiche gehen daher
auch konsequent vom ,,Besucher-holen, also dem Online-Marketing (z. B.
Suchmaschinenoptimierung, Suchmaschinen-Marketing, Newsletter oder
Virales Marketing) iiber ,Besucher halten®, also die benutzerfreundliche
Gestaltung (Usability), die Konversionsoptimierung bis hin zum Testing,
der Nutzung von Tools und Diensten und zum effizienten Web-Controlling
(z. B. Tracking, KPIs, Berechnungsmodelle). Ausrichtung, Anspruch und
fachliches Niveau halten sowohl fiir Einsteiger verstandliche Uberblicke
bereit, geben aber auch Profis gentigend umfassendes Detailwissen und
die richtigen Werkzeuge an die Hand.

Das Redaktionskonzept des Magazins Website Boosting ist erfrischend
anders: Hier schreiben ausschlieBlich Profis, die sich in der Praxis bewdhrt
haben und als Experten auf ihrem jeweiligen Fachgebiet gelten. Der He-
rausgeber und Chefredakteur, Mario Fischer genieRt bei Unternehmen, Me-

dien, Konferenzveranstaltern und Experten gleichermaBen einen fachlich
exzellenten Ruf - und ist mehr als nur gut vernetzt. Er biirgt fur die inhaltli-
che Qualitat und die Relevanz der ausgewahlten Themen und Artikel und
natrlich fiir die Kompetenz der Gastautoren.

Website Boosting ist ein hochwertiges Magazin, das es trotz des schnellle-
bigen Online-Marktes zu archivieren lohnt. Die Fachartikel kratzen nicht an
der Oberfldche oder sind mittels Recherche redaktionell verfasst. Wo nétig,
visualisieren sie das Doing - so wie es Praktiker vor der eigenen Website
bendtigen. Aber sie geben auch dem interessierten Entscheider exakt so
viel Know How an die Hand, um Hintergriinde, Moglichkeiten und Perspek-
tiven zu verstehen und sinnvoll in Strategien zu integrieren oder zu kon-
trollieren. DenkanstdBe kdnnen von unten oder oben aus Unternehmen
kommen. Website Boosting stimuliert beide Richtungen und triggert damit
auch Kaufentscheidungen.
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»87 % der Internet-Nutzer suchen gezielt
nach Produkten und Dienstleistungen iiber

hotspot1§

Verlag GmbH

Suchmaschinen.“

DAS TEAM

Mario Fischer hat Wirtschaftswissenschaften mit den

tionswissenschaft studiert. Danach griindete er ein Be-
ratungs- und ein Softwareunternehmen. Parallel dazu
promovierte er extern an der Friedrich-Alexander-Uni-

sor fir Wirtschaftsinformatik an die FH Wiirzburg berufen und lehrt und
forscht dort im Schwerpunkt E-Commerce.

Mario Fischer gilt als bekannter und renommierter SEQ-/SEA- und Online-

marketingexperte und wurde zum Deutschen SEO des Jahres 2009 ge-
wahlt. Erist haufig Redner auf vielen einschldgigen Konferenzen und
verantwortet daher bisher tiber 500 Vortrége, Konferenzbeitrage, Semi-
nare, Workshops und Veréffentlichungen im Bereich Suchmaschinenmar-
keting und Usability. Google selbst bezeichnet Fischer mittlerweile als
~Adwords-Erfolgscoach®. Er ist Autor des Fachbuchs ,Website Boosting",
das in mehreren Sprachen erschienen ist und mit weit tiber 20.000 ver-
kauften Exemplaren noch immer die einschldgigen Bestsellerlisten bei
Amazon anfiihrt. Mario Fischer ist Mitglied in zahlreichen e-commerce-
orientierter Gremien und Ausschissen, aber auch gefragter Berater von
Unternehmen aller Branchen und GréBen.

Schwerpunkten Wirtschaftsinformatik und Kommunika-

versitat Erlangen-Nurnberg. 1998 wurde er zum Profes-

Gotz Schmiedehausen legte schon wahrend seines
BWL-Studiums mit Tétigkeiten als Radiomoderator bei
Wiirzburger Lokalsendern sowie Autor und Anzeigenbe-
rater bei diversen Stadtmagazinen den Grundstein zu
seiner Karriere im Verlagswesen. 1993 wurde er Redak-
teur beim Nirnberger Computec Verlag, bevor er ge-
meinsam mit Kai Neugebauer, der Vogel Medien Gruppe und zwei
weiteren Mitgesellschaftern den CyPress Verlag griindete.

Zwischen 1995 und 2001 baute er dort als Mitglied der Geschaftsleitung,
Chefredakteur diverser Printtitel und E-Business-Manager eines der groR-
ten deutschen Verlagshduser fiir Electronic Entertainment auf, bevor er
2002 als Gesellschafter ausschied. Zwischen 2002 und 2005 arbeitete
Schmiedehausen als Consultant fir diverse Verlagshduser und TV-Pro-
duktionen. 2005 tbernahm er die Chefredaktion des Printobjektes Golf-
Punk des Hamburger b&d Verlag, wo er auch Teilbereiche der
Anzeigenvermarktung betreute. Im neugegriindeten Hotspot Verlag tiber-
nimmt er die Geschaftsfiihrung und die Anzeigenleitung des Kernobjektes
Website Boosting.
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»92 % der deutschen Internet-Nutzer ent- hotspot,
scheiden sich fiir den ersten Link auf der Verlag GmbH

ersten Seite einer Suchmaschine.*

DAS TEAM

Michael MiiBig hat nach seinem BWL-Studium und der
Promotion einige Jahre im IT-Consulting gearbeitet
bevor er 1993 zu Vogel Medien gewechselt ist. Dort war
er als Verlagsleiter fiir einige Fachmedien im Bereich
des professionellen IT-Einsatzes verantwortlich und
unter anderem als Alleingeschaftsfiihrer bei der Gster-
relch]schen Verlagstochter tatig. In dieser Zeit hat er auch mehrere Spe-
cial Interest- und Fachzeitschriften erfolgreich am deutschen und
osterreichischen Markt eingeftihrt. 1998 nahm er einen Ruf an die Hoch-
schule fiir angewandte Wissenschaften Wiirzburg-Schweinfurt an und
lehrt dort an der Fakultét Informatik und Wirtschaftsinformatik unter an-
derem Unternehmensfiihrung, Organisation, Teammanagement und Elek-
tronische Markte. Seit 1999 ist er auch als Berater und Teilhaber in der
nobisCum Gruppe tédtig. Im Rahmen der Neustrukturierung dieses Bera-
tungs- und Softwareunternehmens tibernahm er 2007 den Vorsitz des
Aufsichtsrates der nobisCum AG. Im neugegriindeten Hotspot Verlag wird
er sich um die Verlagsleitung und den Vertrieb kiimmern.

Kai Neugebauer blickt auf zwanzig Jahre Desktop Pu-
blishing-Erfahrung zurlick: Anfang der Neunzigerjahre
begann er mit dem Layout des Musikmagazins ,No
Trend Press” und war bis 1995 als festangesteller Grafi-
ker in einer Wiirzburger Werbeagentur tatig. 1995 griin-
dete er mit Gotz Schmiedehausen und drei weiteren
Gesellschaftern den CyPress Verlag. Zwischen 1995 und 2000 war er hier
fur das Editorial Design und als Art Director der Grafikabteilung zustan-
dig. In dieser Zeit konzeptionierte er zahlreiche erfolgreiche Printtitel
wie bspw. "Fun Generation", "play PlayStation", "Das Offizielle PlaySta-
tion Magazin" oder "DVD Vision". Seit 2000 zeigt er sich fir Konzeption,
Programmierung und Design verschiedener kleiner und groBer Webauf-
tritte in seiner Agentur fgad.de/sign verantwortlich. 2004 bekam er ge-
meinsam mit der Agentur "Zum Kuckuck" einen iF-Award fiir die Webseite
der Firma Reisenthel tiberreicht. Zwischen 2005 und 2007 konzeptio-
nierte und betreute er die grafische Umsetzung des Printmagazins "Golf-
Punk". Kai Neugebauer ist Art Director des Magazins Website Boosting
und des zugehdrigen Internetauftrittes.
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MEDIA INFORMATIONEN

Erscheinungsweise:
Druckauflage:

Einzelverkaufspreis:

Vertriebh:

Verbreitungsgebiet:

Distribution:

Druckverfahren:
Heftformat:
Bindung:
Druckunterlagen:

Platzierung:

6 Ausgaben pro Jahr

20.000 Exemplare

€9,80 (D)€ 11.- (LUX), € 10,50 (AT), sfr 17,- (CH)
ASV-Vertriebs GmbH

Deutschland, Osterreich, Schweiz, Luxemburg
tiber Pressegrossisten an den Kiosken, im Buch-
und Zeitschriftenhandel, an Bahnhéfen und Flug-
hafen, Sonderverkauf in themenaffinen Umfel-
dern, im Abonnement.

Rollenoffset

210 mm breit x 297 mm hoch + 3 mm Beschnitt
Klebebindung

AusschlieBlich digitale Daten (nédhere Informatio-

nen entnehmen Sie bitte dem Abschnitt ,Digitale
Datenanlieferung®).

Der Verlag kann Platzierungsvorschriften nur als
Wiinsche vormerken und versuchen, sie im Rah-
men der technischen Moglichkeiten zu bertick-
sichtigen. Fiir verbindliche Platzierungen werden
preisliche Zuschldge berechnet.

»Komplizierte Benutzerfiihrung vergrault
Halfte der Internetuser®

Farbanzeige:

Riicktrittsrecht:

Zahlungsbedingungen:
Bankverbindung:

hotspot1§

Verlag GmbH

Sonderfarben oder Farbtone, die durch Zusam-
mendruck von Farben der verwendeten Euroskala
nicht erreicht werden kénnen, bedirfen besonde-
rer Vereinbarung. Einzelheiten auf Anfrage. Ge-
ringe Tonabweichungen sind im Toleranzbereich
des Offsetverfahrens begriindet. Bitte fragen Sie
nach unseren Farbprofilen fiir Umschlag- und In-
nenseiten.

Nur schriftlich, bis 14 Werktage vor Anzeigen-
schluss.

14 Tage rein netto Kasse.

Hotspot Verlag GmbH

Kto. Nr.: 464 77 451

BLZ: 790 500 00

Sparkasse Mainfranken



»87 % der Internet-Nutzer suchen gezielt hotspotk
WEBSITE BOOSTING nach Produkten und Dienstleistungen tiber L

Suchmaschinen.
Erscheinungsplan 2010
Ausgabe EVT Anzeigenschluss  Redaktionsschluss  Druckunterlagenschluss Veranstaltungen
Leseprobe 20.03.2010 01.03.2010 01.03.2010 05.03.2010 13.03.: Seocampix, Berlin
23.03.-24.03.: SMX, Miinchen
Ausgabe 1 18.05.2010 23.04.2010 23.04.2010 27.04.2010
(Mai 2010)
Ausgabe 2 13.07.2010 18.06.2010 18.06.2010 22.06.2010
(Juli 2010)
Ausgabe 3 14.09.2010 20.08.2010 20.08.2010 24.08.2010 15.-16.09.: DEMEXCO
(Sept. 2010)
Ausgabe 4 16.11.2010 22.10.2010 22.10.2010 26.10.2010
(Nov. 2010)
Ausgabe 5 11.01.2011 17.12.2010 17.12.2010 21.12.2010

(Jan. 2011)
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»80 % aller Klicks auf Ergebnisse bei Such-
maschinen entfallen auf Platz1 - 6.

FORMATE / PREISE
21 1/1 1/2 1/3 1/4
s/w 9.200,- € s/w 5.350,-€ s/w  2970,-€ s/w 1.970,-€ s/w  1.620,-€
4c 11.500,- € 4¢ 6.675,- € 4¢ 3.770,- € 4c 2.465,- € 4c 2.070,- €
Format: 420 x 297mm Format: Hochformat: Hochformat: Hochformat:
210 x 297mm 99 x 297mm 69 x 297mm 51 x297mm
+ 3mm Beschnitt
an jeder Seite +3mm Beschnitt  Querformat: Querformat: Querformat:
an jeder Seite 210 x 147mm 210 x 97mm 210 x 72mm

+3mm Beschnitt
an jeder Seite

+3mm Beschnitt
an jeder Seite

+3mm Beschnitt
an jeder Seite

hotspotk

Verlag GmbH

MENGEN- & MALSTAFFEL

3% 3 Anzeigen 2 Seiten
5% 6 Anzeigen 3 Seiten
10% 12 Anzeigen 6 Seiten
12% 18 Anzeigen 9 Seiten
15% 24 Anzeigen 12 Seiten

20% 36 Anzeigen 18 Seiten

SONSTIGE RABATTE
Agentur-Provision 15%
Skonto 2%

(bei Erteilung Einzugserméachtigung /
Zahlung des Rechnungshetrags inner-
halb von 7 Werktagen)
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nach Produkten und Dienstleistungen iiber

Suchmaschinen.”
SONDERWERBEFORMEN
Neben den Standard-Sonderwerbeformen realisieren wir fiir Sie gerne Beilagen (pro 1.000 Exemplare)
einen maBgeschneiderten Auftritt ihrer individuellen WerbemaBnahmen. Preis bis 25 Gramm 80,- €
Alle Preise, soweit nicht anders benannt, sind Grundpreise pro angefan- Preis je angefangener 5 Gramm +6,- €
gene tausend Exemplare in Standard-Ausstattung. Die Abrechnung erfolgt
nach der Druckauflage und ggf. zzgl. Aufschlédge fiir Sonderwiinsche. Bei Beihefter (pro 1.000 Exemplare)
der Belegung von Abo-Auflagen fallen ggf. zusatzliche Postgebiihren an. Seiten Bis 25 Gramm Bis 50 Gramm Bis 75 Gramm  Bis 100 Gramm  Bis 125 Gramm
Auf Postgebiihren und technische Sonderkosten kann weder Rabatt noch 4 90€ 100€ 107€ 112€ 116€
Skonto gewahrt werden. EinschweiBungen, Sticker-Leisten, Titel-Broschi- 8 110€ 120€ 127€ 132€ 136€
ren, Banderolen sowie sonstige Ausstattungen und Wiinsche (auch mit 12 130€ 140€ 147€ 152€ 156€
Druck) auf Anfrage. 16 150€ 160€ 167€ 172€ 176€
Die aufgefiihrten Preise gelten bei maschineller Verarbeitung der Sonder-
werbeformen vorbehaltlich der Abstimmung von Musterexemplaren. Fiir Beikleber/Postkarte (pro 1.000 Exemplare)
die endgiltige Verarbeitungszusage benétigen wir bis zum Anzeigen- Preis pro Stiick 40,- €
schluss 10 Muster, die in Format, Umfang, Gewicht und Verarbeitung iden- Tragerformat Ab 1/1 Seite
tisch sind mit den spateren Originalen. Mehrkosten, verursacht durch
technische Schwierigkeiten bei der Verarbeitung, werden in Rechnung ge- Beikleber Bis 25 Gramm Je angefangener 5 Gramm Tragerformat
stellt. Booklet 60€ +6€ 1/1
Angaben zu Formaten und Gewicht fiir Beilagen, Beihefter und Beikleber CD-Rom 60€ +6€ 1/1
sowie erganzende Informationen zu Sonderwerbeformen erhalten Sie auf Warenprobe 60€ +6€ 11

Anfrage oder unter www.hotspot-verlag.de.
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Suchmaschinen.“

ONLINE

TECHN. SPEZIFIKATIONEN / DATENANLIEFERUNG

Die Schaltung von Richmedia-Formaten bedarf einer Mindestvorlaufzeit
von sieben Werktagen und ist nicht auf allen Platzierungen moglich.

Die Anlieferung von Richmedia-Bannern erfolgt als Zip-File.

Die Anlieferung von Bannern im GIF/JPEG-Format muss spatestens fiinf
Tage vor Schaltungsbeginn erfolgen. Bitte beachten sie ggf. fiir Flash-Ban-
ner und Richmedia-Formate entsprechende Spezifikationen und fordern sie
diese bei uns an.

Datenanlieferung per E-Mail an folgende Adresse:
online@websiteboosting.com

Fullsize-Banner
Super-Banner
Medium Rectangle
Skyscraper

Expand. Skyscraper

Tandem AD*
Half Page AD
Wallpaper

TKP-Preise
20,-€
30,-
40,-

dy dh dh dh

._.
o
o
ah

»80 % der Internet-Nutzer suchen gezielt
nach Produkten und Dienstleistungen iiber

Formate
468 x 60 px
728 x 90 px
300 x 250 px
160x 600 px
160x 600 bis
max. 300 x600 px
160x600 / 300x250 / 728x90
300x600
160x600 / 728x90

hotspotk

Verlag GmbH

DateigroBe
max. 20 kb
max. 40 kb
max. 40 kb
max. 40 kb

max. 60 kb
max. 80 kb
max. 60 kb
max. 80 kb

* Kombinationsméglichkeiten: 1) Superbanner + Skyscraper, 2) Superbanner + Medium

Rectangle, 3) Skyscraper + Medium Rectangle
** Image (GIF /JPEG), Flash, HTML (incl. HTML-Dateien, Gifs, JavaScript-Dateien, etc.)
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»80 % der Internet-Nutzer suchen gezielt
nach Produkten und Dienstleistungen iiber

hotspot1§

Verlag GmbH

Suchmaschinen.“

DIGITALE ANLIEFERUNG // PRINT

Datenanlieferung: CD-Rom, DVD-R, per E-Mail (bis max. 12 MB) oder als Link an: produk-
tion@hotspot-berlag.de, per FTP: Zusendung der Zugangsdaten per Mail oder (bertragung
der Daten auf den hotspot-Server nach Absprache. Tel.: +49 931/ 88 07 961

Programme: Macintosh: InDesign CS / -CS 3, Photoshop CS / -CS 3, Illustrator CS /-CS 3,
Quark 6, Acrobat 7. PC: nur als PDF, TIF oder JPG umgewandelte Dateien.

Dateiformate: Wir bevorzugen PDF X3 (von Adobe Acrobat erstellt), TIF, EPS mit Font-In-
cluding. Bei offenen Daten bitte alle Bilder und Schriften mitliefern.

Druckprofile: Wir verwenden folgendes Standard-Druckprofil der FOGRA:
- fiir den Umschlag: ISOCOATED.ICC, Papiersimulation white

« fiir den Inhalt: WEBCOATED.ICC

Sie finden die Profile zum Herunterladen unter www.eci.org.

Schriften: Alle verwendeten Schriften miissen mitgeliefert werden. Bei Vektorgrafik-Pro-
grammen wie Freehand oder Illustrator sollten alle Schriften in Pfade konvertiert sein.

Bilder: Bei offenen Daten mussen alle Bilder und Vektorgrafiken mitgeliefert werden.
+ Bilder werden im EPS-Format als BINAR-Daten mit CMYK-Separierung in einer Auflosung
von 300 dpi (+/- 10%) ohne Komprimierung, Druck- oder Rasterkennlinie gespeichert.

« TIFs sollten nur als Hintergrund, fiir kleine Logos oder als Bitmap (s/w 1200 dpi) verwen-

det werden.

- Wir arbeiten mit einem Gesamtfarbauftrag von 320% und einem Punktzuwachs von 16%.

- Eingeladene Bilder sollten nicht gréBer als 130% eingeladen sein, da sie sonst pixelig er-
scheinen kénnen.

+ Wir drucken im EURO-OFFSET-Standard nach FOGRA (Umschlag: Bogenoffset-Bilderdruck
glanzend, Inhalt: Rollenoffset 80 g/m fast holzfrei).

Farben: In Dokumenten dirfen nur Farben der Euroskala verwendet werden. Sonderfarben
wie Pantone oder HKS miissen dementsprechend umgewandelt werden. Sonderfarben oder
Farbtone, die durch Zusammendruck von Farben der verwendeten Euroskala nicht erreicht
werden konnen, bedirfen besonderer Vereinbarungen. Einzelheiten auf Anfrage. Geringe
Tonabweichungen sind im Toleranzbereich des Offsetverfahrens begriindet.

Sicherheit: Um eine reibungslose Abwicklung garantieren zu kénnen, benétigen wir ein
Vertrags-Proof (z.B. IRIS oder Chromalin). Alle anderen Formen von Ausdrucken dienen
ausschlieBlich zur Standkontrolle und werden im Falle einer Beanstandung nicht als farb-
verbindlich angesehen. Alle an den hotspot. Verlag oder ihre Tochterunternehmen
geschickten Daten sollten Kopien sein und bis zum Erscheinen des Magazins gespeichert
bleiben. Eingesandte Datentrdger und Proofs gehen in den Besitz der hotspot. Verlag

tiber. Es wird keine Haftung fiir einen eventuellen Datenverlust Gbernommen.

Im Anzeigenpreis ist die Bearbeitung und Anpassung an den Druck von kompletten, fehler-
freien Dokumenten enthalten. Sollten wir Thre Daten nachbearbeiten mussen, erlauben wir
uns, Thnen 120,- Euro zzgl. der gesetzlichen Mehrwertsteuer pro Stunde Reinzeichnung zu
berechnen. Die Nachbearbeitungsgebiihr ist nicht rabattierfahig.

Der hotspot. Verlag behalt sich vor, bei Nichteinhaltung einer der oben genannten Punkte
oder bei nicht vorhersehbaren Schwierigkeiten wéahrend der Abwicklung der gelieferten
Dokumente entstehende Kosten zu berechnen.

Haftungsausschluss: Wenn kein Vertrags-Proof mitgeliefert wird, ibernimmt der hotspot.
Verlag grundsétzlich keinerlei Haftung bei fehlerhafter Wiedergabe im Druck.
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KONTAKT

Anzeigenleitung

Gotz Schmiedehausen

Am Kirchgraben 30

97274 Leinach

Tel.: +49 9364 811760

Mob.: +49 175 722 44 87

E-Mail: anzeigenleitung@websiteboosting.com

Vertrieb

asv vertriebs gmbh

StiderstraBe 77

20097 Hamburg

Tel.: +49 40/ 34 72 40 41

Fax: +49 40/ 347235 49

E-Mail: goetz.spielhagen@axelspringer.de

»,100 % der Leser von Website Boosting hotspotk

sind nach der Lektiire schlauer als vorher.*

Redaktion

WEBSITE BOOSTING

Spittlertorgraben 29

90429 Niirnberg

Tel. +49 (0) 911.279.75.0

Vanity 0700-hallotms

E-Mail: redaktion@websiteboosting.com

Grafik / Online

Kai Neugebauer

Zweierweg 22

97074 Wiirzburg

Tel.: +49 931/ 88 07 961

E-Mail: grafik@websiteboosting.com

Verlag GmbH

Verlag

Hotspot Verlag GmbH
Wiirzburger Hohe 23
97084 Wiirzburg

Abo Service

Leserservice Website Boosting

FichtestraBe 9

97074 Wiirzburg

Tel.: 0931/ 4170-1614

Fax: 0931/ 4170-494

E-Mail: abo-boosting@websiteboosting.com



Allgememen Geschiftshedingungen

. Die i gelten fiir alle kiinftigen Anzeigenauftrage sowie sinngemaB auch fiir Auftrage iiber
Beikleber, Beihefter oder sonstige technische Sonderausfiihrungen und Werbeformen. Die aus der jeweils giiltigen Preisliste ersichtlichen
Preise, Aufschlage und Nachldsse werden fiir aIIe Auftraggeber einheitlich berechnet. Vertragsinhalt wird ausschlieBlich das in der Auftrags-

Miindliche oder jeder Art, auch mit Vertretern oder Mitarbeitern der Verlage oder ihrer
gelten als indli solange sie nicht schriftlich bestatigt sind.
2. im Sinne der i ist der Vertrag (iber die Verdffentlichung einer oder mehrerer
Anzelgen oder sonstiger eines in einer Druckschrift zum Zwecke der Verbreitung.

w

. Anzeigen sind zur Verdffentlichung innerhalb eines Jahres nach Vertragsabschluss abzurufen. Davon unberiihrt steht dem Auftraggeber ein
generelles Riickirittsrecht von einem bereits erteilten und bestatigten Anzeigenauftrag nur bis 14 Werktage vor Anzeigenschluss einer jeweiligen
Ausgabe zu. Die jeweiligen i ine sind il der alljdhrlich von der Vermarktungsgesellschaft neu verdffentlichten
Media-Daten, und daraus fiir jede Ausgabe zu ersehen. Wiinscht der eine oder eines ansonsten bereits
erteilten Auftrags nach diesem Termin, wird der volle Rechnungsbetrag fiir die Schaltung in der urspriinglichen Ausgabe fallig.

. Wird ein Auftrag aus Umsténden nicht erfiillt, die die Verlage oder die von ihr beauftragte Vermarktungsgesellschaft nicht zu vertreten haben,

so hat der Auftraggeber unbeschadet etwaiger weiterer Rechtspflichten den Unterschied zwischen dem gewahrten und dem der tat séchlichen

Abnahme entsprechenden Nachlass zu erstatten. Die Erstattung entfallt, wenn die Nichterfiillung auf hoherer Gewalt im Risikobereich der Ver-

lage oder der beauftragten Vermarktungsgesellschaft beruht.

Auftrége fiir Anzeigen und Fremdbeilagen, die erklartermaBen ausschlieBlich in bestimmten Ausgaben oder an bestimmten Plétzen der Druck-

schrift verdffentlicht werden sollen, miissen so rechtzeitig eingehen, dass dem Auftraggeber noch vor Anzeigenschluss mitgeteilt werden

kann, wenn der Auftrag auf diese Weise nicht auszufiihren ist. Rubrizierte Anzeigen werden in der jeweiligen Rubrik abgedruckt, ohne dass
dies der ausdriicklichen Vereinbarung bedarf.

. Anzeigen, die aufgrund ihrer redaktionellen Gestaltung nicht als Anzeigen erkennbar sind, werden als solche vom Verlag mit dem Wort , Anzeige*
deutlich kenntlich gemacht.

. Fiir die Aufnahme von Anzeigen in bestimmten Nummern, in bestimmten Ausgaben oder an bestimmten Platzen wird keine Gewahr iibernom-

~

o

o

~

sonstige Einziehungskosten aller Art berechnet. Dem Kunden bleibt der Nachweis eines geringeren Verzugsschadens vorbehalten. Die Verlage
oder ihre kénnen bei die weitere. i des laufenden Auftrags bis zur Bezahlung zuriickstellen
und fiir die restlichen Anzeigen Vorauszahlung verlangen. Bei Vorliegen begriindeter Zweifel an der Zahlungsféhigkeit des Auftraggebers sind
die Verlage und die Vermarktungsgesellschaft berechtigt, auch wahrend der Laufzeit eines Anzeigenabschlusses, das Erscheinen weiterer An-

zeigen ohne Riicksicht auf ein {inglich vereinbartes iel von der des Betrags und vom Ausgleich offen stehender
Rechnungsbetrdge abhangig zu machen. Agenturen, welche in eigenem Namen, aber fiir dritte Personen oder Firmen Anzeigen bestellen,
treten ihre Anspriiche jeder Art gegen ihre tner an die abzur Su:herung und in Hohe ihrer samtlichen je-
weils bestehenden Forderungen gegen die Agentur. Solange Letztere ihrer i erfolgt keine Benach-

richtigung von den Abtretungen. Die Agentur hat auf Verlangen der Vermarktungsgesellschaft Name und Anschrift ihrer Vertragspartner
mitzuteilen und Letzteren die Abtretung anzuzeigen.

15. Die Vermarktungsgesellschaft liefert mit der Rechnung auf Wunsch einen Anzeigenbeleg. Kann ein Beleg nicht mehr beschafft werden, so tritt
an seine Stelle eine rechtsverbindliche Bescheinigung des Verlags oder seiner Vermarktungsgesellschaft.

16. Die Verlage und die von ihnen sind achtigt, die fiir die Anzeige erforderlichen Druckunterlagen,
zum Beispiel Entwiirfe, Zei Lithos oder Textil sowie fiir vom ansonsten oder zu
Anforderungen fiir den Auftraggeber auf dessen Kosten u bestellen oder durchzufiihren. Dies gilt entsprechend auch fiir vom Auftraggeber
gewiinschte oder zu vertretende der Ausfiihrung.

17. Die Anli g der Di i ieBlich Proof ist ieBlich Sache des und hat mi unserer
technischen Besllmmungen (slehe Abschnitt ,Digitale Datenanlieferung“) zu erfolgen. Dariiber hinausgehende Arbeiten, zum Beispiel fiir
digitale oder { werden dem zu einem von 120,00 Euro zuziiglich der gesetzlichen

Mehrwertsteuer gesondert in Rechnung gestellt. Die Gewahr fiir die richtige Dateniibermittlung und die Kosten eventuell noch herzustellender

Lithos Gibernimmt ansonsten der Auftraggeber. Die in Ziffer 16 und 17 aufgefiihrten Leistungen sind grundsatzlich von jeglicher Rabattierung
ausgeschlossen.

. Erquungson ist der Sitz des Hotspot Verlag GmbH. Im E mit juristi Personen des i Rechts oder
Sffentli i
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men, es sei denn, dass der Auftraggeber die Gulugken des Auftrags ausdriicklich davon abhéngig gemacht hat, einen Platz-

zuschlag anerkennt und eine der erfolgt. Auch in letzterem Fall steht jedoch der
Vermarktungsgesellschaft das Riicktrittsrecht zu, wenn die innere Einrichtung oder der Umfang der Zeitschrift sich andert; der Besteller kann
derartige besonders vereinbarte Anzeigen nur bis zum Anzeigenschlusstermin fiir die jeweilige Ausgabe widerrufen bzw. kiindigen.

Sondervermdgen ist bei Klagen Gerichtsstand ebenfalls Wurzburg Ist der Wohnsitz oder gewdhnliche Aufenthalt des
Auftraggebers im Zeitpunkt der Klageerhebung unbekannt oder hat der Auftraggeber nach Vertragsschluss seinen Wohnsitz oder gewdhnlichen
Aufenthalt aus dem Geltungsbereich des Gesetzes verlegt, ist als Gerichtsstand der Sitz des Hotspot Verlag GmbH vereinbart.

8. Die Verlage und ihre Vermarktungsgesellschaft behalten sich vor, Anzeigenauftrage — auch einzelne Abrufe im Rahmen eines - usétzliche i i der Verlage und ihrer Vermarktungsgesellschaft:
wegen des Inhalts, der Herkunft oder der technischen Form abzulehnen, wenn deren Inhalt gegen Gesetze, behdrdliche Bestimmungen oder a) Jeder Auftrag wird erst nach schriftlicher Bestétigung durch die Verlage oder ihre Vermarktungsgesellschaft rechtsverbindlich. Seitens des
die guten Sitten verstoBt oder deren Verd i fiir die Verlage ist. Dies gilt auch fiir Auftrége, die bei i An- gilt ein Auftrag als rechtsverbindlich erteilt, wenn er schriftlich erfolgt ist. Die Zusendung der Druckunterlagen gemaB Ziffer 9

oder Vertretern werden. Beil age sind erst nach Vorlage eines Musters der Beilage und deren Billigung gilt als Auﬂragserlellung in diesem Sinne.

bindend. b) Die und sind i sich in ihren Angeboten, Vertragen und mit den

9. Fiir die rechtzeitige Lieferung des i und ier DI oder der Beilagen ist allein der Auftraggeber verant- an die Preislisten der Ver\age/derVermarktungsgesellschaﬁ zu halten. Die gewahrte Mi i darf an die weder ganz
wortlich. Fiir erkennbar oder a fordern die Verlage oder ihre Vermarktungsgesellschaft unverziiglich noch teilweise weitergegeben werden.
Ersatz an. Die Verlage gewahrleisten die fiir den belegten Titel iibliche Druckqualitdt im Rahmen der durch die Dt c) Preisa (Prei aBi A der Prei i gelten von dem Tag des Inkrafttretens der neuen Preis-
Maglichkeiten. listen an, auch fiir laufende Abschliisse.

10. Der Auﬂraggeber hat bei ganz oder tellwe\se ichti oder bei andi Abdruck der Anzeige Anspruch auf Zah- d) Wird fir Firmen die i i istim Einzelfall eine Kapitalbeteiligung von jeweils mehr als

oder eine ei Ei aber nur in dem AusmaB, in dem der Zweck der Anzeige beeintrachtigt wurde. Lassen 50% erforderlich und durch den Auftraggeber ohne gesonderte Aufforderung bei Auftragerteilung nachzuweisen. Anderenfalls entféllt der An-
die Verlage oder dle Vermarktungsgesellschaft eine ihnen hierfiir gestellte Frist i oder ist die i emeut spruch auf gemeinsame Konzern-Rabattierung.
nicht eil s0 hat der ein Recht auf oder Riickga des Auftrags. €e) Bel fernmiindlich oder per E-| MalI und A ibernit der Verlag keine Haftung fiir die Richtigkeit der
aus positiver F bei und Handlung sind — auch bei telefonischer Auftragserteilung und A miissen schriftlich erfolgen und spé zum bzw. Riicktri den
aus Unmd it der Leistung und aus Verzug sind ankt auf Ersatz des vorliegen und bestétigt sein. Fiir bereits gesetzte Anzeigen werden keine Abschldge gewahrt.

Schadens und auf das fiir die betreffende Anzeige oder Beilage zu zahlende Entgelt. Dies gilt nicht fiir Vorsatz oder grobe Fahrlassigkeit des ) Sind etwaige Mangel bei den Druckunterlagen nicht sofort erkennbar, sondern werden diese erst beim Druckvorgang deutlich, so hat der Auf-
Verlegers, seines gesetzlichen Vertreters und seiner Erfiillungsgehilfen. Eine Haftung der Verlage oder ihrer Vermarktungsgesellschaft fiir Scha- traggeber bei i Dr itét keine Anspriiche, auch wenn ein Proof vorlag.
den wegen des Fehlens zugesicherter Eigenschaften bleibt unberihrt. Im kaufménnischen Geschéftsverkehr haften die Verlage oder ihre Ver- g) Der Auftraggeber trégt allein die Verantwortung fiir den Inhalt und die rechtliche Zuldssigkeit der fiir die Insertion zur Verfiigung gestellten
marktungsgesellschaft dariiber hinaus auch nicht fiir grobe Fahriéssigkeit. Die Haftung ist dem Umfang nach auf den voraussehbaren Schaden Text- oder Bildunterlagen. Dem Auftraggeber obliegt es, die Verlage sowie ihre Ver von (i Dritter frei;

bis zur Hohe des betreffen den i miissen, auBer bei nicht offensichtlichen Méngeln, innerhalb von
vier Wochen nach Eingang von Rechnung und Beleg geltend gemacht werden. Grundsétzlich ausgeschlossen ist ein Anspruch auf Zahlungs-

und/oder Er ige, wenn D Proofs und sonstige filir die einwandfreie Schaltung notwendigen Unterlagen nur
unvollstandig, nicht termingerecht oder technisch nicht einwandfrei vom Auftraggeber zur Verfiigung gestellt wurden.

11.F ige werden nur auf lickli Wunsch geliefert. DerAuﬂraggebertmgi die Verantwortung fiir die Richtigkeit der zuriickgesandten
P ige. Es werden dtzlich nur F igt, die innerhalb der bei der Ubersendung des Probeabzugs gesetzten
Frist der Vermarktungsgesellschaft mitgeteilt werden.

. Sind keine besonderen GroBenvorschriften gegeben, so wird die nach Art der Anzeige (ibliche, tatséchli ohe der 2u-
grunde gelegt.

. Rechnungen sind binnen 14 Tagen nach Rechnungsdatum rein netto Kasse zu zahlen, sofern der Auftraggeber nicht Vorauszahlung geleistet
hat oder im elnzelnen Fa\l iicklich eine andere ist vereinbart ist. die ihren Sitz im Ausland haben, sind mit Auf-
tragserteilung ichti ich filr die Ei der Fristen ist der Eingang des Zahlbetrags beim Verlag.
Zahlungen werden unter Verzicht des Zahlenden auf anderweitige Bestimmungen — soweit gesetzlich zuldssig — ausschlieBlich in der Reihen-
folge des § 366 Il BGB angerechnet. Etwaige Preisnachlésse fiir vorzeitige Zahlungen werden nur nach der Preisliste gewahrt; eine generelle
Skontoeinraumung findet nicht statt.

14. Bei Uberschreiten der Zahlungsfrist gemés Ziffer 13, bei Nichtkaufleuten bei Verzug werden Verzugszinsen in Hhe von 14,5% sowie etwaige

~
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die diesen aus der Ausfiihrung des Auftrags, auch wenn er storniert sein sollte, erwachsen konnen. Die Verlage/die Vermarktungsgesellschaft
sind nicht verpflichtet, Auftrage und Anzeigen daraufhin zu priifen, ob durch sie Rechte Dritter beemtrachtlgt werden.

Bei Betriebsstorungen oder in Féllen hoherer Gewalt, i iner Rohstoff- oder Energie-
verknappung und dergleichen — sowohl im Betrieb der Verlage als auch ihrer Vermarktungsgesellschaft oder in fremden Betrieben, derer sich
die Verlage/die Vermarktungsgesellschaft zur Erfiillung bedienen — besteht Anspruch auf volle Bezahlung der verdffentlichten Anzeigen, wenn
das Verlagsobjekt mit 80% der im Durchschnitt der letzten vier Quartale verkauften oder auf andere Weise zugesicherten Auflage vom Verlag
ausgeliefert worden ist.

Die Pflicht zur Aufbewahrung von Druckunterlagen endet drei Monate nach Erscheinen der jeweiligen Anzeige, sofern nicht ausdriicklich eine
andere Vereinbarung getroffen ist.

Die Ubersendung von mehr als ZWEI F die nicht ing Lieferung der Di und der Wunsch nach einer von
der Vorlage i kénnen i auf Platzierung und D it3 die nicht zur
berechtigen. Vermarktungsgesellschaﬂ und Verlage miissen sich die
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